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	 ทา่มกลางภาพคุน้ตาของการเดนิถอืแกว้กาแฟ ชานมไขม่กุ หรอืมตัจะสเีขยีวเขม้ข้น 
ธุรกิจบริการเครื่องดื่มไม่ได้เป็นเพียงไลฟส์ไตล์ แต่คือเครื่องยนต์ทางเศรษฐกิจที่เติบโต
อย่างต่อเนื่องและทรงพลังบนโลกออนไลน์ ครอบคลุมตั้งแต่ร้านดังในห้างไปจนถึง
แผงลอยริมทาง วารสารฉบับนี้จึงขอพาทุกท่านไปเจาะลึกบทความ "Braving the 
Beverage Business: ธรุกจิบริการเครือ่งดืม่ ธรุกิจชงก�ำไร" เพ่ือส�ำรวจกลยุทธ์การปรบัตวั
และการเปลี่ยนกระแสความนิยมให้กลายเป็นผลก�ำไรได้อย่างยั่งยืน

	 นอกจากนี ้ กอง บก. ยงัได้รวบรวมประเดน็ส�ำคญัเพือ่ให้เท่าทนักตกิาโลกใหม่ เริม่ด้วยบทความ 
"PPWR กฎระเบยีบใหม่บรรจภุณัฑ์ยโุรป: ผูส่้งออกไทยต้องเร่งปรบัตวั" ทีจ่ะพาไปเจาะลึกมาตรการสิง่แวดล้อม
เข้มงวดท่ีผูส่้งออกห้ามมองข้าม พร้อมเติมเต็มมุมมองเชิงกลยุทธ์ใน "ถอดรหัส IMD 2026: ความสามารถ 
ทางการแข่งขนัภายใต้กตกิาโลกทีเ่ปลีย่นไป" เพือ่ร่วมวเิคราะห์จดุแข็ง-จดุอ่อน และเตรยีมพร้อมรบัมอืกบั 
ความท้าทายในระดบัสากล

	 อย่าปล่อยให้กติกาโลกใหม่ที่ถูกขีดเขียนข้ึนด้วยมาตรการการค้าและความยั่งยืนที่เข้มงวด 
กลายเป็นอุปสรรค แต่จงใช้มันเป็นแรงผลักดันในการ "ปรับตัว" การตัดสินใจอย่างแม่นย�ำบนฐาน 
ของ "ข้อมูล" เชิงลึกจะช่วยเปล่ียนความท้าทายให้กลายเป็นโอกาส และเปิดประตูสู่ความส�ำเร็จยั่งยืน 
ในโครงสร้างเศรษฐกิจแห่งอนาคต

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
จัดประชุมตั้ง 4 คณะท�ำงาน  

ดันการค้า–ท่องเที่ยว–เกษตร–SMEs 
เชื่อมเศรษฐกิจไทยทั้งระบบ

	 ทั้งนี้ นางศุภจี ระบุว่า ทั้ง 4 คณะท�ำงานจะเร่งขับเคล่ือนตามกรอบเวลาที่ก�ำหนด ให้เกิด Quick  
Big Win ที่ประชาชนและผู้ประกอบการสัมผัสได้ในระยะสั้น พร้อมวาง Big Win เพ่ือปรับโครงสร้าง 
ในระยะยาว ก่อนน�ำข้อเสนอผ่านการกลั่นกรองเข้าสู่คณะอนุกรรมการและเสนอ กรอ. เพ่ือผลักดันให้เกิด
ผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรม

	 นางศภุจ ีกล่าวว่า การประชมุครัง้น้ีเป็นการต่อยอดจากนโยบายของนายกรัฐมนตรใีนการวางโครงสร้างกระตุน้เศรษฐกจิ 
โดยคณะอนุกรรมการชุดน้ีรับผิดชอบด้านการค้าและการบริการ ครอบคลุมทั้งการท่องเที่ยว คุณภาพและ Wellness 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เกษตรและความมั่นคงทางอาหาร ตลอดจนการค้าปลีกค้าส่งและการค้าระหว่างประเทศ โดยจะวาง
ทั้งกรอบแก้ปัญหาระยะสั้นและการปรับโครงสร้างระยะยาว เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ  
ส�ำหรับการขับเคลื่อน ได้จัดตั้งคณะท�ำงานเฉพาะด้าน 4 คณะ ได้แก่ 1) ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ Visitor 
Economy 2) ด้านสินค้าเกษตร ความมั่นคงทางอาหาร และเกษตรมูลค่าสูง 3) ด้านเศรษฐกิจชุมชนและ SMEs  
4) ด้านการค้าระหว่างประเทศ โดยหัวใจส�ำคัญของทั้ง 4 คณะ คือการจัดท�ำ  Quick Big Win ให้เกิดผลสัมฤทธิ์ภายใน  
6 เดือน–1 ปี โดยเน้นการทบทวนและปลดล็อกกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรค อ�ำนวยความสะดวกทางธุรกิจ และเพ่ิมขีด 
ความสามารถในการแข่งขนั โดยไม่จ�ำเป็นต้องใช้งบประมาณจ�ำนวนมาก ควบคูก่บัการวาง Big Win ส�ำหรบัการปรบัโครงสร้าง
และยกระดับศักยภาพในระยะ 2–4 ปี

เร่งQuick Big Win 
	 เมื่อวันท่ี 10 สิงหาคม 2569 นางศุภจี สุธรรมพันธุ์ รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
เป็นประธานการประชุมคณะอนุกรรมการด้านการพัฒนาการค้า การท่องเที่ยว และเศรษฐกิจชุมชน ครั้งที่ 1/2569  
ณ ตึกสันติไมตรี ท�ำเนียบรัฐบาล โดยมีนางสาวซาบีดา ไทยเศรษฐ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงวัฒนธรรม  
พร้อมผู้แทนหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และผู้ทรงคุณวุฒิ เข้าร่วมประชุม โดยมีปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
เป็นอนุกรรมการและเลขานุการ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าเป็นอนุกรรมการและ 
ผู้ช่วยเลขานุการ
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ท่ามกลางกระแสความนิยมบนโลกอินเทอร์เน็ต ทั้งการสร้างสรรค์คอนเทนต์ด้านอาหารและ

เครือ่งดืม่ ตลอดจนการท�ำตลาดผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ต่าง ๆ มธีรุกจิบรกิารหนึง่ท่ียังคงอยูใ่น

กระแสแทบทุกยุคสมัย คือ “ธุรกิจบริการเครื่องดื่ม” ซึ่งเป็นธุรกิจที่มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง

และหลากหลาย ไม่ใช่แค่ร้านกาแฟหรือ ชานม แต่เป็นบริการที่อยู่ในทุกวันของผู้บริโภค ตั้งแต่

ร้านในห้างสรรพสินค้า healthy drink มัตจะ ไปจนถึงแผงลอยข้างทาง

ธุรกิจที่มีการเตรียมและการบริการเครื่องด่ืมแบบพร้อมบริโภค ณ สถานท่ีให้บริการ  

ทัง้บรกิารเครือ่งดืม่ท่ีมแีอลกอฮอล์เป็นหลกัในร้าน เช่น บาร์และร้านเหล้า บรกิารด้านเครือ่งด่ืม

ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เป็นหลักในร้าน เช่น ร้านกาแฟและร้านน�้ำผลไม้ บริการด้านเครื่องดื่มบน

แผงลอยและตลาด และบรกิารด้านเครือ่งดืม่โดยร้านเคลือ่นที่ เช่น การเร่ขายโดยรถยนต์หรอื

รถเข็น ซึ่งสะท้อนการเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ�ำวันของผู้บริโภคแทบทุกช่วงเวลา

ธุรกิจเครื่องดื่มชานมและกาแฟ ได้รับความนิยมเพ่ิมมากข้ึน โดยร้านเครื่องด่ืมในจีน เช่น  

Luckin Chagee Mixue และ Good me มีสาขารวมกันมากกว่า 73,000 แห่งในจีน รวมถึง 

ธุรกิจน�้ำผลไม้สกัดเย็นและน�้ำผลไม้ปั่น มียอดขายทั่วโลกเติบโตร้อยละ 7 เทียบกับปีก่อนหน้า 

ซึ่งเป็นหนึ่งในกลุ่มธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มที่เติบโตเร็วที่สุดของปี 2568

ธุรกิจบริการเครื่องดื่ม ธุรกิจชงก�ำไร

ธุรกิจบริการเครื่องดื่ม

ข้อมูลภาพรวมตลาดธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มทั่วโลก โดย Euromonitor

แม้ภาพรวมการเติบโตจะยังไม่สูงมาก แต่ธุรกิจบริการเครื่องดื่มก็มีแนวโน้มจะเป็นแรงขับเคลื่อนใหม่

ในปี 2568

ในปี 2568

มีมูลค่า คิดเป็น

คาดว่าในปี 
2568 – 2573 

จะขยายตัวพันล้านดอลลาร์สหรัฐ

พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ของธุรกิจบริการร้านอาหารทั้งหมด

ต่อปี

ธุรกิจบริการร้านอาหารและเครื่องดื่มของโลกมีมูลค่า

ธุรกิจคาเฟ่
และบาร์

3,357

505 15.04%

4%
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ท�ำไมธุรกิจบริการเครื่องดื่ม 
ในไทยถึงน่าสนใจ?
แนวโน้มการเติบโต

มูลค่าตลาดธุรกิจบริการเครื่องดื่มไทย

รายได้รวมปี 2567

ธรุกิจบรกิารเครือ่งดืม่ทีเ่ป็นธรุกจิ 
ขนาดเล็กและกลาง (SME)
ปี 2568 มีสัดส่วนถึง

ปัจจยัสนบัสนนุการเตบิโตของธรุกจิบรกิารเครือ่งดืม่

มีก�ำไรสุทธิถึง

ก�ำไรสุทธิจากงบการเงินนิติบุคคล ปี 2567

จ�ำนวนนิติบุคคลที่ด�ำเนินการ

เติบโตร้อยละ

เติบโตร้อยละ การขยายตัวเฉลี่ย 
ปี 2565 - 2567

คาดว่าในปี 2569

ในปี 2568 ในปี 2568

สัดส่วนประเภทธุรกิจ ปี 2568

อัตราการเติบโตเฉลี่ยของก�ำไรสุทธิ 
ปี 2565 - 2567 แยกตามประเภทธุรกิจ

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เป็นหลักในร้าน

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
บนแผงลอยและตลาด

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
โดยร้านเคลื่อนที่

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เป็นหลักในร้าน

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
ที่มีแอลกอฮอล์เป็นหลักในร้าน

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
ที่มีแอลกอฮอล์เป็นหลักในร้าน

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
โดยร้านเคลื่อนที่

ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่ม 
บนแผงลอยและตลาด

1

1

2

3

4

2

3

4

เติบโตจากปีก่อนหน้า

เติบโตจากปีก่อนหน้า

การขยายตัวเฉลี่ย 
ปี 2566 - 2568

การขยายตัวเฉลี่ย 
ปี 2565 - 2567

ล้านบาท

ล้านบาท

ของจ�ำนวนธุรกิจบริการเครื่องดื่มทั้งหมด

ปี 2568 ราคาเครื่องดื่มเพ่ิมขึ้นเฉลี่ย 
ร้อยละ 9 จากปีก่อนหน้า กระแสรักสุขภาพ 

หลักจากช่วงโควิด-19 การขยายสาขาเชิงรุก  
เพ่ือกระจายความเสี่ยง

การสั่งวัตถุดิบจ�ำนวนมากขึ้น

บทบาทของสื่อ
ออนไลน์ต่อ
พฤติกรรมผู้บริโภค

เนื่องจากราคาวัตถุดิบและต้นทุนที่
เพ่ิมขึ้น และการเข้าสู่ตลาดของกลุ่ม

เครื่องดื่มพรีเมียม

ท�ำให้กลุ่มธุรกิจเรื่องดื่ม 
สุขภาพคงเติมโต ด้านท�ำเลและก�ำลังซื้อ

สามารถลดต้นทุนต่อหน่วย 
ของสินค้าได้มากขึ้น

เอื้อให้ผู้ประกอบการกระตุ้นยอดขาย 
โดยสร้างแบรนด์ให้เป็นที่รู้จักผ่าน 

เรื่องราว (STORY TELLING)

โดยธุรกิจบริการเครื่องดื่มร้านเคลื่อนที่และ 
ธุรกิจบริการด้านเครื่องดื่มบนแผงลอยและตลาด 

เป็นธุรกิจขนาดเล็กและขนาดกลางทั้งหมด

เน่ืองจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่หันมาใส่ใจสุขภาพมากขึ้น สอดคล้องกับข้อมูลจาก TIME ที่ระบุว่า 
ผู้บริโภคที่อายุต�่ำกว่า 35 ปี ดื่มแอลกอฮอล์ลดลงถึงร้อยละ 10 ในช่วง 20 ปีที่ผ่านมา  
เนื่องจากไลฟส์ไตล์ที่ให้ความส�ำคัญกับการดูแลสุขภาพมากกว่าคนรุ่นก่อน

ขนาดเล็ก (S)
ขนาดกลาง (M) ขนาดใหญ่ (L)

ขาดทุนในกลุ่มธุรกิจเครื่องดื่ม 
ที่มีแอลกอฮอล์ขนาดเล็ก 
(ขาดทุน 185.28 ล้านบาท)

ล้านบาท
ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท

ราย
56,900

30,139

99.66%

1,291

3,204

5.0

13.54 33.21

14.96

13.56

70.32%

223.69%

111.91%

86.60%

42.86%

28.68%

0.59%

0.41%15.47

446.76

-82.68 2.13 1,168.32

2.0%

% %

%

%

%

%

%
จากปีก่อนหน้า

จากปีก่อนหน้า ยังเติบโต

ยังเติบโต

1 32 4 5
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Sher with Ray

	 แนวโน้มธุรกิจบริการเครื่องดื่มในอนาคต 

สามารถรวบรวมเป ็น 5 ทิศทางหลัก ดังนี้  

(1) เคร่ืองด่ืมเพือ่สขุภาพมาแรง โดยผู้บริโภคจะมองหา 

เครื่องดื่มที่มีคุณประโยชน์ต่อร่างกาย โดยเฉพาะ

เครื่องดื่ม Probiotics และ Green Superfood 

Drinks (2) ผูบ้รโิภคยอมจ่ายแพงขึน้เพือ่ความคุม้ค่า 

เรียกว่า พฤติกรรม Affordable Premium คือ  

การลดการใช้จ่ายสินค้าราคาแพง แต่ยังมองหา  

ความสุขเล็ก ๆ ที่เข้าถึงได้ เช่น Matcha Premium 

และ Functional Drink (3) การให้ความส�ำคัญกับ

ประสบการณ์มากกว่าแค่เครื่องดื่ม เช่น บรรยากาศ

ร ้ านและการตกแต ่ ง  และ เม นูตามฤดูกาล  

(4) ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญกับความสะดวกสบาย

มากข้ึน โดยต้องการซ้ือเครื่องดื่มได้อย่างรวดเร็ว  

จึงส่งผลให้บริการในรูปแบบ Grab & Go และ  

On-the-Go ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง

	 อย่างไรก็ตาม การเติบโตของธุรกิจบริการ

เครื่องดื่มยังคงมีข ้อจ�ำกัดและต้องเผชิญกับ 

ความท้าทาย โดยความท้าทายของตลาดธุรกิจ

บรกิารเครือ่งดืม่ไทยในปี 2569 ได้แก่ (1) การแข่งขนั 

ทีรุ่นแรง เนือ่งจากผูป้ระกอบการต่างชาตเิข้าสูต่ลาด

มากข้ึน โดยเฉพาะร้านเครื่องด่ืมกลุ ่มพรีเมียม  

ร้านเครื่องดื่มกลุ่ม Mass และร้านเครื่องดื่มในพื้นที่

ท่องเที่ยว (2) เทรนด์ที่เปลี่ยนอย่างรวดเร็ว และ

ความจงรักภักดีต ่อแบรนด์ที่ลดลง ซึ่งมีผลต่อ 

การคาดการณ์ยอดขายในอนาคต (3) เศรษฐกจิชะลอตัว 

ส่งผลต่อก�ำลังซื้อและการตัดสินใจใช้จ ่ายของ 

ผู้บริโภค (4) ตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ฟื้นตัวช้า 

ส่งผลต่อร้านอาหารและเครื่องดื่มที่พึ่งพารายได ้

จากนักท่องเที่ยวต่างชาติ

	 ท่ามกลางการแข่งขันที่สูงในตลาดบริการ

เครือ่งด่ืม ยงัมหีนึง่รปูแบบการท�ำธรุกจิทีส่�ำคญัทีเ่ป็น

โอกาส และเอือ้ให้ธรุกิจกลุม่นีข้ยายตวั นัน่คอื ธรุกจิ

แฟรนไชส์ ซึ่งเหมาะส�ำหรับผู้ประกอบการรายใหม่ 

ที่ต ้องการมีธุรกิจเป ็นของตนเอง แต ่ยังขาด

ประสบการณ์ด้านการบริหารธุรกิจและการตลาด 

โดยในปี 2569 ไทยมีจ�ำนวนแฟรนไชส์ทั้งหมด 

693 กจิการ โดยมธีรุกจิเครือ่งดืม่และไอศกรมี 181 

กิจการ คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 26.12 ของจ�ำนวน

ธรุกจิแฟรนไชส์ทัง้หมด ซึง่มากกว่าสดัส่วนโดยรวม

ของโลก ที่มีธุรกิจเครื่องดื่ม และไอศกรีมรวม 335 

กจิการ คิดเป็นร้อยละ 9.75 ของจ�ำนวนธรุกิจแฟรนไชส์

ทั้งหมดของโลก (3,436 กิจการ) บทวิเคราะห์นี ้

จึงขอยกตัวอย่างธุรกิจแฟรนไชส์เคร่ืองดื่มของไทย 

ที่น่าสนใจ อาทิ

	 Yoguruto ธุรกิจเครื่องดื่มโยเกิร ์ตสด 

เพือ่สขุภาพ ทีม่จีดุเด่นด้านการเข้าถงึผูบ้ริโภคได้ง่าย 

และมีค่าแฟรนไชส์เริ่มต้นไม่สูง

	 ชาพะยอม แฟรนไชส์เครือ่งดืม่ชาสญัชาตไิทย

ที่ได ้รับความนิยมจากรสชาติเข ้มข้นและราคา 

ที่เข้าถึงได้ โดยมีค่าแฟรนไชส์ในระดับที่จับต้องได้

	 Star Coffee ธรุกจิร้านเครือ่งดืม่แบรนด์แรก

ของบริษัท CPF Restaurant and Food Chain 

Co., Ltd. ที่มุ ่งเน้นตลาดแมส (Mass Market)  

ด้วยราคาที่เข้าถึงง่าย ปัจจุบันมีสาขาประมาณ 250 

แห่งทั่วประเทศ

	 นอกจากจะสร้างแรงขบัเคลือ่นทางเศรษฐกจิ 

ธุรกิจบริการเคร่ืองดื่มยังส่งผลเชิงบวกต่อธุรกิจ 

และอาชีพที่เกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่อุปทาน ตั้งแต ่

ภาคการเกษตรที่เป็นผู้ผลิต เช่น กาแฟ ชา โกโก้  

ผลไม้ และสมุนไพร ไปจนถึงผู้ประกอบการกลางน�้ำ 

เช่น โรงงานแปรรปู ผูจ้�ำหน่ายอปุกรณ์ร้านเครือ่งดืม่ 

และธุรกิจบรรจุภัณฑ์ ขณะเดียวกันก็สนับสนุน 

การเติบโตของธุรกิจปลายน�้ำ  เช่น ร้านสะดวกซื้อ 

แพลตฟอร์มเดลเิวอร ีและช่องทางจ�ำหน่ายออนไลน์ 

นอกจากน้ี ยังช่วยสร้างโอกาสทางอาชีพให้กับ 

บาริสต้า เจ ้าหน้าที่วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ ์ 

นักการตลาดดิจิทัล อินฟลูเอนเซอร์ นักวิเคราะห์

ข้อมูล และผู ้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ ซึ่งล้วน 

มบีทบาทส�ำคญัในการสร้างมลูค่าเพิม่และขบัเคลือ่น

การเติบโตของธุรกิจบริการเครื่องดื่มในปัจจุบัน

	 กระทรวงพาณิชย ์มี โครงการส�ำคัญ 

ในการส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจบริการเคร่ืองด่ืม

หลายโครงการ เพื่อสนับสนุนและช ่วยเหลือ 

ผู ้ประกอบการที่ต ้องการเ ร่ิมต ้น ธุร กิจ โดย  

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (DBD) ด�ำเนินโครงการ

พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการรายย่อยและธุรกิจ 

แฟรนไชส์ เช่น โครงการ Smart Restaurant Plus 

และงานแสดงธุรกิจ Thailand Franchise & 

Business Opportunity (TFBO) เพือ่แสดงศกัยภาพ

ธรุกิจ แฟรนไชส์ไทยกบันกัลงทนุ ขณะทีก่รมส่งเสรมิ

การค้าระหว่างประเทศ (DITP) ให้การสนับสนุน 

ผู้ประกอบการอาหารและเครื่องดื่มผ่านการขยาย

ตลาดทั้งในและต่างประเทศ ทั้งการจัดงานแสดง

สินค้าและการจับคู่ เจรจาธุรกิจ เช่น งาน Thaifex-

HOREC Asia รวมถึง การจัดหลักสูตรอบรม 

เพื่อพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและ ส�ำนักงาน

นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) มีบทบาท

ในการจัดท�ำข้อมูลและข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  

เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถน�ำไปใช้ประกอบการ

วางแผนและตดัสนิใจทางธรุกจิได้อย่างมปีระสทิธภิาพ

	 ธุรกิจบริการเครื่องด่ืมไม่สามารถแข่งขัน 

ด้วยตัวสินค้าเพียงอย่างเดียว แต่ต้องสร้างคุณค่า 

และประสบการณ์  สร ้างจุดขายให ้กับธุรกิจ  

โดยกลยุทธ์ที่ผู้ประกอบการนิยมใช้ในปัจจุบัน ได้แก่ 

(1) สร้างจดุขายและเอกลกัษณ์ของแบรนด์ เพือ่สร้าง

ความได้เปรยีบในการแข่งขนั เช่น การใช้การเล่าเรือ่ง 

(storytell ing) การก�ำหนดราคาท่ีคุ ้มค ่ากับ 

คุณภาพ และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีโดดเด่น  

(2) ตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลง

อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะพฤติกรรมการบริโภคที่เน้น

ความสะดวกและรวดเร็ว รวมถึงการลงทุนในระบบ

สั่งซื้อผ่านช่องทางดิจิทัล และบริการจัดส่งสินค้า  

เพือ่เพิม่ความสะดวกในการเข้าถงึสนิค้า (3) ส่งเสรมิ

กลยุทธ์ทางการตลาดและความร่วมมือทางธุรกิจ 

ดึงดูดลูกค้าผ่านความร่วมมือทางการค้าต่าง ๆ เช่น 

การร่วมมือกับผู ้มีอิทธิพลบนสื่อสังคมออนไลน ์

(Influencer) เพือ่สร้างการมส่ีวนร่วมต่อแบรนด์และ

กระตุ้นการซื้อซ�้ำ (4) สร้างประสบการณ์ภายในร้าน 

เพ่ิมคุณค่าและความประทับใจให้แก่ลูกค้า เช่น  

เวิร์กชอป การแสดงดนตรี หรือกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ

	 ธุรกิจบริการเคร่ืองด่ืมเป็นธุรกิจที่เติบโต

อย่างต่อเนื่องและมีแนวโน้มขยายตัวพร้อมกับ 

การเปล่ียนแปลงของโลกในอนาคต จากจุดแข็ง 

ที่สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่าย มีความหลากหลาย 

และสามารถลงทุนได้ตั้งแต่รายเล็กถึงรายใหญ ่

อย่างไรกต็าม ผูป้ระกอบการยงัคงต้องเผชญิกบัความ

ท้าทายหลายด้าน ทัง้การปรบัตวัให้ทนัต่อพฤตกิรรม

ผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ความผันผวน

ของต้นทุนวัตถุดิบ และการแข่งขันที่รุนแรง ดังนั้น  

ผู้ประกอบการจึงควรศึกษาและวางแผนการลงทุน

อย่างรอบคอบ รวมถงึใช้กลยทุธ์ทีท่นัสมยั ตอบสนอง

ต่อความต้องการของผูบ้รโิภคได้อย่างมีประสทิธภิาพ 

ขณะเดียวกันภาครัฐควรสนับสนุนธุรกิจดังกล่าว 

ให้สามารถเติบโตได้อย่างทั่วถึง ครอบคลุมตั้งแต่ 

กลุม่ธรุกจิต้นน�ำ้จนถงึกลุม่ธรุกจิปลายน�ำ้ ตัง้แต่ด้าน

วตัถดุบิ จนถงึด้านการสนบัสนนุศกัยภาพผูป้ระกอบการ

โดยเฉพาะผูป้ระกอบการรายย่อยให้สามารถแข่งขนัได้ 

เพื่อเปิดโอกาสให้ผู ้ที่สนใจ ไม่ใช่เป็นแค่ลูกค้า  

แต่สามารถเป็นเจ้าของแบรนด์ทีแ่ข็งแกร่งในตลาด

ในอนาคต

แหล่งที่มาข้อมูล: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า/เว็บไซต์  
คิดค้า.com / กรมพัฒนาธุรกิจการค้า / ศูนย์วิจัยกสิกรไทย / ศูนย์วิจัยกรุงศรี/  
Euromonitor / รายงานของ United States Department of Agriculture 
(USDA) / กรุงเทพธุรกจิ / ThaiFranchiseCenter / เวบ็ไซต์ chapayom.net / 
เว็บไซต์ Hfocus.org เจาะลึกระบบสุขภาพ / เว็บไซต์ The Standard
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PPWR 
กฎระเบียบใหม่บรรจุภัณฑ์ยุโรป:  
ผู้ส่งออกไทยต้องเร่งปรับตัว

วัตถุประสงค์ของ PPWR ผลกระทบและการคุมเข้มเกี่ยวกับ
บรรจุภัณฑ์ของผักและผลไม้สด

สหภาพยโุรป (EU) ไดย้กระดบัมาตรการสิง่แวดลอ้ม ผา่นการตรากฎระเบยีบวา่ดว้ยบรรจภุณัฑแ์ละของเสยีจากบรรจภุณัฑ์ 
(Packaging and Packaging Waste Regulation, PPWR) ซึ่งทดแทนสถานะเดิมจากค�ำสั่ง (Directive 94/62/EC)  
มาเป็นกฎระเบียบ (Regulation (EU) 2025/40) ส่งผลให้กฎหมายมีผลบังคับใช้โดยตรงและเป็นสากลในทุกประเทศสมาชิก EU ทันที  
โดยมต้ิองผ่านกระบวนการตรากฎหมายภายในของแต่ละประเทศสมาชกิ เพือ่สร้างมาตรฐานทีเ่ป็นหนึง่เดยีวในระบบตลาดร่วม (Single Market) 

	 วัตถุประสงค์หลักของ PPWR มุ่งเน้นการลดผลกระทบ
เชิงลบต่อส่ิงแวดล้อมจากขยะบรรจุภัณฑ์ ผ่านแนวคิดระบบ
เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) คือ ลดขยะ 
ข้ามพรมแดน ส่งเสริมการน�ำกลับมาใช้ใหม่ และผลักดันให้เกิด
การใชท้รพัยากรอย่างคุม้คา่มากทีสุ่ด ซึง่จะบงัคบัใช้กบับรรจภุณัฑ์
ทกุประเภท ทีว่างจ�ำหน่ายในตลาด EU โดยไม่มข้ีอยกเว้นด้านวสัดุ 
(ครอบคลุมทั้งพลาสติก แก้ว โลหะ กระดาษ และวัสดุคอมโพสิต) 
และครอบคลุมบรรจุภัณฑ์ทุกระดับ ต้ังแต่บรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิ  
บรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ ไปจนถึงบรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง 

	 กฎระเบียบน้ีเป็นการเปลี่ยนกติกาจากการจัดการขยะ
ปลายทางเป็นการควบคมุตลอดวฏัจักรชวีติของบรรจุภณัฑ์ ตัง้แต่
ความบริสทุธิข์องวสัดทุีต้่องปราศจากสารอนัตราย การออกแบบ
ที่ต้องเอื้อต่อการรีไซเคิล การลดปริมาณวัสดุให้เหลือน้อยที่สุด  
ไปจนถงึการจดัการขยะอย่างเป็นระบบเมือ่สิน้สดุการใช้งาน ดงันี้

แบนสาร PFAS ในบรรจุภัณฑ์อาหาร 

สารเคมีกลุ่ม Per- and Polyfluoroalkyl 
Substances (PFAS)1 (สารเคมีที่สลายตัวยาก
และสะสมในสิ่งแวดล้อม) จะถูกห้ามใช้ใน 
บรรจุภัณฑ์อาหารอย่างเด็ดขาด 

บังคับใช้ฉลากมาตรฐานเดียวกัน 
(Harmonised Label)

บรรจภุณัฑท์ัว่ EU จะตอ้งใชรู้ปภาพ (Pictograms) 
และสีแบบเดียวกันในการสื่อสาร เพ่ือให ้
ผู้บริโภคคัดแยกขยะได้อย่างถูกต้อง

	 นอกจากนี้ ประเด็นที่ผู้ประกอบการและเกษตรกรไทย 
ต้องให้ความส�ำคัญเป็นพิเศษ คือ การคุมเข้มเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์
ของผักและผลไม้สด2 เช่น 

บรรจุภัณฑ์ต้องควบคุมปริมาณโลหะหนัก ได้แก่ ตะกั่ว 

แคดเมียม ปรอท และโครเมียมเฮกซะวาเลนต์ รวมกัน 

ไม่เกนิ 100 mg/kg รวมถึงต้องปฏบิตัติามข้อก�ำหนดเกีย่วกบั

สาร PFAS ที่ EU ก�ำหนด

บรรจุภัณฑ์ต้องมีการติดฉลากแบบมาตรฐานเดียวกัน 

(Harmonised Label) เพือ่ให้ผูบ้รโิภคสามารถคดัแยกขยะ

และก�ำจัดบรรจุภัณฑ์ได้อย่างถูกต้อง

สติ๊กเกอร ์ที่ ติดบนผักและผลไม ้ รวมถึงบรรจุ ภัณฑ์ 

บางประเภท เช่น ถุงชา แผ่นกรองกาแฟ หรือแคปซูล 

เครือ่งดืม่แบบใช้ครัง้เดยีวทีก่ฎหมายก�ำหนด ต้องสามารถท�ำ

ปุ๋ยหมักได้ (Compostable) และเป็นไปตามมาตรฐาน EN 

13432 เพือ่ไม่ให้เป็นอปุสรรคต่อการจดัการขยะชวีภาพและ

กระบวนการท�ำปุ๋ยหมัก

ก�ำหนดข้อห้ามใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติกแบบใช้ครั้งเดียว

ส�ำหรับผักและผลไม้สดที่บรรจุส�ำเร็จและมีน�้ำหนักสุทธิ 

ต�่ำกว่า 1.5 กิโลกรัม

มาตรา 5 

มาตรา 12 

มาตรา 9 

มาตรา 25
ภาคผนวก V 
(Annex V)  

บรรจุภัณฑ์ที่จะวางจ�ำหน่ายใน EU ต้องผ่านการประเมิน 

ความสามารถในการรไีซเคลิ (Recyclability Performance 

Grades) ซึง่แบ่งออกเป็นระดบั A, B และ C โดยพจิารณาจาก

ความง่ายในการคัดแยกและคุณภาพของวัสดุรีไซเคิล และ 

ควรหลกีเลีย่งการ ใช้บรรจภุณัฑ์สีด�ำทบึ หรอืวสัดหุลายชัน้ 

(Multilayer) ท่ีอาจเป็นอปุสรรคต่อการคดัแยกและรไีซเคลิ

มาตรา 6

A

C

B

ภาคผนวก II 
(Annex II)
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1เป็นกลุ่มสารเคมีสังเคราะห์นับหมื่นชนิด มีคุณสมบัติเด่นคือทนความร้อน ป้องกันคราบสกปรก กันน�้ำ และกันน�้ำมันได้ดี
2คู่มือสรุปสาระส�ำคัญของกฎระเบียบ PPWR (ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)) และ https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2025/40/oj/eng
3คู่มือสรุปสาระส�ำคัญของกฎระเบียบ PPWR (ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.))
4มูลค่าการส่งออกของโลกไป EU ปี 2567 เท่ากับ 6,640,081.7 ล้านเหรียญสหรัฐ (Trade Map)
5มูลค่าการส่งออกของไทยไป EU ปี 2567 เท่ากับ 24,204.7 ล้านเหรียญสหรัฐ (849,960.7 ล้านบาท) (Trade Report)
6มูลค่าการส่งออกของไทยทั้งหมด เท่ากับ 340,232.5 ล้านเหรียญสหรัฐ (11,157,953.6 ล้านบาท) (Trade Report)
7มูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตรไทยทั้งหมด เท่ากับ 52,424.6 ล้านเหรียญสหรัฐ (1,720,633.3 ล้านบาท) (Trade Report)

PPWR 
กฎระเบียบใหม่บรรจุภัณฑ์ยุโรป:  
ผู้ส่งออกไทยต้องเร่งปรับตัว

การค้าระหว่าง ไทย - EU 

ส�ำหรับผู้ประกอบการ 
และเกษตรกรไทย

แนวทางการเตรียมความพร้อม

PPWR เริ่มมีผลบังคับใช้ตามกฎหมาย ตั้งแต่วันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2568 และจะมีผลบังคับใช้ในทางปฏิบัติทันทีอย่างเต็มรูปแบบ ตั้งแต่วันที่ 12 สิงหาคม 2569 

เป็นต้นไป รวมถึงมาตรการแบนสาร PFAS ในบรรจุภัณฑ์อาหาร ซึ่งหากผู้ประกอบการไทยไม่สามารถปรับตัวได้ทัน สินค้าที่ส่งไป EU ก็จะตกอยู่ในภาวะเสี่ยง 

ต่อการถูกระงับการน�ำเข้าหรือเรียกคืนทันที

ผู้ประกอบการไทยยังต้องเตรียมรับมือ 
ในด้านต่าง ๆ ตามกรอบเวลา3 ดังนี้

ปี 2578 (2035)
บรรจุภัณฑ์ต้องพิสูจน์ ได้ ว่า
รี ไ ซ เ คิ ล ไ ด้ จ ริ ง ใ น ร ะ ดั บ
อุตสาหกรรม (Recycled at 
Scale) ครอบคลุมพ้ืนที่ส่วน
ใหญ่ใน EU

ยางพารา ไก่แปรรูป ผลไม้กระป๋อง 
และแปรรูปอาหารสัตว์เลี้ยง เนื้อและส่วนต่าง ๆ 

ของสัตว์ที่บริโภคได้

ปี 2583 (2040)

ปี 2573 (2030)
• บรรจุภัณฑ์ทุกชนิดต้องได้รับ
การประเมินประสิทธิภาพการ
รีไซเคิลตั้งแต่เกรด C ขึ้นไป
• บรรจุภัณฑ์พลาสติกต้องมี
ส่ วนผสมรี ไซ เคิล  (Post-
Consumer Recycle, PCR) 
ร้อยละ 10 ถึง 35 
• เริ่มแบนพลาสติกห่อผักผลไม้
สดที่มีน�้ ำหนักน้อยกว่า 1 .5 
กิโลกรัม ตามภาคผนวก V
• ต้องคุมพ้ืนที่ว่างในกล่อง
ขนส่งไม่ให้เกินร้อยละ 50

ปี 2581 (2038) 
ยกระดับมาตรฐานการรีไซเคิล
ให้เข้มงวดขึ้น โดยบรรจุภัณฑ์
ต้องได้เกรด B ขึ้นไป เท่านั้น

 • เพ่ิมสัดส่วนพลาสติกรีไซเคิล 
(PCR) เป็นร้อยละ 50 ถึง 65 
•  บรรจุภัณฑ์ขนส่งต้องมี
สัดส่วนการใช้ซ�้ ำ (Reuse)  
สูงถึงร้อยละ 70

ปี 2568 โลกมกีารส่งออกสนิค้าไปยัง EU มลูค่า 7,153,689.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิม่ข้ึนร้อยละ 

7.7 จากปีก่อนหน้า4 ขณะที่มูลค่าการส่งออกของไทยไป EU มูลค่า 26,491.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

(868,786.1 ล้านบาท) เพิม่ข้ึนร้อยละ 9.55 (คดิเป็นร้อยละ 7.86 ของมลูค่าการส่งออกรวมของไทย) 

โดยเป็นการส่งออกสินค้าเกษตรและอตุสาหกรรมเกษตรเป็นมลูค่ารวม 3,296.9 ล้านดอลลาร์สหรฐั 

(108,157.6 ล้านบาท) (คดิเป็นร้อยละ 15.417 ของมลูค่าการส่งออกสนิค้าเกษตรและอตุสาหกรรม

เกษตรไทยไปโลก) โดยสินค้าเกษตรฯ ส่งออกส�ำคัญ 5 อันดับแรก

แม้ว่าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตรจะมีมูลค่า
การส่งออกไมสู่งนกัเมือ่เทยีบกบัอตุสาหกรรมอืน่ แตแ่นว
โน้มมูลค่าการส่งออกที่สูงขึ้น ประกอบกับ EU เป็นตลาด
ส่งออกที่ส�ำคัญของโลก ดังนั้น ผู้ประกอบการและ
เกษตรกรไทยควรให้ความส�ำคัญกับกฎระเบียบ PPWR 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช้บรรจุภัณฑ์ เพราะหากบรรจุ
ภณัฑไ์มส่อดคลอ้งกบักฎระเบยีบ สินคา้จะเส่ียงตอ่การถกู
ระงับการน�ำเข้าหรือเรียกคืนทันที

ตรวจสอบกับซัพพลายเออร์เพ่ือให้แน่ใจว่าไม่มีสาร PFAS 

และปรับการออกแบบลดความซับซ้อนของวัสดุ

ในระบบความรับผิดชอบท่ีเพิ่มข้ึนของผู้ผลิต (Extended 

Producer Responsibility: EPR) ในทุกประเทศสมาชิก EU 

ที่น�ำสินค้าไปวางจ�ำหน่าย

รวมถึงใบส�ำแดงความสอดคล้อง (Declaration of 

Conformity: DoC) เพื่อพร้อมแสดงต่อเจ้าหน้าที่ภายใน  

10 วันหากถูกเรียกตรวจ

โดยปรบัการใช้บรรจภุณัฑ์ทีไ่ม่ขดัต่อ Annex V และบรูณาการ

ตลอดห่วงโซ่อุปทาน ร่วมมือเป็นเครือข่ายตั้งแต่เกษตรกร 

โรงงานแปรรปู ไปจนถงึผูผ้ลติบรรจภุณัฑ์ เพือ่พัฒนาบรรจภุณัฑ์

สีเขียวที่ตอบโจทย์และสร้างความได้เปรียบทางการค้า  

อนัจะเป็นการสร้างโอกาสการค้าในระยะยาวทีย่ัง่ยนืในตลาด EU

ส�ำรวจความสอดคล้องของบรรจุภัณฑ์

วางแผนการลงทะเบียน 

เตรียมจัดท�ำเอกสารทางเทคนิค  
(Technical Documentation) 

ปรับการด�ำเนินงานระยะยาว

16.3% 12.1% 9.3%11.8% 8.6%

1 2

3 4

A

C

B

อภิชาติ ฉัตรเรืองเลิศ
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จาก 70  
เขตเศรษฐกิจทั่วโลก

ถอดรหัส IMD 2026

ภายใต้กติกาโลกที่เปลี่ยนไป
ความสามารถทางการแข่งขัน

ความสามารถทางการแข่งขันโลกปี 2569

เปรียบเทียบความสามารถทางการแข่งขันในอาเซียน1

เปรียบเทียบไทย VS เวียดนาม 4 ปัจจัยหลัก

ไทย

เวียดนาม

26

27

21
19

32
26

45
46

10
19

อับดับ

26
21 45 32 10

ประสิทธิภาพ 
ของภาคธุรกิจ

ประสิทธิภาพ 
ของภาคธุรกิจ

อันดับ
เขตเศรษฐกิจ 

ทั่วโลก

โครงสร้าง 
พ้ืนฐาน

โครงสร้าง 
พ้ืนฐาน

ประสิทธิภาพ 
ของภาครัฐ

ประสิทธิภาพ 
ของภาครัฐ

สมรรถนะ 
ทางเศรษฐกิจ

สมรรถนะ 
ทางเศรษฐกิจ

(Business Efficiency)

(Business Efficiency)

(Infrastructure)

(Infrastructure)

(Government  
Efficiency) 

(Government Efficiency) 

 (Economic 
Performance)

 (Economic Performance)

+4
อันดับ

จากปีก่อนหน้า

สิงคโปร์ ไทยมาเลเซีย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย

ปรับขึ้น 3 อันดับ
จากปีก่อน

แรงขับเคลื่อนหลักในการปรับอันดับขึ้นของไทยในปีนี้ยังคงมาจากความยืดหยุ่นของภาคเอกชนและการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐาน  
ส่วนประสิทธิภาพภาครัฐของไทยยังหยุดนิ่งอยู่จุดเดิมและเป็นโจทย์ส�ำคัญที่ต้องเร่งด�ำเนินการ

ผลการจัดอันดับของเวียดนาม  
ซึ่งได้รับการประเมินเป็นปีแรก 
สะท้อนภาพความก้าวหน้า ใน 
การยกระดับสภาพแวดล้อม 
ทางธุรกิจและการปฏิรูป เชิง
โ ค รงสร้ า ง ใ น ช่ ว งที่ ผ่ า นม า  
ซึ่ งอาจ ส่งผลให้การแข่ งขัน 
ด้านการลงทุนและการค้าภายใน
ภูมิภาคเข้มข้นมากยิ่งขึ้น 

	 ผลการจัดอันดับความสามารถทางการแข่งขันโลกปี 2569 โดย World Competitiveness Center ภายใต้สถาบัน International Institute 
for Management Development (IMD) ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ บ่งชี้ว่า ท่ามกลางบริบทของการแยกขั้วทางภูมิรัฐศาสตร์ (Geopolitical 
Fragmentation) ความสามารถทางการแข่งขันของประเทศไม่ได้จ�ำกัดแค่เรื่องของขนาดเศรษฐกิจ ต้นทุนการผลิต มูลค่าการส่งออก หรือนวัตกรรม 
แต่ความน่าเชื่อถือเชิงสถาบัน (Institutional Credibility) และความสามารถในการปรับตัว กลายเป็นปัจจัยส�ำคัญในการวัดระดับความสามารถ
ทางการแข่งขันท่ามกลางโลกที่เผชิญความไม่แน่นอนมากขึ้นด้วย

ปรับขึ้น 2 อันดับ
จากปีก่อน

คงที่
จากปีก่อน

ปรับลง 2 อันดับ
จากปีก่อน

1 32 4 5 6

8 TPSO Journal

MARKET
Mosaic



ปัจจัยความส�ำเร็จของผู้น�ำ 3 อันดับของโลก2

	 นอกจากการรายงานผลการจัดอันดับของแต่ละเขตเศรษฐกิจแล้ว IMD ยังระบุถึง

ข้อค้นพบส�ำคัญว่า ในโลกที่ก�ำลังเผชิญความไม่แน่นอนสูง ความสามารถทางการแข่งขัน 

ในระยะยาวขึ้นอยู่กับความเชื่อม่ันต่อสถาบันของรัฐและหลักนิติธรรม (Rule of Law)  

โดยเขตเศรษฐกิจที่มีความสามารถทางการแข่งขันในอันดับต้น ๆ ไม่ใช่ประเทศที่มีพัฒนา

ก้าวหน้ามากที่สุด ผู้ส่งออกรายใหญ่ที่สุด หรือตลาดที่มีขนาดใหญ่ที่สุด แต่มีลักษณะร่วมกัน 

คือ การเคารพ ยึดมั่น และบังคับใช้หลักนิติธรรมอย่างสม�่ำเสมอ ท�ำให้เกิดความเชื่อมั่นว่า

กฎเกณฑ์ต่าง ๆ จะถูกบังคับใช้อย่างสม�่ำเสมอ เป็นธรรม และคาดการณ์ได้ ซึ่งสร้าง 

ความเชื่อมั่นให้กับนักลงทุนและภาคธุรกิจได้มากกว่าเขตเศรษฐกิจที่อาศัยปัจจัยด้าน 

ขนาดเศรษฐกิจหรือมาตรการจูงใจระยะสั้น

ถอดรหัส IMD 2026

1ผลการจดัอันดบัความสามารถทางการแข่งขนัของแต่ละเขตเศรษฐกจิในอาเซยีน คอื สงิค์โปร์อยูใ่นอนัดบัที ่1 ของโลก มาเลเซยีอยูอ่นัดับที ่15 ไทยอยูอ่นัดบัที ่26 เวยีดนามอยูอ่นัดบั

ที่ 27 ฟิลิปปินส์อยู่อันดับที่ 47 และอินโดนีเซียอยู่อันดับที่ 48 
2ผู้แทนจาก 3 เขตเศรษฐกจิทีแ่สดงทศันะ คอื Jermaine Loy (จาก Economic Development Board สงิคโปร์) Indiana Wong (จาก Commerce and Economic Development 

Bureau ฮ่องกง) และเอกอัครราชทูต Ivo Germann (จาก Swiss State Secretariat for Economic Affairs สวิตเซอร์แลนด์)

แนวคิดส�ำคัญที่เป็นกุญแจของการเพ่ิมความสามารถทางการแข่งขันในยุคนี้คือ ความเปิดกว้างทางการค้า ความไว้วางใจ 
และการเป็นพันธมิตร ความพร้อมที่จะปฏิรูปและพัฒนาตัวเองใหม่ ตลอดจนความยืดหยุ่นพร้อมรับการเปลี่ยนแปลง

ฮ่องกง สวิตเซอร์แลนด์ สิงคโปร์
ในฐานะประเทศขนาดเล็ก จ�ำเป็น

ต้องท�ำงานหนกัอย่างต่อเนือ่ง และ

ผลิตภาพไม่ใช่เพียงแค่เรื่องของ 

การท�ำงานหนักข้ึน แต่ครอบคลุม

การฟื้นฟูและยกระดับเศรษฐกิจ 

อย ่ างต ่อ เ น่ือง  ทั้ งการลงทุน 

ใ น บุ ค ล า ก ร แ ล ะ ก า ร ส ร ้ า ง 

ความไว ้ ว า ง ใจ

การด�ำเนินมาตรการรองรับผลกระทบจากวิกฤตพลังงานโลก
และความปั่ นป่วนของห่วงโซ่อุปทาน 	 อย่างไรก็ตาม ความท้าทายทั้ง 5 ประการนี้อาจบรรลุผลได้ยาก

หากขาดความน่าเชือ่ถอืเชงิสถาบนั ซึง่เป็นรากฐานส�ำคญัของการพฒันา

ความสามารถทางการแข่งขัน โดยไทยต้องเร่งสร้างระบบนิเวศแห่ง 

ความเชือ่มัน่ ผ่านกฎระเบยีบทีโ่ปร่งใส การบงัคบัใช้กฎหมายทีเ่ป็นธรรม 

ภาครัฐที่มีประสิทธิภาพ และนโยบายที่มีความต่อเน่ือง ควบคู่กับ 

การพฒันาทกัษะแรงงาน เพราะท้ายทีส่ดุแล้ว ความน่าเชือ่ถอืเชงิสถาบนั

และคุณภาพของทุนมนุษย์จะเป็นรากฐานส�ำคัญที่เอื้อต่อการปฏิรูป  

การดึงดูดการลงทุน การเติบโต และการยกระดับขีดความสามารถ

ทางการแข่งขันของประเทศในระยะยาว

การยกระดับความร่วมมือระดับภูมิภาคในการรับมือกับ 
ความไม่แน่นอน

การส่งเสริมการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศโดยเฉพาะ 
ในอุตสาหกรรมขั้นสูง

การเรง่การประยกุต์ใช ้AI และเทคโนโลยีดจิิทลัเพ่ือลดชอ่งว่าง
ด้านทักษะและเพ่ิมผลิตภาพ

การปรับโมเดลเศรษฐกิจใหม่ เ พ่ือรองรับความท้าทาย 
ของโลกยุคใหม่

ชี้ ว ่ าน โยบาย เศรษฐ กิจที่ เ ส รี  

เป ิดกว ้าง มั่นคง คาดเดาได ้  

และเป็นมิตรต่อธุรกิจ ตลอดจน 

ความไว้วางใจของประชาคมโลก 

ทีม่ต่ีอสภาพแวดล้อมทางกฎหมาย

และกฎระเบียบของฮ่องกง คือ 

รากฐานส�ำคัญที่ดึงดูดการลงทุน

และการเติบโตในระยะยาว

แม ้ อัน ดับความสามารถทาง 

การแข่งขันจะลดลงมาสู่อันดับที่ 3  

จากอันดับที่  1 ในปีก ่อนหน้า  

แต ่ ยั ง ค ง ใ ห ้ ค ว า มส� ำ คั ญ กั บ 

การไม่หยุดนิ่งและการฟื้นฟูใหม่

อย ่างต ่อเนื่อง ซึ่ งคณะมนตรี 

แห่งสหพันธรัฐสวิสได้เห็นชอบ 60 

มาตรการเพ่ือเพิ่มความสามารถ

ทางการแข่งขันทางเศรษฐกิจ

1

3

2

4

5

ประเด็นส�ำคัญที่ไทยควรผลักดันเพ่ือรองรับความท้าทาย

ราชภัทร คุณกมุท  
นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
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เดือนกรกฎาคม 2569

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

1.95

1.34

7.3

5.8

%MoM %YoY %AoA
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-0.4

-0.4

1.21

0.87
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4.0

ก.ค. 69

ก.ค. 69

ก.ค. 69

ก.ค. 69

ดัชนี

102.10

102.76

113.8

112.8
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102.68

114.3

113.3

-0.34

0.27

-1.5

-0.4

2.42

1.23

7.2

6.3

1.08

0.79

4.7

3.7

มิ.ย. 69

มิ.ย. 69

มิ.ย. 69

มิ.ย. 69

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนกรกฎาคม 2569

เดือนกรกฎาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 7.3 (YoY)เดือนกรกฎาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 1.95 (YoY)

เดือนกรกฎาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 5.8 (YoY) เดือนกรกฎาคม 2569 เท่ากับ 51.1

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM
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36
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สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

3.2
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1.8
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ผลิตภัณฑ
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ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
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YoY
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0.2
-0.9
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9.3
-0.2
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0.2
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ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
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ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY 21.8

-5.8

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
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สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 13.5
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แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
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ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

40.2ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

56.8
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อนาคต อยู่ที่ระดับ

กรุงเทพฯ/
และปริมณฑล
ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคใต้
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนกรกฎาคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไป เดือนสิงหาคม ปี 2569 คาดว่าจะเป็นบวกอย่างต่อเน่ือง โดยมีปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อท่ัวไปสูงข้ึน ได้แก่ (1) ราคาขายปลีก 
น�้ำมันเชื้อเพลิงในประเทศที่ทรงตัวสูงกว่าปีก่อน ซึ่งเป็นผลจากสถานการณ์ความขัดแย้งในภูมิภาคตะวันออกกลางท่ียังคงยืดเย้ือ และมีการปฏิบัติการทางก�ำลังทหารรอบใหม ่ 
(2) ราคาอาหารส�ำเร็จรูปทยอยปรับตัวสูงเป็นวงกว้าง และมีการปรับราคาต่อจานในอัตราท่ีค่อนข้างสูง รวมท้ังเครื่องประกอบอาหารทยอยปรับราคาสูงขึ้น (3) ค่าใช้จ่าย 
ในการเดนิทางปรบัตวัสูงขึน้ โดยเฉพาะค่าโดยสารรถประจ�ำทาง ตามราคาน�ำ้มนัเชือ้เพลงิทีท่รงตวัในระดบัสงูกว่าปีก่อน และ (4) ราคาผกัสดทีส่�ำคญัมแีนวโน้มสูงกว่าปีก่อนหน้า 
จากฐานราคาที่ต�่ำในปีก่อน รวมถึงความเสี่ยงจากผลกระทบของปรากฏการณ์เอลนีโญ ส�ำหรับปัจจัยกดดันให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ได้แก่ (1) ค่ากระแสไฟฟ้าในรอบ 
เดือนพฤษภาคม - สิงหาคม 2569 ยังคงต�่ำกว่าช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าเล็กน้อย และ (2) ราคาผลไม้สดมีแนวโน้มปรับลดลงจากอุปทานที่เข้าสู่ตลาดในปริมาณมาก
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	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนกรกฎาคม 2569 เคล่ือนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อท่ัวไปเดือนกรกฎาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ  
1.95 (YoY) โดยมปัีจจยัส�ำคญัจากราคาน�ำ้มนัเช้ือเพลงิในประเทศทีย่งัคงทรงตวัในระดบั
สงูกว่าปีก่อนหน้า จากผลกระทบของสถานการณ์ความขดัแย้งในภมิูภาตะวนัออกกลาง
ที่มีความยืดเย้ือ ซึ่งส่งผลกระทบต่อเนื่องให้ค่าโดยสารสาธารณะปรับตัวสูงขึ้น 
ตามต้นทุนเช้ือเพลิง ขณะเดียวกัน ราคาอาหารส�ำเร็จรูปปรับตัวสูงขึ้นเป็นวงกว้าง 
ในอัตราที่ค่อนข้างสูง และยังมีแนวโน้มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ส�ำหรับดัชนีราคาผู้ผลิต 
ปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์จากเหมือง และ
ผลติภณัฑ์เกษตรกรรมและการประมง ส่วนดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้าง ปรบัสงูขึน้ตามราคา
สนิค้าหมวดไม้และผลติภัณฑ์ไม้ ซเีมนต์ ผลิตภัณฑ์คอนกรตี เหลก็และผลิตภณัฑ์เหล็ก 
กระเบื้อง วัสดุฉาบผิว สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ  
ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้โภคโดยรวมปรับตัวสูงขึ้นจากเดือนก่อนหน้า
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 69

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 69

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

5,258.4

2,666.7

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

รถยนต อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องโทรสาร โทรศัพท 
อุปกรณและสวนประกอบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

แผงวงจรไฟฟา

+63.2

+2.3

15.1

7.7

9,143.6

4,192.1

26.3

12.1

1,948.6

1,445.8

+160.3

+35.2

+45.3

+15.2

+21.3

+46.4

5.6

4.2

2,436.1

1,575.7

ญี่ปุน

เวียดนาม

สหรัฐอเมริกา

จีน

7.0

4.5

1,439.7 +8.6 +51.34.1 1,539.4สิงคโปร 4.4

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

6,397.1

4,727.3

2,599.3 +68.0 6.8 2,681.6 +4.0 7.0

16.7

12.3

จีน

ไตหวัน

สหรัฐอเมริกา2,272.3

2,071.0

+0.7

+71.1

5.9

5.4

2,279.8

1,867.0

+34.5

+51.6

5.9

4.9มาเลเซีย

ญี่ปุน

+161.9

+59.7

13,099.2

4,540.1

34.1

11.8

+35.7

+214.1

แผงวงจรไฟฟา

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เครื่องคอมพิวเตอร 
อุปกรณและสวนประกอบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - ก.ค. 2569
Jan - Jul 2026

ก.ค. 2569
Jul 2026

266,885.5
+37.8%

-35,354.5

มูลคาการสงออก
(Export Value)

231,531.0
+18.2%

มูลคาการคารวม 498,416.5
+28.0%

38,399.6
+36.7%

-3,610.5

34,789.1
+21.6%

73,188.8
+29.1%

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนกรกฎาคม 2569

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกรกฎาคม 2569
34,789.1 (1,128,984 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

สนิค้าอเิลก็ทรอนกิส์และสนิค้าทีเ่กีย่วเนือ่งกบัการลงทนุด้านเทคโนโลยขีัน้สงู

เติบโตอย่างโดดเด่น และเป็นแรงขับเคลื่อนส�ำคัญของภาคการส่งออก  

เช่นเดียวกับเครื่องใช้ไฟฟ้าและช้ินส่วนโทรศัพท์มือถือที่ยังคงขยายตัวได้ดี 

ในขณะเดียวกัน สินค้าเกษตรกลับมาขยายตัว โดยเฉพาะข้าว สินค้าประมง 

และผักสด ประกอบกับสินค้ายางพาราและสินค้าปศุสัตว์ที่ขยายตัวต่อเนื่อง 

ล้วนเป็นปัจจัยหนุนต่อการส่งออกโดยรวม อย่างไรก็ตาม ยังคงมีความเสี่ยง

ส�ำคัญที่ต้องติดตามอย่างใกล้ชิด ทั้งสถานการณ์ความตึงเครียดในช่องแคบ 

ฮอร์มุซ ซ่ึงอาจส่งผลให้ต้นทนุด้านพลังงานผันผวนและปรับตัวสูงขึน้ และแนวโน้ม

การออกมาตรการทางภาษีของสหรัฐฯ ที่คาดว่าจะมีความเจาะจงเป็น 

รายประเทศและรายสินค้ามากขึ้นในระยะต่อไป ทั้งนี้ การส่งออก  
7 เดือนแรกของปี 2569 ขยายตัวที่ร้อยละ 18.2 หากหักสินค้า  
เกีย่วเนือ่งกบัน�ำ้มัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 18.5

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัว 23.3% 
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 25 ที่ 21.6%

มูลค่าการค้า เดือนกรกฎาคม 2569 การส่งออก มีมูลค่า 34,789.1  

ล้านดอลลาร์สหรฐั ขยายตวัร้อยละ 21.6 เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อน 

การน�ำเข้า มีมูลค่า 38,399.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 36.7 

ดุลการค้า ขาดดุล 3,610.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกช่วงที่เหลือของปี 2569

คาดว่าจะยังคงขยายตัวได้ดี จากความต้องการสินค้าที่เกี่ยวข้องกับ 

เทคโนโลย ีAI ทีเ่ตบิโตอย่างต่อเนือ่ง ขณะทีค่วามไม่แน่นอนของสถานการณ์

ในช่องแคบฮอร์มซุ และผลสรปุมาตรการภาษีน�ำเข้าของสหรฐัฯ ทีม่ต่ีอไทย 

ยงัคงเป็นปัจจัยเส่ียงท่ีคาดว่าจะเป็นอปุสรรคต่อการส่งออกในระยะข้างหน้า 

ทัง้นี ้กระทรวงพาณชิย์ได้ด�ำเนนิมาตรการเชงิรกุในหลายด้าน อาท ิส่งเสรมิ

การน�ำสนิค้าผลไม้เข้าจ�ำหน่ายในห้างสรรพสนิค้าชัน้น�ำของญีปุ่น่ หารอืกบั 

นายกรัฐมนตรขีองจนีเพือ่เจรจาขยายตลาดสนิค้าพรเีมยีมและสนิค้าเกษตร

นวตักรรมของไทย รวมทัง้ผลกัดนัการขึน้ทะเบยีนสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์ (GI) 

ของไทยในจีนภายในปีนี้ ได้แก่ ข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ มะขามหวาน

เพชรบูรณ์ และส้มโอทับทิมสยามปากพนัง นอกจากนี้ กระทรวงพาณิชย์

ก�ำลังเร ่งเจรจาเพื่อสรุปผลความตกลงการค้าต่างตอบแทน (ART)  

กับสหรัฐฯ ให้เร็วที่สุด เพื่อลดความไม่แน่นอนที่อาจกระทบต่อผู้ส่งออก  

แต่ยังต้องรักษาผลประโยชน์และความสามารถในการแข่งขันของไทย  

ในระยะยาว

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนกรกฎาคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



IMF เตือนความไม่สมดุล
เศรษฐกิจโลกยืดเยื้อ
แนะประเทศหลักแก้ปัจจัยภายใน

กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) ระบุว่า
ความไม่สมดุลของบัญชีเดินสะพัดโลกขยายตัว 
ต่อเนื่องในปี 2568 โดยจีนเกินดุลเพิ่มขึ้นเป็น 
0.6% ของ GDP โลก ขณะที่สหรัฐฯ ยังขาดดุล
สงูสดุที ่0.9% ของ GDP โลก ทัง้นี ้มาตรการกดีกนั
ทางการค้าไม่ได้ช่วยลดความไม่สมดุลโดยรวม  
แต่ท�ำให้สหรัฐฯ ลดการน�ำเข้าจากจีนแล้วหันไป 
น�ำเข ้าจากประเทศอื่นแทน IMF เตือนว ่า 
ความไม่สมดุลที่ยืดเยื้ออาจเพิ่มความเปราะบาง
ทางการเงินและความตึงเครียดทางการค ้า  
จึงเสนอให้ประเทศเศรษฐกิจหลักแก้ไขปัจจัย
ภายใน ส่วนไทย IMF ประเมินว่าภาคต่างประเทศ
ยังแข็งแกร่ง โดยเกินดุลบัญชีเดินสะพัด 2.8%  
ของ GDP และแนะน�ำให้เร่งส่งเสริมการลงทุน 
เพิ่มผลิตภาพ เปิดเสรีภาคบริการ รวมถึงลดภาษี
หรือเงินอุดหนุนที่บิดเบือนการแข่งขัน

จีนงัดมาตรการไม่ใช่
ภาษีโต้สหรัฐฯ
แบน 7 บริษัท-จ�ำกัด 
เทคโนโลยีโดรน

อินนเดียลุยกรอบส่งออก
อีคอมเมิรซ์ข้ามพรมแดน
ปูทาง MSMEs โกอินเตอร์

จีนประกาศมาตรการตอบโต้สหรัฐฯ ด้วยการห้าม
องค์กรและบุคคลในประเทศท�ำธุรกิจกับบริษัท
สหรัฐฯ 7 แห่ง เพื่อตอบโต้ข้อจ�ำกัดด้านการค้า 
เทคโนโลย ีและประเดน็ซนิเจียง ซึง่บรษิทัทีถ่กูแบน 
ได้แก่ ComplianceTestingLLC, AppliedDNA 
Sciences, Stratum Reservoir, Altana 
Technologies, RBA, Verité Group และ 
Human Rights in China นอกจากนี้ จีนยัง 
คุมเข้มการส่งออกโดรนและเทคโนโลยีที่เก่ียวข้อง 
รวมถึงจ�ำกัดบทบาทหน่วยงานสหรัฐฯ ในการ
ตรวจรับรองโรงงาน สะท้อนถึงการแข่งขัน 
เชิ ง ยุทธศาสตร ์ด ้วยมาตรการที่ ไม ่ ใช ่ภาษ ี 
ซึง่อาจเพิม่ต้นทุนการค้าและเร่งการปรบัโครงสร้าง
ห่วงโซ่อุปทานโลก

รัฐบาลอินเดียเริ่มใช้กรอบการส่งออกอีคอมเมิร์ซ
ข้ามพรมแดนแบบองิสินค้าคงคลงั ภายใต้นโยบาย
การค้าต่างประเทศ (FTP) ปี 2566 ภายหลัง
ปรั บปรุ งน โยบายการลงทุ น โดยตรงจาก 
ต่างประเทศ (FDI) เพ่ืออนุญาตให้อีคอมเมิร์ซ 
แบบมีสินค้าคงคลังสามารถดาเนินการได้เฉพาะ
เพื่อการส่งออก โดยมีเป้าหมายสนับสนุนผู้ผลิต
และ MSMEs ของอินเดียให้เข้าถึงตลาดโลก  
ผ่านระบบผูส่้งออกท่ีจดทะเบยีน (EOR) ซึง่รบัผิดชอบ
ด้านการส่งออกและการปฏิบัติตามกฎระเบียบ 
ทั้งนี้  สินค้าคงคลังต ้องมีคาส่ังซ้ือยืนยันและ 
สามารถตรวจสอบย้อนกลบัได้ เพือ่เพิม่ความโปร่งใส  
ลดต้นทุนการค้าและส่งเสริมการมีส ่วนร ่วม 
ของผู ้ประกอบการอินเดียในห่วงโซ ่อุปทาน
อีคอมเมิร์ซโลก
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