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	 ปัจจุบันเทคโนโลยีได้เข้ามามีบทบาทส�ำคัญต่อชีวิตประจ�ำวัน ตั้งแต่
กระบวนการผลิต การตลาด ไปจนถึงการให้บริการด้านความงาม ซึ่งนวัตกรรม 
ที่สะท้อนการเปลี่ยนผ่านดังกล่าวอย่างชัดเจนคือ “อุปกรณ์ความงามอัจฉริยะ 
(Beauty Gadgets)” เครื่องมือส�ำคัญที่ช่วยยกระดับประสบการณ์การดูแล 
ความงามจากการพ่ึงพาผู้เชี่ยวชาญไปสู่การดูแลด้วยตนเอง โดยมีการผสาน
เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือขับเคลื่อนการเติบโตของตลาดอย่างก้าวกระโดด นับเป็น 
ฟนัเฟอืงใหม่ในการสร้างมูลคา่เพ่ิมใหก้บัอุตสาหกรรมสนิค้าอปุโภคบรโิภคในปัจจบุนั

	 นอกจากนี้ ในมิติภาคการเกษตรและการค้าระหว่างประเทศ กอง บก. ยังได้น�ำบทความที่น่าสนใจ

อย่าง “Agri-Trade Synergy” การบูรณาการการลงทุนภาครัฐยกระดับสินค้าเกษตรไทยสู่สากล พร้อมรับมือ

จุดเปลี่ยนส�ำคัญอย่างมาตรฐาน “ESPR และ Digital Product Passport (DPP)” ของสหภาพยุโรป ซึ่งเป็น 

กฎระเบยีบด้านความยัง่ยนืทีผู่ป้ระกอบการต้องเร่งปรบัตวัเพือ่รกัษาขดีความสามารถทางการแข่งขนัในเวทโีลก

	 ในสมรภมูเิศรษฐกจิการค้าทีไ่ร้พรมแดน เทคโนโลยแีละนวตักรรมไม่ใช่แค่ทางเลอืกแต่เป็นอาวธุส�ำคญั  

หัวใจหลักคือการปรับตัวให้สอดรับกับมาตรฐานสากล เพราะในโลกที่หมุนไว กติกาใหม่ไม่เคยรอใคร

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

สนค. จัดกิจกรรม 
“สืบสานประเพณีสงกรานต์”

ร่วมอนุรักษ์วัฒนธรรมไทย เสริมสิริมงคลรับปีใหม่ไทย

	 วนัที ่8 เมษายน 2569 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรก์ารคา้ (สนค.) จัดกิจกรรม “สืบสานประเพณีสงกรานต์” 
ณ ชั้น 14 สนค. เพ่ือร่วมอนุรักษ์และสืบสานประเพณีอันดีงามของไทย ภายในงานประกอบด้วย พิธีประพรมน�้ำมนต์  

โดยนิมนต์พระสงฆ์เพื่อความเป็นสิริมงคลแก่สถานที่และบุคลากร การน้อมสักการะและสรงน�้ำพระพุทธปฏิมา และพิธีรดน�้ำขอพรผู ้บริหาร  

โดยมีนายนันทพงษ์ จิระเลิศพงษ์ ผู้อ�ำนวยการ สนค. และนางสาวณัฐิยา สุจินดา รองผู้อ�ำนวยการ สนค. พร้อมท้ังแสดงมุทิตาจิตต่อข้าราชการอาวุโส 

การจดักิจกรรมครัง้นีม้วัีตถปุระสงค์เพือ่สบืสานประเพณสีงกรานต์ เสรมิสร้างความเป็นสริมิงคล และสร้างขวญัก�ำลงัใจในการปฏบิตังิานของบคุลากร สนค.  

เพือ่ก้าวสูปี่ใหม่ไทยอย่างมีความสขุ
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	 “ปัจจุบันเทคโนโลยีได้เข้ามามีบทบาท
ส�ำคัญต่อชวีติประจ�ำวนั การผลติ การตลาด 
ตลอดจนการให้บริการด ้านความงาม  
ซึ่งนวัตกรรมที่สะท้อนการเปลี่ยนผ่าน 
ดังกล่าวคือ “อุปกรณ์ความงามอัจฉริยะ 
(Beauty Gadgets)” ทีก่ลายเป็นเครือ่งมือ
ที่ช ่วยยกระดับประสบการณ์การดูแล 
ความงาม จากเดิมที่ต้องพึ่งพาผู้เชี่ยวชาญ
ด้านความงามไปสู ่การดูแลด้วยตนเอง  
และผสานเทคโนโลยดีจิทิลัในการขับเคลือ่น
การเติบโตของตลาดสินค้าและบริการ 
ด้านความงามมากยิ่งขึ้น”

Beauty Gadgets คืออะไร?  
ในอุตสาหกรรมความงาม
	 อุปกรณ์ความงามอัจฉริยะ (Beauty 
Gadgets) คือ อุปกรณ์หรือเคร่ืองมือ
อิเล็กทรอนิกส์ที่ใช้เทคโนโลยีขั้นสูง อาทิ AI, 
Smart Sensors, Laser Technology และ 
LED Light Therapy โดยออกแบบมาให ้
ผูใ้ช้งานสามารถดแูลความงาม ผวิพรรณ เส้นผม 
และร่างกายได้ด้วยตนเองได้ มคีวามปลอดภัย 
ใช้งานง่าย และไม่ต้องอาศัยความเชี่ยวชาญ 
โดยมีผลลัพธ์ที่มีประสิทธิภาพใกล้เคียงกับ
การดูแลในคลินิกหรือสปาเฉพาะทาง 

	 Beauty Gadgets จ�ำแนกเป็น 4 ประเภท 
ตามการใช้งานและเทคโนโลยี ได้แก่ อุปกรณ์
ส�ำหรับดูแลใบหน้า อุปกรณ์ส�ำหรับดูแล
เส้นผม อุปกรณ์ส�ำหรับดูแลร่างกาย และ
อุปกรณ์วิเคราะห์และวินิจฉัยผิวพรรณ

แนวโน้มการเติบโต 
และส่วนแบ่งตลาด  
Beauty Gadgets
	 ข ้อมูลจาก Data Bridge Market 
Research รายงานว่า ในปี 2567 ตลาด
อุปกรณ์ความงามอัจฉริยะทั่วโลกมีมูลค่า 
26.47 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ และคาดว่า 
จะเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 25.52 ต่อปี ท�ำให้มี
มูลค่ามากถึง 81.93 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ภายในปี 2575 ส�ำหรับไทยตลาดอุปกรณ์
ความงามอจัฉรยิะของไทยในปี 2567 มมีลูค่า 
2.97 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ และคาดว่า 
ในช่วงปี 2567 - 2575 จะเติบโตเฉลี่ย 
ร้อยละ 25.47 ต่อปี

	 ข้อมูลจาก Precedence Research 
รายงานว่า ในปี 2568 ทวีปอเมริกาเหนือ
ครองส ่วนแบ ่งตลาดอุปกรณ์ความงาม
อัจฉริยะมากท่ีสุด โดยมีสัดส่วนร้อยละ 41 
เนือ่งจากเป็นศนูย์กลางและมบีรษิทัเทคโนโลยี

ส่วนแบ่งตลาด Beauty Gadgets
ทั่วโลก ปี 2568

0 2513 38 50

North America 41%

Europe 28%

Asia Pacific 23%

	 Latin America 5%

	 Middle East & Africa 3%

ที่มา : www.precedenceresearch.com

ความงาม (Beauty Tech) จ�ำนวนมาก  
จึงมีการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมของ
อุปกรณ์ความงามอัจฉริยะอย่างต่อเนื่อง  
โดยเฉพาะ AI, IoT และ Smart Sensor  
รองลงมา คือ ทวีปยุโรปมีส่วนแบ่งตลาด 
ร้อยละ 28 ซึ่งผู ้บริโภคให้ความส�ำคัญกับ
อุปกรณ์ความงามท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
และความยั่งยืน ในขณะทีท่วีปเอเชียแปซิฟิก 
มีส ่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้นเป็นร ้อยละ 23 
เนื่องจากผู้บริโภคหันมาให้ความส�ำคัญกับ 
การดูแลตนเองมากขึ้น

ส่วนแบ่งตลาด Beauty Gadgets
ปี 2568

ที่มา : www.globalgrowthinsights.com

Other Devices 6%
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	 ข้อมูลจาก Global Growth Insights  
ระบวุ่า ในปี 2568 อปุกรณ์ความงามอจัฉริยะ
ที่มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด 5 อันดับแรกในโลก 
ได้แก่ (1) อุปกรณ์ก�ำจัดขน (Hair Removal 
Devices) มีสัดส่วนร้อยละ 21 (2) อุปกรณ์
ฟ้ืนฟผูวิ (Rejuvenation Devices) ร้อยละ 17 
(3) อุปกรณ์กระตุ ้นการเจริญเติบโตของ
เส้นผม (Hair Growth Devices) ร้อยละ 15 
(4) อุปกรณ์รักษาสิว (Acne Removal 
Devices) ร้อยละ 13 และ (5) อุปกรณ์
ท�ำความสะอาดผิว (Cleansing Devices) 
ร้อยละ 12 ส่วนแบ่งตลาด Beauty Gadgets 
ทั่วโลก ปี 2568
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	 ทั้งนี้ คาดว่าในช่วงปี 2568 - 2577 
อุปกรณ์เหล ่าน้ีจะเติบโต เฉลี่ยร ้อยละ  
10 - 13 ต่อปี ผู ้ผลิตอุปกรณ์ความงาม
อัจฉริยะมีการปรับตัวอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้
สอดคล้องกับความต้องการของผู ้บริโภค 
ที่ เปลี่ ยนแปลงไป โดยจากผลส� ำรวจ 
ผู ้บ ริ โภคทั่ ว โลก1 พบว ่า  ร ้อยละ 62  
หั นมา ใช ้ อุ ปกรณ ์ ค ว าม ง ามอั จฉ ริ ย ะ 
ด ้วยตนเองที่บ ้าน สะท ้อนถึงแนวโน ้ม  
Beauty at Home ที่เพิ่มขึ้น ขณะเดียวกัน 
ผูบ้ริโภคร้อยละ 45 ให้ความสนใจกบัอปุกรณ์
ที่ใช้ AI วิเคราะห์สภาพผิวและแสดงผล 
แบบเรียลไทม์ ส่งผลให้ผู ้ผลิตเร่งพัฒนา
อุปกรณ์ท่ีมีความแม่นย�ำ  ใช้งานง่าย และ
สามารถให้ค�ำแนะน�ำเฉพาะบุคคลได้มากขึ้น

ปัจจัยส่งเสรมิการเติบโตของ 
Beauty Gadgets
	 • การเปลี่ยนรูปแบบการให้บริการ 
ด้านความงาม จากการแพร่ระบาดของ 
COVID-19 ท�ำให้ผู้บริโภคไม่สามารถเข้ารับ
บรกิารในคลนิกิความงามหรือร้านเสรมิสวยได้ 
ผู้บริโภคจึงต้องดูแลผิวพรรณและความงาม
ด้วยตนเองที่บ้านเกิดเป็นเทรนด์ Beauty at 
Home ในช่วงปี 2567 - 2575 จะเติบโตเฉลีย่
ร้อยละ 25.47 ต่อปี

	 • ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญกับการดูแล
ตนเอง (self-care) และรูปลักษณ์มากขึ้น  
ผู ้บริโภคยุคใหม่หันมาให้ความส�ำคัญกับ 
การดูแลสขุภาพและความงาม ซึง่เป็นส่วนหนึง่
ของการพัฒนาคุณภาพชีวิตและความมั่นใจ 
Beauty Gadgets จึงเป็นอุปกรณ์ที่ช่วย
อ�ำนวยความสะดวกในการดูแลตนเองได้ 
อย่างสม�่ำเสมอ และประหยัดเวลา 

	 • ความก้าวหน้าทางเทคโนโลย ีBeauty 
Tech ท�ำให้อุปกรณ์ความงามอัจฉริยะมี 
ประสิทธิภาพและปลอดภัยใกล้เคียงกับ
อุปกรณ์ที่ใช้ในคลินิกความงาม ผู้บริโภคจึง
ม่ันใจในการใช้งานมากขึ้น ขณะเดียวกัน 
การแข ่งขันของอุตสาหกรรมความงาม 
ก็ผลัก ดันให ้ เ กิดการพัฒนาเทคโนโลยี 
อย่างต่อเนื่อง อาทิ การใช้พลังงานความร้อน
กระตุ้นกระบวนการฟื้นฟูผิวตามธรรมชาติ 

1ข้อมลูผลส�ำรวจผูบ้รโิภคจาก Global Growth Insights โดยสดัส่วนกลุม่ตวัอย่างมาจากทวปีเอเชยีแปซฟิิก ร้อยละ 42 ทวปีอเมรกิาเหนอื ร้อยละ 31 ทวปียโุรป ร้อยละ 24 และอืน่ ๆ ร้อยละ 3
2เทคโนโลยี Microcurrent คือ เทคโนโลยีปล่อยกระแสไฟฟ้าอ่อน ๆ (ต�่ำกว่า 1 มิลลิแอมป์) ที่จ�ำลองคล่ืนไฟฟ้าธรรมชาติของร่างกาย เพื่อกระตุ้นกล้ามเนื้อใบหน้า ให้ยกกระชับ  
ฟื้นฟูเซลล์ผิวเพิ่มการผลิตคอลลาเจนและอีลาสติน
3เทคโนโลยี Electrical Muscle Stimulation (EMS) คือ การใช้กระแสไฟฟ้าความถี่ต�่ำถึงกลาง เพื่อกระตุ้นกล้ามเนื้อใบหน้าให้หดตัวและคลายตัวโดยอัตโนมัติ

การใช้กระแสไฟฟ้าความถ่ีสูงฆ่าเช้ือโรคและ
แบคทีเรีย กระจกอัจฉริยะที่ใช้ AI วิเคราะห์
สภาพผิว และหวีนวดบ�ำรุงหนังศีรษะที่ใช้ 
แสงสีแดงเพื่อกระตุ้นการท�ำงานของรากผม 

	 •  อิทธิพลของโซ เชี ยลมี เดี ยและ 
การตลาด ดิจิทั ล  การรี วิ วสิ นค ้ า โดย 
อินฟลูเอนเซอร์และผู้ใช้งานจริง มีอิทธิพล 
ต่อการตัดสนิใจซือ้อปุกรณ์ความงามอจัฉรยิะ  
และเพิ่มการยอมรับเทคโนโลยีสมัยใหม  ่
ในตลาดความงาม

ตัวอย่างแบรนด์  
Beauty Gadgets
	 • แบรนด์ PARIN ของไทย เป็นแบรนด์
ความงามเชิงนวัตกรรม (Innovative Beauty) 
ทีค่รอบคลมุ ทัง้ผวิหน้าและผวิกาย ในปี 2564 
- 2566 ยอดขายสินค้าบนแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ของ PARIN เติบโตมากถึงร้อยละ 
142 โดยผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยม คือ 
อุปกรณ์ก�ำจัดขนที่ใช้เทคโนโลยี Intense 
Pulsed Light (IPL) กระตุ้นคอลลาเจน  
ลดรอยแดงและจุดด่างด�ำ  ลดขนาดรูขุมขน 
และมีระบบท�ำความเย็นที่ช ่วยก�ำจัดขน 
พร้อมกับฟื้นฟูผิว

	 •  แบรนด ์  Shark Beauty ของ
สหรัฐอเมริกา เป็นแบรนด์ภายใต้บริษัท 
SharkNinja บริษัทผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าและ
ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ชั้นน�ำของโลก ซึ่ง Shark 
Beauty มุ่งพัฒนาอุปกรณ์อัจฉริยะส�ำหรับ 
ดูแลเส้นผมและความงาม โดยผลิตภัณฑ ์
ที่ได้รับความนิยม คือ อุปกรณ์จัดแต่งทรงผม
แบบ 2-in-1 ที่เปลี่ยนเป็นเครื่องเป่าผม 
และเครื่องมือจัดแต่งทรงผมได้ด้วยการหมุน

	 • แบรนด์ Medicube ของเกาหลีใต้  
มีความเชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและ
อปุกรณ์ความงามอจัฉรยิะแบบคลนิกิส�ำหรบั
ใช้ที่บ้าน (clinic-level skincare at home) 
โดยเน้นแนวคดิเวชส�ำอาง (dermacosmetics) 
และเทคโนโลยีดูแลผิวท่ีใช ้ได ้เองท่ีบ ้าน  
ซึ่งในป ี 2568 มียอดขายรวมมากกว ่า  
970 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และเป็นยอดขาย 
สงูสดุในบรรดาแบรนด์ความงามในเกาหลีใต ้ 
ซึ่ ง ผ ลิ ตภัณฑ ์ ท่ี ไ ด ้ รั บ ค ว ามนิ ยม  คื อ  

อุปกรณ์นวดหน้าที่ ใช ้ เทคโนโลยี LED, 
Microcurrent2 และ Electrical Muscle 
Stimulation3 ที่ช ่วยเพิ่มการดูดซึมของ 
สกนิแคร์ ยกกระชบัและเพิม่ความกระจ่างใส 
ให้กับผิวหน้าและดูแลรูขุมขน

	 • แบรนด์ FOREO ของสวีเดน เป็น 
แบรนด์ผู้น�ำระดับโลกด้าน Beauty-Tech  
ที่มียอดจ�ำหน่ายกว่า 20 ล้านชิ้น ใน 80 
ประเทศทั่วโลก มีความเชี่ยวชาญด้าน
ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและการดูแลช่องปาก  
โดยใช้เทคโนโลยี เช่น sonic vibration,  
LED light therapy, Microcurrent และ  
การเช่ือมต่อกับแอปพลิเคชัน เพื่อให้ผู ้ใช้
สามารถดูแลตนเองได้ใกล้เคียงกับคลินิก  
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หรือสปา ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยม คือ 
อุปกรณ์ท�ำความสะอาดผิวหน้า ก�ำจัด  
สิ่งสกปรก ไขมัน เหง่ือ และเครื่องส�ำอาง 
ได้ถงึร้อยละ 99 ภายใน 1 นาท ีและเทคโนโลยี 
AI วิเคราะห์สภาพผิวหน้าผ่านแอปพลิเคชัน 

แนวทางการส่งเสริม 
และต่อยอด Beauty 
Gadgets ไทย
	 Beauty Gadgets เป็นนวัตกรรมที่ขับเคลื่อน

การเติบโตอุตสาหกรรมความงามโลก เนื่องจาก 

แนวโน้มผูบ้รโิภคทีใ่ห้ความส�ำคญักบัการดแูลตนเอง  

ประกอบกับความก้าวหน้าของเทคโนโลยี จึงเป็น 

โอกาสทางการค้าของผู้ประกอบการอุตสาหกรรม 

ความงามไทย ท้ังนี้ กระทรวงพาณิชย์สามารถ 

มีบทบาทส�ำคัญในการส่งเสริมการค้าอุปกรณ  ์

ความงามอัจฉริยะได้ ดังนี้

	 • ส่งเสริมการสร้างแบรนด์และนวัตกรรมของ

ตนเอง รวมถงึการพฒันาผลิตภณัฑ์ให้หลากหลาย  

เพื่อตอบสนองความต้องการผู้บริโภค และประยุกต์

เทค โน โลยี ใหม ่  เ พ่ื อ พัฒนา คุณสมบั ติ และ 

ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะสามารถ 

สร้างความแตกต่างและแข่งขันในตลาดโลกได้

	 • ส่งเสริมการรับรองมาตรฐาน/รางวัลของ

สนิค้าในกลุม่ Beauty Gadgets ทัง้ระดบัประเทศ

และสากล เพือ่สร้างความเชือ่มัน่ให้กบัผูบ้รโิภค และ

เพิ่มความน่าเช่ือถือของแบรนด์ไทยในตลาดโลก  

รวมถึงสร้างภาพลักษณ์สินค้า Thai Beauty และ 

Made in Thailand

	 • ส่งเสรมิการขึน้ทะเบยีนทรพัย์สนิทางปัญญา

ของ Beauty Gadgets อาทิ การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ เทคโนโลยี และซอฟต์แวร์ เพื่อคุ้มครอง

ทรพัย์สนิทางปัญญา รวมทัง้ส่งเสรมิการใช้ประโยชน์

จากทรัพย์สินทางปัญญา ในการเชื่อมกับห่วงโซ่

อุปทานของอุตสาหกรรมอุปกรณ์ความงาม เช่น  

การให้สิทธิใช้เทคโนโลยี (licensing)

	 • ส่งเสริมการเจรจาธุรกิจระหว่างนักวิจัย  

นักพัฒนานวัตกรรม นักลงทุน และผู้ประกอบการ  

เพื่อสร้างโอกาสทางการค้าและการลงทุนร่วมกัน 

และต่อยอดงานวิจัยไปสู ่การผลิตเชิงพาณิชย์ 

สนับสนุนการผลิตสินค ้าที่ตอบโจทย์ผู ้บริโภค  

เ พ่ิมโอกาสในการลงทุนวิจัยและพัฒนาท่ีช ่วย 

ต่อยอดทางธุรกิจ และสร้างระบบนิเวศท่ีเอื้อต่อ 

การเติบโตของอุตสาหกรรมอุปกรณ์ความงาม

	 • สนับสนุนผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงาน

แสดงสินค้านานาชาติ เพื่อขยายตลาดสินค้า 

Beauty Gadgets ของไทย สร้างการรับรู ้และ

ประชาสัมพันธ์ แบรนด์/ผู้ประกอบการไทย และ

สร้างเครือข่ายทางธุรกิจ ซ่ึงจะช่วยขยายโอกาส 

ในการต่อยอดสินค้าสู่ตลาดต่างประเทศ

“Beauty Gadgets เป ็นนวัตกรรม 
ที่สะท้อนการเปลี่ยนของอุตสาหกรรม 
ค ว า ม ง า ม ใ น ยุ ค ดิ จิ ทั ล  ส ่ ง ผ ล ต ่ อ 
การเปลี่ ยนแปลงพฤติกรรมผู ้บ ริ โภค 
และรูปแบบการให้บริการ การพัฒนา 
Beauty Gadgets ในอนาคตควรมุ่งเน้น
การผสานนวัตกรรมเทคโนโลยี คุณภาพ 
ของผลิตภัณฑ์ และกลยุทธ์ทางการตลาด  
เพือ่ให้อตุสาหกรรมความงามไทยสามารถ
เติบโตในยุคดิจิทัล”

ฤดี โสระบุตร
(D-1)

ทิพยนารี ค�ำชุ่ม
(Econ Never Dies)
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สานพลังการลงทุนภาครัฐ  
ยกระดับมูลค่าเกษตรไทยสู่ตลาดโลก

Agri-Trade Synergy

	 ภายใต้บรบิทความท้าทายนี ้“การลงทนุภาครฐั” จงึเปรยีบเสมอืน
ออกซิเจนท่ีจะช่วยต่อลมหายใจและยกระดับศักยภาพภาคเกษตร  
ทั้ ง ในมิ ติของการเพิ่มผลิตภาพ นวัตกรรม การลดต ้นทุน  
และการติดปีกความสามารถในการแข่งขนับนเวทโีลก ทว่าเมือ่เจาะลกึถงึ
เม็ดเงินลงทุนของภาครัฐในภาคเกษตรของไทย โดยเฉพาะภายใต้
ยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณด้านการสร้างความสามารถ 
ในการแข่งขัน กลับพบว่าทิศทางการลงทุนยังมีลักษณะ “ผันผวน” 
และขาดความต่อเนือ่ง ภาพสะท้อนดงักล่าวเหน็ได้ชดัเจนจากข้อมลู
ซึ่งแสดงงบประมาณภายในแผนงานที่เก่ียวข้องกับการพัฒนา
ศักยภาพและการสร้างมูลค่าภาคเกษตรในช่วงปี 2560-2569  
ที่มีการปรับตัวข้ึนลงอย่างเห็นได้ชัด ความผันผวนน้ีเป็นผลพวง 
จากข้อจ�ำกดัเชงิโครงสร้างของระบบงบประมาณ ทีม่กัต้องถกูดงึไปใช้
ตอบสนองกบัการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า มากกว่าการวางรากฐานระยะยาว

งบประมาณพัฒนาศักยภาพและการสร้างมูลค่าภาคเกษตร

ปี
2560
2561
2562
2563
2564
2565
2566
2567
2568
2569

งบประมาณ (ล้านบาท)
33,914.90
9,453.80
7,779.90
7,517.00
6,282.00
45,542.20
81,117.90
49,866.70
14,396.10
34,917.40

ภาคเกษตรถือเป็นกระดูกสันหลังท่ีค�้ำยันระบบ
เศรษฐกิจและความมัน่คงทางอาหารของไทยมาอยา่ง
ยาวนาน แม้สัดส่วนต่อผลิตภัณฑ์มวลรวม (GDP)  
จะมีไม่มากนัก แต่ในมิติของการค้าระหว่างประเทศ  
ภาคเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรคือเครื่องยนต์
หลักที่สร้างรายได้เข้าประเทศอย่างมหาศาล โดย 
ในปี 2568 ที่ผ่านมา มูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตร
และอุตสาหกรรมเกษตรของไทยขยายตัวจน  
มีมูลค่ารวมสูงถึง 52,072.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
(ราว 1.7 ล้านล้านบาท) อย่างไรก็ตาม ท่ามกลาง
สมรภูมิการค้า โลกที่ หมุน เร็ วและ เต็ม ไปด้วย 
ความผันผวน ทั้งจากราคาต้นทุน มาตรการกีดกัน
ทางการ ค้ าที่ มิ ใ ช่ภาษี  (NTMs)  กติกา ใหม ่
ด้านสิ่งแวดล้อม และความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์  
ท� ำ ใ ห้ ขี ดค ว ามส าม า รถ ใ นก า รแข่ ง ขั นของ 
ภาคเกษตรไทยก�ำลังถูกทดสอบอย่างหนักหน่วง	

สถานการณ์ปัจจุบัน:

1.7 ล้านล้านบาท

กระดูกสันหลังที่เข้มแข็ง

ไทยส่งออกสินค้าเกษตรฯ (2568):
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1ดัชนีทิศทางการลงทุนภาครัฐเพื่อการเกษตร (AOI) คือ อัตราส่วนระหว่าง

การลงทนุภาครฐัในภาคเกษตรต่อผลติภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) 

ของภาคเกษตร เพื่อวัดว่ารัฐบาลให้ความส�ำคัญกับการลงทุนภาคเกษตร 

มากน้อยเพียงใดเมื่อเทียบกับขนาดเศรษฐกิจของภาคเกษตรน้ัน ๆ  

โดยค่า AOI > 1 หมายถึง รฐับาลลงทนุในภาคเกษตรมากกว่าขนาดเศรษฐกจิ

ของภาคเกษตรเอง ขณะที่ ค่า AOI < 1 หมายถึง การจัดสรรงบประมาณ 

ด้านเกษตรยังต�่ำกว่าบทบาทของภาคเกษตรในระบบเศรษฐกิจ ท้ังนี้ AOI 

เป็นหนึ่งในตัวชี้วัดส�ำคัญภายใต้เป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน (SDGs)  

ข้อ 2 ขจัดความหิวโหย

ทางการค้าของประเทศคู่ค้า และความต้องการ 
ของตลาดระหว่างประเทศ มาวิเคราะห์ร่วมกับ
ทศิทางการลงทนุภาครฐัด้านเกษตร เพือ่ชีเ้ป้าหมาย
การลงทุนที่แม่นย�ำ (Targeted Investment)  
และสร้างความคุ้มค่าสูงสุดต่อขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันของประเทศ

	 ประการสุดท้าย การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ 
การค้าไทยอย่างมีประสิทธิภาพ จ�ำเป็นต้องอาศัย
การบูรณาการเชิงนโยบายระหว่างหน่วยงาน 
ที่เก่ียวข้อง โดย สนค. สามารถท�ำหน้าที่เป็น
ศูนย์กลางในการวิเคราะห์ผลกระทบเชิงการค้า 
และเสนอแนะแนวทางเชิงยุทธศาสตร์ที่เชื่อมโยง
การลงทุนภาครัฐด้านเกษตรเข้ากับเป้าหมาย 
การเพ่ิมขดีความสามารถในการแข่งขนัของสนิค้า
เกษตรและอาหารไทยในตลาดโลก การขับเคลื่อน
นโยบายในทิศทางนี้ ไม่เพียงแต่จะช่วยเสริมสร้าง
ความพร้อมของภาคเกษตรไทยในการปรับตัวต่อ
การเปลี่ยนแปลง แต่ยังสนับสนุนให้การค้าเกษตร
ไทยเติบโตแข่งขันได้อย่างเป็นระบบและยั่งยืน  
ถึงเวลาแล้วที่เราต้อง “เปลี่ยนผ่านเม็ดเงินตั้งรับ 
สู ่การลงทุนเชิงรุก” เพราะยุทธศาสตร์การค้า 
ที่แม่นย�ำ คือเข็มทิศที่จะน�ำพาภาคเกษตรไทย 
ก้าวข้ามทุกข้อจ�ำกัด

	 ยิง่ไปกว่านัน้ โครงสร้างงบประมาณด้านเกษตร
ยังตกอยู่ในสภาวะกระจายตวัอยูต่ามหลายหน่วยงาน 
และขาดการบูรณาการเชิงยุทธศาสตร์ร่วมกัน 
ท�ำให้การลงทุนภาครัฐไม่สามารถเชื่อมโยงกับ 
“เป้าหมายด้านการค้า” และ “การเพิ่มขีด 
ความสามารถในการแข่งขัน” ได้อย่างเป็นระบบ 
ภายใต้กติกาโลกที่เปลี่ยนผ่านไปสู ่การค้าที่มี 
การแข่งขนัสงู ไทยจึงมคีวามจ�ำเป็นทีต้่องปรบัทศิทาง
การจดัสรรงบประมาณจากการช่วยเหลอืระยะสัน้ 
ไปสู่การลงทุนเชิงโครงสร้างและระยะยาว

	 ในเชิงนโยบาย การเปลี่ยนผ ่านทิศทาง 
การลงทุนดังกล่าว ถือเป็นกุญแจส�ำคัญในการ 
ปลดลอ็กข้อจ�ำกดัเชงิโครงสร้างของภาคเกษตรไทย 
เพ่ือให้สอดรบักบัเป้าหมายยทุธศาสตร์การค้ายคุใหม่ 
ที่มุ่งเน้นการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Creation) 
การยกระดับตลอดห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) 
และการพัฒนามาตรฐานสินค้าให้ผ่านเกณฑ์ 
กฎระเบียบทางการค ้าระหว ่างประเทศที่ม ี
ความเข้มงวดและซับซ้อนมากขึ้น

	 ในบริบทแห่งการเปลี่ยนผ่านนี้ ส�ำนักงาน
นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ในฐานะ
หน่วยงานด้านการวิเคราะห์และชี้น�ำทิศทาง
นโยบายการค้า จงึมคีวามส�ำคญัอย่างย่ิงในการรบับท 
“เข็มทิศ” ที่ต้องเชื่อมประสาน “ยุทธศาสตร ์
งบประมาณ” เข้ากับ “ยุทธศาสตร์การค้า”  
โดยการน�ำข้อมูลแนวโน้มการค้าโลก มาตรการ

	 นอกจากความผันผวนของเม็ดเงินแล้ว ปัญหาเชิงโครงสร้างยังถูกตอกย�้ำ 
ให้เห็นชัดเจนยิ่งขึ้นผ่าน รูปที่ 2 ซึ่งแสดง “ดัชนีทิศทางการลงทุนภาครัฐ 
เพื่อการเกษตร” (Agriculture Orientation Index: AOI)1 ของไทย  
ดัชนีดังกล่าวซึ่งจัดท�ำโดยองค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO)  
บ่งชี้ว่าทิศทางการลงทุนของไทยก�ำลัง “ถดถอยลง” โดยลดลงจากระดับ 0.74 
ในปี 2560 เหลือเพียง 0.68 ในปี 2566 (ข้อมูลล่าสุด) ตัวเลขที่ต�่ำกว่า 1.0 นี้ 
สะท้อนความจริงที่ว ่า ภาครัฐยังจัดสรรงบประมาณกลับคืนสู ่ภาคเกษตร  
“น้อยกว ่า” สัดส ่วนท่ีภาคเกษตรสร ้างรายได ้ให ้กับเศรษฐกิจประเทศ  
ซ่ึงความเปราะบางจากการที่ดัชนี AOI มีแนวโน้มลดลงนี้ ย่อมส่งผลสะเทือน 
ต่อขดีความสามารถในการปรับตัวของภาคเกษตรไทยในระยะยาวอย่างหลกีเลีย่งไม่ได้

ดัชนีทิศทางการลงทุนภาครัฐเพื่อการเกษตร (AOI) ของไทย ปี 2560-2566

ปี
2560
2561
2562
2563
2564
2565
2566

ค่า AOI
0.74
0.74
0.80
0.68
0.66
0.48
0.68

	 ในสมรภูมิการค้ายุคใหม่ การที่ดัชนีการลงทุน
ภาครัฐลดต�่ำลง ย่อมส่งสัญญาณอันตรายต่อ 
ความพร้อมของไทยในการรบัมอืกบักฎระเบยีบโลก
ที่เข้มงวดขึ้นเรื่อย ๆ การลงทุนที่ขาดตอนท�ำให้
ประเทศสญูเสยีโอกาสในการสร้างโครงสร้างพ้ืนฐาน
เชงิรกุ อาท ิการวจิยัและพฒันา (R&D) เทคโนโลยี
การเกษตร และท่ีส�ำคญัท่ีสุดคอื “ระบบตรวจสอบ
ย้อนกลบั” (Traceability) ท่ีตลาดพรเีมยีมทัว่โลก
ก�ำลังเรียกร้อง ซึ่งล้วนเป็นปัจจัยชี้เป็นชี้ตาย 
ต่อการรักษาและขยายตลาดส่งออกของไทย 

	 ความท้าทายเชงิโครงสร้างทีส่�ำคญัประการหนึง่ 
คือ การจัดสรรงบประมาณด้านเกษตรของไทย 
ในช่วงที่ผ่านมา มีความจ�ำเป็นต้องให้น�้ำหนักกับ
มาตรการช่วยเหลือและรักษาเสถียรภาพรายได้ 
ให้กบัเกษตรกรเป็นหลกั แม้การจดัสรรงบประมาณ
ในส่วนนี้จะมีความส�ำคัญอย่างย่ิงในการดูแล
คุณภาพชีวิตระดับสังคมและช่วยลดผลกระทบ
ความผันผวนของรายได ้ ในระยะ ส้ัน  แต  ่
ในขณะเดียวกันก็ท�ำให้พื้นที่ทางการคลังส�ำหรับ 
การลงทุนเชิงโครงสร ้าง เพื่อเพิ่มผลิตภาพ  
ลดต้นทุน และยกระดับคุณภาพสินค้าเกษตร 
ในระยะยาวมอียูอ่ย่างจ�ำกัด ส่งผลให้การสนบัสนนุ
งบประมาณด้านการวิจัยและพัฒนา นวัตกรรม 
เทคโนโลยกีารผลติ และการพฒันามาตรฐานสนิค้า 
ซึง่เป็นปัจจยัส�ำคญัต่อความสามารถในการแข่งขนั 
ยังไม่สามารถด�ำเนินการได้อย่างเต็มศักยภาพ

การลงทุนของรัฐ:
"ออกซิเจน" พัฒนาภาคเกษตร เปลี่ยนผ่านเม็ดเงินตั้งรับ 

สู่การลงทุนเชิงรุก

ยุทธศาสตร ์
งบประมาณ

R&DInvestment Traceability

Targeted 
Investment

Global data

Trading
partner
measures

Premium  
Products

Diamond 
Resilience

ยุทธศาสตร ์
การค้า

Long-team 
Priorities

"Synergy"

Long-Term 
Structural 
Investment

นางสาวสูริสาร์ นุสุข 
นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการ
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ESPR
DIGITAL PRODUCT 
PASSPORT 
จุดเปลี่ยนมาตรฐาน
สินค้าไทยในยุโรป

ว่าด้วยการก�ำหนดกรอบการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจส�ำหรับ

ผลิตภัณฑ์ที่ย่ังยืน (Ecodesign for Sustainable Products 

Regulation: ESPR) มผีลบงัคบัใช้เมือ่วนัที ่18 กรกฎาคม พ.ศ. 2567 

เป็นหัวใจส�ำคัญของแผนยุทธศาสตร์ความตกลงสีเขียวของยุโรป 

(European Green Deal) มีวัตถุประสงค์เพ่ือยกระดับมาตรฐาน

ผลติภณัฑ์ในตลาดสหภาพยโุรปให้มคีวามยัง่ยนืครอบคลมุตลอดวงจรชวีติ 

(Life Cycle) ตั้งแต่การออกแบบ การผลิต จนถึงการจัดการ 

ซากผลิตภัณฑ์ เพื่อมุ ่งสู ่เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน 

ภายในปี พ.ศ. 2593 

	 ESPR เข้ามาแทนที่ Ecodesign Directive 2009/125/EC เดิม 

มีการขยายขอบเขตการบงัคบัใช้อย่างก้าวกระโดด จากการก�ำกบัดแูล

เฉพาะกลุ ่มผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับพลังงาน ครอบคลุมสินค้า 

ทางกายภาพเกอืบทกุประเภทในระบบเศรษฐกิจ (ยกเว้นหมวดอาหาร 

ยารกัษาโรค และผลติภณัฑ์ด้านความมัน่คง) โดยเน้นย�ำ้คณุลกัษณะส�ำคญั 

16 ด้าน อาทิ ความทนทาน (Durability) ความสามารถในการ

ซ่อมแซม (Repairability) และการลดคาร ์บอนฟุตพริ้นท ์  

(Carbon Footprint) ซึ่งมาตรการเหล่านี้มุ่งแก้ปัญหาการออกแบบ

ผลติภัณฑ์ให้ล้าสมยัก่อนเวลาอนัควร (Premature Obsolescence) 

และส่งเสริมการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด

ระเบียบสหภาพยุโรป (EU)  
2024/1781 

DIGITAL PRODUCT  
PASSPORT 
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สินค้าส่งออกของไทย 
ที่อยู่ในเกณฑ์ ESPR

หนังสือเดินทาง 
ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล  
กลไกสร้างความโปร่งใส

	 หนึ่งในเครื่องมือส�ำหรับจัดการข้อมูลภายใต้

ระเบียบ ESPR คือการน�ำหนังสือเดินทางผลิตภัณฑ์

ดิจิทัล (Digital Product Passport: DPP) มาใช้ 

ในการบันทึกรายการข้อมูลผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้น 

ผ่านรหัสระบุตัวตนสากล (Unique Product 

Identifier) ซึ่งจะถูกบันทึกและจัดเก็บในรูปแบบ 

ที่สามารถเข ้าถึงได ้ผ ่านอุปกรณ์รับส ่งข ้อมูล 

ทางกายภาพ เช ่น คิวอาร ์โค ้ด (QR Code)  

หรือชิปเอ็นเอฟซี (NFC) ที่ ติดอยู ่บนตัวสินค้า 

หรือบรรจุภัณฑ์ เม่ือมีการสแกนรหัสระบบจะท�ำ 

การเชือ่มโยงไปยงัฐานข้อมลูบนคลาวด์เพือ่ดงึข้อมลู 

เชิงลึกที่เกี่ยวข้องกับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 

ตั้งแต่แหล่งก�ำเนิดของวัตถุดิบและส่วนประกอบ 

ทางเคมี รายละเอียดด้านเทคนิคและประสิทธิภาพ

การใช้งาน นอกจากนี้ ระบบยังท�ำหน้าที่เป็นคลัง

ข้อมูลสนับสนุนการใช้งาน เช่น คู่มือการซ่อมแซม 

	 มลูค่าสนิค้าส่งออกไปสหภาพยโุรป 27 ประเทศ 

(EU 27) ปี 2568 มลูค่า 30,845.26 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

เติบโตร้อยละ 8.27 เทียบกับปี 2567 สินค้า 

ที่ส่งออกหลัก อาทิ เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์ 

และส ่วนประกอบ อัญมณีและเครื่องประดับ  

เคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์ยาง 

รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบสินค้าเหล่านี ้

อยู่ภายใต้การบังคับใช้ของระเบียบ ESPR 

เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และ 
ส่วนประกอบ เป ็นสินค้าที่สหภาพยุโรป 

ให้ความส�ำคัญในระดับสูง เนื่องจากมีแนวโน้ม 

การขยายตัวของขยะอิเล็กทรอนิกส์ ระเบียบ ESPR 

ก�ำหนดเกณฑ์การออกแบบเชิงโมดูล (Modular 

Design) เพ่ือให้ผู้ใช้งานหรือศูนย์ซ่อมท�ำการถอด

แยกชิ้นส ่วนเพื่ออัปเกรดหรือซ ่อมแซมได้ง ่าย  

โดยเฉพาะส่วนประกอบแบตเตอรีแ่ละหน่วยความจ�ำ 

ครอบคลมุถึงความทนทานของซอฟต์แวร์ เพือ่ป้องกนั

สภาวะล้าสมัยก่อนเวลาอันควรจากการที่ระบบ

ปฏิบัติการไม่รองรับอุปกรณ์รุ่นเก่า และข้อก�ำหนด

ในการระบุข้อมูลโลหะมีค่าท่ีสามารถน�ำกลับมา

หมุนเวียนใช้ใหม่ได้ผ่านระบบหนังสือเ ดินทาง

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล (DPP)

อัญมณีและเครื่องประดับ เน้นยกระดับ

มาตรฐานด้านความโปร ่งใสและจริยธรรมใน 

ห่วงโซ่อปุทาน (Ethical Sourcing) ผ่านการบงัคบัใช้

หนังสือเดินทางผลิตภัณฑ์ดิจิทัล (DPP) เพื่อให้

สามารถตรวจสอบย้อนกลบัถงึแหล่งทีม่าของอญัมณี

และโลหะมีค่าได้อย่างแม่นย�ำ  โดยต้องไม่ได้มาจาก

แหล่งที่มีการละเมิดสิทธิมนุษยชนหรือกระบวนการ

ท�ำเหมืองที่ท�ำลายระบบนิเวศ นอกจากน้ี ยังมี 

การพจิารณาถึงปรมิาณพลังงานและคาร์บอนฟุตพร้ินท์

ท่ีเกิดขึ้นในกระบวนการเจียระไนและการขึ้นรูป 

ตัวเรือนเครื่องประดับ มาตรการเหล่าน้ีจะส่งผลให้

สินค ้ ากลุ ่ ม เครื่ อ งประดับไทยต ้องยกระดับ

กระบวนการรับรองมาตรฐานสากลเพื่อรักษา 

ความเชื่อมั่นในตลาดระดับบนของสหภาพยุโรป

เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ 
เป ็นสินค ้ าที่ ใช ้พ ลั งงานสูงท� ำ ให ้ต ้ อง เผชิญ 

กับมาตรฐาน ท่ี เข ้มงวดเพื่ อควบคุมปริมาณ 

การปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจก ตั้งแต่การเลือกใช ้

วัสดุ โครงสร ้ า งที่ เป ็น เห ล็กและอะลูมิ เนี ยม 

ที่ผ่านกระบวนการผลิตแบบคาร์บอนต�่ำ  ไปจนถึง 

การออกแบบระบบป ิด ท่ีมีประสิทธิภาพสู ง 

เพื่อป ้องกันการรั่ วไหลของก ๊าซเรือนกระจก 

จากสารท�ำความเย็น และการวางแผนจัดการ 

ค�ำแนะน�ำด้านความปลอดภัย วิธีการคัดแยกเพื่อ 

การรีไซเคิลเมื่อสิ้นสุดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ ์

ข้อมูลเหล่านี้จะถูกปรับปรุงให้เป็นปัจจุบันตลอด 

ห่วงโซ่อุปทานโดยความร่วมมือระหว่างผู ้ผลิต  

ผู้น�ำเข้า และผู้จัดจ�ำหน่าย

	 กลไกนี้ช่วยสร้างความโปร่งใสในห่วงโซ่อุปทาน

อย่างก้าวกระโดด เนื่องจากเปลี่ยนจากการจัดเก็บ

เอกสารในรูปแบบกระดาษท่ียากต่อการตรวจสอบ 

มาเป็นฐานข้อมูลดิจิทัลที่เข้าถึงได้ทันที ภายใต้

มาตรฐานการเชื่อมโยงข้อมูลระดับสากลอย่าง GS1 

(Global Standards One) ซึ่งเป็นองค์กรกลาง

ระหว่างประเทศที่ไม่แสวงหาก�ำไร ท�ำหน้าที่ก�ำหนด

มาตรฐานสากลส�ำหรับการระบุตัวตนสินค้า และ 

การแลกเปลี่ยนข้อมูลดิจิทัลที่นิยมใช้กันอย่าง 

แพร่หลายทั่วโลก เช่น รหัสบาร์โค้ดสากล (GTIN) 

และระบบรหัสบ่งชี้สิ่งของ (EPC/RFID) ด้วยกลไกนี้

ข้อมลูจงึมคีวามน่าเชือ่ถอืสูง ลดปัญหาการกล่าวอ้าง

สรรพคุณเกินจริงด้านสิ่งแวดล้อม ข้อดีที่เด่นชัดคือ

การสร้างความเชื่อม่ันให้กับผู้บริโภคและช่วยให้

หน่วยงานก�ำกับดูแลตรวจสอบการปฏิบัติตาม 

กฎระเบียบได ้ โดย อัตโนมั ติ  อย ่ าง ไรก็ตาม  

ความท้าทายที่ส�ำคัญคือต้นทุนในการพัฒนาระบบ

ข ้อมูลและการบริหารจัดการห ่วงโซ ่อุปทาน 

ที่ซับซ้อน โดยเฉพาะส�ำหรับวิสาหกิจขนาดกลาง 

และขนาดย่อม (SMEs) ที่ต้องใช้เงินลงทุนและ 

องค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีดิจิทัลสูงขึ้น

	 ส� ำห รับประ เทศไทย เ ร่ิ มมี การปรับตั ว 

เพ่ือรับมือกับแนวทางดังกล่าวอย่างเป็นรูปธรรม 

ในหลากหลายอุตสาหกรรม โดยเฉพาะกลุ่มงาน 

ศิลปหัตถกรรมที่ได้รับการสนับสนุนจากสถาบัน 

ส่งเสรมิศลิปหัตถกรรมไทย (SACIT) ภายใต้โครงการ  

SACIT Craft Collection 2026 ซึ่งมีการน�ำระบบ 

Guarantee Card และ QR Code Tracking  

มาใช้ท�ำหน้าที่เป็นพาสปอร์ตดิจิทัลเพื่อรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ ตัวอย่างที่ชัดเจนคือแบรนด ์

“ตานีสยาม” (Tanee Siam) ซึ่งผลิตกระเป๋าจาก

กาบกล้วยตานีท่ีใช้นวัตกรรมเคมีสิ่งทอเคลือบด้วย

น�้ำยางกล้วยเพื่อความทนทาน สินค้าเหล่าน้ีได ้

เ ริ่ ม บั นทึ ก ข ้ อ มู ล เ ชิ ง ลึ ก ผ ่ า น  QR  Code  

ตั้งแต ่เรื่องราวภูมิป ัญญา แหล่งท่ีมาของวัสดุ 

ในชุมชน ไปจนถึงกระบวนการผลิตท่ีเป็นมิตร 

ต่อโลก สร้างความเช่ือถือและเตรียมความพร้อม 

ในการส่งออกไปยังตลาดยุโรป เป็นต้น

ซากผลิตภัณฑ์เพื่อให้สามารถน�ำโลหะกลับมา 

เข้าสู่กระบวนการผลิตใหม่

ผลติภณัฑย์าง เป็นสนิค้าทีส่หภาพยโุรปพุ่งเป้า

ในการลดผลกระทบด้านมลพิษทางอากาศและน�้ำ

อย ่างจริงจัง ระเบียบ ESPR ก�ำหนดเกณฑ  ์

การวัดระดับความทนทานต่อการสึกหรอ จ�ำกัด 

การแพร่กระจายของไมโครพลาสติกสู่สิ่งแวดล้อม

ระหว่างการใช้งาน รวมถงึการออกแบบโครงสร้างยาง

ที่เอื้อต่อการน�ำไปหล่อดอกยางใหม่

รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ  
ถูกควบคุมในส่วนอุปกรณ์เสริมและชิ้นส่วนอะไหล่

แยกจ�ำหน่าย โดยชิ้นส่วนเหล่านี้ต้องผ่านเกณฑ ์

ความย่ังยืน ตั้งแต่การเลือกใช้พลาสติกที่สามารถ

รีไซเคิลได้จริงไปจนถึงการจ�ำกัดสารเคมีอันตราย 

ในกระบวนการชุบเคลือบผิวโลหะ ชิ้นส่วนแต่ละ

รายการต้องระบุประเภทวัสดุอย่างชัดเจนในระบบ

ข้อมูลดิจิทัล เพื่อความสะดวกในการคัดแยกและ

รีไซเคิลเมื่อเข้าสู่กระบวนการก�ำจัดซากรถยนต์

DIGITAL
PRODUCT
PASSPORT 

SAFETY DATA
SHEET

DETAIL

LABEL

SAFETY
INSTRUCTION

TECHNICAL
DATA SHEET

นายศุภกิตต์ ศรีรัง
นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
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เดือนมีนาคม 2569

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI
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เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนมีนาคม 2569

เดือนมีนาคม 2569 สูงขึ้นร้อยละ 6.0 (YoY)เดือนมีนาคม 2569 ลดลงร้อยละ 0.08 (YoY)

เดือนมีนาคม 2569  สูงขึ้นร้อยละ 2.6 (YoY) เดือนมีนาคม 2569 เท่ากับ 45.5

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
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บันเทิง
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สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง
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แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
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ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

43.3ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

59.4

+ / -

อนาคต อยู่ที่ระดับ

กรุงเทพฯ/
และปริมณฑล
ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
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45.5

36.8

51.2

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนมีนาคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้

ตามราคาสนิค้าหมวดผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม ส่วนดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างปรบัสูงขึน้ตามราคาสนิค้าหมวดไม้และผลติภณัฑ์ไม้ ซเีมนต์ผลติภณัฑ์คอนกรตี เหลก็และผลิตภณัฑ์เหล็ก 
กระเบื้อง อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ขณะที่ดัชนีความเชื่อมั่นผู้โภคโดยรวมปรับลดลง 

	 แนวโน้มอตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปไตรมาส 2 ปี 2569 คาดว่าจะกลบัมาเป็นบวกอย่างมนัียส�ำคัญ โดยมปัีจจยัสนับสนุน ได้แก่ (1) ราคาน�ำ้มนัขายปลีกในประเทศปรบัตวัสงูขึน้ 
ตามกลไกตลาดที่สอดคล้องกับราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกที่เร่งตัวขึ้นจากสถานการณ์ความตึงเครียดด้านภูมิรัฐศาสตร์ในภูมิภาคตะวันออกกลาง รวมถึงความเส่ียง 
ต่อการปิดช่องแคบฮอร์มซุ(2) ราคาสนิค้าเกษตรบางรายการมแีนวโน้มเพิม่ขึน้ โดยเฉพาะผกัสดและไข่ไก่ ซ่ึงได้รบัผลกระทบจากสภาพอากาศร้อน ส่งผลให้ผลผลติลดลงในบางช่วง 
(3) ราคาเนื้อสัตว์ปรับสูงขึ้น ทั้งเนื้อสุกรและเนื้อไก่ จากต้นทุนอาหารสัตว์และต้นทุนการขนส่งท่ีเพิ่มขึ้น (4) ค่าโดยสารทางอากาศปรับเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส�ำคัญ ทั้งเส้นทาง 
ภายในประเทศและระหว่างประเทศ จากผลของราคาน�้ำมันเชื้อเพลิงที่สูงขึ้น ประกอบกับจ�ำนวนเที่ยวบินระหว่างประเทศที่ยังไม่กลับสู่ระดับปกติ และ (5) แรงกดดันด้านต้นทุน
ของผู้ประกอบการโดยผูป้ระกอบการรายใหญ่เริม่ส่งสญัญาณปรับราคาสนิค้าอปุโภคบรโิภค เพือ่สะท้อนต้นทนุวตัถดุบิและค่าขนส่งทีเ่พิม่ข้ึน ส�ำหรบัปัจจยักดดันให้อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปลดลง 
ได้แก่ (1) ภาครัฐด�ำเนินมาตรการช่วยเหลือลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะค่ากระแสไฟฟ้า และ (2) ราคาผลไม้สดที่ส�ำคัญในประเทศยังฟื้นตัวอย่างช้า ๆ

WEBSITE
https://tpso.go.th/

summary-trade-economy-th

	 ดชันเีศรษฐกจิการค้าเดอืนมนีาคม 2569 เคลือ่นไหวสอดคล้องกับสถานการณ์
เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อท่ัวไป เดือนมีนาคม 2569 ลดลงร้อยละ 0.08 (YoY) 
เป็นการปรับลดลงในอัตราที่ชะลอตัว แม้จะมีสถานการณ์ความขัดแย้งในภูมิภาค
ตะวนัออกกลางและความพยายามปิดช่องแคบฮอร์มซุท่ีส่งผลให้การขนส่งน�ำ้มันเชือ้เพลิง
และสนิค้าส�ำคญัหยดุชะงกั และท�ำให้ราคาน�ำ้มนัดบิในตลาดโลกเร่งตวัสงูขึน้ อย่างไรกต็าม 
ราคาขายปลกีน�ำ้มนัเชือ้เพลงิในประเทศยงัถกูจ�ำกดัการปรบัเพิม่ขึน้จากมาตรการตรงึราคา
ในช่วงครึ่งเดือนแรก และการปรับลดค่ากระแสไฟฟ้ายังคงช่วยบรรเทาภาระค่าครอง
ชีพ ประกอบกับสินค้าส่วนใหญ่ยังเป็นสต็อกเดิม จึงยังไม่มีการปรับขึ้นราคาในเดือน
มีนาคม ขณะที่ราคาสินค้าในกลุ่มอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ปรับตัวสูงขึ้น
จากเครื่องดืม่ไม่มีแอลกอฮอล์และอาหารส�ำเร็จรปู ส�ำหรับดชันีราคาผูผ้ลติปรบัสงูขึน้
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สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,813.7

3,966.1อัญมณีและเครื่องประดับ

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องโทรสาร โทรศัพท 
อุปกรณและสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

+34.2

+52.0

13.7

11.3

8,825.9

3,377.7

25.1

9.6

2,834.5

1,657.6

-3.5

+166.6

+41.9

-1.1

+140.6

+9.1

8.1

4.7

2,597.8

2,222.2

อินเดีย

ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

จีน

7.4

6.3

1,460.8 +5.8 +111.44.2 1,645.2สิงคโปร 4.7

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

5,616.2

4,739.3

4,229.3 +82.7 11.0 3,319.5 +108.3 8.6

14.6

12.3

จีน

ไตหวัน

ญี่ปุน2,790.9

2,104.2

-6.5

+5.1

7.3

5.5

2,846.2

1,801.9

+10.1

+30.6

7.4

4.7

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

มาเลเซีย

+144.0

+154.7

10,701.0

4,368.2

27.8

11.4

+27.8

+186.7

แผงวงจรไฟฟา

น้ำมันดิบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - มี.ค. 2569
Jan - Mar 2026

มี.ค. 2569
Mar 2026

105,646.4
+32.4%

-9,476.6

มูลคาการสงออก
(Export Value)

96,169.9
+17.6%

มูลคาการคารวม 201,816.3
+24.9%

38,496.6
+35.7%

-3,339.5

35,157.1
+18.7%

73,653.8
+27.0%

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนมีนาคม 2569

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนมีนาคม 2569
35,157.1 (1,087,460 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ปัจจัยหลักขับเคล่ือนการส่งออกยังคงเป็นสินค้าอิเล็กทรอนิกส ์และ 

เครือ่งใช้ไฟฟ้าทีเ่ตบิโตตามความต้องการสนิค้าเทคโนโลย ีAI และ Data Center 

ทีเ่พ่ิมสงูข้ึนอย่างต่อเนือ่ง รวมทัง้แรงส่งในช่วงทีม่าตรการทางภาษีของสหรัฐฯ 

ผ่อนคลายลงระยะส้ัน ขณะที่การส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารศักยภาพ

ขยายตวัอย่างแข็งแกร่ง เช่น ทเุรยีนสด มงัคุดสด เนือ้สกุร และอาหารสตัว์เลีย้ง 

เป็นต้น อย่างไรก็ตามผลกระทบจากการชะงักงันของการขนส่งบริเวณ 

ช่องแคบฮอร์มุซที่ไม่สงบเร่ิมส่งสัญญาณในตลาดตะวันออกกลางที่กลับมา 

หดตัว ทั้งนี้ การส่งออก 3 เดือนแรกของปี 2569 ขยายตัวที่ 
ร้อยละ 17.6 หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และ 
ยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 17.0

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัว 19.3% 
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 21 ที่ 18.7%

มูลค่าการค้า เดือนมีนาคม 2569 การส่งออก มีมูลค่า 35,157.1 ล้าน

ดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 18.7 เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน 

การน�ำเข้า มีมูลค่า 38,496.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 35.7 

ดุลการค้า ขาดดุล 3,339.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกในปี 2569 

คาดว่าจะยงัอยูใ่นทิศทางท่ีขยายตวัจากปีก่อน ด้วยแรงหนุนของการปรับเปลีย่น

ไปใช้คอมพิวเตอร์และมือถือที่รองรับการประมวลผล AI และการน�ำไปใช้

ในภาคอตุสาหกรรมทีเ่ติบโตต่อเนือ่ง ท่ามกลางปัจจยัเสีย่งทางภมูริฐัศาสตร์

ของโลก ความไม่สงบบริเวณช่องแคบฮอร์มุซที่มีแนวโน้มยืดเยื้อ 

ส่งผลกระทบต่อการขนส่งโลจิสติกส์ และราคาพลังงาน ท�ำให้ต้นทุน 

การผลิตสูงข้ึน และการบริโภคของประเทศคู่ค้าที่จะชะลอลง รวมถึง 

ความเสี่ยงจากการด�ำเนินมาตรการทางการค้าใหม่ ๆ ของสหรัฐฯ  

ที่จะกระทบต่อการส่งออกในอนาคต กระทรวงพาณิชย์ได้ติดตาม

สถานการณ์และประเมินผลกระทบอย่างใกล้ชิดร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ

และเอกชน เพื่อที่จะแก้ไขปัญหาและลดผลกระทบต่อประชาชนทั้งระบบ 

เพือ่ให้การค้าไทยยงัคงรักษาระดับการเตบิโตสามารถคว้าโอกาสท่ามกลาง

วิกฤตอย่างแข็งแกร่ง

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนมีนาคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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ออสเตรเลยีเตรยีมแบน 
คา่ธรรมเนยีมรูดบตัร ปี 69
หวงักระตุน้เศรษฐกจิ  
ชว่ยลดภาระคา่ครองชพี

ธนาคารกลางออสเตรเลีย (RBA) เตรียมยกเลิก 
ค่าธรรมเนียมเพิ่มเติมส�ำหรับการใช้บัตรเดบิตและ
เครดิตภายในเดือนตุลาคม 2569 ภายใต้นโยบาย 
การปฏิรูปเพื่อลดค่าครองชีพ โดยครอบคลุม 
การช�ำระเงินหลักอย่าง Mastercard, Visa และ 
EFTPOS มาตรการนี้คาดว่าจะลดค่าธรรมเนียม 
ที่ธุรกิจเรียกเก็บลงราว 16% นอกจากนี้ RBA  
จะลดเพดานค่าธรรมเนียมผู้ให้บริการ ซึ่งทั้งหมดนี้
คาดว่าจะช่วยประหยัดต้นทุนให้ธุรกิจได้ประมาณ 
910 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลียต่อปี (หรือประมาณ 
600 ล ้านดอลลาร ์สหรัฐ) แม ้ค ่าธรรมเนียม  
จะถูกยกเลิกแต่ระบบการช�ำระเงนิยงัคงมค่ีาใช้จ่าย 
ในการด�ำเนนิการ และธุรกิจต่าง ๆ ยังคงต้องจ่ายเงิน
ให้กับผู้ให้บริการต่อไป โดย RBA ประเมินว่าธุรกิจ 
อาจปรับขึ้นราคาสินค ้า เล็กน ้อยราว 0 .1%  
เพื่อชดเชยต้นทุน ทั้งนี้ ธนาคารบางแห่งเสนอว่า 
อาจต้องขึน้ค่าธรรมเนยีมบตัรและดอกเบีย้ พร้อมทัง้
ลดสิทธิประโยชน์ เพ่ือชดเชยรายได้ท่ีหายไป

"ทรัมป์" ปรับใหญ ่
ภาษีน�ำเข้าโลหะ!
บังคับใช้มาตรา 232
ป้องการส�ำแดงราคาต�่ำ 
หนุนผลิตในสหรัฐฯ

อินเดียหั่นภาษี สินค้า
เขต SEZs ชั่วคราว 1 ปี
ปูทางยกระดับสินค้าท้องถิ่น 
สู้ศึกน�ำเข้า

ประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป์ ลงนามค�ำสั่งปรับ 
การบงัคบัใช้มาตรการขึน้ภาษนี�ำเข้าเหล็ก อะลูมเินียม 
และทองแดงภายใต้มาตรา 232 เพ่ือให้อัตราภาษี
สะท้อนมูลค่าจริงของสินค้าน�ำเข้ากลุ ่มดังกล่าว 
สนับสนุนอุตสาหกรรมในประเทศ และป้องกัน 
การส�ำแดงมลูค่าน�ำเข้าต�ำ่กว่าความเป็นจริง โดยสินค้า
ที่ผลิตจากอะลูมิเนียม เหล็กหรือทองแดงทั้งหมด 
หรือเกือบทั้งหมดจะถูกจัดเก็บภาษีในอัตรา 50% 
ของมูลค่าเต็ม (Fullvalue) ขณะที่สินค้าต่อยอด 
(Derivatives) ทีม่โีลหะข้างต้นเป็นส่วนประกอบหลกั
จะถูกเก็บภาษีในอัตรา 25% อุปกรณ์อุตสาหกรรม
บางประเภทจะถกูเกบ็ภาษ ี15% จนถึงปี 2570 และ
สินค้าที่ใช้โลหะจากสหรัฐฯ จะถูกเก็บภาษี 10% 
ทั้งนี้  สินค้าที่มีส ่วนประกอบของโลหะข้างต้น 
ต�่ำกว่า 15% จะถูกยกเว้นภาษีภายใต้มาตรา 232 
โดยมีผลบงัคับใช้ตัง้แต่วนัที ่6 เมษายน 2569 ทีผ่่านมา

รัฐบาลอินเดียประกาศลดภาษีศุลกากรชั่วคราว
ส�ำหรับสินค้าที่ผลิตในเขตเศรษฐกิจพิเศษ (SEZs) 
เพ่ือจ�ำหน่ายภายในประเทศ ตามประกาศล่าสุด 
มาตรการบรรเทาผลกระทบนี้จะท�ำให้ภาษีลดลง
เหลือระหว่าง 5 - 12.5% ในอุตสาหกรรมต่าง ๆ  
ซึ่ งจะช ่วยลดต ้นทุนอย ่างมากส�ำหรับธุรกิจท่ี 
ด�ำเนินงานภายในเขตเศรษฐกิจพิเศษ โดยจะมี 
ผลบังคับใช้ตั้งแต่วันท่ี 1 เมษายน 2569 ถึง  
31 มีนาคม 2570 โดยสิทธิ์ในการได้รับส่วนลดภาษี
จะจ�ำกัดเฉพาะธุรกิจที่เร่ิมการผลิตในหรือก่อนวันที่ 
31 มีนาคม 2568 ทั้งนี้ โครงการดังกล่าวมีเป้าหมาย
เพือ่กระตุน้เศรษฐกจิภายในประเทศโดยท�ำให้สนิค้า
ที่ผลิตในประเทศมีความสามารถในการแข่งขัน 
กับสินค้าน�ำเข้ามากขึ้น พร้อมท้ังเป็นส่วนหน่ึง 
ในการส่งเสริมการเติบโตทางอุตสาหกรรม และ 
ขับเคลื่อนการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจในอนาคต
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