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งานเสวนา Trade Talk

	 ทา่มกลางปัญหาราคาขา้วขาวทีล่ดลงกวา่ 33% และสภาวะอปุทานลน้ตลาดโลก
ทีม่สีต็อกสะสมสูงเกือบ 200 ลา้นตนั เป็นสญัญาณเตอืนภัยวา่โมเดลการปลกูข้าว 
แบบเน้นปริมาณของไทยอาจไม่ใช่ค�ำตอบเมื่อโครงสร้างการผลิตเดิมเริ่มสวนทาง 
กับรสนิยมผู้บริโภคยุคใหม่ที่ให้ความส�ำคัญกับสุขภาพและความยั่งยืนมากกว่าแค่ 
ความอิ่มท้อง ถึงเวลาแล้วที่เกษตรกรไทย 4.6 ล้านครัวเรือน ต้องก้าวข้าม  
"กบัดกัปรมิาณ" เพ่ือเปลีย่นพ้ืนทีน่าใหก้ลายเป็นแหลง่ผลติสนิคา้พรเีมียมทีม่มีลูคา่สงู
	 นอกจากกลยุทธ์การปลูกข้าวที่ไทยต้องปรับตัว ยังมีมาตรการ และการใช้เทคโนโลยีที่ต้องติดตาม 
“ความพร้อมและการปรับตวัของภาคเอกชนไทยต่อมาตรการ CBAM และ EUDR” เมือ่ยโุรปเริม่บงัคบัใช้มาตรการ
ปรับคาร์บอนก่อนเข้าพรมแดน ความยั่งยืนไม่ใช่แค่การท�ำ  CSR แต่คือการรักษา "ใบเบิกทาง" ในตลาดโลก  
“พลกิโฉมระบบสขุภาพสูก่ารดแูลเฉพาะบุคคลในยคุนวตักรรม” ก้าวข้ามการรกัษาแบบ "สตูรส�ำเรจ็เดยีวใช้กบัทกุคน" 
เข้าสู่ยุคการแพทย์แม่นย�ำที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม และ Data พร้อมอัปเดตข้อมูลเศรษฐกิจการค้า

	 เพราะมาตรการการค้าโลกที่ขยับตัวรายวัน การ "ก้าวให้ทัน" กฎกติกาใหม่คือหัวใจส�ำคัญ  
สนค. จึงมุ่งมั่นเปลี่ยน "Data" มหาศาลให้เป็นอินไซต์เฉียบคม เพื่อช่วยอ่านเกมและคว้าโอกาสในตลาดก่อนใคร  
อย่าลืมติดตามวารสาร TPSO Journal เพื่อให้ไม่พลาดทุกจังหวะส�ำคัญของโลกการค้า

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

เศรษฐกิจไทย 2569
"ปรับโครงสร้าง วางอนาคตทั่วถึง"

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรก์ารคา้ (สนค.) จัดงานเสวนา Trade Talk  
ครบรอบ 11 ปี สนค. ในหัวข้อ “เศรษฐกิจไทย 2569: ปรับโครงสร้าง วางอนาคต
ทั่วถึง” (Thailand’s Economy 2026: Restructuring for an Inclusive 
Future) เพ่ือถ่ายทอดเรื่องราวความก้าวหน้าขององค์กรและสะท้อนวิสัยทัศน ์
สู่อนาคต ผ่านการน�ำเสนอผลงานของบุคลากร สนค. การสาธิตระบบส�ำคัญ และ
การเผยแพร่องค์ความรู้

	 เมื่อวันที่ 2 กุมภาพันธ์ 2569 นางศุภจี สุธรรมพันธุ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
เป็นประธานเปิดงานเสวนา ณ ห้องบุรฉัตรไชยากร กระทรวงพาณิชย์ โดยมีนายวุฒิไกร  
ลีวีระพันธุ์ ปลัดกระทรวงพาณิชย์ คณะผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์ ผู้แทนจากภาครัฐ  
ภาคเอกชน และสื่อมวลชนเข้าร่วมงานกว่า 200 คน

	 นายนันทพงษ์ จิระเลิศพงษ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า และ
โฆษกกระทรวงพาณชิย์ พร้อมด้วยนางสาวณฐัยิา สจุนิดา รองผูอ้�ำนวยการส�ำนกังานนโยบาย
และยทุธศาสตร์การค้า กล่าวถงึภาพรวมเศรษฐกิจไทยในปัจจบุนัสะท้อนสญัญาณทีน่่าสนใจ 
แม้ตวัเลขทางเศรษฐกิจจะปรบัตวัดขีึน้ อตัราเงนิเฟ้ออยูใ่นระดบัต�ำ่ -0.14% และการส่งออก
ปีท่ีผ่านมาเติบโตถึง 12.9% มีมูลค่าสูงสุดเป็นประวัติการณ์กว่า 11.1 ล้านล้านบาท โดย 
การเสวนาในครัง้น้ี สนค. ได้น�ำเสนอการวเิคราะห์เศรษฐกิจไทยปี 2569 ผ่านการเชือ่มโยงภาพ
เศรษฐกจิมหภาค การค้าในประเทศและต่างประเทศ รวมถงึปัจจยัเสีย่งส�ำคญัทีก่�ำลงักระทบ
เศรษฐกิจไทย อาทิ สถานการณ์ภูมิรัฐศาสตร์ ค่าเงินบาท ราคาพลังงาน และการแข่งขัน 
จากสนิค้าน�ำเข้า เพือ่สะท้อนให้เหน็ว่าโครงสร้างเศรษฐกจิไทยในปัจจบุนัยงัขาดการเชือ่มโยง
อย่างเป็นระบบ โดยเฉพาะระหว่างราคา รายได้ และโอกาสทางเศรษฐกิจของประชาชน	
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571ทบับฉ  ี่

บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687
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ก้าวข้ามกับดัก ‘ล้นตลาด’ 
สู่โอกาสใหม่ด้วยข้าวประณีต 

	 ข้าวเป็นสินค้าเกษตรที่มีความส�ำคัญย่ิงต่อ

เศรษฐกจิไทย เกีย่วข้องกบัครวัเรอืนเกษตรกรถงึ 

4 .6 ล ้านครัวเรือน หรือประมาณ 60%  

ของครัวเรือนเกษตรกรทั้งประเทศ นอกจากนี้ 

พื้นที่ปลูกข ้าวมีสัดส ่วนถึง 43.3%1 ของ 

การใช้พ้ืนทีใ่นภาคเกษตรทัง้หมด แต่การค้าข้าวไทย

ก�ำลังเผชิญความท้าทายท่ีส�ำคัญ เมื่อโครงสร้าง

การผลิตภายในประเทศเริ่มไม่สอดคล้องกับ 

พลวัตของตลาดโลกที่เปลี่ยนแปลงไป

	 1.  วิกฤตอุปทานล ้นตลาดและกับดัก 

เชิงปริมาณ ข้อมูลล่าสุดจาก USDA คาดการณ์

ปริมาณผลผลิตข้าวโลกปี 2568/69 อยู่ที่ 541.2 

ล้านตัน ขณะที่ความต้องการบริโภคอยู่ท่ี 538.6 

ล้านตัน แม้ส่วนต่างจะไม่มาก แต่เมื่อรวมกับ 

สต็อกสะสม (Carry-over Stock) ที่สูงถึง  

190.3 ล ้านตัน ท�ำให ้ โลกตกอยู ่ ในสภาวะ  

“อุปทานล้นตลาด” อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

	 ปัจจบุนั ไทยมพีืน้ทีป่ลกูข้าวสงูถงึ 74.7 ล้านไร่2 

โดยเฉพาะข้าวนาปรัง (ข้าวขาว) เพิ่มขึ้นอย่าง 

ก้าวกระโดดจาก 8 ล้านไร่ ในปี 2564 เป็น 13 ล้านไร่ 

ในป ี  2568 ส ่ งผลให ้ ไทยตกอยู ่ ในกับดัก  

“เน้นปริมาณ” ท่ามกลางภาวะข้าวล้นตลาดโลก 

นอกจากน้ี เมื่อพิจารณาการส่งออกข้าวของไทย 

เป็นการส่งออกข้าวขาวสูงถึง 47% ของปริมาณ 

การส่งออกข้าวทั้งหมด แต่กลับมีมูลค่าลดลง 

กว่าครึ่ง และราคาข้าวเปลือกเจ้าด่ิงลงเหลือเพียง 

7,548.3 บาท/ตัน (ลดลง 33.6%) สวนทางกับ 

ข ้าวหอมมะลิที่ยั งคงรักษาเสถียรภาพไว ้ ได ้  

ทั้งในด้านมูลค่าส่งออกที่ขยายตัว 8.5% และ 

ราคาทีป่ระคองตวัได้เฉลีย่อยูท่ี ่15,944.6 บาท/ตนั 

(เพิ่มขึ้น 2.3%)

	 สนค. จึงได้ร่วมกับสถาบันข้อมูลขนาดใหญ่  

เพื่อข้อมูลที่พร้อมขับเคลื่อนประเทศ (Big Data 

Institute: BDI) และส�ำนักงานพัฒนาเทคโนโลยี

อวกาศและภูมิสารสนเทศ (องค์การมหาชน)  

(Geo-Informatics and Space Technology 

Development Agency: GISTDA) พัฒนา 

“Dashboard คาดการณ์อุปทานข ้าว 

จากภาพถ่ายดาวเทียม” เพื่อเป็นกลไกเชิงรุก 

ในการบริหารจัดการอุปทานเพื่อแก้ป ัญหา 

ระยะส้ัน โดยระบบน้ี ใช้ข้อมูลดาวเทียมและ  

Big Data พยากรณ์ผลผลิตล่วงหน้าได้แม่นย�ำ 

2-8 สัปดาห์ เพื่อวางแผนบริหารจัดการในพื้นที่

ได ้ทันที  เช ่น การเตรียมมาตรการชะลอ 

การขายหรือเร่งระบายผลผลิต เพื่อพยุงราคา

และป้องกนัภาวะข้าวทะลักจนกดดนัราคาตลาด 

อย่างมีประสิทธิภาพ

	 ในระยะยาวเพื่อแก้ปัญหาเชิงโครงสร้าง  

การค้าข้าวไทยจ�ำเป็นต้องเปลี่ยนผ่านจาก  

“การผลิตเชิงปริมาณ” ไปสู่กลยุทธ์ “ตลาด 

น�ำการผลิต” (Demand-Driven) โดยมุ่งเน้น 

การปลูกพืช หรือปลูกข้าวเกรดพรีเมียมที่ม ี

มูลค่าสูงตามความต้องการของโลก เพื่อลด 

ความผันผวนและสร ้างความมั่นคงรายได ้ 

แก่ชาวนาอย่างยั่งยืน
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ผลิตข้าวให้ตรงความต้องการของตลาดโลก เน้นย�้ำถึง 
การสร้างมูลค่าเพ่ิมของข้าวไทยผ่านรูปแบบการเล่าเรื่อง 

ภายใต้แนวคิด "ข้าวประณีต" คือ ไม่เน้นปริมาณ เน้นคุณภาพ 
เน้นความเฉพาะทางของข้าว และให้ความสนใจกับสายพันธุ์
เมล็ดพันธุ์ เพ่ือให้มีผลผลิตต่อไร่เพ่ิมขึ้นและมีมูลค่าสูงขึ้น

3 เทรนด์ "ข้าวประณีต"

ท่านศุภจี สุธรรมพันธุ ์
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์

1 ขา้วรกัษ์โลก
ขา้วคารบ์อนต�่ำ, ขา้วยัง่ยนื ขา้วอินทรยี์

•	 นโยบายลดโลกรอ้น
•	 มาตรฐานสิง่แวดล้อมยัง่ยนื

มาตรฐานสิง่แวดล้อมและ 
ความยั่งยืน คือ เง่ือนไข 
การค้าใหมข่องโลก

Mega 
Trend

Key 
Message

2 ขา้วอัตลกัษณ์
ขา้วสิง่บง่ขีท้างภมูศิาสตร ์(GI) ขา้วพนัธุ ์
พื้นเมอืง ขา้วดอย

ผู้บรโิภค ยอมจา่ย 
เพื่อคณุค่า

เรื่องราว - แหล่งก�ำเนิด -  
อัตลักษณ ์ยากท่ีจะเลียนแบบ

Mega 
Trend

Key 
Message

3 ขา้วเพื่อสขุภาพ
ขา้วดัชนีน�้ำตาลต�่ำ (Low GI) ขา้ว กข.43 
ขา้วกล้อง ขา้วส ีขา้วไรซเ์บอรร์ี่

•	 สงัคมผู้สงูอายุ
•	 กลุ่มผู้ปว่ยเบาหวาน
• 	ตลาดอาหารสขุภาพเติบโต 
 	 ต่อเน่อง
มสีารอาหารสงู 
ตอบโจทยด้์านสขุภาพ

Mega 
Trend

Key 
Message

Growth Rate (CAGR)

ขา้วสิง่บง่ชีท้างภมูศิาสตร์ขา้วสี

ขา้วอินทรยี์ ขา้วเพื่อสขุภาพ

5.1%8.0%

4.0-5.0% 4.8%

Market Size (ขนาดตลอด)

3.0%
ขา้วท่ัวไป

10%

8%

6%

4%

2%
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2. โอกาสใหม่ในตลาดโลก: การเปลี่ยนผ่านสู ่

“ข้าวมูลค่าสูง”

	 ตลาดข้าวทั่วไป (General Rice Market)  

มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) เพียง 3.0% ต่อปี 

แต่ตลาดกลุ่ม “ข้าวมูลค่าสูง” (High-Value Rice) 

กลับมีแนวโน้มเติบโตได้ดีกว่า ดังนี้

	 o  กลุ ่ มข ้ า วสี  ( Co lo red  R i ce  /  

Black Rice)3 อัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR)  

8.0% ต่อปี จากกระแส Superfood อาหารฟังก์ชนั

ที่เน้นสารต้านอนุมูลอิสระ

	 o  กลุ ่ ม ข ้ า ว สิ่ ง บ ่ ง ชี้ ท า ง ภู มิ ศ า สต ร ์ 

(Geographical Indication) และข้าวหอม  

(GI / Aromatic Rice)4 อัตราการเติบโตเฉลี่ย 

(CAGR) 5 .1% ต ่อป ี 5 จากปรากฏการณ ์ 

Premiumization ที่ผู ้บริโภคยอมจ่ายแพง 

เพื่อคุณค่าเชิงอัตลักษณ์และแหล่งก�ำเนิด

	 o กลุ ่มข ้าวเพื่อสุขภาพ และข้าวดัชนี 

น�้ ำตาลต�่ ำ  ( Low G lycemic  Index)  

(Healthy / Low GI Rice)6 เติบโต 4.8% ต่อปี 

เพื่อรองรับสังคมผู้สูงอายุและกลุ่มผู้ป่วยเบาหวาน 

และตลาดสินค้าสุขภาพโตต่อเนื่อง 5-8% ต่อปี7

	 o กลุ ่มข้าวอินทรีย ์ (Organic Rice)8  

เติบโต 4-5% ต่อปี โดยเฉพาะในตลาดหลัก 

อย่างสหรัฐอเมริกา และยุโรป ซึ่งการส่งออก 

ข้าวอินทรีย์ไทยในปีที่ผ่านมาเติบโตสูงถึง 32%

	 o กลุ ่มข ้าวคาร ์บอนต�่ำ  / ข ้าวยั่ งยืน  

(Low-Carbon / Sustainable Rice) มแีนวโน้ม

มาแรงจากแรงขับเคลื่อนเชิงนโยบายจากการ 

ป รั บ เ ป ลี่ ย น สู ่ ร ะ บ บ เ ก ษ ต ร ค า ร ์ บ อ น ต�่ ำ  

เ พื่ อ ให ้ สอดคล ้องกับ เป ้ าหมายการปล ่อย 

ก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป ็นศูนย ์  (Net Zero 

Emissions) มาตรการทางการค้าที่มิใช ่ภาษี  

(Non-Tariff Measures: NTMs) ด้านสิ่งแวดล้อม

ที่มีแนวโน ้มที่จะถูกน�ำมาใช ้มากข้ึน รวมทั้ง

มาตรฐานภาคสมัครใจอย่างมาตรฐานข้าวยั่งยืน 

(Sustainable Rice Platform: SRP) ก็เริ่มม ี

ความเข้มงวดและมีข้อก�ำหนด ที่เฉพาะเจาะจง

มากขึ้นอย่างชัดเจนในช่วงที่ผ่านมา
	 ข ้อมูลจากตลาดโลกท�ำให ้ เห็นว ่าผู ้บริ โภค 

ให ้ความส�ำคัญกับคุณค ่าที่ ได ้จากข ้าวมากกว ่า 

ข ้าวทั่ ว ไป ซ่ึ งประเทศไทยควรปรับตัว  โดยมี

แนวทาง เช ่น  การเปลี่ ยนไปปลูกพืชชนิดอื่ น 

ที่มีมูลค ่าสูง การเพิ่มผลผลิตข ้าวต ่อไร ่ให ้ สูงขึ้น 

หรือการปรับไปปลูกข้าวชนิดที่โลกต้องการ
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3. สามกลุ่มข้าวประณีต ตามฟังก์ชันที่ตลาดโลก

ต้องการ

	 การปรบัเปลีย่นพ้ืนทีส่�ำหรับปลกูข้าวชนดิทีโ่ลก

ต้องการ จะเป็นโอกาสส�ำคัญของไทยในการใช้ 

จุ ดแข็ งของประ เทศไทยที่ มี ส าย พันธุ ์ ข ้ า ว 

หลากหลายชนิด โดยรัฐมนตรีว่าการกระทรวง

พาณิชย์ (นางศุภจี สุธรรมพันธุ ์) ได้มีนโยบาย 

เ ก่ี ยวกับข ้ าวประณีต  ห รือ  ข ้ าว มูลค ่ าสู ง  

คือ การปรับจาก “การขายปริมาณ” ไปสู ่  

“การขายคุณค่า” สนค. จึงได้จัดกลุ่มข้าวประณีต

เป็น 3 กลุ่ม ตามฟังก์ชันที่ตลาดโลกต้องการ คือ 

	 o ข้าวสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI Rice) :  

ข้าวที่มีคุณภาพ ชื่อเสียง หรือคุณลักษณะเฉพาะที่

เชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์ที่ปลูก

	 o  ข ้ า วพั น ธุ ์ พื้ น เ มื อ ง แล ะข ้ า ว ดอย 

(Indigenous & Highland Rice) : สายพันธุ์ 

ท้องถิน่ท่ีมคีวามหลากหลายทางชวีภาพ มเีรือ่งราว

ทางวัฒนธรรม และรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์

	 โ อ ก า ส แ ล ะ ป ั จ จั ย ขั บ เ ค ลื่ อ น ส� ำ คั ญ  

การสร้างมูลค่าเพิ่มผ่านส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) 

สามารถเพิ่มราคาขายปลีกเพื่อให ้ เกษตรกร 

ได้ส่วนต่างราคาเพิ่ม เช่น ข้าวหอมมะลิพะเยา 

4. สร้างแต้มต่อด้วย “ข้าวไทยสีเขียว” ต่อยอด

มาตรฐานยั่งยืนสู่มูลค่าเพิ่มในตลาดพรีเมียม

	 ดร.อรรถวิชช์ วัชรพงศ์ชยั จากองค์กรความร่วมมือ

ระหว่างประเทศของเยอรมัน หรือ GIZ ระบุว่า 

ปัจจุบันมาตรฐานความยั่งยืน (SRP) ได้เปลี่ยนจาก

เพียงกิจกรรมด้าน CSR มาเป็นความต้องการจาก

ผู ้บริโภคและความยั่งยืนของห ่วงโซ ่อุปทาน 

เนือ่งจากผูซ้ื้อและนกัลงทนุระดับโลกเร่ิมตัง้ค�ำถาม

ถงึความเสีย่งจากวกิฤตภมูอิากาศต่อห่วงโซ่อุปทาน

อาหาร แม้ไทยจะมีความท้าทายในการขยาย

ปริมาณการผลิตเม่ือเทียบกับคู่แข่งอย่างเวียดนาม 

แต ่ ไทยยั งมีแต ้มต ่อส� ำคัญในด ้ านคุณภาพ  

ความปลอดภัย และภาพลักษณ์สินค้าพรีเมียม  

หากภาครฐัช่วยส่ือสารภาพลักษณ์ “ข้าวไทยสเีขียว 

(Green Rice)” สู่ตลาดโลกอย่างเป็นเอกภาพ  

จะช่วยสร้างโอกาสทางการค้าในตลาดระดับบนได้

มหาศาล ทั้ งนี้  ผลลัพธ ์ ในระดับแปลงนา 

จากพื้นที่น�ำร่อง เช่น อุบลราชธานีและร้อยเอ็ด 

พิ สูจน ์ ให ้ เห็นแล ้ วว ่ า  การปลูกข ้ าวยั่ งยืน 

ไม่เพียงแต่ช่วยลดต้นทุนและก๊าซเรือนกระจก  

แต่ยังช่วยฟื้นฟูคุณภาพดินและเพิ่มผลผลิตให้แก่

เกษตรกรได้อย่างเป็นรูปธรรมในระยะยาว

1 เน้ือที่ใช้ประโยชน์ทางการเกษตรปี 2566 จ�ำนวน 
147.73 ล้านไร่ เป็นพื้นที่ปลูกนาข้าว 64.00 ล้านไร่  
คิดเป็น 43.32% (สารสนเทศเศรษฐกิจการเกษตร 
รายสินค้าปี 2567 (สศก.)
2 สถาการณ์สินค้าเกษตรที่ส�ำคัญและแนวโน้ม 2569 
(ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร)
3 Credence Research. (2025). Black Rice Market 
เข้าถึงได้จาก https://www.credenceresearch.com/
report/black-rice-market
4 พื้นที่ปลูกข้าวหอม 498,406 ไร่ จากพื้นที่ปลูกข้าว GI 
ทั้งหมด 510,500 ไร่ คิดเป็นสัดส่วน อยู่ที่ 97.63%
5 Early Warning เตือนภัยสินค้าเกษตร, บทความวิจัย 
How geographical indication products impact 
agricultural economic resilience: Evidence from 
China
6 Global Growth Insight
7 Euromonitor. (2025). The World Market for 
Health and Wellness
8 สนค. (2568). จับตาข้าวอินทรีย์ไทย สินค้าศักยภาพ
ใหม่โตรับเทรนด์โลก.

	 กลุ่มที่ 1 ข้าวรักษ์โลกและมาตรฐานยั่งยืน 

(The Sustainability & Eco-Friendly Group) 

เน้นกระบวนการผลิตที่รับผิดชอบต่อสังคมและ 

สิง่แวดล้อม ตอบโจทย์มาตรการทางการค้าโลกและ

ผู้บริโภคที่ใส่ใจโลก

	 o  ข ้ า ว ยั่ ง ยื น แ ล ะข ้ า ว ค า ร ์ บ อนต�่ ำ 

(Sustainable & Low Carbon Rice) :  

ข้าวท่ีปลูกภายใต้มาตรฐานสากล (เช่น SRP)  

ลดการใช้น�้ำ ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก และ

ตรวจสอบย้อนกลับได้

	 o  ข ้ า ว อิ น ท รี ย ์ แ ล ะ ข ้ า ว ป ล อ ด ภั ย  

(Organic & Safety Rice) : ข้าวที่ปลอด 

การใช้สารเคมีสังเคราะห์ ดีต่อสุขภาพเกษตรกร

และผู้บริโภค

	 โ อ ก า ส แ ล ะ ป ั จ จั ย ขั บ เ ค ลื่ อ น ส� ำ คั ญ  

การเข้าสู่ตลาดระดับบนจ�ำเป็นต้องมีใบเบิกทาง  

ด้านสิ่งแวดล้อม เช่น มาตรฐานข้าวยั่งยืน (SRP) 

การใช้เทคนิคเปียกสลับแห้ง (Alternate wetting 

and drying: AWD) ซึ่งเป็นกระบวนการผลิตที่ลด

การใช้น�้ำ และลดก๊าซมีเทน นอกจากจะช่วยลด

ต้นทุนแล้ว ยังเปิดโอกาสในตลาดคาร์บอนเครดิต 

และรองรับมาตรการ NTMs ของประเทศคู่ค้าด้วย

	 กลุ ่มที่  2 ข ้าวอัตลักษณ์และมีเรื่องราว  

(The Identity & Storytelling Group)  

เน้นความโดดเด่นที่ไม่สามารถลอกเลียนแบบได้ 

สร ้างมูลค ่าจากแหล ่งก�ำเ นิด ความหายาก  

และภูมิปัญญา

ท่ีมีราคาเพิ่มขึ้นถึง 3.4 เท ่าหลังได ้ตรา GI  

โดยอาจตั้งเป้าหมายยกระดับ “ข้าวมูลค่าสูง”  

ให้เป็นทูตวัฒนธรรมผ่านการเชื่อมโยงเครือข่าย 

ร้านอาหาร Thai SELECT ทั่วโลก เพื่อดึงดูด 

ผู ้บริโภคที่ยินดีจ่ายราคาสูงกว่าปกติ 20-50%  

	 กลุ ่มที่ 3 ข้าวเพื่อสุขภาพและนวัตกรรม  

(The Health & Innovation Group)  

เน้นการตอบโจทย์เทรนด์สขุภาพและสงัคมผูส้งูอายุ 

ด้วยคุณค่าทางโภชนาการที่เหนือกว่าข้าวทั่วไป

	 o ข้าวโภชนาการสงูและข้าวส ี(Functional 

& Colored Rice) : ข้าวที่มีสารต้านอนุมูลอิสระ 

วิตามิน หรือแร่ธาตุสูงตามธรรมชาติ (เช่น ข้าวไรซ์

เบอร์รี่ ข้าวสีนิล)

	 o ข้าวนวัตกรรมเพื่อสุขภาพ (Innovative 

Heal thy  R ice )  :  ข ้ าวที่ ผ ่ านการวิ จั ย 

หรือกระบวนการพิเศษ เช่น ข้าวดัชนีน�้ำตาลต�่ำ 

(Low GI) ส�ำหรับผู้ควบคุมน�้ำตาล หรือข้าวเสริม

สารอาหารเฉพาะทาง

	 โอกาสและปัจจัยขับเคลื่อนส�ำคัญ มุ่งเน้น 

การใช้นวตักรรมเพือ่ตอบโจทย์ Food as Medicine 

เช่น ข้าวดัชนีน�้ำตาลต�่ำ (Low GI) ส�ำหรับผู้ป่วย 

เบาหวานทีม่กีว่า 537 ล้านคนทัว่โลก หรอืข้าวเสรมิ

สารอาหารเฉพาะทาง รวมถึงการแปรรูปเป็น

ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง เช่น น�้ำมันร�ำข้าวหรือแป้งข้าว 

เพื่อขยายฐานรายได้ให้กว ้างขึ้นกว่าการขาย 

เพียงเมล็ดข้าว กมลลักษม์ แดงโสภณ
นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการ

จินตนา ตรีนิตย์
นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการ
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ความพร้อมและการปรับตัว
ของภาคเอกชนไทย 
ต่อมาตรการ

และCBAM
EUDR
	 ในช่วงทีก่ารเจรจาความตกลงการคา้เสร ี
(Free Trade Agreement: FTA) ระหว่าง
ไทยและสหภาพยุโรป (EU) ก�ำลังด�ำเนิน 
ไปอย่างเข้มข้น มาตรการทางการค้า 
ที่มิใช่ภาษี (Non-Tariff Barriers: NTBs) 
โดยเฉพาะ มาตรการปรับคาร์บอน 
ก่อนข้ามพรมแดน (Carbon Border 
Adjustment Mechanism: CBAM) และ 
กฎระเบียบว่าด้วยสินค้าที่ปลอดจากการ
ตัดไม้ท�ำลายป่า (EU Deforestation 
Regulation: EUDR) ได้กลายเป็นปัจจัย
ก�ำหนดทศิทางและขีดความสามารถในการ
แข่งขันของการส่งออกไทยไปยังตลาด
ยุโรปอย่างมีนัยส�ำคัญ

	 ในปี 2568 สหภาพยุโรปเป็นตลาดส่งออก 
อันดับที่  4 ของไทย คิดเป ็นมูลค ่ากว ่า 2.6  
หมืน่ล้านดอลลาร์สหรฐั (ราว 8.7 แสนล้านบาท) หรอื
ประมาณ 8% ของการส่งออกทั้งหมด แม้สัดส่วน 
จะไม่สูงเท่าตลาดอาเซียน สหรัฐฯ หรือจีน แต่ EU  
เป็นตลาดที่มี “มาตรฐานสูง” และมักท�ำหน้าที่เป็น 
Benchmark ด้านกฎระเบียบสิ่งแวดล้อมและ 
ความย่ังยืน ซึ่งมีแนวโน้มถูกน�ำไปขยายผลในตลาด
พัฒนาแล้วอื่น ๆ ในระยะถัดไป

ดังนั้น ค�ำถามส�ำคัญจึงไม่ใช่เพียงว่า ไทยจะสามารถรักษาตลาด EU  
ได้หรือไม่ หากแต่คือ ภาคเอกชนไทยมีความพร้อมเพียงใดในการปรับตัว 

ต่อกติกาการค้าโลกยุคใหม่

การส่งออกไทย ปี 2568

339.6
ลา้นดอลลารส์หรฐั

อื่น ๆ อาเซียน (9)

สหรัฐอเมริกา

จีน

ญี่ปุ่น

สหภาพยุโรป

30.7% 21.6%

21.3%

11.7%

6.9%

7.8%
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การปรับตัวของ
ภาคอุตสาหกรรม:  
จาก “ต้นทุน” สู่  
เงื่อนไขการแข่งขัน"
อตุสาหกรรมเหล็กและเหล็กกลา้ เหลก็และ
เหล็กกล้าถือเป็นสินค้าส่งออกส�ำคัญในสินค้าภายใต้
มาตรการ CBAM คิดเป ็นสัดส ่วนกว่า 80%  
ของการส่งออกสนิค้าภายใต้มาตรการ CBAM จากไทย
ไป EU ผูป้ระกอบการรายใหญ่ของไทยเริม่ปรบัเปล่ียน
เทคโนโลยีการผลิตจากเตาถลุงแบบพ่นลม (Blast 
Furnace) ซึ่งมีค่า Carbon Intensity สูงไปสู ่
เตาอาร์คไฟฟ้า (Electric Arc Furnace: EAF)  
ที่ปล่อยก๊าซเรือนกระจกต�่ำกว่าอย่างมีนัยส�ำคัญ 
นอกจากนี ้ยงัมกีารลงทนุในระบบจดัเกบ็และรายงาน
ข้อมูลการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกในระดบัรายผลติภณัฑ์ 
(Carbon Footprint of Product: CFP) เพือ่รองรบั
ข ้อก�ำหนดด ้านการรายงานของสหภาพยุโรป  
อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการ SMEs ในอุตสาหกรรม
เดี ยวกั นยั ง เผชิญข ้ อจ� ำกั ดด ้ าน เ งิ นทุนและ 
ความรู้เชิงเทคนิค

อุตสาหกรรมอะลูมิเนียม อะลูมิเนียมเป็น
สนิค้าส่งออกส�ำคัญภายใต้มาตรการ CBAM อนัดบั 2 
ด้วยสัดส่วนราว 12-18% โดยผูผ้ลติอะลมูเินยีมของไทย
มุ ่งเน้นการเพิ่มสัดส่วนการใช้อะลูมิเนียมรีไซเคิล 
(Secondary Aluminum) ซึง่ใช้พลงังานในการผลติ
น้อยกว่าอะลูมิเนียมปฐมภูมิถึง ประมาณ 95%  
ส่งผลให้ค่า Carbon Intensity ลดลงอย่างมาก และ
ช่วยรกัษาความสามารถในการแข่งขนัในตลาดยโุรป 
ซึ่งให้ความส�ำคัญกับสินค้า Low-carbon มากข้ึน
อย่างต่อเนื่อง

อุตสาหกรรมซเีมนตแ์ละปุ๋ย แม้อตุสาหกรรม
ซีเมนต์และปุ ๋ยจะอยู ่ภายใต ้  CBAM เช ่นกัน  
แต่การส่งออกจากไทยไป EU มีสัดส่วนค่อนข้างต�่ำ
เมือ่เทยีบกบัเหลก็และอะลมูเินยีม ผูป้ระกอบการไทย
จึงเลือกปรับตัวในระดับ “ค ่อยเป ็นค ่อยไป”  
ผ่านการใช้ปูนซีเมนต์ไฮดรอลิก การเพิ่มสัดส่วน
พลังงานหมุนเวียน และการปรับปรุงประสิทธิภาพ 
การใช้พลงังานในโรงงาน

อุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบั 
แม้ยงัไม่ถูกบังคบัใช้ CBAM โดยตรง แต่อตุสาหกรรม
อัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยมีความพร้อม 
ค่อนข้างสูงในด้าน Responsible Sourcing และ
การใช ้วัตถุ ดิบหมุนเ วียนตามมาตรฐานสากล  
ซึ่ งสะท ้อนถึ งการป รับตั ว เชิ ง รุ ก เพื่ อ รองรั บ 
ความเป็นไปได้ที่ EU อาจขยายขอบเขตมาตรการ
ด้านสิ่งแวดล้อมไปยังสินค้าในกลุ่มนี้ในอนาคต

ข้อเสนอเชิงกลยุทธ์ที่ส�ำคัญ ได้แก่

เหล็กและ 
เหล็กกล้า

ยางพาราและ
ผลิตภัณฑ์ยาง

ซีเมนต ์
และปุ๋ย

ปาล์มน�้ำมัน 
กาแฟ และ 
สินค้าเกษตรอื่น

อะลูมิเนียม ไม้และ
เฟอร์นิเจอร์

อัญมณีและ 
เครื่องประดับ

	 หากไทยสามารถปรบัตวัไดท้นัตอ่กตกิาการคา้โลกยคุใหม ่ประเทศไทยอาจยกระดบั
บทบาทเป็น ศูนย์กลางการผลิตสินค้าคาร์บอนต�่ำในภูมิภาค แต่หากปรับตัวล่าช้า 
ความเส่ียงในการสูญเสียส่วนแบง่ตลาดใหก้บัประเทศคู่แขง่อยา่งเวียดนาม ซึง่มคีวาม
พร้อมด้านข้อตกลงการค้ากับ EU มากกว่า ย่อมเพ่ิมสูงขึ้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้

การเร่งปรับปรุงกฎหมาย 
และลดขั้นตอน  
(Regulatory Guillotine)  
เพื่อลดภาระการขอรับรองด้านสิ่งแวดล้อม

01

การพัฒนากลไก 
การเงินสีเขียว
เพื่อสนับสนุนสินเชื่อดอกเบี้ยต�่ำแก่ SMEs

02

การจัดตัง้ National Data Platform
ที่เช่ือมโยงข้อมูลที่ดิน การปล่อยคาร์บอน 
และห่วงโซ่อปุทาน เพือ่ลดความซ�ำ้ซ้อนและ
ต้นทุนของผู้ประกอบการ

03

การปรับตัวของภาคเกษตร:  
ความท้าทายของ  
“การตรวจสอบย้อนกลับ”
ยางพาราและผลิตภัณฑ์ยาง อุตสาหกรรม
ยางพารา เป ็ นหนึ่ ง ใ นกลุ ่ มที่ มี ค ว ามพร ้ อม 
เชิงโครงสร้างสูงที่สุด โดยการยางแห่งประเทศไทย 
(กยท.) ได้พัฒนาฐานข้อมูลทะเบียนเกษตรกรและ
ระบบแผนที่ภาพถ่ายดาวเทียมเพื่อยืนยันแหล่งที่มา
ของพ้ืนที่ปลูก (Traceability) รวมถงึการส่งเสรมิ
มาตรฐาน Forest Stewardship Council (FSC) 
อย่างไรกต็าม ความท้าทายส�ำคญัยงัคงอยูท่ี ่เกษตรกร
รายย่อยจ�ำนวนมากขาดเอกสารสิทธิ์ในที่ดิน ซึ่งอาจ
เป็นอุปสรรคต่อการปฏิบัติตามข้อก�ำหนด EUDR

ไมแ้ละเฟอรน์เิจอร์ ผูส่้งออกไม้และเฟอร์นเิจอร์
มกีารปรบัระบบห่วงโซ่อปุทานให้สามารถตรวจสอบ
ย้อนกลับได ้ถึงระดับแปลงปลูก และมีการขอ 
การรบัรองมาตรฐานสากลมากขึน้ แม้บางรายจะได้รบั
การรับรอง FSC ครบทั้งห่วงโซ่อุปทาน แต่ต้นทุน 
ในการจัดท�ำระบบเอกสารดิจิทัลและการตรวจสอบ 
ที่ซับซ้อนยังเป็นภาระส�ำคัญส�ำหรับ SMEs

ปาลม์น�ำ้มนั กาแฟ และสนิค้าเกษตรอืน่ 
แม้สัดส่วนการส่งออกปาล์มน�้ำมันไป EU จะไม่สูง 
เท่าประเทศคู ่แข่งอย่างอินโดนีเซียและมาเลเซีย  
แต่ไทยมีการเตรียมความพร้อมผ่านมาตรฐาน 
Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO) 
และการพฒันาฐานข้อมลูพกัิดแปลงปลูก (Geolocation) 
ในขณะที่กาแฟ ซึ่งมีเกษตรกรรายย่อยเกี่ยวข้องกว่า 
30,000 ครัวเรือน ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ 
ในการจัดท�ำข้อมูลห่วงโซ่อุปทานและการบริหาร 
จัดการล็อตสินค้าเพื่อรองรับข้อก�ำหนด EUDR

บทบาทภาครัฐและ 
การประเมินความเส่ียง
ของประเทศไทย
	 ในภาพรวม ภาครัฐไทยมบีทบาทส�ำคัญในการพฒันา
โครงสร้างพื้นฐานด้านข้อมูล อาทิ แพลตฟอร์ม 
LANDX ของ GISTDA และระบบ Deforestation-
Free Analysis ของ NECTEC เพื่อยืนยันด้วยข้อมูล
ดาวเทียมว่าพื้นที่เกษตรไม่เก่ียวข้องกับการตัดไม้
ท�ำลายป่า รวมถึงฐานข้อมูลดิจิทัลของกรมส่งเสริม
การเกษตรและ ARDA ที่เชื่อมโยงทะเบียนเกษตรกร
กับพิกัดภูมิศาสตร์

	 จากความพร้อมดังกล่าว ไทยได้รับการประเมิน
ในเ บ้ืองต ้นว ่า เป ็นประเทศที่มีความเ ส่ียงต�่ ำ  
(Low Risk) ด้านการตัดไม้ท�ำลายป่า ซึ่งจะช่วย 
ลดภาระด้านเอกสารและขั้นตอนในการส่งออก 
สินค้าเกษตรไปยังสหภาพยุโรปในระยะต่อไป

บทสรุป
และข้อเสนอเชิงกลยุทธ์
	 โดยสรปุ แม้ภาคอตุสาหกรรมและภาคเกษตรของ
ไทยจะมีความตื่นตัวต ่อ CBAM และ EUDR  
ในระดับสูง แต่ความพร้อมยังคงกระจุกตัวอยู่ใน 
ผู้ประกอบการรายใหญ่ การเดินหน้า FTA ไทย–EU 
จึงเป็นท้ัง แรงกดดันและโอกาสเชิงโครงสร้าง  
ที่จะเร ่งให้ไทยปรับตัวสู ่ เศรษฐกิจสีเขียวอย่าง 
หลีกเลี่ยงไม่ได้

ดินสอสี
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พลิกโฉมระบบสุขภาพ 
สู่การดูแลเฉพาะบุคคล 
ในยุคนวัตกรรม

ระบบการรักษาแบบเหมารวมที่เคยตอบโจทย์ในอดีต 
ยังคงเพียงพอและสอดคล้องกับความต้องการ 

ด้านสุขภาพในปัจจุบันได้จริงหรือไม่  
หรือแนวคิด Innovative Precision Healthcare  

จะเป็นค�ำตอบในการยกระดับคุณภาพชีวิต 
และโอกาสใหม่ทางเศรษฐกิจของไทย

ปัจจุบันอัตราการเป็น 
โรคไม่ติดต่อเรื้อรัง 
(Non-Communicable 
Diseases: NCDs)  
ที่เพ่ิมสูงขึ้น
	 โดยในปี 2568 มีผู้เสียชีวิตทั่วโลกกว่า 43 ล้านคน 
ส ่วนประเทศไทยมีผู ้ เสียชีวิตจาก NCDs สูงถึง  
429,600 คน หรอืคิดเป็น 68% ของการเสยีชวีติทัง้หมด 
สถานการณ์โรค NCDs ของคนไทยในรอบ 20 ปี หรือ
ตั้งแต่ปี 2547-2568 มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น ทั้งเบาหวาน 
ความดนัโลหติสงู โดยเฉพาะภาวะน�ำ้หนกัเกนิและอ้วน
ที่เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว ส่งผลให้ไทยไม่สามารถบรรลุ 
เป้าหมายขององค์การอนามัยโลก (World Health 
Organization: WHO) ที่ก�ำหนดในปี 2568 และ 
ส่งผลให้งบประมาณด้านสาธารณสขุของไทยมแีนวโน้ม
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับการเข้าสู่สังคมสูงวัย
ของไทย โดยในปี 2568 ประเทศไทยมีประชากรอายุ 
60 ปีขึ้นไปคิดเป็น 22.72% และคาดว่าจะก้าวเข้าสู่ 
“สังคมผู้สูงอายุระดับสุดยอด” ภายในปี 2576  
เมื่อสัดส่วนผู้สูงอายุเพิ่มเป็น 28.57% ซ่ึงเป็นกลุ่ม 
ที่ต้องการการดูแลสุขภาพบ่อยและซับซ้อน

จากการรกัษาแบบเหมารวม 
สู่การดูแลที่ “ใช่”  
ส�ำหรับแต่ละคน
	 Innovative Precision Healthcare คือแนวคิด
และรปูแบบการดแูลสขุภาพสมยัใหม่ทีผ่สานการแพทย์
แม่นย�ำ (Precision Medicine) เข้ากับนวัตกรรมและ
เทคโนโลยขีัน้สงู เพือ่เน้นการป้องกันโรค การคาดการณ์ 
ความเสี่ยงล ่วงหน้า และการดูแลสุขภาพเชิงรุก 
ให้เหมาะสมกับแต่ละบุคคลอย่างแม่นย�ำ มากกว่า 
การรักษาเมือ่เจบ็ป่วย ครอบคลมุการใช้เทคโนโลย ีเช่น 
การตรวจพันธุกรรม (Genomics) การวิเคราะห์ข้อมูล
สุขภาพขนาดใหญ่ (Big Data) ปัญญาประดิษฐ์ (AI) 
อปุกรณ์ดิจทิลัและการแพทย์ทางไกล (Digital Health & 
Telemedicine) ซึง่ถอืเป็นหนึง่ในเทรนด์การแพทย์สมยัใหม่
ที่มีแนวโน้มการเติบโตของตลาดสูง ตัวอย่างธุรกิจ 
Innovative Precision Healthcare เช่น ธุรกิจ
เทคโนโลยีชีวภาพส�ำหรับผู ้บริโภค (Consumer 
Biotechnology) ซึ่งเป็นหนึ่งในธุรกิจการรักษา 
แบบแม่นย�ำ เพ่ือเสริมสร้างสุขภาพเฉพาะบุคคล  
โดยครอบคลุม อาทิ การตรวจจุลินทรีย์ในล�ำไส้  
การวิเคราะห์ลักษณะผิวเพื่อการใช ้อาหารเสริม 
ที่ เหมาะสมในระดับ DNA หรือการใช้ยีนบ�ำบัด  
โดย SCB EIC ประเมินว่าตลาดของเทคโนโลยีชีวภาพ
ส�ำหรับผู้บริโภคในปี 2566 มีมูลค่าราว 650 ล้านบาท 
ซ่ึงส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มโปรตีนทางเลือก1 กับบริการ 
ตรวจ DNA2

พลัง Innovative 
Precision Healthcare  
ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
	 จากข้อมูลของสถาบันโกลบอลเวลเนส (Global 
Wellness Institute: GWI) ประเมินว่า ในปี 2567 
ตลาดธุรกิจสาธารณสุข เวชศาสตร์ป้องกัน และ 
การแพทย์เฉพาะบุคคลของโลก (Public Health, 
Prevention, & Personalized Medicine)3 มีมูลค่า 
6.76 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยในช่วงปี 2562 - 
2567 มูลค่าเติบโตถึง 9.2% และคาดการณ์ว่าในช่วง 
ปี 2567-2572 จะเติบโตในอัตราเฉลี่ยปีละ 4.7%  
จนมีมูลค่าประมาณ 8.52 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ
ภายในปี 2572 โดยภูมิภาคอเมริกาเหนือมีมูลค่าตลาด
มากที่สุดคือ 2.60 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2567 
เติบโต 7.9% เมื่อเทียบกับปี 2566 ส�ำหรับไทย 
ในปี 2566 ตลาดธุรกิจสาธารณสุข เวชศาสตร์ป้องกัน  
และการแพทย ์ เฉพาะบุคคล มีมูลค ่าประมาณ  

2.72 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั เพิม่ขึน้จากปี 2565 10.5% 
และเติบโตเฉลี่ยถึง 11.6% ในช่วงปี 2562-2566  
โดยไทยมีขนาดตลาดใหญ่เป ็นอันดับ 32 จาก  
218 ประเทศทั่วโลก

	 นอกจากนี้ ความนิยมของผู้บริโภคที่ใส่ใจสุขภาพ
เพิ่มมากขึ้นจะยิ่งท�ำให้ตลาดเติบโต จากการส�ำรวจ
ความคดิเหน็ผูบ้รโิภคด้านสขุภาพและเวลเนสของ SCB 
EIC เมื่อป ี 25664 จ�ำนวน 1,402 คน พบว ่า  
กลุ ่มผู ้บริ โภคที่มีอายุมากจะให ้ความส�ำคัญกับ
เวชศาสตร ์ป ้องกันสูง  และ 68% ของผู ้ตอบ
แบบสอบถามมีการตรวจสุขภาพทุกปี โดยกลุ ่ม  
Baby Boomer เป็นกลุม่ทีใ่ห้ความส�ำคญักบัเวชศาสตร์
ป้องกันมากที่สุด เช่น การฉีดวัคซีน การตรวจเลือด 
กับห ้องแล็บเฉพาะ และการตรวจคัดกรองโรค  
ในขณะที่กิจกรรมการตรวจวิเคราะห์พันธุกรรม 
(Genetic Testing) และการทดสอบสมรรถภาพร่างกาย 
เป็นกิจกรรมที่กลุ่ม Gen Z และ Gen Y นิยมมากกว่า
กลุ่มอื่น ๆ 

1หมายถึง โปรตีนที่ไม่ได้มาจากเนื้อสัตว์โดยตรง แต่มาจากแหล่งอื่น เช่น พืช สาหร่าย แมลง เห็ด เชื้อรา หรือการเพาะเลี้ยงเซลล์ในห้องทดลอง เพื่อเป็นทางเลือกส�ำหรับผู้ที่ใส่ใจสุขภาพ สิ่งแวดล้อม และต้องการลดการบริโภคเนื้อสัตว์ 
2SCB EIC Brief. “Consumer Biotechnology: เทคโนโลยีชีวภาพที่จะเข้ามามีบทบาทมากขึ้นในการยกระดับคุณภาพชีวิตประจ�ำวัน”
3หมายถึง ค่าใช้จ่ายด้านบริการทางการแพทย์และสาธารณสุขที่มุ่งเน้นการดูแล “ผู้ที่ยังมีสุขภาพดี” การป้องกันการเกิดโรค หรือการตรวจคัดกรองปัจจัยเสี่ยง ประกอบด้วย 2 ส่วน ได้แก่ (1) การสาธารณสุขและการป้องกันโรค เช่น การฉีดวัคซีน การตรวจคัดกรองโรค และ 
(2) การแพทย์เฉพาะบุคคล (Personalized Medicine) เช่น การวิเคราะห์เลือด การตรวจ DNA และการวิเคราะห์จุลชีพในร่างกาย (Microbiome Analysis)
4SCB EIC Health & Wellness survey 2023 “ส�ำรวจเทรนด์สุขภาพเวลเนสชาวไทย ด้านดูแล รักษา และป้องกัน ธุรกิจดาวรุ่งที่ก�ำลังเติบโต”
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	 นอกเหนือจากการขยายตัวของธุรกิจ 
Innovative Precision Healthcare แล้ว 
ธุรกิจบริการที่เกี่ยวเนื่องยังเติบโตควบคู่กัน
และมีบทบาทส�ำคัญในการเชื่อมโยงห่วงโซ่
เศรษฐกิจใหข้ยายตวัอยา่งเป็นระบบ ทัง้ทอ่งเทีย่ว
เชิงสุขภาพ บริการดิจิทัลและเทคโนโลย ี 
บริการวิชาชีพและการวิจัย ตลอดจนบริการ
ด้านการเงินและประกันภัย ซึ่งล้วนช่วยเสริม
สร้างมูลค่า เพ่ิมการจ้างงาน และยกระดับ
ศักยภาพการแข่งขันของเศรษฐกิจโดยรวม

	 Innovative Precision Healthcare มิได้เป็น
แนวคิดการรักษาที่จ�ำกัดอยู่เฉพาะกลุ่มผู้มีรายได้สูง 
หากแต่เป็นเครื่องมือส�ำคัญในการเพิ่มประสิทธิภาพ
ของระบบสาธารณสุขโดยรวม ซึ่ง “กระทรวงพาณิชย์
ควรมีบทบาทในการผลักดันให ้ Innovative 
Precision Healthcare เข้าถึงคนทั่วไปได้ และ 
การส่งเสรมิระบบนเิวศ (Ecosystem) ทีเ่อือ้ต่อธรุกจิ 
Innovative Precision Healthcare ให้เติบโต  
และส่งออกได้” 

	 จะท�ำอย่างไร ให้บริการเฉพาะบุคคล 
ประชาชนไม่ต้องจ่ายแพง ? 
	 1. ลดต้นทุนและเปิดช่องทางการตลาด โดยใช้
เทคโนโลยีพัฒนา Platform เพื่อส่งเสริมให้เกิด 
ตลาด Digital Health Marketplace ที่ เชื่อม 
ผู้ให้บริการและผู้บริโภคอย่างโปร่งใสและเข้าถึง 

	 2. ร่วมมอืกบัประกนัสขุภาพ พฒันารปูแบบประกนั
ทีค่รอบคลมุบรกิาร Innovative Precision Healthcare 
เพ่ือเพ่ิมก�ำลังซือ้และการเข้าถงึการบรกิารของประชาชน 

	 3. ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องดูแลมาตรฐาน 
ความปลอดภยั และคณุภาพ เพือ่ประโยชน์ของประชาชน 

	 4. ก�ำกับดูแลราคาที่เป็นธรรม เพื่อความโปร่งใส
ด้านราคา

	 จะท�ำอย่างไร ไม่ให้ระบบนิเวศนี้เป็นของ 
คนบางกลุ่ม แต่เป็นของทุกคน ?
	 1. ส่งเสริมการสร้างแบรนด์ไทย สนับสนุน 
ธุรกิจ Innovative Precision Healthcare ของไทย 

	 2. ดงึ SME เข้าห่วงโซ่มลูค่า ส่งเสริมผูป้ระกอบการไทย
ตลอด Value Chain สนับสนุน Corporate–SME 
Partnership อาทิ Business Matching ระหว่าง 
โรงพยาบาล ผูป้ระกอบการให้บรกิาร Tech, Software, 
Lab Services, AI, Health Data, Functional Food, 
Nutrition, โรงแรม สปา และฟิตเนส 

	 3. วาง Innovative Precision Healthcare 
เป็น “บริการส่งออกเชิงยุทธศาสตร์” พัฒนาตลาด
และเจรจาการค้า/ความร่วมมือด้านบริการสุขภาพ 
ขั้นสูงกับประเทศเป้าหมาย เช่น ตะวันออกกลาง  
จีน ญี่ปุ่น EU ตลอดจนผลักดันการยอมรับมาตรฐาน
บริการไทย (Mutual Recognition) ในบริการ 
ที่เก่ียวข้อง และส่งเสริมการตลาดแบบ Package  
เชื่อม Innovative Precision Healthcare กับบริการ
ท่องเที่ยวคุณภาพสูง

Innovative  
Precision  
Healthcare

Innovative  
Precision  
Healthcare
เส้นทางสู ่
การปรับโครงสร้าง 
ภาคบริการ 
ด้วยเทคโนโลยี 
นวัตกรรม และ
ทักษะขั้นสูง

	 ไทยสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวสายสุขภาพได้จาก
ความเป็นเลศิด้าน Innovative Precision Healthcare 
โดยผสานกับธรุกิจบรกิารเก่ียวเนือ่งทีไ่ทยมศัีกยภาพสงู
และสามารถสร้างกิจกรรม/ประสบการณ์สุขภาพที่มี
เอกลกัษณ์ เช่น ธรุกจิสปาและการนวดแผนไทย ธรุกจิ
อาหารไทยเพื่อสุขภาพ และธุรกิจการออกก�ำลังกาย
แบบไทย ขณะเดียวกันธุรกิจโรงแรมและที่พักยังได้รับ
ประโยชน์จากนักท่องเที่ยวที่มีแนวโน้มใช้จ่ายสูงและ
พ�ำนักยาวนานขึ้น ส่งผลให้รายได้โดยรวมเพิ่มขึ้น  
ยกระดับบทบาทของไทยจากผู้ให้บริการรักษาทั่วไป 
สู่ผู ้ให้บริการสุขภาพขั้นสูง 

	 ธุรกิจบริการการเงินและประกันภัยเป็นอีกหน่ึง
ธรุกจิท่ีจะได้รับประโยชน์และเติบโตจาก Innovative 
Precision Healthcare และเปิดโอกาสให้สถาบันการเงิน
และบริษัทประกันสร้างบริการมูลค่าสูงที่ตอบโจทย์
ตลาดสุขภาพเชิงป้องกัน เช่น ประกันสุขภาพที่ก�ำหนด
เบี้ยประกันตามความเสี่ยงจริง การให้สินเชื่อเพื่อ 
การดูแลสุขภาพและการชะลอวัย ตลอดจนบริการ
บริหารความเสี่ยงด้านสุขภาพในระยะยาว

	 นอกจากนี้ ความต้องการบริการห้องปฏิบัติการ 
และการวจิยัมากขึน้ในการตรวจพนัธกุรรม (Genomics) 
จะช่วยสนบัสนนุให้เกดิการพฒันาและเตบิโตของบรกิาร
ดิจิทัลและเทคโนโลยี อาทิ การให้บริการอ่านผล/
วนิจิฉยัผ่าน Telemedicine และเปิดโอกาสการส่งออก
องค ์ความรู ้และบริการดิจิทัลด ้านสุขภาพไปยัง 
ตลาดต่างประเทศ สนบัสนนุบรกิารวชิาชพีและการวจิยั
ของไทยให้เติบโต เพื่อให้ผู้ประกอบการและบุคลากร
ไทยสามารถเป็นทั้งสื่อกลางในการเชื่อมโยงห่วงโซ่
อุปทานโลกในด้านธุรกิจสุขภาพ และในขณะเดียวกัน 
ก็สามารถสร ้างห ่วงโซ ่อุปทานครบวงจรในด ้าน 
Innovative Precision Healthcare เพี่อให้ไทย 
บรรลุผลในการเป็น Medical Hub ของนานาชาติ

โอกาสเชิงยุทธศาสตร ์
ในการยกระดับและ 
เพ่ิมขีดความสามารถ 
ทางการแข่งขันของ 
ภาคบริการไทยในระยะยาว

เจ้าหญิง
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เดือนมกราคม 2569

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

-0.66

0.60

-1.6

0.1

%MoM %YoY %AoA

-0.28

0.07

0.3

-0.1

-0.66

0.60

-1.6

0.1

ม.ค. 69

ม.ค. 69

ม.ค. 69

ม.ค. 69

ดัชนี

99.91

101.69

106.9

105.4

100.19

101.62

106.6

105.5

0.04

-0.02

-0.4

-0.5

-0.28

0.59

-0.18

0.0

-0.14

0.84

-2.3

0.4

ธ.ค. 68

ธ.ค. 68

ธ.ค. 68

ธ.ค. 68

	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนมกราคม 2569 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับ 
สถานการณ์เศรษฐกจิ โดยอตัราเงินเฟ้อท่ัวไปเดอืนมกราคม 2569 ลดลงร้อยละ 0.66 (YoY) 
ซึง่มปัีจจยัส�ำคญัจากการปรับลดลงของราคาสนิค้าในกลุม่พลงังาน ทัง้น�ำ้มันเชือ้เพลิง
และค่ากระแสไฟฟ้าท่ีปรับลดลง ตามสถานการณ์ราคาพลังงานในตลาดโลก และ
มาตรการลดภาระค่าครองชีพของภาครัฐ ประกอบกับราคาสินค้าในกลุ่มของใช้ส่วน
บุคคลยังคงลดลง จากการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของผู้ผลิตและผู้ประกอบการ
ส่วนดัชนีราคาผู้ผลิต ปรับลดลงตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการ
ประมง หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ขณะที ่
ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง ปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้าหมวดซีเมนต์ หมวดผลิตภัณฑ์
คอนกรีตและหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา 

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนมกราคม 2569

เดือนมกราคม 2569 ลดลงร้อยละ 1.6 (YoY)เดือนมกราคม 2569 ลดลงร้อยละ 0.66 (YoY)

เดือนมกราคม 2569  สูงขึ้นร้อยละ 0.1 (YoY) เดือนมกราคม 2569 เท่ากับ 52.6

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM

0.
-0.

92
42

อาหาร
เคร�่องดื่ม

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.
0.
99
00

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

12
01

-1.69
0.03

-1.
-0.

-0.
0.

74
20

0.
-0.

32
29

-2.
-0.

99
35

สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

-0.4
0.0

YoY
MoM

-0.2
0.0

YoY
MoM

-2.8
0.2

YoY
MoM

2.3
0.7

YoY
MoM

-1.9
0.1

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ตซ�เมนตไมและ

ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
MoM

YoY
MoM

6.0
-0.3

YoY
MoM

0.9
-0.1

YoY
MoM

-2.5
-0.4

0.0
0.0

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

-8.5
0.8

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -11.9

-0.1

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-0.3
0.2

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

2.6
0.6

สินคา
กึ่งสำเร็จรูป
YoY
MoM

-6.8
-0.7

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -11.5

1.0

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
50.8
52.0

+ / -

ม.ค. 69
ธ.ค. 68

รับจ้างอิสระ
50.3
49.3

+ / -

ม.ค. 69
ธ.ค. 68

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

52.8
52.8

ม.ค. 69
ธ.ค. 68

พนักงานเอกชน
52.4
50.9

+ / -

ม.ค. 69
ธ.ค. 68

เกษตรกร

+ / -

ม.ค. 69
ธ.ค. 68

51.9
52.1

ผู้ประกอบการ

+ / -

ม.ค. 69
ธ.ค. 68

53.7
53.3

ม.ค. 69
ธ.ค. 68

56.5
55.3

+ / -

พนักงานของรัฐ

51.8

ธ.ค. 68 ม.ค. 69

ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

43.2ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

57.6

+ / -

อนาคต อยู่ที่ระดับ

กรุงเทพฯ/
และปริมณฑล
ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคใต้

59.4
+ / -

49.4

51.2

53.0

50.5

58.3

50.9

52.4

53.5

50.8

ม.ค. 69ธ.ค. 68

52.6

43.9

58.4

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนมกราคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนกุมภาพันธ์ ปี 2569  คาดว่าจะยังคงลดลง โดยมีปัจจัยกดดันให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดิบดูไบในตลาดโลก 
ต�่ำกวา่ปีกอ่นหน้า ประกอบกับคณะกรรมการบริหารกองทนุน�ำ้มนัเชือ้เพลงิ (กบน.) มมีตปิรับลดอัตราการเก็บเงนิเข้ากองทนุน�ำ้มนัเชื้อเพลงิส�ำหรับน�้ำมนัดเีซล ท�ำใหร้าคาน�ำ้มนั
ในประเทศอยู่ในระดับต�่ำกว่าปีก่อน (2) ภาครัฐด�ำเนินมาตรการช่วยเหลือลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการปรับลดค่า Ft งวดเดือน ม.ค. – เม.ย. 2569 มาอยู่ที่ 
9.72 สตางค์ต่อหน่วย ส่งผลให้อัตราค่ากระแสไฟฟ้าลดลงเหลือ 3.88 บาทต่อหน่วย (3) การแข็งค่าของเงินบาทท�ำให้ต้นทุนการน�ำเข้าลดลง โดยเฉพาะราคาน�้ำมันที่มีสัดส่วน
ในตะกร้าเงินเฟ้อสูง และ (4) การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของผู้ประกอบการรายใหญ่ เพื่อให้สอดคล้องกับภาวะเศรษฐกิจและการแข่งขันที่สูงขึ้น ส�ำหรับปัจจัยสนับสนุน
ให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปรับสูงขึ้น ได้แก่ (1) ราคาสินค้าเกษตรบางชนิดมีแนวโน้มสูงกว่าปีก่อนหน้า โดยเฉพาะผักสดที่ปรับตัวสูงขึ้นต่อเนื่อง และ (2) ราคารถยนต์ปรับตัวสูงขึ้น
ตามภาษีสรรพสามิตรถยนต์ ปี 2569
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 69

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 69

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 69

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 69

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,570.1

3,603.7

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องโทรสาร โทรศัพท 
อุปกรณและสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

+57.5

+68.2

14.5

11.4

6,836.0

3,430.1

21.7

10.9

2,376.2

1,464.6

+9.8

+195.3

+43.1

+35.1

+2.7

+7.6

7.5

4.6

2,024.8

1,925.0

ญี่ปุน

อินเดีย

สหรัฐอเมริกา

จีน

6.4

6.1

1,212.5 -5.6 +109.13.8 1,761.4ออสเตรเลีย 5.6

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

6,070.6

3,581.1

2,402.1 +15.1 6.9 2,467.8 +9.6 7.1

17.4

10.3

จีน

ไตหวัน

ญี่ปุน

2,381.4

2,280.8

+89.9

-5.6

6.8

6.5

2,062.2

2,062.2

+12.6

+21.3

5.9

5.9

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

สหรัฐอเมริกา

+197.9

+60.5

10,654.0

4,960.6

30.6

14.2

+29.5

+229.3

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทงและทองคำ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

น้ำมันดิบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. 2569
Jan 2026

34,876.5
+29.4%

-3,303.4

มูลคาการสงออก
(Export Value)

31,573.1
+24.4%

มูลคาการคารวม 66,449.6
+27.0%

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนมกราคม 2569

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนมกราคม 2569
31,573.1 (980,744 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การส่งออกของไทยขยายตวัอย่างแขง็แกร่ง โดยได้รบัอานสิงส์จากความต้องการ 

สนิค้าอเิลก็ทรอนกิส์ทีเ่ตบิโตอย่างต่อเนือ่ง สอดรับกับการเปล่ียนผ่านสู่เทคโนโลยี 

AI และการเร่งพฒันาโครงสร้างพ้ืนฐานดจิทัิลทัว่โลก ขณะทีก่ลุม่เครือ่งใช้ไฟฟ้า 

ยานยนต์ และส่วนประกอบ ยงัคงขยายตวัในระดับสงู สะท้อนถึงศกัยภาพของ

ประเทศไทยในการเป็นฐานการผลติทีม่ัน่คงของภมูภิาค ในส่วนของสินค้าเกษตร

และอาหารแปรรูป อาทิ ทุเรยีน มังคดุ ข้าวหอมมะล ิและกุง้แช่แข็ง เริม่กลบัมา

ขยายตวัได้ดใีนเดอืนนี ้โดยปัจจัยสนบัสนนุหลกัมาจากการบรโิภคทีเ่พิม่สงูขึน้ใน

ช่วงเทศกาล ซึ่งช่วยสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรไทยอย่างต่อเน่ือง ท่ามกลาง

สภาวะเศรษฐกิจโลกที่ยังคงเผชิญความท้าทายจากความไม่แน่นอนทาง

ภมิูรัฐศาสตร์

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัว 20.9%
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 19 ที่ 24.4%

มูลค่าการค้า เดือนมกราคม 2569 การส่งออก มีมูลค่า 31,573.1  

ล้านดอลลาร์สหรฐั ขยายตวัร้อยละ 24.4 เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อน 

การน�ำเข้า มีมูลค่า 34,876.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 29.4 

ดุลการค้า ขาดดุล 3,303.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกในปี 2569 
คาดว่ายังคงขยายตัวต่อเนื่อง จากการเปลี่ยนผ่านสู่โครงสร้างพื้นฐาน 

ด้านดิจิทัล การลงทุนและพัฒนา AI Data Centers ในหลายประเทศ  

เพื่อรองรับการใช้งานในภาคธุรกิจ ภาครัฐ และความมั่นคง ขณะเดียวกัน 

ความได้เปรียบของไทยในฐานะแหล่งความมั่นคงทางอาหาร และ 

การรุกตลาดใหม่ที่มีศักยภาพสูง อาทิ อินเดีย ลาตินอเมริกา และ

ตะวันออกกลาง จะเป็นเครื่องยนต์หลักในการขับเคลื่อนรายได้ นอกจากนี้ 

การบูรณาการสิทธิประโยชน์ ภายใต้ความตกลง FTA ฉบับใหม่ ท่ีจะ 

มีผลบังคับใช้ในปีนี้ จะเป็นแต้มต่อส�ำคัญในการเพิ่มขีดความสามารถ

ทางการแข่งขัน อย่างไรก็ตาม ท่ามกลางโอกาสดังกล่าวยังคงมีปัจจัย 

ทีต้่องเฝ้าระวงั ทัง้ความผนัผวนของค่าเงนิบาทและการปรับเปล่ียนระเบยีบ

การค้าโลกจากความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย ์

จะติดตามสถานการณ ์และมาตรการทางการค ้ าอย ่ าง ใกล ้ชิ ด  

เพื่อแก ้ไขอุปสรรคอย่างทันท ่วงทีและเสริมสร ้างความเชื่อมั่นแก  ่

ผู้ส่งออกไทยในระยะยาว

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนมกราคม 2569 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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จีนรุกหนัก! การลงทุน
ต่างประเทศปี 68 
พุ่งแตะ 1.24 แสนลา้นดอลลารส์หรฐั  
สูงสุดในรอบ 7 ปี

บรษิทัวจิยั Rhodium-Group รายงานว่า ในปี 2568 
การลงทุนโดยตรงในต่างประเทศของจีนพุ่งสูงขึ้น 
สู่ระดับสูงสุดในรอบ 7 ปี โดยการลงทุนโดยตรงใหม่
ในต ่ างประเทศมี มูลค ่ ากว ่ า  124 พันล ้ าน 
ดอลลาร ์สหรัฐ ในป ีที่แล ้ว ซึ่ ง เพิ่มขึ้น 18%  
จากปี 2567 อย่างไรก็ดี แม้ว่าการลงทุนที่เกี่ยวข้อง
กับยานยนต์ยังคงเป็นตัวขับเคลื่อนหลักคิดเป็น  
13% ของการลงทุนทั้งหมด แต่ส่วนแบ่งดังกล่าว 
กลับลดลงสู ่ ระ ดับต�่ ำสุ ดนับ ต้ั งแต ่ป ี  2563  
ในขณะเดียวกัน การลงทุนในวัสดุพื้นฐานและ
พลงังานพุ่งสงูขึน้ในปีทีผ่่านมา คดิเป็นเกือบครึง่หนึง่
ของการลงทุนในต่างประเทศของจีน การลงทุน 
ในวัสดุพ้ืนฐานแตะระดับสูงสุดเป็นประวัติการณ์ที่ 
36 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยได้รับแรงหนุนจาก
โครงการแปรรูปที่ต้องใช้เงินทุนสูง เช่น เหมืองแร่
เหล็กซิมนัโดว และการเข้าซือ้กจิการ สะท้อนให้เหน็ว่า
จีนได ้ปรับเปล่ียนการลงทุนไปสู ่ด ้านวัตถุดิบ 
เชิงกลยุทธ์มากขึ้น

EU ทุบสถิติ!  
ขยายวงคว�่ำบาตร
ครั้งที่ 20
เลง็เป้า 'ทา่เรอืประเทศทีส่าม' ครัง้แรก  
บล็อกเส้นทางน�้ำมันรัสเซีย

ปรบัทพัส่งออก! 
อนิโดนเีซยีเปลีย่นเกม
คุม้ครองอตุสาหกรรม
งดน�ำเข้าสินค้า 12 รายการ
ไทยเตรียมรุกเซกเมนต์ใหม่

สหภาพยุโรป (EU) เสนอขยายมาตรการคว�่ำบาตร
รัสเซยีให้ครอบคลมุท่าเรอืคเูลว ี(Kulevi) ในจอร์เจยี 
และท่าเรือคาริมุน (Karimun) ในอินโดนีเซีย  
ซึ่งขนส ่งน�้ำมันรัสเซีย นับเป ็นครั้ งแรกที่  EU  
มุ ่งเป้าไปยังท่าเรือในประเทศที่สาม นอกจากนี้  
ยงัเสนอการห้ามน�ำเข้าโลหะและเศษโลหะบางประเภท 
เช่น แท่งนิกเกิล เหล็กแร่และแร่เข้มข้น รวมถึง 
สินค้าอื่น ๆ เช่น เกลือ แอมโมเนีย พร้อมเพิ่ม 
ธนาคารของคีร์กีซสถาน 2 แห่ง สปป.ลาว และ 
ทาจิกิสถาน เข้าในรายการคว�่ำบาตรด้วยข้อเสนอนี ้
เป็นส่วนหนึ่งของชุดมาตรการคว่าบาตรคร้ังที่ 20 
ของ  EU  ต ่ อกรณี ส งครามรั ส เซี ย -ยู เ ค รน  
ร่างโดยกระทรวงการต่างประเทศสหภาพยโุรป และ
คณะกรรมาธิการยุโรป ซึ่งถูกน�ำเสนอต่อประเทศ
สมาชิก EU แต่อย่างไรก็ดี สมาชิกทั้งหมดจะต้อง 
ให้ความเหน็ชอบอย่างเป็นเอกฉนัท์จงึจะบงัคบัใช้ได้

กระทรวงการค้าของอินโดนีเซียออกกฎกระทรวง 
งดการน�ำเข้าสนิค้า 12 รายการ คุม้ครองอตุสาหกรรม
ภายในประเทศ โดยมผีลตัง้แต่วนัที ่1 มกราคม 2569 
เป็นต้นมา มีเป้าหมายส�ำคัญเพื่อคุ้มครองเกษตรกร
และอุตสาหกรรมภายในประเทศ และถือเป็น
สัญญาณว่าทิศทางนโยบายภายใต้การน�ำของ  
ปราโบโว ซู เบียนโต ได ้ก ้าวเข ้าสู ่ระยะใหม  ่
อย่างชัดเจน ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อสินค้าส่งออก 
ของไทย ได้แก่ น�้ำตาล ข้าว และเครื่องปรับอากาศ 
และเครื่องท�ำความเย็น ทั้งนี้ แม้ว่าอินโดนีเซีย 
มีปริมาณสต็อกข้าวเพียงพอต่อความต้องการ 
ภายในประเทศ แต่ยังคงอนุญาตให้น�ำเข้าข้าว 
เพือ่ใช้ในภาคอตุสาหกรรม และอาจจ�ำเป็นต้องน�ำเข้า
น�้ำตาล เนื่องจากก�ำลังการผลิตภายในประเทศ 
ไม่เพยีงพอ สะท้อนถงึการขยายตัวของภาคอตุสาหกรรม
ทีต้่องการวตัถดุบิ ซึง่ไทยต้องปรบักลยทุธ์การค้าไปยัง
ภาคส่วนที่ไม่โดนมาตรการ
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