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	 ในวันที่โลกเต็มไปด้วยความไม่แน่นอนจนหลายคนตั้งค�ำถามว่าเศรษฐกิจไทย
ก�ำลัง "เผาหลอกหรือเผาจริง" จากพฤติกรรมการใช้ชีวิตประจ�ำวันจนถึงแนวโน้ม 
การลงทุน ลว้นกลายเป็น "ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภค" ทีม่ชีวิีต ตวัเลขเหลา่นีเ้ป็นเรดาร์
สะท้อนอารมณ์ของคนทั้งประเทศ และเป็นสัญญาณเตือนล่วงหน้าที่บอกทิศทาง
เศรษฐกิจไดช้ดัเจนยิง่กวา่สถติิใด ๆ มาร่วมส�ำรวจเจาะลกึประเดน็นีเ้พ่ือเตรยีมรับมอื
กบัสถานการณท์ีก่�ำลงัจะมาถงึ ในวารสารฉบบันี้

	 นอกจากนี ้ภายในเล่มยังรวบรวมเนือ้หาทีน่่าสนใจเพือ่เสรมิวสิยัทศัน์รอบด้าน ได้แก่ “พลิกโฉมอาหารปศุสัตว์
ต้องเร่งสร้างสมดุลเพ่ือความย่ังยืน” ภายใต้แรงกดดันรอบทิศ “Thailand's All-Ready Government 
รฐับาล + AI ไปได้ไกลกว่าเดมิ” เมือ่ AI เข้ามามบีทบาทช่วยให้ภาครฐัขบัเคลือ่นได้ไกลกว่าเดมิ และ “เศรษฐกจิไทย 
ในเงาสแกมเมอร์” ภยัใกล้ตวัทีส่่งผลกระทบต่อความม่ันคงทางการเงนิของชาต ิซ่ึงเป็นเรือ่งท่ีทุกคนต้องเท่าทัน

	 และในโอกาสขึ้นปีใหม่นี้ ขอส่งความปรารถนาดีไปยังผู ้อ่านทุกท่าน ขอให้ท่านประสบแต่ความสุข 
มีสุขภาพกายใจท่ีแข็งแรง มีพลังใจที่เข้มแข็งพร้อมก้าวข้ามทุกความท้าทาย ขอให้ปีใหม่นี้เป็นปีแห่งความสมหวัง  
ประสบความส�ำเร็จในทกุประการตลอดปี และตลอดไป

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

สนค. เดินหน้า 

Quick Big Win ด้านข้อมูล

เปิดใช้ “ระบบคาดการณ์ผลผลิต 
ข้าวนาปีล่วงหน้า”

“เพราะข้อมูลทีแ่ม่นย�ำ คือหัวใจของการตัดสินใจ 
เชิงนโยบายทีดู่แลเกษตรกรได้จริงและยัง่ยืน”

ผอ.สนค. ร่วมเวทีเสวนาใหญ่ TNN 16 ในงาน
Thailand Confidence 2026

ชี้ความมั่นคงและยั่งยืนของการค้าไทย  
ต้องเติบโต กระจายทั่วถึง และปรับตัวได้ทันตามบริบทโลก

	 ระบบดังกล่าวน�ำเทคโนโลยี ดาวเทียม ปัญญาประดิษฐ์ (AI) และ Big Data  
มาบูรณาการข้อมูลส�ำคัญ อาทิ พื้นที่เพาะปลูกและช่วงเก็บเก่ียว ผลผลิตต่อไร่ 
ข้อมูลการขึ้นทะเบียนเกษตรกร ก�ำลังการผลิตของโรงสี รวมถึงราคาข้าว 	 วนัที ่15 ธนัวาคม 2568 นายนนัทพงษ์ จริะเลศิพงษ์ ผูอ้�ำนวยการส�ำนกังาน

นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) เข้าร่วมเสวนาในงานใหญ่แห่งป ี
ของสถานข่ีาว TNN 16 หัวข้อ “Rebuilding Confidence, Rebuilding Thailand: 
เส้นทางสู่เศรษฐกจิทีแ่ขง็แรงและยัง่ยืน” ภายใต้งาน Thailand Confidence 2026: 
ขับเคลื่อนความเชื่อมั่นสู ่อนาคต โดยมี ดร.เอกนิติ นิติทัณฑ์ประภาศ  
รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงการคลัง ให้เกียรติเป็นประธาน
	 นายนนัทพงษ์ฯ กล่าวว่า การสร้างความเชือ่มัน่และความยัง่ยนืของประเทศ 
จ�ำเป็นต้องขับเคล่ือนเศรษฐกิจให้เติบโตอย่างต่อเนื่องและกระจายประโยชน ์
ไปยังทุกภาคส่วน ตั้งแต่ภาคธุรกิจขนาดใหญ่ ไปจนถึงเกษตรกร และ 
MSMEs โดยความเชือ่มัน่ของประเทศในระยะยาวขึน้อยูก่บัการพฒันาทกัษะคน  
การก�ำหนดบทบาทเชิงยุทธศาสตร์ที่ชัดเจน และการด�ำเนินนโยบายภาครัฐ 
อย่างต่อเนื่องและสอดประสานกัน

โดยบูรณาการความร่วมมือกับสถาบันข้อมูลขนาดใหญ่ (BDI) ส�ำนักงานพัฒนา
เทคโนโลยีอวกาศและภมูสิารสนเทศ (GISTDA) และกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
เปิดตัว “ระบบคาดการณ์ผลผลิตข้าวนาปีล่วงหน้า” เพ่ือยกระดับการบริหาร
จัดการสินค้าเกษตรในระดับพื้นที่ด้วยข้อมูลและเทคโนโลยี

ที่เกษตรกรขายได้ในแต่ละพื้นที่ข้อมูลเชิงลึกนี้ช่วยลด 
ความเสี่ยงจากผลผลิตกระจุกตัวในบางพื้นที่ เช่ือมโยง 
การติดตามสถานการณ์ด้านราคา และสนับสนุนการออก
มาตรการดูแลได้ตรงจุดมากยิ่งขึ้น

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
(สนค.) เดนิหน้าขับเคลือ่นการท�ำงานเชิงรกุกระทรวง
พาณชิย์ ภายใต้นโยบาย Data-Driven Policy ตาม
กรอบ Quick Big Win ตามนโยบายของนางศภุจี  
สุธรรมพันธุ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
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ชี้ความมั่นคงและยั่งยืนของการค้าไทย  
ต้องเติบโต กระจายทั่วถึง และปรับตัวได้ทันตามบริบทโลก

 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค  "ตัวเลขที่มเีสียง"

สิ่งทีท่�ำให้ดัชนีความเชือ่มัน่ผู้บริโภค

ในความเคลื่อนไหว
ของโลกทีเ่ตม็ไปด้วย
ความผันผวน 

"สามารถสะท้อนความรู้สึก
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ"

SPEC IAL
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	 เศรษฐกิจโลกที่สั่นไหวจากทั้งภาวะชะลอตัว 

ความขดัแย้งทางภมิูรฐัศาสตร์ทีฉ่ดุรัง้การค้าระหว่าง

ประเทศ ไปจนถึงผลกระทบจากสภาพภูมิอากาศ 

ที่รุนแรง ชีวิตประจ�ำวันของผู ้คนอาจดูเหมือน 

ด�ำเนินไปอย่างเงียบงัน แต่ความเปลี่ยนแปลง 

กลับค่อย ๆ ก่อตัวและชัดเจนขึ้นในทุกวัน จนท�ำให้

ค�ำถามอย่าง “เศรษฐกจิไทยก�ำลงัเข้าสูภ่าวะถดถอย

หรือไม่ หรือ ปีนี้เศรษฐกิจไทยก�ำลังเผาหลอก 

หรือเผาจริง” ถูกหยิบมาพูดถึงมากขึ้นเร่ือย ๆ  

ในสังคม การใช้จ่ายท่ีต้องไตร่ตรองมากกว่าเดิม 

ความกังวลของนักศึกษาท่ีก�ำลังเข้าสู่ตลาดแรงงาน 

หรื อ สัญชาตญาณของพ ่ อค ้ า แม ่ ค ้ า ที่ รั บ รู  ้

ความอ่อนไหวของเศรษฐกิจก่อนใคร ทั้งหมดน้ี 

อาจดูเป ็นเหตุการณ์เล็ก ๆ ที่แต ่ละคนเผชิญ  

แต่เมื่อรวมกันแล้วกลับสะท้อนภาพใหญ่ของ 

สังคมไทยได้ชัดเจนอย่างน่าประหลาด

	 ท่ามกลางความไม่แน่นอน "ดัชนีความเช่ือมั่น 

ผู ้บริโภค" จึงไม่ได้เป็นเพียงตัวเลขที่ปรากฏบน 

เส้นกราฟ แต่เป็นดัชนีท่ีท�ำหน้าที่เสมือนเรดาห ์

ที่สะท้อนเสียงและอารมณ์ของคนทั้งประเทศ  

เสียงที่บอกถึงความกังวลในวันน้ีและความหวัง 

ในวันข ้างหน้า เสียงที่จะบอกถึงการตัดสินใจ 

ในการซื้อกาแฟสดหรือเลือกที่จะชงกาแฟกินเอง  

การตัดสินใจเลือกที่จะออกไปท ่องเที่ยวหรือ 

การเ ก็บเงินส� ำรอง ไปจนถึ งการลงทุนหรือ 

ก า ร ข ย า ย ธุ ร กิ จ  แ ม ้ ทุ ก ค ว า ม รู ้ สึ ก แ ล ะ 

การตัดสินใจเล็ก ๆ อาจไม ่ ได ้ส ่งผลกระทบ 

ที่ชัดเจนเท่าไหร่นัก แต่เม่ือความรู้สึกถูกรวบรวม 

ร้อยเรียงและสะท้อนออกมามันจะกลายเป็นเสียง 

ที่บอกได้ว่าเศรษฐกิจของประเทศก�ำลังจะเดินไป 

ในทิศทาง ไหน ดัชนีความ เชื่ อ ม่ันผู ้ บ ริ โภค 

จึงกลายเป็นภาพรวมเศรษฐกิจที่ “มีชีวิต” มากกว่า

ตัวเลขทางสถิติที่สามารถมองเห็นพฤติกรรม 

การใช้จ ่ายที่ เป ็นหัวใจส�ำคัญในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ อีกทั้งเป็นสัญญาณ

เตือนล่วงหน้าที่จะท�ำนายว่าอนาคตเศรษฐกิจ 

ของประเทศก�ำลังมุ่งสู่ทิศทางใด และส่งสัญญาณ

บอกภาครฐัว่าเราควรเตรยีมรบัมอืหรอืออกมาตรการ

อย่างไรให้สอดคล้องกับอารมณ์และสถานการณ์ 

ของสังคมในแต่ละช่วงเวลา

ตั้งแต่เกษตรกร ข้าราชการ พนักงานเอกชน  

ผู้ประกอบการ คนท�ำงานอิสระ ไปจนถึงนักศึกษา

และผู้เกษียณอายุและไม่มีงานท�ำ ที่ท�ำให้เห็นภาพ

ความรู้สกึของประชาชนทีห่ลากหลายและครอบคลุม 

เช่น ความผันผวนของรายได้เกษตรกรท่ีเปลี่ยนไป

ตามฤดกูาล ความเชือ่มัน่ระดับสงูของกลุม่ข้าราชการ

ซึ่งมีความมั่นคงทางอาชีพ ไปจนถึงความกังวลของ

เด็กจบใหม่ต่อสภาวะตลาดแรงงาน และความเสี่ยง

จากความไม่แน่นอนที่คนท�ำงานอิสระต้องเผชิญ 

ความต่างหลากหลายนีท้�ำให้ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภค

ไม ่ได ้ เป ็นตัวเลขที่พูดแทนคนเพียงกลุ ่มเดียว  

แต่เป็นเสียงรวมของสังคมในหลายมิติอย่างแท้จริง  

นอกจากนี้ ยังมีการรวบรวมข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญ

ด้านเศรษฐกิจ เพื่อให้ได้ภาพรวมที่รอบด้านยิ่งขึ้น 

ของประเทศ 

เก็บข้อมูลจากประชาชนใน

7 กลุ่มอาชีพหลัก

หากค่าดัชนี > 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความเชื่อมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ
หากค่าดัชนี = 50 หมายถึง ผู้บริโภคเห็นว่าภาวะเศรฐกิจทรงตัว
หากค่าดัชนี < 50 หมายถึง ผู้บริโภคไม่มีความเชื่อมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ

ดัชนีความเชื่อมั่นปี 2568

เริ่มใช้โครงการ
คนละครึ่งพลัส

อย่างเป็นทางการ
ประกาศโครงการ
คนละครึ่งพลัสสถานการณ์การความขัดแย้ง

ชายแดนไทย - กัมพูชา

สหรัฐฯ ประกาศ
ปรับขึ้นภาษีน�ำเข้าสินค้า
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	 โดยแบบสอบถามได ้ครอบคลุมถึงป ัจ จัย 

ที่ส่งผลต่อความกังวลของประชาชน ทั้งสถานการณ์

เศรษฐกิจของไทยและเศรษฐกิจโลก มาตรการของ

ภาครัฐ การเมืองความมั่นคง ภัยพิบัติ โรคระบาด  

ไปจนถึงการเปลี่ยนแปลงของราคาน�้ำมันเชื้อเพลิง

และสินค้าเกษตร เพื่อให้สามารถสะท้อนความรู้สึก

ของประชาชนได้ตรงจดุมากยิง่ขึน้ ก่อนจะประมวลผล 

ออกมาเป็นดัชนีความเช่ือมั่นผู ้บริโภค 3 ดัชนี  

ได้แก่ ดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคในปัจจบุนั ทีส่ะท้อน

มมุมองต่อสถานการณ์เศรษฐกจิ ณ ช่วงเวลาปัจจบุนั 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคในอนาคต (3 เดือน 

ข้างหน้า) ที่สะท้อนความคาดหวังหรือความกังวล 

ต่ออนาคตและช่วยคาดการณ์แนวโน้มเศรษฐกิจ 

ล่วงหน้า และดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคโดยรวม  

ซึ่งเป ็นดัชนีที่ถูกใช ้อ ้างอิงเป ็นหลัก เนื่องจาก 

รวมมุมมองทั้งปัจจุบันและอนาคต
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ดชันีความเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคสะท้อนถงึเศรษฐกจิไทย

ที่ยังคงอยู่ในภาวะเปราะบาง ดัชนีความเช่ือม่ัน 

ผูบ้ริโภคโดยรวมทยอยปรับตวัลดลงจากปีก่อนหน้า

และทรงตวัอยูใ่นระดบัไม่เชือ่มัน่ 6 เดอืนตดิต่อกัน 

ท่ามกลางแรงกดดันจากทั้งปัจจัยภายนอกประเทศ 

เช่น ความไม่แน่นอนของสถานการณ์การค้าระหว่าง

ประเทศและการประกาศใช้มาตรการภาษต่ีางตอบแทน

ของสหรัฐฯ ทีเ่ริม่กดดันมาตัง้แต่ต้นปี ไปจนถึงปัจจยั

ภายในประเทศ อย่างภาระหนี้ครัวเรือนและราคา

สนิค้าทีย่งัทรงตวัอยูใ่นระดบัสงู ล้วนส่งผลต่อรายได้

และการใช้จ ่ายของผู ้คนในสังคมอย่างชัดเจน 

นอกจากนี ้สถานการณ์ความขดัแย้งบรเิวณชายแดน

ไทย – กัมพูชาที่ปะทุช่วงกลางปีที่ผ่านมา ยังซ�้ำเติม

บรรยากาศความกังวลในประเทศ และส่งแรงกดดัน

ให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคเดือนมถินุายนปรับตัว

แตะระดับต�่ำที่สุดของปี ขณะท่ีเหตุการณ์ภัยพิบัติ 

ในหลายจังหวัด รวมถึงน�้ำท่วมใหญ่ในภาคใต ้  

ก็ ยิ่ ง สะท ้ อนสภาวะแวดล ้ อมที่ เ ต็ ม ไปด ้ วย 

ความไม่แน่นอนและท�ำให้ผู ้คนรู ้สึกไม่มั่นคงต่อ 

การด�ำรงชวีติในแต่ละวนั ปัจจยัเหล่านีผ้สานกนัเป็น

แรงกดดนัส�ำคญัทีก่ดทบัความเช่ือมัน่ของประชาชน

ตลอดทั้งปี

	 ภายใต้เงือ่นไขทีป่ระชาชนต้องเผชญิแรงกระทบ

หลายด้านพร้อมกัน บทบาทของมาตรการรัฐ 

จึงยิ่งทวีความส�ำคัญ ไม ่เพียงเพื่อการประคับ 

ประคองเศรษฐกิจภาพรวม แต่ยังเป็นเครื่องมือ

ส�ำคัญในการสร้างความหวัง ลดความกังวล และ 

ฟื ้นฟูความเ ช่ือมั่นของประชาชนในประเทศ  

แรงกดดันที่ส�ำคัญต่อดัชนีความเชื่อมั่นของไทย
ปัญหาชายแดนไทย - กัมพูชา

มาตรการภาษีทรัมป์

ราคาสินค้าเกษตร

สถานการณ์น�้ำท่วม

ความเชื่อมั่น

โดยในอดีตที่ผ่านมาพบว่า เมื่อมาตรการของ 

ภาครั ฐสามารถตอบโจทย ์ และสนองต ่ อ 

ความต ้องการของประชาชนอย ่างตรงจุด  

ดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคจะสามารถฟื ้นตัว 

ได้อย่างรวดเร็วแม้ในช่วงเวลาท่ีเปราะบาง  

โดยเฉพาะมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจขนาดใหญ ่

อย่างการประกาศโครงการ คนละครึ่ง ระหว่างปี 

2563 – 2565 เพื่อการกระตุ้นเศรษฐกิจท่ามกลาง

สถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 และ

โครงการดิจิทัลวอลเล็ตในปี 2567 ที่ช่วยกระตุ้น 

ให้เกดิก�ำลงัซือ้ในภาวะเศรษฐกจิทีก่�ำลงัเผชญิปัญหา 

ล้วนส่งผลให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในช่วงเวลา 

ดังกล่าวปรับตัวเพ่ิมขึ้น สะท้อนความเช่ือมโยง

โดยตรงระหว่างนโยบายภาครัฐกับความรู ้สึก 

ทางเศรษฐกิจของประชาชน และเม่ือมาตรการ 

ถู กออกแบบให ้ สอดรั บกั บความหวั ง และ 

ความจ�ำเป ็นของผู ้คน ผลลัพธ ์ก็ปรากฏผ่าน 

การเคลื่อนไหวของดัชนีอย่างเป็นรูปธรรม
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ในปี 2568 ความเชื่อมโยงนี้
ปรากฏขึ้นอีกครั้ง 
เมือ่โครงการคนละครึง่ พลสั 
ถูกน�ำมาใช้
	 ดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคดีดตัวจาก 47.9  

ในเดือนสิงหาคมเป็น 49.4 ในเดือนกันยายน  

ก่อนขยับเข้าสู่ระดับเช่ือมั่นในเดือนตุลาคมหลังเริ่ม

เปิดให้ลงทะเบียนรับสิทธิ และเพิ่มขึ้นต่อเน่ือง 

ในเดือนพฤศจิกายนเม่ือประชาชนเริ่มการใช้สิทธิ

อย่างเป็นทางการ การเปลีย่นแปลงของตัวเลขดังกล่าว

ไม่เพียงสะท้อนความรู้สึกของประชาชนที่ค่อย ๆ 

ปรบัตวัดขีึน้ แต่ยงัชีใ้ห้เหน็ว่ามาตรการของรัฐสามารถ

คลายปมความกังวลของประชาชนได้อย่างตรงจุด 

นอกจากนี้ ดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคในอนาคต  

3 เดือนข้างหน้าท่ีปรับตัวขึ้นในทิศทางเดียวกัน  

ยังแสดงให้เห็นถึงโอกาสและความหวังที่เร่ิมก่อตัว 

ในสงัคม เอือ้ต่อการตดัสนิใจใช้จ่ายและวางแผนทาง

เศรษฐกจิของประชาชนมากขึน้ ซึง่ล้วนเป็นแรงผลักดัน

ส�ำคัญที่จะท�ำให้เศรษฐกิจไทยค่อย ๆ ฟื้นตัว และ

สะท้อนว่าบรรยากาศความเชื่อมั่นของผู้บริโภค 

เริ่มขยับจากสภาวะระมัดระวัง ไปสู ่การมองหา

โอกาสในอนาคตมากขึ้น 

	 ตัวเลขเหล่านี้ยิ่งสะท้อนว่ามาตรการรัฐสามารถ

บรรเทาความกังวลและสร ้างความหวังให ้กับ

ประชาชนได้ โดยเฉพาะเมื่อมาตรการหรือนโยบาย

เหล่านั้นสอดคล้องกับความต้องการของประชาชน 

ไม่ว่าจะเป็นการเพิ่มรายได้ครัวเรือน ลดภาระหน้ี 

หรือแม้กระท่ังการเพิม่ความสามารถทางการแข่งขนั

ของภาคธุรกิจ เมื่อมีความเช่ือมั่นประกอบกับ 

ความคาดหวังได ้รับการเติมเต็ม พฤติกรรม 

ทางเศรษฐกิจ การบริโภค ก็มีแนวโน้มปรับตัวดีข้ึน 

ในทางกลับกัน หากความกังวลไม่ได้รับการบรรเทา 

กจ็ะสะท้อนออกมาเป็นความไม่เช่ือมัน่ทางเศรษฐกจิ 

ซ่ึงอาจฉุดรั้งการขยายตัวของเศรษฐกิจโดยรวม 

และย ้อนกลับมาเพิ่มแรงกดดันต ่อความรู ้สึก 

ของประชาชน 

	 ส�ำหรับปลายปี 2568 แนวโน ้มของดัชน ี

ความเชือ่มัน่ผูบ้รโิภค มโีอกาสปรบัตวัลดลงเลก็น้อย 

จากสถานการณ์น�้ำท่วมในภาคใต้และความขัดแย้ง

บริ เวณชายแดนไทย – กัมพูชาที่ รุนแรงขึ้น  

ประกอบกบัการยบุสภาช่วงกลางเดอืนธนัวาคมยงัคง

เป็นแรงกดดันท่ีส่งผลต่อความรู้สึกของประชาชน

และกระทบต ่ อดั ชนี ความ เชื่ อมั่ นผู ้ บ ริ โภค 

อย่างหลกีเลีย่งไม่ได้ อย่างไรกต็าม ด้วยแรงสนบัสนนุ 

จากมาตรการคนละครึ่ง พลัส และบรรยากาศ 

การท่องเที่ยวและเทศกาลส�ำคัญช่วงปลายปีจะช่วย

ผ่อนคลายความกงัวลของประชาชนลงส่งผลให้ดชันี

ความ เชื่ อมั่ นผู ้ บ ริ โภคป รับ ตัวลงไม ่มากนัก  

ส�ำหรับช่วงต้นปี 2569 หากไม่มีเหตุการณ์ 

ที่กระทบต่อความรู้สึกของประชาชนอย่างรุนแรง 

คาดว่า ดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคมีแนวโน้ม 

ที่จะยังอยู ่ในระดับใกล้เคียงกับปลายปี 2568  

ทัง้นี ้สถานการณ์ทางการเมอืงในปีหน้า เป็นอกีปัจจยั

ส�ำคญัทีต้่องเฝ้าตดิตาม เนือ่งจากความเปล่ียนแปลง

ทางการเมอืงมกัส่งผลต่อความเชือ่มัน่ของประชาชน 

ทัง้ในมติขิองความคาดหวงัต่อทศิทางนโยบายภาครฐั 

และความกงัวลเกีย่วกบัความต่อเนือ่งของมาตรการ

กระตุ้นเศรษฐกจิ หากบรรยากาศทางการเมอืงก่อให้เกิด

ความไม่แน่นอนอย่างมีนัยส�ำคัญ ก็อาจท�ำให้ดัชนี

เคลื่อนไหวต่างไปจากกรอบคาดการณ์

	 ท้ายทีสุ่ด ดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคไม่ได้เป็นเพยีง

ตวัเลขทางเศรษฐกจิ แต่เป็นกระจกสะท้อนความรูส้กึ

และการตัดสินใจในชีวิตจริงของประชาชนไทย  

มนับอกเราว่าผูค้นมคีวามกังวลหรอืความหวงัอย่างไร 

การติดตามดัชนีนี้จึ ง เปรียบเสมือนท้ังเข็มทิศ 

และสัญญาณเตือนที่ช่วยชี้ว่าโอกาสและความเสี่ยง

อยู่ตรงไหน และท�ำให้ผู ้ก�ำหนดนโยบายสามารถ 

ออกมาตรการทีต่อบโจทย์ความต้องการของประชาชน

อย่างแท้จริง ไม่ใช่แค่การคาดเดาหรือประกาศ 

บนกระดาษ เมื่อความเชื่อมั่นกลับคืนมา พฤติกรรม

การใช้จ่าย การลงทนุ และการวางแผนชวีติของผูค้น

ก็กระตุ้นเศรษฐกิจให้เคลื่อนไหวไปในทิศทางบวก 

ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคจึงกลายเป็นหัวใจส�ำคัญ 

ในการรักษาความเชื่อม่ันและส่งเสริมให้กิจกรรม 

ทางเศรษฐกิจด�ำเนินไปอย่างมั่นคง ตลอดจน 

เป ็นแรงขับเคลื่อนให ้ เศรษฐกิจไทยก ้าวเดิน 

ไปข้างหน้าได้อย่างมีทิศทางและชัดเจน

chawiizp

mwazowski
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ธีระเวทย์ ด่านแก้ว
นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการ

พลิกโฉมอาหารปศุสัตว์
ต้องเร่งสร้างสมดุลเพ่ือความยัง่ยืน

อตุสาหกรรมอาหารปศุสัตวเ์ปน็รากฐาน
ส�ำคญัของหว่งโซก่ารผลติสินคา้ปศุสัตว์
ของไทย อาหารปศุสัตว์คิดเป็นต้นทุน 
ในภาคปศุสัตว์สูงถึง 70 – 80% ของ
ต้นทุนทั้งหมด ส่งผลต่อราคาสินค้า 
เนือ้สัตวแ์ละความสามารถในการแขง่ขนั
ของภาคอุตสาหกรรมปศุสัตว์
	 ความท้าทายส�ำคัญที่ อุตสาหกรรมอาหาร

ปศุสัตว์ของไทยเผชิญคือ การพึ่งพาวัตถุดิบน�ำเข้า 

ซึ่งไทยต้องน�ำเข้าวัตถุดิบเพื่อใช้ผลิตอาหารสัตว ์

กว่า 60% ของปริมาณการใช้ทัง้หมด วตัถดุบิส�ำคญั

ที่ไทยน�ำเข้า ได้แก่ กากถั่วเหลือง ข้าวสาลี และ

สปป.ลาว
สัดส่วน 11.7% 

กัมพูชา
สัดส่วน 0.4%

เมียนมา
สัดส่วน 87.9%

ข้าวโพดเลีย้งสตัว์ ซึง่ไทยผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์เอง

บางส่วน แต่เมื่อเกิดภัยแล้งหรือความขัดแย้ง

ระหว่างประเทศ ท�ำให้ต้นทุนวัตถุดิบอาหารสัตว์ 

ในตลาดโลกปรบัตวัสงูขึน้ ราคาเนือ้สตัว์ในประเทศ

ก็จะปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นตามไปด้วย

	 ปี 2567 ประเทศไทยมีความต้องการอาหาร

ปศุสัตว์กว่า 21 ล้านตัน แต่ผลิตได้ 18 ล้านตัน  

ไทยเคยเป็นประเทศผู้ส่งออกวัตถุดิบในการผลิต

อาหารปศุสัตว์ที่ส�ำคัญอย่างข้าวโพดเลี้ยงสัตว์  

แต่ปัจจุบันต้องน�ำเข้าเกินกว่า 1 ล้านตันต่อป ี 

ซ่ึงการขยายพื้นที่เพาะปลูกในประเทศมีข้อจ�ำกัด

ด้านแหล่งน�้ำและพื้นที่ที่เหมาะสม อีกทั้งการปลูก

ข้าวโพดเลีย้งสัตว์บางส่วนมกีารรกุล�ำ้พืน้ทีป่่าต้นน�ำ้

หรือภูเขาสูง และการเผาตอซังหลังเก็บเกี่ยว  

เพื่อเตรียมปลูกก็เป็นต้นตอส�ำคัญของฝุ่น PM2.5

	 นอกจากนี้ ไทยเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์

รายส�ำคัญของโลก โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ไก ่  

แต่ตลาดโลกเร่ิมมีข้อก�ำหนดท่ีเข้มงวดขึ้นในด้าน 

สิ่งแวดล้อม ความยั่งยืน และความปลอดภัย 

ทางอาหาร เช่น ข้อก�ำหนดด้านการปล่อยก๊าซเรอืน

กระจก ข้อห้ามใช้วัตถุดิบจากการบุกรุกป่า และ

มาตรการตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability)  

ส่งผลให้ผูป้ระกอบการไทยต้องเร่งปรบัตวัเพือ่รกัษา

ส่วนแบ่งตลาดในอนาคต

จากค�ำสัมภาษณ์ คุณอรรถพล ชินภูวดล ผู้จัดการสมาคมผู้ผลิตอาหารสัตว์ไทย ระบุว่า อุตสาหกรรมอาหารสัตว์

และภาคปศสุตัว์ต้องปรบัตวัตามมาตรฐานโลกทีเ่ข้มงวดขึน้ ต้องผลติสนิค้าทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม เพือ่ตอบโจทย์

ความยั่งยืนของธุรกิจ ทั้งการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก การห้ามใช้วัตถุดิบจากพื้นที่บุกรุกป่า ภาครัฐ 

ควรสนบัสนนุการปรบัโครงสร้างเพือ่เพิม่ประสทิธภิาพการผลติพชืวตัถดุบิอาหารสัตว์ รวมถงึผลกัดนัระบบเศรษฐกจิ

หมนุเวยีน (BCG Economy) น�ำของเสยีจากการผลติมาสร้างมลูค่าใหม่เป็นปุ๋ยชวีภาพหรอืพลงังานชวีมวล รวมถงึ

การใช้ AI และ Big Data มาช่วยพัฒนาการผลิตอาหารสัตว์ ส่วนภาคเอกชนจะต้องสรรหาแหล่งวัตถุดิบทดแทน

ทีต่อบโจทย์ทัง้ในเรือ่งของคุณภาพและคณุค่าของผลติภณัฑ์ ไปพร้อมกบัต้นทนุทีแ่ข่งขนัได้ หากทกุภาคส่วนร่วมมอื

อย่างจริงจัง จะสร้างโอกาสให้สินค้าอาหารปศุสัตว์และอุตสาหกรรมปศุสัตว์ไทยให้ก้าวสู่ความมั่นคงและยั่งยืน

ปรับตัวสู่ความยั่งยืน
ด้วยเทคโนโลยีและ
เศรษฐกิจหมุนเวียน

แหล่งพลังงาน (ข้าวโพด ปลายข้าว ร�ำละเอียด)

แหล่งโปรตีน (กากถั่วเหลือง ปลาป่น)

วิตามิน / แร่ธาตุ / อื่น ๆ 
(ไดแคลเซียมฟอสเฟต เกลือ พรีมิกซ์) 

ไก่เนื้อ (ระยะแรก) %ส่วนประกอบ ไก่ไข่ (ระยะแรก) %

60 - 70

25 - 30

3 - 5

65 - 75

15 - 20

5 - 10

แหล่งน�ำเข้าข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ของไทย ปี 2567

สัดส่วนอาหารสัตว์ปีก (Poultry Feed)
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การท�ำงานในระบบภาครฐัของไทยเผชญิกบัความทา้ทายด้านความคลอ่งตัว (Agility)   สบืเนือ่งจากขัน้ตอนเอกสารและระเบียบ 
ที่ซ�้ำซ้อนหลากหลาย แม้ในช่วง 3 ทศวรรษที่ผ่านมา การเปลี่ยนผ่านจากช่วง Analog สู่ช่วง Digital เช่น การพิมพ์ดีด  
การค�ำนวณผ่านตารางสู่ MS Office หรือจากโทรสารสู่อีเมล แต่การด�ำเนินงานตามแบบแผนที่รัดกุมยังคงเป็นความท้าทาย 
ทีท่�ำใหเ้จา้หนา้ทีร่ฐั โดยเฉพาะผูที้เ่ร่ิมปฏิบตังิานใหม่ทีข่าดความเข้าใจในระบบงานเกิดความตดิขัดในการท�ำงาน เกดิความผดิพลาด 
และท�ำให้การท�ำงานล่าช้า โดยการเข้ามาของปัญญาประดิษฐ์ (Artificial Intelligence : AI) ในช่วงสองปีที่ผ่านมาจึงเป็น 
การพลิกโฉมภาครัฐอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน 

1 การวิเคราะห์การศึกษาความพร้อมด้าน AI ของรัฐบาล 172 ประเทศทั่วโลกโดย Oxford Insights and the International Research Development Centre 
(IDRC) จัดท�ำข้อมูลโดย ศูนย์วิเคราะห์ข้อมูล สายยุทธศาสตร์ ส�ำนักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งประกอบด้วยตัวชี้วัดทั้งสิ้น 33 รายการ  
ภายใต้มิติความพร้อม 10 ด้าน ดังนี้ ด้านวิสัยทัศน์, ด้านการก�ำกับดูแล และมาตรฐานจริยธรรม, ด้านสมรรถนะ ทางดิจิทัล, ด้านความฉลาดหรือความสามารถ 
ในการปรบัตวั ด้านขนาดหรือปริมาณงานท่ีใช้, ด้านสมรรถนะเชิงนวตักรรม, ด้านทุนมนษุย์ , ด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน, ด้านความพร้อมของข้อมลูท่ีใช้วิเคราะห์ , และ
ด้านความเป็นตัวแทนของข้อมูล 

แหล่งที่มาข้อมูล: ETDA / Oxford Insights

ภูมิภัทร ศรีหามาตย ์
มือใหม่ในระบบราชการ

	 การใช้ AI ในภาครฐัไม่ได้จ�ำกดัเพยีงแค่การตดิตัง้

เทคโนโลยเีพือ่ใช้งานท่ัวไปในส�ำนกังาน หรอืวางแผน

รับมือปัญหาเชิงรับเหมือนที่ผ ่านมา แต่ยังช่วย 

ยกระดับสู่การบริหารและการบริการที่เป็นเลิศ โดย

ช่วยให้มองเห็นแนวโน้มของปัญหาและความต้องการ

ของสังคมในมิติรอบด้าน วิเคราะห์ผลและจัดล�ำดับ

ความส�ำคัญของประเด็นสังคมตามอ�ำนาจหน้าที ่

ของหน่วยงานแต่ละแห่ง แล้วแปลงเป็นแนวทาง 

ให้บริการสาธารณะท่ีชัดเจน สะดวก รวดเร็ว และ

ตอบโจทย์มากขึ้น ทั้งในมิติประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผล

	 จากข้อมูลดัชนีความพร้อมด้าน AI1 ชี้ชัดว่าไทย 

มีพัฒนาการด้านเทคโนโลยี AI เพิ่มขึ้น โดยผล 

การประเมินในปี 2024 ไทยขยับขึ้นสู่ล�ำดับที่ 35  

ด้วยคะแนนรวม 66.17 เพิ่มขึ้นจากปี 2020 ที่อยู่ใน

อันดับที่ 60 คะแนนรวม 48.16 โดยคะแนนใน 

ปี 2024 ที่มีมุมมองบวกที่ชัดเจน ได้แก่ “วิสัยทัศน์/ 

ธรรมาภิบาล” และ “ข้อมูล–โครงสร้างพ้ืนฐาน”  

แต่อย ่างไรก็ดี  มิติ  Technology ยังคงเป ็น  

“คอขวด” โดยเฉพาะด้านสมรรถนะดจิทิลั ก�ำลงัคน

ด้านเทคโนโลยี ความสามารถเชิงนวัตกรรม และ

ระดับความพร้อมใช้งานจริงในหน่วยปฏิบัติการ

	 จากการสัมภาษณ์มุมมองของข้าราชการ สนค.  

ในการใช้ AI บูรณาการกับงานที่ท�ำปัจจุบัน ระบุว่า 

“AI ช่วยย่นเวลาแต่คงคุณภาพได้ชัดเจน เมื่อม ี

การประชุมสัมมนา ระบบถอดเสียงและสรุป

อัตโนมัติสามารถบันทึกประเด็น มติ และรายการ

ตดิตามงานได้ครบถ้วน ท�ำให้ภาระการท�ำรายงาน 

การประชุมลดลงอย่างมากและส่งงานได้เร็วขึ้น 

หรือการประชุมออนไลน์เป็นภาษาอังกฤษ AI 

สามารถถอดเสยีงภาษาองักฤษเป็นข้อความทีเ่ป็น

ค�ำบรรยายแบบปิด (Closed Caption) ซึ่งแสดง

ข้อความบทสนทนาเป็นภาษาไทยให้ได้เช่นกัน  

ซึง่ช่วยให้ผูเ้ข้าร่วมฟังการประชมุเข้าใจความหมาย

และบริบทของเนื้อหาได้ชัดเจนมากขึ้น หรือ 

แม้กระทั่งการใช้ AI เป็นผู้ช่วยวิเคราะห์ประกอบ

การตัดสินใจ กล่ันกรองข้อมูลจากหลายแหล่ง 

สร้างสถานการณ์เปรยีบเทยีบ Scenario/what-if 

เพือ่ลดอคตจิากประสบการณ์ส่วนบุคคลหรอืข้อมลู

ไม่ครบถ้วนทั้งนี้ต้องด�ำเนินภายใต้กรอบ ที่ให้ผู้ใช้

งานเป็นผูต้ัง้โจทย์ ตรวจทาน และตดัสนิใจสดุท้าย 

พร้อมการก�ำกับข้อมูลอย่างเป็นระบบ” บางท่าน

ยังระบุด้วยว่า “AI ช่วยออกแบบงานภาพงาน 

Presentation ที่ให้เร็วขึ้นและสวยงามขึ้นมาก 

ด้วย AI ที่ช่วยออกแบบงานน�ำเสนอให้ตรงใจได้

เพยีงแค่ใส่คย์ีเวร์ิดทีต้่องการ และยกระดบัมากขึน้

ด ้วยการสร ้างภาพจากข้อความ รวมไปถึง 

สร้างแอนิเมชันสั้น ๆ และตัดต่อวิดีโอได้อีกด้วย” 

	 ด้วยเหตุนี้ การใช้งาน AI จึงมีส่วนช่วยยกระดับ

กระบวนการท�ำงานภาครฐัให้มปีระสทิธภิาพมากขึน้

เมื่อเทียบกับในอดีตที่ผ ่านมา หากมีการพัฒนา 

อย่างเป็นระบบและครบวงจร ผลลัพธ์ย่อมขยาย 

ออกไปได้ไกลและกว้าง และสร้างแรงกระทบเชงิบวก 

ต่อประชาชน เศรษฐกิจ และประเทศโดยรวม 

อย่างไรกด็ ีการประยกุต์ใช้ AI ในหน่วยงานรฐัยงัต้อง

พิจารณาความท ้าทายและทิศทางระยะยาว  

โดยเฉพาะการคุ้มครองความเป็นส่วนตัวของข้อมูล 

(Data Privacy) ครอบคลุมตลอดวงจรชีวิตข้อมูล 

ควบคูก่บักรอบธรรมาภบิาลข้อมลูและความโปร่งใส

ที่ตรวจสอบได ้ การเปลี่ยนผ ่านจาก Digital 

Transformation สู่ AI Transformation จึงมิใช่

เพียงการตามกระแส หากเป็น “ความจ�ำเป็น 

เชิงยุทธศาสตร์” ที่ภาครัฐต้องเร่งปรับตัว ใช้ AI  

เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ลดขั้นตอนท่ีซ�้ำซ้อน และ 

ต่อยอดนวัตกรรมบริการสาธารณะท่ีตอบโจทย์

ประชาชนได้สะดวก รวดเร็ว และมีคุณภาพยิ่งขึ้น
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เศรษฐกิจไทย
ในเงาสแกมเมอร์

ข้อความแจ้งเตือนไม่กี่บรรทัดในโทรศัพท์มือถือ หรือบทสนทนากับ 
“เจ้าหน้าที่ภาครัฐ” ที่ไม่มีตัวตนอยู่จริง อาจท�ำให้ยอดเงินในบัญชีหายไปอย่างไร้ร่องรอย 

หรือเป็นหนี้สินโดยไม่รู้ตัว กลายเป็นประสบการณ์ร่วมของคนไทยจ�ำนวนมาก 
ที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัลของไทย  

ท่ามกลางการเปลี่ยนผ่านสู่เศรษฐกิจดิจิทัล

	 รายงาน State of Scams in Thailand Report 
2025 ทีจ่ดัท�ำโดยองค์กรพนัธมติรต่อต้านการฉ้อโกง
โลก (GASA) ระบุว่า ในปี 2568 คนไทยมากถงึร้อยละ 
72 เคยติดต่อกับสแกมเมอร์ ท�ำให้เกิดความเสียหาย
ทั้ งประ เทศกว ่ า  1 .15  แสนล ้ านบาทต ่อป ี  
กัดกร ่อนความเชื่อมั่นต ่อระบบการเงินดิจิทัล 
เศรษฐกิจครัวเรือน และภาพลักษณ์ประเทศ

	 ทั้งน้ี จากการศึกษาของโครงการการพัฒนา
มาตรการรับมืออาชญากรรมออนไลน์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย ภายใต้การสนับสนุนของส�ำนักงาน
กองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.)  
พบว่า ในปี 2567 ปัญหาสแกมเมอร์สร้าง 
ความเสียหายต่อประเทศไทยในเชิงเศรษฐกิจ  
คิดเป็นร้อยละ 0.14 ของ GDP

กลไกลอุบายทางจิตวิทยาในการหลอกลวงเหยื่อของสแกมเมอร์

3 กลไกการใช้ความโลภและความเสียดาย 

กลไกการใช้ความสัมพันธ์และผลประโยชน์

(Greed and Loss Tactics)

1 กลไกการใช้ความกลัวและอ�ำนาจ 
(Fear and Authority Tactics)
เช่น คอลเซ็นเตอร์สแกมที่แอบอ้างเป็นเจ้าหน้าที่รัฐหรือผู้มีต�ำแหน่งสูง  
สร้างสถานการณ์ฉุกเฉินและมีระยะเวลาจ�ำกัด เพื่อให้เหยื่อตื่นตระหนก 
ห้ามเหยื่อปรึกษาหรือเปิดเผยเรื่องที่สนทนากับผู้อื่น และใช้ค�ำศัพท ์
ทางเทคนิค กฎหมาย หรือทางการเงิน ที่ซับซ้อน เพ่ือให้เหยื่อรู้สึกว่า
มิจฉาชีพมีความรู้ความเชี่ยวชาญ

เช่น การลงทุนปลอมทีเ่มือ่เหยือ่เสยีเงนิคร้ังแรกแล้ว จะเกดิความรูสึ้กเสยีดาย 
หรอืการให้ผลตอบแทนเลก็น้อย เพือ่ให้เหยือ่เชือ่มัน่และโอนเงนิมากกว่าเดมิ

Romance Scam Phishing Scam Investment Scam Online Shopping Scam Call Center Scam

2 (Rapport and Reward Tactics)
เช ่น โรแมนซ์สแกมที่สร ้างความไว้วางใจและความรู ้ สึกผูกพัน 
ทางอารมณ์ เพือ่ให้เหย่ือหลงเชือ่และระมดัระวงัน้อยลง และสร้างบคุลกิ
หรือความสนใจที่ตรงกับความสนใจของเหยื่อ

การหลอกในเชงิความสมัพนัธ์ 
โดยสร้างโปรไฟล์ปลอม 
เพื่อให้เหยื่อหลงเชื่อ

การชวนลงทนุทีใ่ห้ผลตอบแทน
สงูผดิปกต ิแล้วโอนย้ายทรพัย์สนิ

และหลบหนี 

การส่งลงิก์ปลอมผ่านอเีมล 
หรอืข้อความ หลอกให้กรอก
ข้อมลูส่วนตวัหรอืรหสัผ่าน

การสร้างร้านค้าออนไลน์ปลอม 
ทีเ่ลยีนแบบร้านจรงิ  

หลอกให้โอนเงนิ แต่ไม่มสีนิค้า

การโทรศพัท์หลอกว่าเป็น 
เจ้าหน้าทีรั่ฐหรอืธนาคาร  

เพือ่ขอข้อมลูหรอืให้โอนเงนิ 

	 ขณะทีส่�ำนกังานพฒันาธรุกรรมทางอเิลก็ทรอนกิส์ 
(ETDA) รายงานสถิติร้องเรียนจากศูนย์ช่วยเหลือ
และจัดการปัญหาออนไลน์ ในช่วงมกราคม - 
สิงหาคม 2568 มีจ�ำนวน 27,332 เรื่อง เพิ่มขึ้นจาก
ช่วงเดียวกนัของปี 2567 ถงึ 4,574 เรือ่ง หรอืร้อยละ 
20.10 โดยป ัญหาท่ีมีการร ้องเรียนมากที่สุด  
5 อนัดบัแรก ได้แก่ ปัญหาการซือ้ขายสนิค้าออนไลน์ 
10,306 เร่ือง (สัดส่วนร้อยละ 37.71) เว็บไซต์ 
ผดิกฎหมาย 9,090 เรือ่ง (ร้อยละ 33.26) ปัญหาอืน่ ๆ 
2,460 เรือ่ง (ร้อยละ 9.00) ปัญหาการคุม้ครองข้อมลู
ส่วนบุคคล 1,421 เรื่อง (ร้อยละ 5.20) และปัญหา
การประกอบธุรกิจอย่างไม่เป็นธรรม 1,382 เรื่อง 
(ร้อยละ 5.06)

	 เศรษฐกจิไทยเดินหน้าเข้าสูยุ่คดจิิทลัอย่างรวดเรว็ 
ซึ่งส�ำนักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ (สดช.) คาดการณ์ว่า ปี 2568 
เศรษฐกิจดิจิทัลของไทยจะมีมูลค่าถึง 5.32  
ลา้นลา้นบาท ขยายตวัร้อยละ 5 จากปีกอ่นหนา้ 
และคิดเป็นร้อยละ 28.15 ของ GDP ประเทศ 
เป็นผลมาจากการขยายตัวของธุรกรรมออนไลน์  
การช�ำระเงินอิเล็กทรอนิกส์ และแพลตฟอร์มดิจิทัล
หลายรูปแบบ ซึ่ งสร ้างโอกาสทางเศรษฐกิจ 
อย่างมหาศาล ในขณะเดียวกันก็เป็นช่องทางเกิด 
สแกมเมอร์และภัยคุกคามไซเบอร์ สะท้อนได้จาก
ข้อมูลจ�ำนวนคดีออนไลน์และการร้องเรียนปัญหา
จากสแกมเมอร์ จากศูนย์ปราบปรามอาชญากรรม 
ทางเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีระบุว่า ระหว่างวันที่  
1 มกราคม - 20 พฤศจิกายน 2568  
มกีารแจ้งความเกีย่วกับอาชญากรรมออนไลน์
กว่า 294,416 เรื่อง หรือเฉลี่ยวันละ 904 เรื่อง  
สร้างความเสียหายกว่า 2.71 หมื่นล้านบาท

สแกมเมอร์ (Scammer) เป็นบุคคลหรือกลุ่มคนที่ใช้กลอุบายหลากหลายรูปแบบในการหลอกลวงผู้อื่น เพ่ือให้ได้มาซึ่งทรัพย์สิน เงินทอง หรือข้อมูลส่วนตัว 
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จ.จ. จีบจีน
เจนจิรา เหริน  

นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ

Econ Never Dies
ทิพยนารี ค�ำชุ่ม 
นักวิชาการพาณิชย์

“

”

ปั ญ ห า ส แ ก ม เ ม อ ร์ ไ ม่ เ พี ย ง 
สร้ า งความ เสี ยหาย โดยตรง กับ 
เหยื่อเท่านั้น แต่ส่งผลกระทบทางอ้อม 
แ ล ะ ผ ล ก ร ะ ท บ เ ชิ ง โ ค ร ง ส ร้ า ง  
ต่อระบบเศรษฐกิจและสถาบันต่าง ๆ  
ของประเทศ อาทิ 

	 (1) ความเชื่อมั่นต่อระบบดิจิทัลถูกบั่นทอน  
การฉ้อโกงออนไลน์ส่งผลกระทบต่อความเชื่อมั่น 
ของประชาชนทีม่ต่ีอธนาคารและบรกิารทางการเงนิ
ดจิทิลัอย่างมีนยัส�ำคญั ซึง่อาจน�ำไปสูค่วามลงัเลหรอื
การหลีกเลี่ยงการใช้บริการแพลตฟอร์มดิจิทัล และ
เกดิความไม่เชือ่มัน่ต่อระบบธรุกรรมทางอเิล็กทรอนกิส์ 
เช่น ผูค้้ารายย่อยอาจไม่อยากรบัช�ำระเงนิทางออนไลน์ 
เนือ่งจากกลวัว่าอาจถกูต้องสงสยัว่าเป็นบญัชม้ีา และ
ถูกระงับบัญชี ซึ่งหากการท�ำธุรกรรมออนไลน์และ
การใช้บรกิารดจิทิลัชะลอลง จะส่งผลต่อความก้าวหน้า
ในการพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศ

	 (2) ต้นทุนของภาคเอกชนและภาคการเงิน 
ในการยกระดับความปลอดภัยที่สูงขึ้น ธนาคาร
และผูใ้ห้บรกิารแพลตฟอร์มออนไลน์ต้องลงทนุพฒันา
ระบบด้านความปลอดภัยเพิม่เตมิ หรอืเพิม่ขัน้ตอนที่
ยุง่ยากและซับซ้อนขึ้น อาทิ ระบบตรวจจับธุรกรรม 
ที่ผิดปกติ ระบบยนืยนัตวัตน การระงับบัญชีธนาคาร  
รวมถึงการจัดตั้งหน่วยงานหรือบุคลากรรองรับ 
การร้องเรียนและการอายัดบัญชี ซึ่งทั้งหมดนี้ 
คือต ้นทุนและภาระของภาค ธุรกิ จที่ เพิ่ มขึ้ น 
ที่อาจถูกส่งต่อไปยังผู ้บริโภคในรูปแบบต่าง ๆ  
อาทิ ค่าธรรมเนียมที่สูงขึ้น เงื่อนไขการให้บริการ 
ที่เข้มงวดขึ้น และการจ�ำกัดวงเงินธุรกรรม 

	 (3) ภาระของภาครัฐและกระบวนการ
ยุติธรรม การรบัแจ้งความ การตรวจสอบเส้นทาง 
การเงิน การรวบรวมหลักฐาน การประสานงาน
ระหว่างประเทศ และการด�ำเนินคดี ล้วนต้องใช้
ทรัพยากรของภาครฐัจ�ำนวนมาก ยิง่ไปกว่านัน้เครอืข่าย
สแกมเมอร์จ�ำนวนมากมฐีานปฏบิตักิารอยู่นอกประเทศ 
โดยเฉพาะพื้นที่ชายแดน ท�ำให้การสืบสวนและ 
การบงัคบัใช้กฎหมายมคีวามยุง่ยาก อาท ิการตรวจสอบ
และจบักมุศนูย์สแกมเมอร์ ภาครฐัต้องเตรยีมสถานที่
ส�ำหรับควบคุมตัว การคัดแยก และการดูแล  
ท�ำให้สูญเสยีงบประมาณทีอ่าจน�ำไปใช้ในการพฒันา
ประเทศด้านอื่น

	 (4) ผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของประเทศ
และการท่องเที่ยว การฉ้อโกงออนไลน์และการค้า
มนุษย์ของสแกมเมอร์ได ้สร ้างความกังวลด้าน 
ความปลอดภัยในกลุ ่มนักท ่องเที่ยวต ่างชาติ  

ท�ำให้จ�ำนวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเข้า
ประเทศไทย ในช่วงมกราคม - ตุลาคม 2568 ลดลงถงึ
ร้อยละ 7.23 เมือ่เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 
โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีลดลงถึงร้อยละ 
33.94 ส่งผลโดยตรงต่อธุรกิจบรกิารท่องเทีย่ว และ 
ส่งผลทางอ้อมต่อธรุกจิทีเ่กีย่วเนือ่ง เช่น ธรุกจิค้าปลกี 
โรงแรม ทีพั่ก ร้านอาหาร ตลอดจนส่งผลต่อการจ้างงาน
และการลงทุนในพืน้ทีท่่องเทีย่ว ท�ำให้รายได้หมนุเวยีน
ในท้องถิ่นน้อยลง ปัญหาสแกมเมอร์จงึส่งผลกระทบ 
ต่อเศรษฐกิจเป็นวงกว้าง

	 ภาครัฐจัดการปัญหาดังกล่าวอย่างจริงจังโดยใช้
มาตรการด้านกฎหมาย อาทิ พระราชบัญญัติว่าด้วย
การกระท�ำความผดิเกีย่วกบัคอมพวิเตอร์ พ.ศ. 2560 
และที่แก้ไขเพิ่มเติม และพระราชก�ำหนดมาตรการ
ป้องกันและปราบปรามอาชญากรรมทางเทคโนโลยี 
พ.ศ. 2566 รวมทั้งบูรณาการความร่วมมือระหว่าง
หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน อาทิ ประกาศให ้
การปราบสแกมเมอร์เป็น “วาระแห่งชาติ” และ 
ลงนามบนัทกึความเข้าใจ (MOU) ร่วมกบัภาครฐัและ 
ภาคเอกชน 15 หน่วยงาน เพื่อบูรณาการข้อมูล
ข่าวสารและการท�ำงานร่วมกันอย่างเป็นระบบ  
ตลอดจนเร่งเสริมสร้างความร่วมมือกับผู้ให้บริการ
เครือข่ายมือถือและแพลตฟอร ์มดิจิทัลต ่าง ๆ  
ในการป้องกันและลดช่องว่างที่มิจฉาชีพอาจใช ้
เป็นช่องทางในการหลอกลวงประชาชน

	 อย่างไรก็ตาม เทคโนโลยีที่พัฒนาอย่างรวดเร็ว 
และการหลอกลวงที่มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนและมีรูปแบบ
หลากหลายและซบัซ้อนขึน้ ท�ำให้การรบัมือกบัปัญหา
สแกมเมอร์ยงัจ�ำเป็นต้องอาศยัการด�ำเนนิการในหลาย
มิติ ซึ่งเป็นโอกาสเชิงนโยบายส�ำหรับประเทศไทย 
รวมถึงกระทรวงพาณิชย์ ในการร่วมมือกับหลาย 
ภาคส่วน เพื่อเร่งแก้ปัญหาและสร้างความเชื่อมั่นใน
เศรษฐกิจดิจิทัลในด้านต่าง ๆ อาทิ ด้านเทคโนโลยี 
ควรประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลกับระบบตรวจจับ
และป้องกนัสแกมเมอร์ทีช่าญฉลาดขึน้ การยืนยนัตวัตน 
และโครงสร้างพ้ืนฐานดจิิทลัทีค่�ำนงึถงึความปลอดภยั 
ส�ำหรับกระทรวงพาณิชย์ได้ร่วมมือกับภาครัฐและ
ภาคเอกชน ยกระดบัระบบการยนืยนัตวัตนทางดจิทิลั
ส�ำหรับผู ้ประกอบการให้มีความน่าเชื่อถือและ
ปลอดภัยยิ่งข้ึน เชื่อมโยงข้อมูลบุคคลเสี่ยงสูงกับ 
การย่ืนจดทะเบียนบริษัท เพื่อป้องกันการน�ำบัญชี
นติบุิคคลไปใช้หลอกลวง พฒันา AI ส�ำหรบัประมวลผล
การจดทะเบียนนิติบุคคล และคัดกรองการจัดต้ัง
บรษิทัหรอืท�ำธรุกรรม รวมทัง้อยูร่ะหว่างพฒันาระบบ
วเิคราะห์พฤตกิรรมนิตบิคุคล Intelligence Business 
Analytic System (IBAS) ส�ำหรบัตรวจสอบการด�ำเนนิ
ธรุกจิตามกฎหมาย และป้องปรามนอมนิแีละบัญชม้ีา 
ด้านนโยบายและกฎระเบียบ ควรทบทวนและ
ปรับปรุงกฎหมายให้ทันบริบทเศรษฐกิจดิจิทัล  
และบังคับใช้กฎหมายให้มีประสิทธิภาพ รวมทั้ง 
สร้างความร่วมมอืกบัต่างประเทศในการป้องกนัและ
รับมือกับปัญหาสแกมเมอร์อย่างเข้มแข็ง ทั้งนี้  
ได้มีการแต่งต้ังคณะกรรมการบริหารจัดการและ 
แก้ไขปัญหาสินค้าและธุรกิจต่างประเทศที่ฝ่าฝืน
กฎหมาย เพื่อเป็นกลไกส�ำคัญในการก�ำกับดูแล  
บังคบัใช้กฎหมาย รวมถึงการตรวจสอบเส้นทางการเงนิ
ของธุรกิจผิดกฎหมาย ด้านทักษะดิจิทัล ควรพัฒนา

ทกัษะดจิทิลัทกุภาคส่วน ทัง้ภาครฐัทีต้่องเท่าทนัและ
ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการตรวจสอบและบังคับใช้
กฎหมาย ภาคเอกชนที่ควรมีทักษะดิจิทัลส�ำหรับ 
การด�ำเนินธุรกิจอย่างปลอดภัยและมีประสิทธิภาพ 
และประชาชนทั่วไปท่ีควรมีความตระหนักรู ้และ
สามารถใช ้ เทคโนโลยีดิ จิทัลอย ่ างปลอดภัย  
มีวิจารณญาณ และระมัดระวังการเปิดเผยข้อมูล 
ส ่วนบุคคลและการท�ำธุรกรรมออนไลน ์ ทั้ ง น้ี 
กระทรวงพาณิชย์สามารถมีบทบาทในการสร้าง
ภูมิคุ้มกันให้กับภาคธุรกิจและประชาชน ด้วยการให้
ข้อมูลและสร้างความตระหนักรู ้ อาทิ เผยแพร่ 
ข้อมูลและค�ำเตือนเก่ียวกับรูปแบบการหลอกลวง 
ที่แอบอ้างเป็นเจ้าหน้าที่กระทรวง พร้อมทั้งพัฒนา
ช่องทางที่สะดวกส�ำหรับตรวจสอบข้อเท็จจริงหรือ
แจ้งเบาะแส รวมถึงประชาสัมพันธ์เครื่องมือที่ช่วย
สร้างความมั่นใจ เช่น ตรา DBD Registered  
ทีร่บัรองการจดทะเบียนพาณชิย์อเิลก็ทรอนิกส์ให้แก่
ร้านค้าที่มีตัวตนอยู่จริงและสามารถตรวจสอบได้ 
และตรา DBD Verified ทีร่บัรองความน่าเช่ือถอืของ
ร้านค้าที่ผ่านการประเมินคุณภาพ และมีคุณสมบัติ
ตามที่ก�ำหนด

แหล่งที่มาข้อมูล: ฐานเศรษฐกิจ / ไทยรัฐ / ผู้จัดการออนไลน์ / Thai PBS / ETDA / Global Anti-Scam Alliance / The Story Thailand / 
ประชาชาติธุรกิจ / Post Today / ธนาคารแห่งประเทศไทย 9TPSO Journal



เดือนพฤศจิกายน 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI
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	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนพฤศจิกายน 2568 เคล่ือนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2568 ลดลงร้อยละ 
0.49 (YoY) เป็นการลดลงในอตัราทีช่ะลอตวั ซึง่สาเหตสุ�ำคญัทีท่�ำให้อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไป
ยังคงลดลงมาจากราคาสินค้าในกลุ่มพลังงาน ได้แก่ ค่ากระแสไฟฟ้าครัวเรือน และ
น�้ำมันเชื้อเพลิง ปรับลดลงตามสถานการณ์พลังงานในตลาดโลก และมาตรการ 
ลดภาระค่าครองชีพของภาครัฐ ขณะที่สินค้าในกลุ ่มอาหารและเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์ ปรับตัวสูงขึ้นหลังจากลดลงต่อเนื่องมา 3 เดือน จากการสูงขึ้นของราคา
ผกัสด อาหารส�ำเรจ็รปู และเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ส่วนดชันีราคาผูผ้ลติ ปรบัลดลง
ตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง และหมวดผลิตภัณฑ ์
จากเหมอืง ขณะท่ีดัชนีราคาวสัดุก่อสร้าง ปรับสงูข้ึนตามดชันีหมวดไม้และผลิตภณัฑ์ไม้ 
ซีเมนต์ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต วัสดุฉาบผิว และหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา 

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนพฤศจิกายน 2568

เดือนพฤศจิกายน 2568 ลดลงร้อยละ 1.6 (YoY)เดือนพฤศจิกายน 2568 ลดลงร้อยละ 0.49 (YoY)

เดือนพฤศจิกายน 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.2 (YoY) เดือนพฤศจิกายน 2568 เท่ากับ 51.8

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
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และประปา

วัสดุกอสราง
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สินคา
วัตถุดิบ
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แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนพฤศจิกายน 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปปี 2569 คาดว่าจะอยู่ระหว่างร้อยละ 0.0 - 1.0 (ค่ากลางร้อยละ 0.5) โดยมีปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปรับสูงขึ้น ได้แก่  
(1) ราคาสินค้าเกษตรมีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้น จากนโยบายรักษาเสถียรภาพของราคาสินค้าเกษตรท่ีส�ำคัญ ประกอบกับเกษตรกรมีแนวโน้มลดปริมาณการเพาะปลูกผลผลิต 
ทางเกษตรบางชนิดลง ซึ่งจะส่งผลให้ราคาปรับตัวสูงขึ้น และ (2) ภาคการท่องเที่ยวปรับตัวดีขึ้น ท�ำให้สินค้าและบริการที่เกี่ยวข้องอาจปรับราคาสูงขึ้น ขณะที่มีปัจจัยกดดันให้
อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกลดลงต่อเนื่อง ท�ำให้ราคาขายปลีกน�้ำมันในประเทศปรับลดลง (2) ภาครัฐมีแนวโน้มด�ำเนินมาตรการช่วยเหลือ 
ลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการปรับลดค่ากระแสไฟฟ้าครัวเรือน ค่าโดยสารสาธารณะ และการตรึงราคาก๊าซ LPG (3) เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้มขยายตัวต�่ำ  
ท�ำให้อุปสงค์ภายในประเทศอ่อนแอ และขาดแรงส่งไปยังเงินเฟ้อด้านอุปสงค์ และ (4) มีแนวโน้มน�ำเข้าเงินเฟ้อต�่ำ เนื่องจากเศรษฐกิจของประเทศส�ำคัญที่ขยายตัวในระดับต�่ำ 
ส่งผลให้มีการผลติและการส่งออกสนิค้าท่ีราคาลดลงต่อเนือ่ง ประกอบกบัเงนิบาททีแ่ขง็ค่าจะท�ำให้ไทยสนิค้าราคาต�ำ่ โดยเฉพาะเสือ้ผ้า เครือ่งใช้ไฟฟ้า และอปุกรณ์อเิลก็ทรอนกิส์

WEBSITE
https://tpso.go.th/
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 68

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 68

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,572.1

2,607.0

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

ครื่องโทรสาร โทรศัพท 
อุปกรณและสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ +59.9

-8.0

13.0

9.5

6,468.9

2,781.4

23.6

10.1

1,803.4
1,228.0

+15.1
-12.1

+37.9

-7.8

-8.9
+64.6

6.6

4.5
1,851.7
1,621.3

ญี่ปุน

อินเดีย

สหรัฐอเมริกา

จีน

6.8
5.9

963.4 +68.0 +11.53.5 1,135.1สิงคโปร 4.1

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,505.8

2,778.2

2,376.4 -2.2 7.9 2,429.1 +1.4 8.1

14.9

9.2

จีน

ไตหวัน

ญี่ปุน

2,163.7

1,524.7

+8.7

-26.8

7.2

5.1

1,752.5

1,446.5

+24.7

+10.8

5.8

4.8

สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

+195.1

+37.1

9,447.8

3,421.1

31.3

11.3

+22.9

+215.7

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทงและทองคำ

น้ำมันดิบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - พ.ย. 2568
Jan – Nov 2025

315,662.5
+12.4%

-4,956.0

พ.ย. 2568
Nov 2025

มูลคาการสงออก
(Export Value)

310,706.6
+12.6%

มูลคาการคารวม 626,369.1
+12.5%

57,618.1
+12.3%

27,445.6
+7.1%

30,172.5
+17.6%

-2,726.9

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนพฤศจิกายน 2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนพฤศจิกายน 2568
27,445.6 (890,204 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การส่งออกยังคงได้รับแรงสนับสนุนหลักจากการส่งออกสินค้าอิเล็กทรอนิกส ์

ตามวัฏจักรขาขึ้นของคอมพิวเตอร์และการเติบโตของเทคโนโลยีสมัยใหม่ AI  

ส่งผลให้ภาพรวมของสินค้าอุตสาหกรรมขยายตัวในระดับสูงอย่างต่อเนื่อง 

อย่างไรกต็าม ปัญหาภมูริฐัศาสตร์ยงัคงสร้างความไม่แน่นอนต่อการค้าในระยะ

ข้างหน้า ด้วยสัญญาณการชะลอตัวของตลาดส�ำคัญ เช่น จีน ญี่ปุ่น CLMV  

ขณะที่การส่งออกสินค้าเกษตรของไทยยังคงอยู่ในภาวะหดตัวจากภัยพิบัติ 

ทางธรรมชาติและการแข่งขันท่ีรุนแรงในตลาดโลก ทั้งนี้ การส่งออก  
11 เดือนแรกของปี 2568 ขยายตัวที่ร้อยละ 12.6 หากหักสินค้า 
เกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 13.7

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัว 11.8%
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 17 ที่ 7.1%

มูลค่าการค้า เดือนพฤศจิกายน 2568 การส่งออก มีมูลค่า 27,445.6  

ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 7.1เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน 

การน�ำเข้า มีมูลค่า 30,172.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 17.6 

ดุลการค้า ขาดดุล 2,726.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ภาพรวม 11 เดือนแรก 

ของปี 2568 การส่งออก มีมูลค่า 310,706.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  

ขยายตัวร้อยละ 12.6 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน การน�ำเข้า มีมูลค่า 

315,662.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 12.4 ดุลการค้า ขาดดุล 

4,956.0 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกในช่วงที่เหลือของปี 2568 และปี 2569 
คาดว่า การส่งออกปี 2568 จะขยายตัวมากกว่าที่คาด ในระดับสองหลัก 

โดยได้รับแรงหนุนจากการเติบโตของอุตสาหกรรมเทคโนโลยีดิจิทัลที่มี 

ความต้องการในระดับสูง และการด�ำเนินมาตรการทางการค้าของสหรัฐฯ 

กับจีน และประเทศต่าง ๆ ผ่อนคลายลงกว่าช่วงต้นปี ส�ำหรับในปี 2569 

คาดว่าจะเตบิโตชะลอลง จากภาวะเศรษฐกิจโลกและคูค้่าส�ำคญัทีช่ะลอตวั 

ผลของมาตรการภาษสีหรฐัฯ เริม่ชดัเจนขึน้ ปัญหาด้านราคาและค่าเงนิบาท

ที่แข็งค่าขึ้นส่งผลต่อขีดความสามารถทางการแข่งขัน ปัญหาภูมิรัฐศาสตร์

ที่ยังคงอยู ่ และปัญหาสภาพอากาศรุนแรงจะส่งผลต่อสินค้าเกษตร  

ซึง่การท�ำงานของกระทรวงพาณิชย์ในปีหน้าจะมุง่เน้นการเร่งเจรจาความตกลง 

Reciprocal Trade กบัสหรฐัฯ โดยตัง้เป้าสรุปผลภายในส้ินปี 2568 พร้อมกบั

เพิม่ความเข้มงวดเรือ่งถ่ินก�ำเนดิสนิค้า รวมไปถงึกวาดล้างธรุกจินอมนิ ีและ

เดนิหน้าเจรจาและผลักดนัการใช้ประโยชน์จาก FTA สร้างแต้มต่อทางการค้า 

และร่วมมอืกบัภาคเอกชนผลกัดันเป้าหมายการส่งออกให้เตบิโตท่ามกลาง

อุปสงค์ที่อ่อนแอและความไม่แน่นอนที่ยังมีต่อเนื่องในปีหน้า

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนพฤศจิกายน 2568 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



จับตา ICV จีน  
ยานยนต์อัจฉริยะ 
'พระเอก' ใหม่

จับตา 9 ชาติ EU  
วอนจ�ำกัด  
'Buy European'

ดีลประวัติศาสตร์ 
สหรัฐฯ-อังกฤษ 

เร่งขยายตัวสู่เศรษฐกิจ 
ระดับล้านล้านหยวน

เน้นอุตสาหกรรม
จ�ำเป็น-ชั่วคราวเท่านั้น

ผนึกก�ำลังด้านการแพทย์ 
ยกเลิกภาษีแลก 
ปรับโครงสร้างราคายา

	 จีนก�ำลังเร่งขับเคลื่อนอุตสาหกรรม 
ยานยนต์คร้ังใหญ่ ด้วยการพัฒนายานยนต์อจัฉรยิะ 
(Intelligent Connected Vehicles: ICVs)  
ให้เป็นกลไกหลกัในการกระตุน้การบรโิภคมลูค่า 
1 ล้านล้านหยวน ภายในปี 70 แผนกระตุ้น 
อปุสงค์ใหม่นีไ้ด้ก�ำหนดให้ ICVs เป็นหนึง่ในสาม
อุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ท่ีตั้งเป้าขยายตัวสู ่
ระดับล้านล้านหยวน โดยให้ความส�ำคัญกับ 
การปรับสมดุลระหว่างอุปสงค์และอุปทาน 
ควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย  ์
ผูบ้รโิภคหลากหลายกลุม่ ตัง้แต่รถอเนกประสงค์
ส�ำหรับครอบครัว รถอัจฉริยะส�ำหรับคนรุ่นใหม่ 
ไปจนถึงรถออฟโรดพลังงานไฟฟ้า แนวโน้ม 
ดังกล่าวได้รับแรงสนับสนุนจากห่วงโซ่อุปทาน 
ที่แข็งแกร่ง ต้นทุนแบตเตอรี่ที่ลดลง และ 
ระบบช่วยการขับขี่ ทั้งนี้ ในเดือน ต.ค. 68 
สัดส ่ วนยอดขายยานยนต ์พลั งงานใหม ่ 
เพ่ิมขึน้เป็น 51.6% ของยอดขายรถใหม่ทัง้หมด

	 9 ประเทศสมาชิกสหภาพยุโรป ได้แก่ 
สาธารณรัฐเช็ก เอสโตเนีย ฟินแลนด์ ไอร์แลนด์ 
ลตัเวยี มอลตา โปรตเุกส สวเีดน และสโลวาเกีย 
ออกแถลงการณ์แสดงถงึความกงัวลในการบังคบัใช้
มาตรการ Buy European ที่ก�ำลังอยู่ระหว่าง
การพิจารณาโดยคณะกรรมาธิการยุโรป ซึ่งม ี
เป้าหมายผลักดันให้ภาครัฐและภาคเอกชน 
ซื้อสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในยุโรปก่อน  
เพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมยุโรป ลดการพึ่งพา
การน�ำเข้าจากจีน และสนับสนุนการผลิตที่ใช้
เทคโนโลยีสะอาด (clean-tech) ภายในยุโรป 
โดยมาตรการดังกล ่าวอาจส ่งผลกระทบ  
เช่นราคาสินค้าอาจสูงขึ้น ส่งผลต่อต้นทุน 
และผู้บริโภค แรงกดดันต่อห่วงโซ่อุปทาน  
โดยเฉพาะหากผู้ผลิตในยุโรปไม่สามารถผลิต 
ได้เพยีงพอตามความต้องการ และการตรวจสอบ
แหล่งทีม่าทีซ่บัซ้อนอาจเป็นภาระของภาคธุรกจิ 
ทั้งนี้ เสนอให้ใช้มาตรการในสาขาอุตสาหกรรม
ที่จ�ำเป็นเท่านั้น และบังคับใช้เป็นการชั่วคราว

	 สหรัฐฯ และสหราชอาณาจักรได้บรรลุ
ข้อตกลงยกเลิกภาษีน�ำเข้าส�ำหรับผลิตภัณฑ์ยา
และเทคโนโลยีทางการแพทย์จากอังกฤษ  
โดยแลกกบัการทีอั่งกฤษเพิม่งบประมาณจดัซือ้ยา
และปรับปรุงระบบประเมินมูลค่ายา ภายใต้ 
ข้อตกลงนี้อังกฤษจะเพิ่ม “ราคาสุทธิ” ที่จ่าย
ส�ำหรบัยาจากสหรฐัฯ อกี 25% ขณะทีย่าทีผ่ลติ
ในสหราชอาณาจักร วัตถุดิบยา และอุปกรณ์
ทางการแพทย์จะได้รับการยกเว้นภาษขีองสหรฐัฯ 
ตามมาตรา 232 และมาตรา 301 ในอนาคต 
อุตสาหกรรมยาของอังกฤษ (ABPI) เห็นว่า
แนวทางดังกล่าวจะเอื้อต่อผู้ป่วยในการเข้าถึง
ยาคุณภาพสูงและช่วยเสริมสร้างความเชือ่มัน่
ด้านการลงทนุ นอกจากนี ้ข้อตกลงนี ้ยงัสอดคล้อง
กับแนวทางของประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป์  
ที่ต ้องการให ้ประเทศในยุ โรปจ ่ายค ่ายา 
จากสหรัฐฯ ในระดับที่สูงขึ้นอีกด้วย
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