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ข่าวเด่นรายสัปดาห์จากเบอร์ลิน 

(Weekly news from Berlin) 

  สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงเบอร์ลิน 
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ในอนาคตบริษัทเยอรมันจะกลายร่างเป็นจีนมากข้ึน 

 

แม้จะมีการเรียกร้องให้ภาคเอกชนของเยอรมันลดการพึ่งพิงจีน แต่บริษัทหลายแห่งกลับพึ่งพาและ

ร่วมมือกับจีนมากขึ้นเรื่อย ๆ นี่คือ ข้อมูลจากการสํารวจสภาพแวดล้อมทางธุรกิจล่าสุด โดยหอการค้าเยอรมัน

ในต่างประเทศ (AHK - Die Deutschen Auslandshandelskammern) ประจําประเทศจีน พบว่า บริษัท

เยอรมันหลายแห่งร่วมมือกับจีน เพราะไม่เพียงแต่ (1) ต้องเอาตัวรอดจากการแข่งขันท่ีรุนแรงในตลาดจีน 

แต่ยังต้องการ (2) ได้รับประโยชน์จากการขยายตัวไปทั่วโลกของบริษัทจีนด้วย โดยเมื่อเทียบกับปี 2024 

บริษัทเยอรมันที่ประกอบธุรกิจในจีนกลับมองสถานการณ์ทางเศรษฐกิจเกี่ยวกับโอกาสทางธุรกิจในปี

ปัจจุบันเชิงบวกมากขึ้น และปีต่อ ๆ ไปก็เช่นกัน ซึ่งความเชื่อมั่นในในปี 2018 เรียกได้ว่า อยู่ระดับตํ่าที่สุด 

อย่างไรก็ตาม ตัวแทนจาก AHK ในจีนยังไม่มองว่า นี่เป็นการพลิกผันอย่างแท้จริง นาย Martin Hofmann 

ประธานคณะกรรมการ AHK ในจีนกล่าวว่า บริษัทเยอรมันต่างหวังว่า ในไม่ช้ารัฐบาลจีนจะออกมาตรการ

ต่อต้านการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงในตลาดจีนออกมา จากตัวเลขอย่างเป็นทางการแสดงให้เห็นว่า การ

เติบโตทางเศรษฐกิจของจีนชะลอตัวลงเมื่อเร็ว ๆ น้ี โดยในไตรมาสที่สามเติบโตเพียง 4.8% อย่างไรก็ตาม 

31% ของบริษัทเยอรมันในจีนคาดว่า สถานการณ์ทางเศรษฐกิจจะดีขึ้นในปีหน้า ขณะท่ี 23% คาดว่า 

สถานการณ์ทางเศรษฐกิจน่าจะแย่ลง  

แบบสํารวจสภาพทางธุรกิจที่จัดทําขึ้นเป็นประจําทุกปีโดย AHK เยอรมัน - จีนถือว่า เป็นตัวชี้วัดท่ี

สําคัญสําหรับสถานการณ์ทางธุรกิจของบริษัทเยอรมันในจีน โดยมีบริษัทสมาชิกเข้าร่วมตอบแบบสอบถาม

กว่า 627 บริษัท จากทั้งหมดประมาณ 2,000 บริษัท ซึ่งการสํารวจทําในช่วงเดือนกันยายนถึงกลางเดือน

ตุลาคมที่ผ่านมา สมาชิกส่วนใหญ่เป็น SMEs ในอุตสาหกรรมวิศวกรรมเครื่องกลและยานยนต์ ซึ่งเป็นภาค

ธุรกิจที่มีการแข่งขันท่ีรุนแรงมากขึ้นเรื่อย ๆ สําหรับ ความท้าทายท่ีสําคัญที่สุดสําหรับบริษัทเยอรมันใน

ตลาดจีน คือ แรงกดดันด้านราคาที่เพิ่มสูงขึ้น (60%) ตามมาด้วยความต้องการภายในประเทศที่อ่อนแอลง

อย่างหนัก (52%) จีนในฐานะประเทศที่มีอํานาจทางเศรษฐกิจใหญ่เป็นอันดับสองของโลกกําลังเผชิญหน้า
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กับภาวะตกตํ่าอย่างต่อเนื่องจากปัญหาราคาสินค้าที่ลดลง และความต้องการที่ลดลงพร้อมกัน ปัจจุบัน

รัฐบาลจีนกําลังพยายามต่อสู้กับภาวะเงินฝืดด้วยมาตรการต่าง ๆ อย่างหนัก – แต่จนถึงขณะนี้ยังไม่ประสบ

ความสําเร็จอย่างยั่งยืน หลังจากกําไรในเดือนสิงหาคมและกันยายนกลับมาฟื้นตัวชั่วคราว ในเดือนตุลาคม

กําไรในภาคอุตสาหกรรมก็กลับมาลดลง 5.5% เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีที่แล้วอีกครั้ง ในบริบทน้ี

ความเชื่อมั่นที่ดีขึ้นในหมู่บริษัทเยอรมันจึงเป็นเรื่องที่น่าประหลาดใจเป็นอย่างยิ่ง แม้จะมีอุปสรรคมากมาย 

บริษัทเยอรมันส่วนใหญ่ที่ตอบแบบสํารวจ (93%) ยังตั้งใจที่จะดําเนินธุรกิจในจีนต่อไป 53% วางแผนที่จะ

เพิ่มการลงทุนในจีน ซึ่งตัวเลขดังกล่าวเพิ่มขึ้นเล็กน้อยเมื่อเทียบกับปีที่แล้ว โดยเพียงหนึ่งในสามส่วนระบุว่า 

พวกเขาวางแผนท่ีจะลดการลงทุนในจีนลง 

การผลิต การวิจัย และการพัฒนาในท้องถิ่น - บริษัทต่างๆ ของเยอรมันที่ต้องการลงทุนเพิ่มในจีน

มุ่งเน้นไปที่การเพิ่มการผลิตในท้องถิ่น โดยนาย Martin Hofmann เปิดเผยว่า นี่คือคลื่นลูกที่สามของการ

ขยายการผลิตในท้องถิ่นของจีน ซึ่งแตกต่างจากในอดีตที่การผลิตในจีนส่วนใหญ่มีไว้สําหรับตลาดจีนเอง 

ปัจจุบันการวิจัย และการพัฒนาก็ยังดําเนินการในท้องถิ่นอีกด้วย เพื่อปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความ

ต้องการของลูกค้าในท้องถิ่นได้ดียิ่งขึ้นและรวดเร็วยิ่งขึ้น นอกจากน้ี บริษัทต่าง ๆ หวังว่า สิ่งเหล่านี้จะช่วย

เพิ่มโอกาสให้กับบริษัทเยอรมันในการชนะการประมูลงานภาครัฐในจีนได้ บริษัทที่ไม่ใช่สัญชาติจีนได้

ร้องเรียนมานานแล้วว่า ตนเองเสียเปรียบในการประมูลเหล่าน้ี นอกจากนี้บริษัทเยอรมันในจีนยังมองว่า 

คู่แข่งชาวจีนมีความคิดสร้างสรรค์มากขึ้นเรื่อย ๆ โดย 60% ของผู้ตอบแบบสอบถามคาดว่า บริษัทจีนจะ

ก้าวขึ้นเป็นผู้นําด้านนวัตกรรมในภาคส่วนของตนภายในห้าปีข้างหน้า นี่เป็นหนึ่งในเหตุผลท่ี 56% ต้องการ

กระชับความร่วมมือกับพันธมิตรชาวจีนให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้น อย่างไรก็ตาม 55% ของผู้ตอบแบบสอบถามระบุ

ว่า การถ่ายทอดความรู้ (Know-How-Transfer) ส่วนใหญ่ยังคงไหลจากสํานักงานใหญ่ของบริษัทใน

เยอรมนีไปยังบริษัทสาขาในจีน ถึงกระนั้น 1 ใน 3 ก็เริ่มสังเกตเห็นการถ่ายทอดองค์ความรู้จากจีนไปยัง

เยอรมนีแล้วด้วย บริษัทเยอรมันกําลังเรียกร้องให้รัฐบาลกลางเยอรมันส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีต่อจีนใน

เยอรมนีมากขึ้น เนื่องจากความสัมพันธ์ทวิภาคีที่ดีมีความสําคัญอย่างยิ่งต่อธุรกิจของพวกเขา บริษัทเหล่าน้ี

ได้วิพากษ์วิจารณ์อย่างรุนแรงต่อการเลื่อนการเดินทางของนาย Johann Wadephul รัฐมนตรีว่าการ

กระทรวงการต่างประเทศสังกัดพรรคสหภาพคริสต์เตียนเพื ่อประชาธิปไตยประเทศเยอรมนี (CDU - 

Christlich Demokratische Union Deutschlands) คร้ังท่ีแล้วอีกด้วย 
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