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สถานการณ์ตลาดสินค้ากีฬากลางแจ้ง (Outdoor) ในจีน 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 ในช่วงไม่กี ่ปีที ่ผ่านมา ตลาดสินค้ากีฬาและอุปกรณ์ Outdoor ในจีนเติบโตอย่างรวดเร็ว         
ตามกระแสการดูแลสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ และไลฟ์สไตล์การทำกิจกรรมกลางแจ้งที่ได้รับ
ความนิยมในกลุ่มผู้บริโภคชาวจีนรุ่นใหม่ อย่างแคมปิง เดินป่าหรือกีฬาผจญภัยก็ได้กลายเป็นกิจกรรม
ประจำของคนจีนในเมืองใหญ่ ๆ ส่งผลให้ความต้องการอุปกรณ์กีฬา Outdoor เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง  

1. ความต้องการสินค้ากีฬา Outdoor  
ในปี 2568 ความต้องการสินค้าที่เกี่ยวกับกีฬา Outdoor ในจีนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยปัจจัย

หลักในการเลือกซ้ือสินค้าคือ “ความเหมาะสมกับสถานการณ์และสภาพแวดล้อม” คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 
41.21 รองลงมาคือ “ฟังก์ชันของสินค้า” คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 38.79 และ “การออกแบบให้เหมาะกับ
สรีระของชาวจีน” คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 36.21 ซึ่งบ่งชี้ว่า ผู้บริโภคมีความต้องการสินค้ากีฬา Outdoor 
ที่ให้ความสะดวกสบายและการสวมใส่ที่พอดี เหมาะกับสรีระของผู้บริโภค นักวิเคราะห์เชื่อว่าแบรนด์
สินค้ากีฬา Outdoor ควรเน้นการวิจัยและพัฒนาสินค้าตามสถานการณ์/สภาพแวดล้อมของลูกค้า
กลุ่มเป้าหมาย รวมถึงใช้นวัตกรรมต่าง ๆ ในการพัฒนาสินค้าให้มีฟังก์ชันการใช้งาน มุ่งเน้นประสิทธิภาพ
ของสินค้า โดยเฉพาะอย่างยิ่งการปรับปรุงสินค้าด้านการตัดเย็บให้ตรงกับความต้องการของผู้ใช้งานและ
เหมาะสมกับสถานการณ์/สภาพแวดล้อมของกีฬา Outdoor  

ข่าวเด่นประจำสัปดาห์จากสาธารณรัฐประชาชนจีน 
(Weekly News from China) 

ประจำวันที่ 12 – 18 ม.ค.69 
โดยสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครคุนหมิง 
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 ในปี 2568 ผู้บริโภคจีนมองว่า แบรนด์ท้องถิ่นมีความสามารถในการแข่งขันมากที่สุดในกลุ่ม
สินค้าระดับกลาง-ล่าง โดยมีสัดส่วนสูงอยู่ที่ร้อยละ 54.24 รองลงมาคือ สินค้าในกลุ่มย่อย เช่น ครีม       
กันแดด คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 34.48 ส่วนอุปกรณ์ Outdoor ระบบอัจฉริยะและเสื้อผ้าสำหรับกีฬา 
Outdoor คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 33.48 และ 31.97 ตามลำดับ ขณะอุปกรณ์ Outdoor จำพวกแคมปิง
หรือเดินป่า คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 24.09 ทั้งนี้ แบรนด์ท้องถิ ่นควรตอกย้ำความได้เปรียบในตลาด
ระดับกลาง-ล่าง พร้อมเจาะลึกและพัฒนาสินค้ากลุ่มย่อยอย่างครีมดันแดด ควบคู่กับการเสริมสร้าง
นวัตกรรมด้านอุปกรณ์อัจฉริยะและเสื้อผ้าเชิงฟังก์ชัน (เสื้อป้องกัน UV เสื้อระบายอากาศ เสื้อป้องกัน
เหงื่อ) เพ่ือสร้างความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดต่อไป 
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สัดส่วนผู้บริโภคชาวจีนที่มีต่อปัจจัยหลักในการเลือกซ้ือสินค้ากีฬา Outdoor

ความเหมาะสมกับสถานการณแ์ละสภาพแวดล้อม ฟังก์ชันของสินค้า

การออกแบบให้เหมาะกับสรีระของชาวจีน รูปลักษณ์ภายนอกท่ีสวยงาม

มีสไตล์ความเป็นจีน มีการออกแบบแบบสากล
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สินค้าระดับกลาง-ล่าง ครีมกันแดด อุปกรณ์ Outdoor ระบบ
อัจฉริยะ

เสื้อผ้าส าหรับกีฬา 
Outdoor 

อุปกรณ์ Outdoor 
จ าพวกแคมปิงหรือเดินป่า 

สัดส่วนผู้บริโภคแบ่งตามสินค้าในหมวดสินค้า/อุปกรณ์กีฬา Outdoor

สัดส่วนผู้บริโภค
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ตัวอย่างสินค้ากีฬา Outdoor ที่เป็นที่นิยมในจีน 
รองเท้ากีฬา : ในปี 2568 จีนมีมูลค่าตลาดรองเท้ากีฬาในจีน 

อยู่ที่ 598,900 ล้านหยวน คาดการณ์ว่าจะเพ่ิมเป็น896,300 ล้าน 
หยวนในปี 2573 เนื่องจากชาวจีนมีความตระหนักด้านสุขภาพ 
เพ่ิมมากข้ึนและมีไลฟ์สไตล์ที่เร่งรีบ กระฉับกระเฉง จึงเกิด 
ความต้องการด้านชุดกีฬาขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ในอนาคตอุตสาหกรรมชุดกีฬาของจีนจะเร่งการยกระดับ
สู่ชุดกีฬาที่มีฟังก์ชันด้านการใช้งานมากข้ึน และมีการเสริมสร้างสินค้าท่ีแสดงถึงวัฒนธรรมจีนมากขึ้น 

 

 

 

 

 

 

2. ปัญหาของสินค้ากีฬา Outdoor ในจีน 
 จากข้อมูลในปี 2568 ผู้บริโภคชาวจีนมองว่า ปัญหาที่ควรได้รับการปรับปรุงมากที่สุดของสินค้า
กีฬา Outdoor คือ 1) ชำรุดง่าย ความทนทานไม่เพียงพอ มีสัดส่วนสูงสุด ร้อยละ 31.82 2) การระบาย
อากาศไม่ดี สวมใส่แล้วร้อนอับ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 31.67 และ 3) ราคาสูง ไม่ค่อยคุ้มค่า คิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 30.61 นักวิเคราะห์เห็นว่า แบรนด์สินค้ากีฬา Outdoor ควรมุ่งเน้นแนวทางการพัฒนา
สินค้าให้มีความทนทาน ระบายอากาศได้ดี ซึ่งเป็นหัวใจสำคัญของการเลือกซื้อสินค้าประเภทดังกล่าว    
อีกท้ังควรควบคุมต้นทุน เพ่ือเพ่ิมความคุ้มค่า และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี  
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ช ารุดง่าย ความทนทานไม่เพียงพอ 
การระบายอากาศไม่ดี สวมใส่แล้วร้อนอับ

ราคาสูง ไม่ค่อยคุ้มค่า 
ชิ้นใหญ่ เปลืองพ้ืนที่

การออกแบบหนักเกินไป ไม่เหมาะกับการพกพา
ไม่มีประโยชน์ในการใช้งาน

สัดส่วนผู้บริโภคที่มีความเห็นต่อปัญหาที่ควรได้รับการปรับปรุงมากที่สุดของสินค้ากีฬา Outdoor ในจีน

สัดส่วนผู้บริโภค
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มูลค่าตลาดและคาดการณ์มูลค่ารองเท้ากีฬาในตลาดจีน ตั้งแต่ปี 2564 - 2573

มูลค่าตลาด (ล้านหยวน)
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3. ช่องทางการบริโภคสินค้ากีฬา Outdoor ในจีน 
 ในปี 2568 ช่องทางหลักที่ผู ้บริโภคชาวจีนใช้ในการเลือกซื้อสินค้ากีฬา Outdoor คือ ร้าน
จำหน่ายสินค้าเฉพาะแบรนด์ ซึ่งมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 43.48 กลายเป็นช่องทางสำคัญในการจำหน่าย
สินค้าประเภทดังกล่าว ในขณะที่ร้อยละ 37.58 ของผู้บริโภคนิยมเลือกซื้อสินค้าในร้านค้าออฟไลน์ทั่วไป 
และในแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น Xiaohongshu และ Douyin คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 35 

4. โอกาสสินค้ากีฬา Outdoor ของไทยในจีน 
- เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย Outdoor :  เช่น เสื้อกันแดด เสื้อระบายอากาศ และเสื้อผ้าสำหรับ

เดินป่าหรือแคมปิง เนื่องจากไทยมีจุดแข็งด้านการพัฒนาสิ่งทอ การตัดเย็นและมีวัสดุผ้าที่เหมาะสมกับ
สภาพอากาศร้อนชื้น ซึ่งสามารถตอบโจทย์ผู้บริโภคจีนที่ทำกิจกรรมกลางแจ้งในฤดูร้อนได้เป็นอย่างดี 
 - รองเท้าสำหรับ Outdoor : เช่น รองเท้าสำหรับเดินป่า หรือรองเท้าแตะ ไทยเป็นประเทศที่มี
การผลิตสินค้าอย่างมีคุณภาพ ทั้งนี้ ควรมีการพัฒนาด้านดีไซน์และฟังก์ชันให้มีความหลากหลายมากข้ึน 

- อุปกรณ์สำหรับแคมปิง : เช่น เต้นท์ เสื่อปิกนิก หรืออุปกรณ์สำหรับแคมปิงที่มีความสวยงาม
และใช้งานง่าย เหมาะสำหรับพกพา สอดรับกับกระแสธุรกิจแคมปิงที่กำลังได้รับความนิยมอย่างมากใน
ตลาดจีน 

- ครีมกันแดด : สินค้าเพ่ือสุขภาพและความงามของไทยได้รับความนิยมในตลาดจีนเป็นเดิมทีอยู่
แล้ว ทำให้เป็นโอกาสของครีมกันแดดไทยที่เป็นหนึ่งอุปกรณ์สำคัญสำหรับการเล่นกีฬาหรือสันทนาการ 
Outdoor  

 
 
 

 
 ความคิดเห็น สคต. 
 ปัจจุบันชาวจีนนิยมเลือกซื ้อส ินค้ากีฬา Outdoor ที ่มีคุณภาพ มีฟังก์ช ันการใช้งานที ่มี
ประสิทธิภาพและมีความคุ้มค่า สำหรับสินค้ากีฬา Outdoor ของไทยมีความโดดเด่นในด้านสิ่งทอ ถือว่ามี
ศักยภาพในการขยายตลาดสู่จีน โดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มที่เหมาะกับสภาพอากาศร้อน และมีดีไซน์แปลก
ใหม่สวยงาม มีสไตล์รูปแบบไม่ซ้ำกับสินค้าจีน อย่างไรก็ตาม ตลาดจีนมีการแข่งขันที่สูง โดยผู้ประกอบการ
ไทยอาจต้องเผชิญกับคู่แข่งของจีนหรือแบรนด์ต่างชาติอื่น ๆ ไทยจึงควรสร้างแบรนด์ ประชาสัมพันธ์     
แบรนด์และสินค้าให้เป็นที่รู้จักในตลาดจีน เช่น การประชาสัมพันธ์ผ่านเน็ตไอดอล/KOL หรือใช้วิธีการ
รีวิวสินค้าบนแพลตฟอร์ม Xiaohongshu และ Douyin ก็จะสร้างการรับรู้สินค้าได้กว้างขวางมากยิ่งขึ้น  

************************************* 

แหล่งที่มา : https://www.iimedia.cn/c400/108323.html 


