
ข้อมูลสินค้าตลาดเชิงลึก 
สินค้ารองเท้าอื่นๆ ที่มีพื้นรองเท้าด้านนอกและส่วนบนของรองเท้าทำด้วยยาง  

(Footwear with outer soles and uppers of rubber or plastics) พิกัดอัตราศุลกากร 640299 

**************************************************** 

1. บทสรุปภาพรวมตลาด 

ตลาดรองเท้าของไนจีเร ียกำลังเติบโตอย่างมีน ัยสำคัญ ด้วยประชากรที ่มากกว่า 200 ล้านคน  
ความต้องการรองเท้าที่ทนทานและมีสไตล์จึงเพ่ิมสูงขึ้น ในปี 2023 ตลาดรองเท้าของไนจีเรียมีมูลค่าประมาณ 800 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยรองเท้าหนังครองส่วนแบ่งตลาดถึง 40% ซึ่งอุตสาหกรรมนี้ขับเคลื่อนโดยการขยายตัวของ
เมือง ชนชั้นกลางที่กำลังเติบโต วัตถุดิบ (หนังสัตว์) ที่อุดมสมบูรณ์ จากความต้องการของผู้บริโภคภายในประเทศ
เพิ่มขึ้นสำหรับแบรนด์ท้องถิ่น และโอกาสผ่านทาง AfCFTA อุตสาหกรรมนี้มีการผลิตทั้งแบบดั้งเดิม (Aba) และ
การผลิตแบบสมัยใหม่ โดยมีการจ้างงานหลายแสนคนและมีศักยภาพในการส่งออก โดยแนวโน้มสำคัญมุ่งเน้นไปที่
คุณภาพ ความสะดวกสบาย และการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการเติบโตของอีคอมเมิร์ซ 

1.1 ลักษณะสำคัญและแนวโน้ม 

1. ขนาดตลาดและการเติบโต ตลาดขนาดใหญ่ที่กำลังเติบโต โดยมีปริมาณการนำเข้าจำนวนมาก ซึ่ง
บ่งชี้ถึงศักยภาพในการทดแทนภายในประเทศ และกำลังการผลิตที่เพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็ว 

2. การผลิตในประเทศ มีการเปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยสำคัญไปสู่รองเท้า "Made in Nigeria" โดยมี
ปริมาณการผลิตที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรองเท้าหนัง 

3. แบบดั้งเดิมเทียบกับแบบสมัยใหม่ การผลิตมีรากฐานแบบดั้งเดิมที่แข็งแกร่ง (โดยเฉพาะใน
ภาคเหนือและ Aba) ผลิตสินค้าทำมือควบคู่ไปกับผู้ผลิตสมัยใหม่ท่ีกำลังเกิดขึ้น 

4. วัตถุดิบ หนังสัตว์และหนังฟอกหนังในท้องถิ่นที่อุดมสมบูรณ์เป็นรากฐานสำคัญ แม้ว่ากระบวนการ
แปรรูปบางอย่าง (การฟอกหนัง) ยังคงต้องการการขยายขนาด 

5. การจ้างงาน เป็นแหล่งสร้างงานที่สำคัญ โดยมีผู้ทำงานมากกว่า 500,000 คน 

6. เทคโนโลยีและอีคอมเมิร์ซ มีการนำแพลตฟอร์มดิจิทัลมาใช้ในการขายและการสั่งซื้อแบบกำหนด
เองเพ่ิมมากข้ึน 

7. การส่งออก การส่งออกรองเท้าหนังเติบโตขึ้น โดยมีศักยภาพในการเจาะตลาด ECOWAS และ 
AfCFTA  

 



1.2 ผู้เล่นหลักและกลุ่มตลาด 

1. ผู้ผลิตรายใหญ่ บริษัทต่างๆ เช่น Vitavisco (พื้นรองเท้า) และ APIN (รองเท้าแตะ EVA) แสดงให้
เห็นถึงความแข็งแกร่งในการผลิตในประเทศ 

2. สินค้าหรูหราและสั่งทำพิเศษ การเกิดขึ้นของแบรนด์ระดับพรีเมียมที่ทำด้วยมือ เช่น Shoegame 
Africa และ Titi Adesa ซึ่งเน้นความสวยงามและวัสดุในท้องถิ่น 

3. กลุ่มตลาด ครอบคลุมสไตล์กีฬา ลำลอง ทางการ และแบบดั้งเดิมสำหรับผู้ชาย ผู้หญิง และเด็ก 
โดยมีความต้องการความสะดวกสบายและคุณภาพเพ่ิมข้ึน 

1.3 ความท้าทายและโอกาส 

1. ความท้าทาย จำเป็นต้องขยายการผลิต ปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานของโรงฟอกหนัง ดึงดูดเงินทุน 
และสร้างแบรนด์ระดับโลก 

2. โอกาส ความต้องการภายในประเทศสูง การทดแทนการนำเข้า การเข้าถึงเขตการค้าเสรีแอฟริกา 
(AfCFTA) และชนชั้นกลางที่กำลังเติบโตซึ่งขับเคลื่อนการบริโภคสินค้าแฟชั่น 

2. กรณีศึกษา: กลุ่มอุตสาหกรรมเครื่องหนังอาบา 

อาบา ในรัฐอาเบีย เป็นศูนย์กลางการผลิตรองเท้าที่โดดเด่น โดยเฉพาะกลุ่มอุตสาหกรรมเครื่องหนังอาบา  
ซึ่งประกอบด้วยช่างทำรองเท้ากว่า 70,000 คน ผลิตรองเท้าประมาณหนึ่งล้านคู่ต่อเดือน กลุ่มนี้ได้รับประโยชน์
จากการแทรกแซงของรัฐบาล เช่น การจัดหาอุปกรณ์ที่ทันสมัยและโครงการฝึกอบรมที่มุ ่งปรับปรุงคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์และความสามารถในการแข่งขัน อุตสาหกรรมรองเท้าของไนจีเรียมีศักยภาพทางการตลาดสูง 
(โดยเฉพาะในกลุ่มอุตสาหกรรมรองเท้าในเมืองอาบา) แต่ก็ถูกจำกัดด้วยการนำเข้า โครงสร้างพื้นฐานที่ไม่ดี (เช่น 
ไฟฟ้า) และนวัตกรรมที่จำกัด ทำให้เกิดช่องว่างที่สำคัญระหว่างกำลังการผลิตในประเทศและความต้องการ แม้ว่า
จะมีทรัพยากรหนังที่อุดมสมบูรณ์ก็ตาม ความท้าทายที่สำคัญ ได้แก่ การลักลอบนำเข้า ต้นทุนการผลิตสูง และการ
เพิ่มมูลค่าที่ไม่เพียงพอ ทำให้ต้องพึ่งพาแบรนด์ต่างประเทศ อย่างไรก็ตาม ยังมีโอกาสในการเพ่ิ มการผลิตใน
ประเทศสำหรับตลาดภายในประเทศและตลาดส่งออก โดยได้รับการสนับสนุนจากนโยบายด้านการวิจัย เครื่องจักร
ที่ทันสมัย และการอุปถัมภ์จากภาครัฐ ซึ่งมีศักยภาพในการเติบโตอย่างมหาศาลในภาคอุตสาหกรรมหนังที่กำลัง
เติบโต 

2.1 ประเด็นสำคัญและความท้าทาย 

1. ขนาดและศักยภาพของตลาด กลุ่มอุตสาหกรรมรองเท้าในเมืองอาบาเพียงแห่งเดียวมีมูลค่า
ประมาณ 144 พันล้านไนรา มีศักยภาพในการส่งออกไปยังแอฟริกาตะวันตก/กลางอย่างมาก แต่การผลิตใน
ประเทศยังไม่สามารถตอบสนองความต้องการได้ โดยการนำเข้าเป็นส่วนสำคัญ 



2. วัตถุดิบ ไนจีเรียผลิตหนังดิบและหนังสัตว์ได้มากมาย แต่ส่งออกส่วนใหญ่เป็นสินค้ากึ่งสำเร็จรูป  
ทำให้สูญเสียมูลค่าให้กับผู้แปรรูปในต่างประเทศ 

3. นวัตกรรมและคุณภาพ ความสามารถในการสร้างสรรค์นวัตกรรมและการตอบสนองต่อเทรนด์
แฟชั่นระดับโลกมีจำกัด ประกอบกับต้นทุนที่สูง (โดยเฉพาะค่าไฟฟ้า) ทำให้ผลิตภัณฑ์ในประเทศมีความสามารถใน
การแข่งขันน้อยลง 

4. สินค้านำเข้าเทียบกับสินค้าในประเทศ การนำเข้าจำนวนมาก (มากกว่า 90% ของตลาด) และการ
ลักลอบนำเข้าบั่นทอนผู้ผลิตในประเทศ ส่งผลให้กำลังการผลิตไม่เต็มที่และเกิดความซบเซา 

2.2 โอกาสและข้อเสนอแนะ 

1. การสนับสนุนด้านนโยบาย การควบคุมการนำเข้า สนับสนุนผลิตภัณฑ์ในประเทศ (เช่น สำหรับ
หน่วยงานรักษาความปลอดภัย) และจัดหาเงินทุนสำหรับการวิจัยและเครื่องจักร 

2. การเพิ่มมูลค่า ลงทุนในการฟอกหนังและการแปรรูปเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์เครื่องหนังสำเร็จรูปใน
ประเทศ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมอย่างมีนัยสำคัญ 

3. การพัฒนาคลัสเตอร์ ใช้ประโยชน์และสนับสนุนคลัสเตอร์อุตสาหกรรม เช่น อาบา สำหรับการผลิต
จำนวนมากและการส่งออก หรือการกำหนดตลาดเฉพาะกลุ่ม มุ่งเน้นการผลิตรองเท้าคุณภาพดีราคาไม่แพงสำหรับ
กลุ่มผู้มีรายได้น้อย และใช้ประโยชน์จากการออกแบบ/การตลาดเพื่อการเติบโต  

4. ศักยภาพการส่งออก รองเท้าหนังของไนจีเรียกำลังได้รับความนิยมมากขึ้นในเขตการค้าเสรีทวีป
แอฟริกา (AfCFTA) โดยมีการส่งออกไปยังประเทศต่างๆ เช่น กานา เคนยา และแอฟริกาใต้ AfCFTA เป็นประตูสู่
ตลาดแอฟริกาที่กว้างข้ึน ซึ่งนำเสนอโอกาสในการเติบโตอย่างมหาศาล 

5. ความต้องการในประเทศ การเติบโตของชนชั้นกลางและการขยายตัวของเมืองได้กระตุ้นความ
ต้องการรองเท้าที่ทันสมัยและทนทานในประเทศอย่างมีนัยสำคัญ ผู้บริโภคชาวไนจีเรียนิยมแบรนด์ในประเทศมาก
ขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจากมีคุณภาพและสไตล์ 

6. การสนับสนุนจากรัฐบาล โครงการริเริ่มของรัฐบาล รวมถึงโครงการจากสภาส่งเสริมการส่งออก
แห่งไนจีเรีย (NEPC) ให้ความช่วยเหลือทางการเงินและการฝึกอบรมแก่ผู้ผลิตรองเท้าในประเทศ ส่งเสริมการ
เติบโตของอุตสาหกรรม 

 2.3 ความท้าทาย 

1. การจัดหาวัตถุดิบ แม้ว่าไนจีเรียจะเป็นผู้ผลิตหนังสัตว์รายใหญ่ แต่ก็เผชิญกับความท้าทายในการ
แปรรูปวัสดุเหล่านี้ให้เป็นหนังคุณภาพสูง ผู้ผลิตหลายรายต้องพ่ึงพาหนังนำเข้า ซึ่งเพ่ิมต้นทุนการผลิต 



2. การขาดแคลนโครงสร้างพื้นฐาน การจ่ายกระแสไฟฟ้าที่ไม่สม่ำเสมอและเครือข่ายการขนส่งที่ไม่
เพียงพอ ขัดขวางประสิทธิภาพการผลิตและเพ่ิมค่าใช้จ่ายในการดำเนินงาน 

3. การแข่งขัน การไหลเข้าของสินค้านำเข้าที่ราคาถูกกว่าและคุณภาพต่ำกว่าจากประเทศต่างๆ เช่น 
จีน ทำให้เกิดการแข่งขันที่รุนแรงสำหรับผู้ผลิตในประเทศ 

3. ภาพรวมสถิติ 

 3.1 ปริมาณการผลิต: ไนจีเรียผลิตรองเท้าประมาณ 50 ล้านคู่ต่อปี โดยรองเท้าหนังคิดเป็นประมาณ 20 
ล้านคู ่

 3.2 การจ้างงาน อุตสาหกรรมรองเท้าจ้างงานมากกว่า 500,000 คน ซึ่งมีส่วนสำคัญต่อเศรษฐกิจ 

3.3 การเติบโตของการส่งออก ในปี 2023 การส่งออกรองเท้าหนังเพิ่มขึ้น 15% สะท้อนให้เห็นถึงการ
ยอมรับในระดับนานาชาติที่เพ่ิมข้ึนของฝีมือช่างชาวไนจีเรีย 

3.4 ปริมาณการนำเข้าสินค้า 

 
 3.5 ปริมาณการส่งออก 

 
 

 



3. มาตรการนำเข้าและกฎระเบียบท่ีเกี่ยวข้อง 

การนำเข้ารองเท้าเข้าประเทศไนจีเรียจำเป็นต้องปฏิบัติตามขั้นตอนและเอกสารทางกฎหมายอย่าง
เคร่งครัด เนื่องจากรองเท้าบางประเภทอยู่ในรายการสินค้าต้องห้ามนำเข้า คุณจะต้องขอใบรับรองผลิตภัณฑ์และ
ใบรับรอง SONCAP จากองค์การมาตรฐานแห่งไนจีเรีย (SON) และดำเนินการกรอกแบบฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์ "M" 
ผ่านธนาคารตัวแทนจำหน่ายที่ได้รับอนุญาต 

3.1 ข้อกำหนดและข้อห้ามทางกฎหมาย 

รองเท้าส่วนใหญ่อยู ่ในรายการสินค้าต้องห้ามนำเข้าของไนจีเรีย อย่างไรก็ตาม มีข้อยกเว้นบาง
ประการ เช่น สินค้าท่ีได้รับการยกเว้น ได้แก่ รองเท้าเซฟตี้สำหรับใช้ในอุตสาหกรรม (น้ำมันและก๊าซ) รองเท้ากีฬา 
รองเท้าผ้าใบ และชิ้นส่วนและส่วนประกอบแบบแยกชิ้น (CKD) ทั้งหมดได้รับอนุญาตให้นำเข้า ในส่วนสินค้าที่ห้าม
นำเข้า ได้แก่ รองเท้า กระเป๋า และกระเป๋าเดินทางประเภทอื ่นๆ ทั ้งหมด (รหัส HS 6401.1000.11 – 
6405.9000.99) โดยทั่วไปแล้วห้ามนำเข้าเพ่ือการค้าในไนจีเรีย All types of Foot Wears, Bags and Suitcases 
HS Codes 6401.1000.11 – 6405.9000.99 and 4202.1100.10 – 4202.9900.99 [but excluding Safety 
Shoes used in oil industries, Sports Shoes, canvas shoes all Completely Knocked Down (CKD) 
blanks and parts] 

3.2 ขั้นตอนการนำเข้าที่จำเป็น 

หากรองเท้าประเภทเฉพาะของคุณได้รับอนุญาต กระบวนการนำเข้าทั่วไปจะประกอบด้วยหลาย
ขั้นตอนดังนี้ 

1. การจดทะเบียนบริษัท บริษัทผู้นำเข้าต้องจดทะเบียนในประเทศไนจีเรียและมีหมายเลขประจำตัวผู้
เสียภาษี (TIN) ที่ลงทะเบียนกับกรมสรรพากรกลาง (FIRS) ในฐานะผู้นำเข้า 

2. ขอใบรับรองผลิตภัณฑ์ (PC) ผู้ส่งออกต้องขอใบรับรองผลิตภัณฑ์จากบริษัทที่ได้รับการรับรองจาก 
SON (เช่น SGS หรือ Cotecna) ในประเทศที่จัดส่งสินค้า ใบรับรองนี้รับรองว่าสินค้าเป็นไปตามมาตรฐานของ
ไนจีเรีย 

3. ดำเนินการแบบฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์ "M" โดยการส่งแบบฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์ "M" ที่กรอกข้อมูล
ครบถ้วนทางอิเล็กทรอนิกส์ผ่านธนาคารตัวแทนจำหน่ายที่ได้รับอนุญาตในไนจีเรีย แบบฟอร์มนี้ต้องมีรายละเอียด
ของสินค้าอย่างละเอียด รวมถึงชื่อแบรนด์ รุ่น ข้อมูลจำเพาะ และปริมาณ และต้องแนบเอกสาร เช่น ใบแจ้งหนี้
เบื้องต้นและใบรับรองการประกันภัย 



4. ขอใบรับรอง SONCAP (SC) เป็นใบรับรองโครงการประเมินความสอดคล้องของ SON (SONCAP) 
เป็นเอกสารบังคับสำหรับการผ่านพิธีการศุลกากร บริษัทที่ได้รับการรับรองจะออกเอกสารนี้หลังจากตรวจสอบและ
ทดสอบก่อนการจัดส่ง จากนั้น SC จะถูกส่งไปยังกรมศุลกากรไนจีเรีย (NCS) ผ่านทางพอร์ทัล SON 

5. รับรายงานการประเมินก่อนการมาถึง (PAAR) ธนาคารของตัวแทนจำหน่ายที่ได้รับอนุญาตจะส่ง
เอกสารขั้นสุดท้าย (ใบแจ้งหนี้การค้า รายการบรรจุภัณฑ์ ใบตราส่งสินค้า PC แบบฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์ M) ไปยัง 
NCS ซึ่งจะสร้าง PAAR ขึ้นมา PAAR มีความสำคัญสำหรับการคำนวณภาษีนำเข้าและการผ่านพิธีการศุลกากรเมื่อ
สินค้ามาถึง 

6. การผ่านพิธีการศุลกากรและการชำระภาษี  เมื ่อสินค้ามาถึง คุณหรือตัวแทนของคุณจะยื่น
แบบฟอร์มการประกาศสินค้าแบบรวม (SGD) และชำระภาษีนำเข้าและภาษีอื่นๆ ที่ประเมินทั้งหมด (ซึ่งโดยทั่วไป
จะรวมถึงภาษีนำเข้า ภาษีมูลค่าเพ่ิม ค่าธรรมเนียมเพ่ิมเติม และค่าธรรมเนียมอ่ืนๆ) ไปยังธนาคารที่กำหนด 

3.3 ขนาดรองเท้า 

สำหรับการค้าปลีก ระบบขนาดมาตรฐานสากล (UK, US, EU) มักใช้กันทั่วไป แต่ขนาดของแต่ละ 
แบรนด์อาจแตกต่างกัน คุณอาจต้องจัดทำแผนภูมิการแปลงขนาดที่ชัดเจนสำหรับผู้บริโภคในท้องถิ่นหากขาย
สินค้าในไนจีเรีย 

 3.4 อัตราภาษีขาเข้า 

มีการกำหนดอัตราภาษีขาเข้า (Import Duty) ที่ร้อยละ 20 และ 10 และภาษีมูลค่าเพ่ิม 7.5%  

 



4. ช่องทางการจำหน่ายสินค้า 

ผู้จัดจำหน่ายรองเท้าในไนจีเรีย ได้แก่ ผู้ผลิตอย่าง Famad PLC, Yikodeen Footwear และ Nibiru 
Industrial รวมถึงแพลตฟอร์มออนไลน์และผู้ค้าส่ง เช่น Shoelayers.com, Obeezi.com และตลาดต่างๆ เช่น 
Aba และ Balogun นอกจากนี้ยังมีแบรนด์เฉพาะทาง เช่น Ethnik, Gionnys และผู้จัดจำหน่ายสินค้าเครื่องหนัง 
เช่น Leatherworld Ltd และ Tennards Nigeria ศูนย์กลางการค้าส่งและค้าปลีกที่สำคัญ ได้แก่ ลากอส (Ojota, 
Ikeja) และโอนิตชา โดยบริษัทต่างๆ มุ่งเน้นการผลิตในประเทศ การนำเข้า และกลุ่มเฉพาะต่างๆ เช่น รองเท้า
เซฟตี้หรือรองเท้าแฟชั่น 

4.1 ผู้ผลิตและผู้จัดจำหน่าย (ในประเทศและแบรนด์) 

- Famad PLC ผลิตและจำหน่ายรองเท้าท่ีผลิตในประเทศ (รองเท้านักเรียน รองเท้าแตะ รองเท้าบูท) 

- Yikodeen Footwear (YFL) เชี่ยวชาญด้านรองเท้าบูทเซฟตี้ รองเท้าบูททหาร รองเท้าทางการ 
และรองเท้าแฟชั่น 

- Nibiru Industrial Company Ltd มุ่งเน้นรองเท้าเซฟตี้และรองเท้านักเรียนคุณภาพสูงสำหรับ
อุตสาหกรรมต่างๆ 

- Lennards Nigeria PLC ผลิต ทำการตลาด และจัดจำหน่ายรองเท้าและผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง 

- Ethnik by Tunde Owolabi แบรนด์รองเท้าท้องถิ่นท่ีมีชื่อเสียง 

- Gionnys เป็นที่รู้จักในด้านรองเท้าที่มีสไตล์ 

- Comfi Footwear Nigeria Ltd ผู้ผลิตรองเท้าท้องถิ่นอีกราย 

4.2 ผู้ค้าส่งและแพลตฟอร์มออนไลน์ 

- Shoelayers.com (Atris Global Concepts) ผู้ผลิตและจัดจำหน่ายรองเท้าหลากหลายแบรนด์ 

- Obeezi.com ผู้ค้าปลีกออนไลน์ในเมืองอาบูจา 

- KM e-Stores ผู้จำหน่ายสินค้าส่งในเมืองอาบูจา 

- Ajebomarket ตลาดออนไลน์สำหรับสินค้าต่างๆ รวมถึงรองเท้า 

- Shoepify ผู้ค้าปลีกท่ีนำเสนอรองเท้าท่ีมีสไตล์และคัดสรรมาอย่างดี 

4.3 ตลาดและผู้ค้าปลีกรายใหญ่ 

- ตลาดรองเท้าอาบา  มีชื่อเสียงในด้านการผลิตและการจำหน่ายรองเท้าอย่างกว้างขวาง 



- ตลาดบาโลกัน (ลากอส) ศูนย์กลางขนาดใหญ่สำหรับสินค้าหลากหลายประเภท รวมถึงรองเท้า 

- Adam & Eve ห้างสรรพสินค้าหรูที่จำหน่ายรองเท้า กระเป๋า และเครื่องประดับ 

- Bevista & Company Ltd: นำเสนอแฟชั่น รองเท้า และเครื่องประดับดีไซเนอร์ 

5. ข้อมูลกิจกรรมส่งเสริมตลาดในต่างประเทศ 

5.1 งาน Made in Nigeria Shoe Expo (MINSE) เป็นงานแสดงสินค้าเก่ียวกับรองเท้าที่สำคัญที่สุดใน
ไนจีเรียคือ งาน Made in Nigeria Shoe Expo (MINSE) ซึ่งเป็นงานแสดงสินค้าแบบ B2B ประจำปีที่จัดขึ้นในกรุง
อาบูจา โดยจัดแสดงห่วงโซ่คุณค่าของอุตสาหกรรมเครื่องหนังและรองเท้าทั้งหมด ตั้งแต่วัตถุดิบและเครื่องจักรไป
จนถึงผลิตภัณฑ์สำเร็จรูป เชื่อมโยงผู้ผลิตในท้องถิ่นกับตลาดโลก และส่งเสริมงานฝีมือของไนจีเรีย งานอื่นๆ ที่
เกี่ยวข้อง ได้แก่ งาน Lagos Leather Fair และงานเทศกาลแฟชั่น/สิ่งทอต่างๆ ซึ่งทั้งหมดนี้เน้นย้ำถึงอุตสาหกรรม
เครื่องหนังและรองเท้าท่ีกำลังเติบโตของไนจีเรีย ดึงดูดรัฐบาล นักลงทุน นักออกแบบ และผู้เล่นระดับนานาชาติ 

5.2 งานแสดงสินค้าเครื่องหนังลากอส อีกหนึ่งงานสำคัญที่เน้นความคิดสร้างสรรค์และคุณภาพของ
เครื่องหนังและการออกแบบของแอฟริกา 

5.3 เทศกาลแฟชั่นและสิ่งทอ งานอีเวนต์ขนาดใหญ่ที่มักรวมถึงเครื่องหนังและรองเท้า เพื่อเฉลิมฉลอง
สไตล์ไนจีเรีย 

6. ข้อมูลเพิ่มเติมและความเห็นของสำนักงานฯ  

โดยสรุปแล้ว อุตสาหกรรมรองเท้าของไนจีเรียกำลังอยู่ในช่วงหัวเลี้ยวหัวต่อที่น่าสนใจและมีศักยภาพใน
การเติบโต โดยกำลังเปลี ่ยนจากการพึ่งพาการนำเข้าไปสู ่การผลิตในประเทศที่แข็งแกร่ง ซึ่งขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรม ช่างฝีมือที่มีทักษะ และศักยภาพทางการตลาดที่สำคัญ 

7. แหล่งข้อมูลอ้างอิง 

Rise of Nigeria's leather shoe industry: A step forward for men and women - Businessday NG  

https://customs.gov.ng/ 
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