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             สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์หรอืยูเออ ีเป็นประเทศที่พึ่งพาการน าเขา้อาหารสูงถงึ 80% ของ
ความต้องการทัง้หมด ท่ามกลางภูมิประเทศทะเลทรายที่อุดมสมบูรณ์ด้วยพลังงาน แต่ขาดแคลน
ทรพัยากรดา้นการเกษตร ท าใหก้ารน าเขา้อาหารเพิม่สูงขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นประจ าทุกปี สะทอ้นความ
มัง่คัง่และก าลงัซือ้ทีเ่ตบิโตไม่หยุดยัง้ 

ส าหรบัปลากระป๋องและปลาแปรรูป ยูเออนี าเขา้เพื่อสองวตัถุประสงค์หลกั คอื  บรโิภค
ภายในประเทศ ที่มีประชากรหลากหลายเชื้อชาติกว่า 10 ล้านคน และส่งออกต่อ (Re-export) ไปยงั
ประเทศเพื่อนบ้านในภูมภิาคตะวนัออกกลางและประเทศกลุ่มแอฟรกิา โดยในปี 2566 มกีารน าเข้าปลา
กระป๋องและแปรรูปถงึ 22,648 ตนั มูลค่า 138.9 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ จากแหล่งผูผ้ลติชัน้น าทัว่โลก อาท ิ
ไทย จนี ฟิลปิปินส ์อติาล ีอนิโดนีเซยี ญีปุ่่ น โปแลนด ์องักฤษ สเปน และโมรอ็กโก 

ภาวะตลาดการนำเข้าและการผลิต   

 จากสถติลิ่าสุดของ UN Comtrade statistics ภายใต ้HS code 1604  (Mirror Data)  ใน  
ฃ่วงปี 2565-2567  แสดงมูลค่าตลาดน าเขา้ปลากระป๋องและแปรรปูของยเูออเีตบิโตอย่างน่าประทบัใจ     

• ปี 2565: 155.0 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ (33,657 ตนั) 
• ปี 2566: 150.2 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ (32,952 ตนั) 
• ปี 2567: 200.1 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ (45,113 ตนั) ขยายตวั 33.24% 

แหล่งนำเข้า 
ในปี 2567 ยเูออนี าเขา้ปลากระป๋องมลูค่ารวม 200 ลา้นเหรยีญสหรฐั โดยไทยครองแชร์

สงูสุด 70% (140.1 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ ขยายตวั 42%) ตามดว้ยจนี 5.2% (10.3 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ 
ขยายตวั 5%) เซเชลส ์4.1% (8.2 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ ผูเ้ล่นใหม่) ฟิลปิปินส ์3.7% (7.3 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ 
ขยายตวั 14%) และอติาล ี3% (6 ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ ขยายตวั 0.4%) 

รายละเอยีดแหล่งน าเขา้และมลูค่าในหว้ง ปี 2565-2567 ปรากฏตามตารางแนบ 

        HS Code 1604 : ปลากระป๋อง ปลาแปรรปูและคารเ์วียร ์                 มลูค่า: ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ 

ประเทศ 2565 2566 2567 อตัราขยายตวั 

มูลค่า M.s% มูลค่า M.s% มูลค่า M.s% 2566/65   +-
% 

2567/66  
+-% 

ไทย 110.1 71.0 98.5 65.6 140.1 70 -10.55 42.28 
จนี 7.7 5.0 9.9 6.6 10.3 5.2 28.35 4.88 
เซเชลส ์ - - - - 8.2 4.1 - - 
ฟิลปิปินส ์ 6.1 3.9 6.4 4.3 7.3 3.7 5.73 13.83 
อติาล ี 3.9 2.5 6 4.0 6 3 53.02 0.4 
อนิเดยี 2.2 1.4 1.4 0.9 4.4 2.2 -35.2 207.72 
ญี่ปุ่ น 3.9 2.5 2.9 2.0 4.3 2.2 -24.86 46.15 
อนิโดนีเซยี 2.4 1.5 3.9 2.6 4.0 2.0 64.15 0.46 

โปแลนด ์ 1.4 0.9 2.9 1.9 2.8 1.4 108.71 -5.41 
องักฤษ 2.3 1.5 2.3 1.5 2.4 1.2 0.52 4.39 
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รวม 140 90.3 134.3 89.4 189.8 94.8 -4.06 41.3 
อื่นๆ 15 9.7 15.9 10.6 10.3 5.2 5.91 -34.88 
โลก 155 100 150.2 100 200.2 100 -3.09 33.24 

 
  Source:  ITC calculations based on UN COMTRADE statistics , Mirror Data 

 

เจาะลึกโครงสร้างประเภทสินค้า 

หากพจิารณาถึงภาพรวมความหลากหลายของผลติภณัฑ์ปลากระป๋องที่หลัง่ไหลเข้าสู่
ตลาด   ยเูออ ีจะพบโครงสรา้งการบรโิภคทีม่คีวามชดัเจนอย่างยิง่ โดยสนิคา้กลุ่มปลาทูน่ากระป๋อง ยงัคง
ครองความเป็นเจ้าตลาดอย่างเบ็ดเสร็จด้วยสดัส่วนการน าเข้าสูงถึงร้อยละ 71 ของมูลค่าการน าเข้า
ผลิตภณัฑ์ปลาแปรรูปทัง้หมด สะท้อนให้เห็นว่าทูน่าคอืโปรตีนพื้นฐานที่ได้รบัความนิยมสูงสุดในหมู่
ผูบ้รโิภคทุกกลุ่ม 

ในขณะที่กลุ่มสนิค้าล าดบัรองลงมาประกอบด้วย ปลาแปรรูปและกลุ่มผลติภณัฑ์อื่น ๆ 
ครองส่วนแบ่งรอ้ยละ 6.2 ปลาแมคเคอเรลสดัสว่นรอ้ยละ 5.9 คารเ์วยีสดัส่วนรอ้ยละ 4.9 และปลาซารด์นี  
มสีดัสว่นอยู่ทีร่อ้ยละ 0.4 โดยมมีลูค่าและประเทศทีน่ าเขา้ระหว่างปี 2565-2567 ปรากฎตามตารางดงันี้ 

สหรฐัอาหรบัเอมิเรตสน์ าเข้าปลากระป๋อง&แปรรปู มูลคา่มาก 5 อนัดบัแรก ระหว่างปี 2565-2567 

                                                                                                  มูลค่า:ล้านเหรียญสหรฐัฯ 
HS.code ประเภทสินค้า ปี 

2565 
ปี  

2566 
ปี 

2567 
แหล่งน าเข้า 

1604 รวม 155.0 150.2 200.2 ไทย จนี ฟิลปิปินส ์อนิโดนีเซยี อติาล ีโปแลนด ์
ญีปุ่่ น สเปน โมรอ็กโก อหิร่าน 

160414 ปลาทนู่า 111.8 102.4 151.5 ไทย อนิโดนีเซยี อติาล ีฟิลปิปินส ์สเปน โอมาน 
เยเมน อหิร่าน อนิเดยี เวยีตนาม 

160420 ปลาแปรรปูอื่นๆ 6.0 5.6 10.1 ญีปุ่่ น จนี ไทย ลตัเวยี ฝรัง่เศส ฟิลปิปินส ์องักฤษ 
เกาหล ีอติาล ีสงิคโปร ์ 

160415 ปลาแมคเคอเรล 2.1 3.6 10.1 ไทย จนี อยีปิต ์ฟิลปิปินส ์องักฤษ ลตัเวยี ญีปุ่่ น 
เดนมารก์ โปรตุเกส สเปน  

160431 คารเ์วยีร ์ 8.4 10.7 8.9 เยอรมนั องักฤษ นอรเ์วย ์เนเธอรแ์ลนด ์โปแลนด ์
ชลิ ีฝรัง่เศส สหรฐัฯ เดนมารก์ ไทย 

160413 ปลาซารด์นี 5.4 7.3 6.2 โมรอ็กโก ฟิลปิปินส ์อนิโดนนีเซยี ไทย อนิเดยี 
ลตัเวยี  จนี เซเนกลั สเปน โปรตุเกส 

  ปลาประเภทอื่น 21.3 20.6 13.4   

Sources: ITC calculations based on UN COMTRADE statistics     (Mirror Data) 

 

สถานะการผลิตปลากระป๋องในยูเออี 

ไม่มโีรงงานผลติปลากระป๋องในประเทศ ยเูออพีึง่พาการน าเขา้สงูสุด 95-100% เนื่องจาก
ขาดวตัถุดบิ (ไม่มอีุตสาหกรรมประมงขนาดใหญ่) และเน้นการส่งออกต่อ (Re-export) แทนการผลติใน
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ประเทศ   ไม่มผีู้ผลติหลกัในยูเออี แต่มโีรงงานรบัจ้างผลติและบรรจุ (co-packer) เช่น บรษิทั Al Jazira 
Canning Factory (ดูไบ) ผลิตซาร์ดีนกระป๋องเล็กน้อย แต่ส่วนใหญ่ Re-pack จากสนิค้าน าเข้า บรษิัท 
UAE Food Industries (กรุงอาบูดาบ)ี ผลติอาหารทะเลกระป๋องบางส่วนแต่ไม่ใช่ทูน่าหลกั และ โรงงาน 
Free Zone Packers (Jebel Ali) ด าเนินการ Re-pack ส าหรบั private label ของ ไฮเปอรม์ารเ์กต็ LuLu และกลุม่ 
Carrefour 

ยูเออีในฐานะฟันเฟืองหลกัแห่งการส่งออกต่อ (Re-export)   

ในแผนที่การค้าสินค้าประมงแปรรูประดับสากล ยูเออีไม่ได้ท าหน้าที่เพียงแค่ตลาด
ผู้บรโิภคที่มกี าลงัซื้อสูงเท่านัน้ แต่ยงัสถาปนาตวัเองขึ้นเป็น "ศูนย์กลางยุทธศาสตร์การกระจายสนิค้า” 
(Strategic Trading Hub) ที่ส าคญัที่สุดแห่งหนึ่งของภูมภิาค ด้วยโครงสร้างพื้นฐานด้านโลจิสตกิส์ที่ล ้า
สมยัและต าแหน่งทีต่ ัง้ทีเ่ป็นประตูเชื่อมต่อส าคญัระหว่างเอเชยี แอฟรกิา และตะวนัออกกลาง 

จากการวเิคราะห์มูลค่าการส่งออกต่อ (Re-export) ในระดบัราคา FOB พบว่า ตลาดมี
การเติบโตอย่างก้าวกระโดดในปี 2565 โดยมยีอดการส่งออกต่อพุ่งสูงถึงประมาณ 103.7 ล้านเหรยีญ
สหรฐั หรอืขยายตวักว่ารอ้ยละ 65.9 เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า สะทอ้นถงึความต้องการสนิค้าที่เร่งตวัขึ้น
อย่างรวดเรว็ในกลุ่มประเทศก าลงัพฒันาและตลาดเกดิใหม่ อย่างไรกต็าม ในปี 2566 มลูค่ามกีารปรบัฐาน
ลงมาอยู่ที่ 88.3 ลา้นเหรยีญสหรฐั ลดลงรอ้ยละ 14.8%   ซึ่งเป็นไปตามสภาวะความผนัผวนของห่วงโซ่
อุปทานและเศรษฐกจิโลกในภาพรวม 

ความแขง็แกร่งของเครอืข่ายการค้าของยูเออีสะท้อนผ่านรายชื่อคู่ค้าหลกัที่รบัสินค้า
ส่งออกต่อ ซึ่งมรีศัมคีรอบคลุมกวา้งขวางตัง้แต่มหาสมุทรอนิเดยีไปจนถงึชายฝัง่แอฟรกิา โดยมปีระเทศ
ปลายทางที่มนีัยส าคญั ได้แก่ ตลาดหลกัในตะวนัออกกลางและแอฟรกิา เช่น เยเมน โซมาเลีย จิบูติ 
กาตาร ์ซาอุดอีาระเบยี อริกั และเคนยา และการเชื่อมต่อสูเ่อเชยี เช่น ศรลีงักา บงักลาเทศ และมาเลเซยี 

การทีส่นิคา้ปลากระป๋องถูกกระจายผ่านยเูออไีปยงัประเทศเหล่านี้ ตอกย ้าถงึบทบาทของ     
ยูเออีในฐานะ “นายหน้าทางการค้า” (Trade Broker) ผู้ควบคุมทิศทางการไหลเวยีนของสินค้าอาหาร
ส าเรจ็รปูในภูมภิาค ซึง่เป็นโอกาสทีผู่ส้ง่ออกไทยจะสามารถใชป้ระโยชน์จากโครงข่ายการกระจายสนิคา้นี้ 
ในการขยายฐานการตลาดเข้าสู่กลุ่มประเทศที่เข้าถึงได้ยากแต่มศีกัยภาพในการเติบโตสูงได้อย่างมี
ประสทิธภิาพ 

ศกัยภาพการส่งออกปลากระป๋องไทย  

ประเทศไทยได้รับการยอมรับในระดับสากลว่าเป็น  “ครัวของโลก” โดยเฉพาะใน
อุตสาหกรรมประมงแปรรูปทีม่มีาตรฐานการผลติและคุณภาพเป็นที่ยอมรบัทัว่ทุกมุมโลก ส าหรบัตลาดยู
เออ ีถอืเป็นหน่ึงใน  คู่คา้ทางยุทธศาสตรท์ีส่ าคญั โดยสนิคา้กลุ่มปลากระป๋องและปลาแปรรูปไดก้ลายเป็น
สนิคา้ส่งออกหลกัทีม่มีูลค่าสูงเป็นอนัดบั 8 ของรายการสนิคา้ทัง้หมดทีไ่ทยส่งออกไปยงัยูเออ ีตอกย ้าถงึ
ความเชื่อมัน่ทีผู่บ้รโิภคในภูมภิาคตะวนัออกกลางมตี่อผลติภณัฑจ์ากประเทศไทย 

โครงสร้างผลิตภัณฑ์ทูน่ากระป๋อง หวัหอกหลักขบัเคลื่อนการเติบโตในพอร์ตสินค้า
ส่งออกกลุ่มปลาแปรรูป เป็นผลติภณัฑ์ “พระเอก” สดัส่วนการส่่งออกสูงที่สุดถงึ ร้อยละ 92.6 ตามมา
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ดว้ย กลุ่มสนิคา้เสรมิศกัยภาพอย่าง อาหารทะเลแปรรปูอื่นๆ ปลาซารด์นีกระป๋อง ปลาแปรรปูประเภทอื่น 
และ ปูกระป๋อง           ซึ่งภาพรวมการส่งออกในช่วง 3 ปีทีผ่่านมา แสดงใหเ้หน็ถงึความเคลื่อนไหวทาง
เศรษฐกจิทีน่่าสนใจ ดงันี้: 

• ปี 2566 ท่ามกลางสภาวะเศรษฐกิจโลกที่ผนัผวน มูลค่าการส่งออกอยู่ที่ 99.7 ล้าน
เหรยีญสหรฐัฯ (ลดลงรอ้ยละ 9.5) ซึง่เป็นการปรบัฐานตามกลไกตลาด 

• ปี 2567 ตลาดกลบัมาขยายตวัอย่างก้าวกระโดด โดยมยีอดส่งออกพุ่งสูงถงึ  140.47       
ล้านเหรยีญสหรฐัฯ หรอืคดิเป็นการเตบิโตกว่าร้อยละ 41.74 สะท้อนถึงการฟ้ืนตวัของอุปสงค์และการ
ขยายช่องทางการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพ 

• ปี 2568 (ม.ค.-ต.ค) ในรอบ 10 เดือนแรกของปี มูลค่าการส่งออกสะสมอยู่ที่ 94.31     
ล้านเหรยีญสหรฐัฯ (ลดลงร้อยละ 22.02) ซึ่งถอืเป็นช่วงเวลาที่ผู้ส่งออกไทยต้องเผชญิกบัความท้าทาย
รอบดา้น ทัง้ในเรื่องของตน้ทุนการผลติและสภาวะการแขง่ขนัทีเ่ขม้ขน้ขึน้ในตลาดโลก 

อย่างไรกต็าม แมมู้ลค่าการส่งออกจะมคีวามผนัผวนตามปัจจยัภายนอก แต่ดว้ยรากฐาน
ที่แขง็แกร่งและภาพลกัษณ์สินค้าไทยที่มีมาตรฐานสูง ยูเออีจึงยงัคงเป็นตลาดหลกัที่ผู้ส่งออกไทยไม่
สามารถละสายตาได ้และยงัมโีอกาสในการพฒันาผลติภณัฑใ์หม่ๆ เพื่อตอบโจทยพ์ฤตกิรรมผู้บรโิภคที่
เปลีย่นแปลงไปในอนาคต 

ช่ือสินค้า มูลค่า : ล้านเหรียญสหรฐั อตัราการขยายตวั (%) สดัส่วน (%) 

2566 2567 2568 
 (ม.ค. - 
ต.ค.) 

2566 2567 2568 
 (ม.ค. - 
ต.ค.) 

2566 2567 2568 
 (ม.ค. - 
ต.ค.) 

ทูน่ากระป๋อง 91.43 130.62 86.74 -12.02 42.86 -22.91 92.26 92.99 91.97 
อาหารทะเลกระป๋องอ่ืน ๆ  6.94 8.70 6.48 60.41 25.34 -12.63 7.01 6.20 6.87 
ซารดี์นกระป๋อง 0.48 0.73 0.75 -39.66 52.65 15.54 0.49 0.52 0.79 

ปูกระป๋อง 0.13 0.22 0.19 1.02 65.80 -16.07 0.14 0.16 0.20 
ปูแปรรปู 0.03 0.05 0.04 -39.79 59.01 101.41 0.03 0.03 0.05 
รวม 99.02 140.33 94.20 -20.86 -31.74 -39.21 99.92 99.90 99.88 
อ่ืนๆ 0.08 0.14 0.11 -10.90 77.02 -12.90 0.00 0.00 0.00 
มูลค่ารวม 99.10 140.47 94.31 -9.39 41.74 -22.02 100.00 100.00 100.00 

ทีม่า : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความรว่มมอืจากกรมศุลกากร 

 

โครงข่ายการค้าเส้นทางสู่มือผู้บริโภคในยูเออี 

ความส าเรจ็ของการน าสนิค้าเข้าสู่ตลาดสหรฐัอาหรบัเอมิเรตส์ไม่ได้ขึ้นอยู่กบัคุณภาพ
สนิค้าเพยีงอย่างเดียว แต่ยงัรวมถึงความเข้าใจใน”ระบบนิเวศทางการค้า” (Trading Ecosystem) ที่มี
ความซบัซ้อนและหลากหลาย โดยโครงสรา้งการกระจายสนิค้าอาหารในยูเออปัีจจุบนัถูกขบัเคลื่อนผ่าน
ช่องทางหลกัทีเ่ชื่อมโยงกนัอย่างมปีระสทิธภิาพ ดงันี้: 
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1. ฟันเฟืองหลกัในการขบัเคลื่อนการน าเขา้ จุดเริม่ต้นของห่วงโซ่อุปทานเริม่จากกลุ่มผู้
น าเขา้และบรษิทัตวัแทน ซึ่งท าหน้าทีเ่ป็นสะพานเชื่อมส าคญั โดยมบีทบาทกวา้งขวางตัง้แต่เป็นผู้ค้าส่ง
ภายในประเทศ ไปจนถึงการเป็นศูนย์กลางการส่ งออกต่อ (Re-export) นอกจากนี้ยังมีกลุ่มบริษัท
นายหน้า และผูจ้ดัหาสนิค้าเฉพาะทางส าหรบัเรอืเดนิทะเล (Ship Chandlers) ซึ่งถอืเป็นช่องทางเฉพาะ 
(Niche Market) ที่มคีวามต้องการสนิค้าอาหารแปรรูปที่เก็บรกัษาได้นานอย่างปลากระป๋องในปริมาณ
มาก 

2. ช่องทางการค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ถือเป็นกลไกหลักในการขบัเคลื่อน
ตลาดปลากระป๋องใน โดยกลุ่ม Hypermarkets และซูเปอรม์ารเ์กต็ เป็นจุดยุทธศาสตรส์ าคญัทีค่รอบคลุม
ผูบ้รโิภคทุกระดบั โดยมสีดัส่วนการวางจ าหน่ายทีส่ะทอ้นโครงสรา้งความต้องการของตลาดอย่างชดัเจน  
ดงันี้ ปลาทูน่า ประมาณรอ้ยละ 70 (สนิคา้หลกั ตอบโจทยค์วามต้องการโปรตนีสูง) ปลาซารด์นีประมาณ
รอ้ยละ 20 (สนิคา้ราคาปานกลาง ใชง้านง่าย) ปลาแมคเคอเรลประมาณรอ้ยละ 10 (สนิคา้ทดแทนเฉพาะ
กลุ่ม) 

จุดเด่นของช่องทางนี้อยู่ที่กลยุทธ์การตลาดแบบบูรณาการ (Omnichannel) ซึ่งผสาน
การขายในหน้าร้านเข้ากับแพลตฟอร์มออนไลน์ โดยผู้ประกอบการค้าปลีกชัน้น า  เช่น LuLu 
Hypermarket, Carrefour และ Union Coop จดัโปรโมชัน่ต่อเนื่องตลอดปี เช่น Buy-Get-Free, Bundle 
Deals และ Loyalty Programs เพื่อกระตุ้นปรมิาณการซื้อและสร้างความผูกพนักบัแบรนด์ นอกจากนี้  
การใชข้อ้มลูเชงิลกึ      (Data Analytics) ช่วยปรบัสนิคา้ตามพฤตกิรรมผูบ้รโิภค เช่น เพิม่สตอ็กปลาทนู่า
แบบ Low-Sodium ส าหรับกลุ่มสุขภาพ  ท าให้ช่องทางนี้ไม่เพียงเป็นจุดกระจายสินค้า  แต่ยังเป็น
เครื่องมอืก าหนดเทรนดต์ลาดอย่างมปีระสทิธภิาพ 

3. ธุรกิจบรกิารอาหาร (Food Service & Online) ในยุคดิจิทลั แพลตฟอร์มอีคอมเมริ์ซ
ยกัษ์ใหญ่อย่าง Amazon.ae, Noon ไดก้ลายเป็นช่องทางใหม่ทีเ่ตบิโตอย่างรวดเรว็ ตอบโจทยพ์ฤตกิรรม
ผูบ้รโิภค  ทีเ่น้นความสะดวกสบาย ขณะเดยีวกนั กลุ่มธุรกจิ Foodservice ซึง่ครอบคลุมตัง้แต่ บรกิารจดั
เลี้ยงนอกสถานที่ (Catering Services) โรงแรม/ร้านอาหาร (HoReCa) มคีวามต้องการปลากระป๋องใน
ฐานะวตัถุดบิส าคญัอย่างต่อเนื่อง 

การเข้าใจถึงพลวตัของแต่ละช่องทางจดัจ าหน่ายนี้ จะช่วยให้ผู้ส่งออกไทยสามารถ
วางแผนการตลาดและเลอืกพนัธมติรทางธุรกจิไดอ้ย่างแม่นย า เพือ่ผลกัดนัใหส้นิคา้ “ปลากระป๋องไทย”  
เขา้ไปอยู่ในใจและอยู่ในตะกรา้สนิคา้ของผูบ้รโิภคในยเูออไีดอ้ย่างยัง่ยนื  

วิเคราะห์โครงสร้างประชากร:บทบาทผู้ขบัเคลื่อนอุปสงคอ์าหารในยูเออี 

ปัจจยัส าคญัที่ท าให้ยูเออกีลายเป็นหนึ่งในตลาดที่มกีารน าเขา้อาหารที่น่าดงึดูดที่สุดใน
โลก คอืโครงสรา้งประชากรทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะตวั ในขณะทียู่เออแีละกลุ่มประเทศ GCC ขยายตวัทาง
เศรษฐกจิอย่างกา้วกระโดด ความตอ้งการก าลงัคนเพือ่รองรบัอุตสาหกรรมการก่อสรา้งและการผลติจงึพุ่ง
สงูขึน้ น าไปสูยุ่ทธศาสตรก์ารเปิดรบัแรงงานต่างชาต ิเขา้มาเป็นฟันเฟืองหลกัในการพฒันาประเทศ  
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การเขา้ใจถงึโครงสรา้งประชากรและขอ้จ ากดัในวถิชีวีติ ไม่เพยีงแต่ช่วยใหผู้ส้่งออกเหน็
ขนาดตลาดที่ชดัเจน แต่ยงัช่วยในการออกแบบผลิตภัณฑ์และรสชาติที่สามารถเข้าไปครองใจกลุ่ม
ผูบ้รโิภคทีม่คีวามหลากหลายทีสุ่ดในภูมภิาคนี้ไดอ้ย่างแม่นย า  

1. ภูมทิศัน์ประชา  ความหลากหลายทีเ่ป็นโอกาสทางการคา้ ปัจจุบนัยเูออมีปีระชากรรวม
ประมาณ 11.40 ล้านคน โดยมสีดัส่วนที่น่าสนใจอย่างยิง่คอื ชาวต่างชาติที่เข้าไปท างาน/ท าธุรกิจ คอื
ประชากรส่วนใหญ่ของประเทศ ในขณะที่ชาวเอมริาติพื้นเมอืงมอียู่ประมาณ 1.3 ล้านคนเท่านัน้ หาก
พจิารณาตามสญัชาตจิะพบกลุ่มผู้บรโิภคหลกัที่ผู้ส่งออกไทยควรให้ความส าคญั ได้แก่ ชาวอนิเดยี 2.6 
ลา้นคน ชาวปากสีถาน 1.2 ลา้นคน ชาวบงักลาเทศ 7 แสนคน ชาวฟิลปิปินส ์5 แสนคน 

2. พฤตกิรรมการบรโิภคทีห่ล่อหลอมจากวถิชีวีติ ความหลากหลายทางเชื้อชาตนิี้น าไปสู่
ความต้องการสนิคา้อาหารที่หลากหลาย  เพื่อตอบโจทยว์ฒันธรรม  การกนิทีแ่ตกต่างกนั อย่างไรก็ตาม 
สิง่หนึ่งทีก่ลุ่มแรงงานเหล่านี้มรี่วมกนัคอื วถิชีวีติทีเ่น้นความสะดวกและคุม้ค่า เนื่องจากการพกัอาศยัส่วน
ใหญ่มกัเป็นลกัษณะการแชรห์อ้งพกั (Shared Accommodation) ซึง่มขีอ้จ ากดัดา้นพืน้ทีแ่ละการประกอบ
อาหาร ด้วยเหตุนี้ ผลิตภัณฑ์ประเภท "ปลากระป๋อง" จึงกลายเป็นสินค้าทางเลือกอันดบัต้น ๆ ของ
ประชากรกลุ่มใหญ่ทีสุ่ดของประเทศ เพราะตอบโจทยท์ัง้ในแงข่อง: 

• ความสะดวก: เหมาะส าหรบัเมนูง่าย ๆ ที่ไม่ซบัซ้อน หรอืใช้เป็นส่วนประกอบของ
อาหารกึง่ส าเรจ็รปู 

• อายุการเกบ็รกัษา: สามารถซื้อกกัตุนได้ในปรมิาณมากโดยไม่ต้องพึ่งพาพื้นที่ตู้เยน็
ขนาดใหญ่ 

• คุณค่าทางอาหาร: เป็นแหล่งโปรตีนราคาประหยดัที่เข้าถึงได้ส าหรบักลุ่มแรงงาน
ทัว่ไป 

เจาะลึกผลิตภณัฑแ์ละความเคล่ือนไหวของตลาดปลากระป๋องในยูเออี  

ในสมรภูมกิารค้าอาหารของยูเออี "ปลากระป๋อง” ไม่ได้เป็นเพยีงสนิค้าพื้นฐาน แต่เป็น
ผลติภณัฑท์ีม่คีวามหลากหลายและสะทอ้นถงึกลยุทธก์ารบรหิารจดัการห่วงโซ่อุปทานทีน่่าสนใจ ดงันี้ 

1. อตัลกัษณ์ของผลติภณัฑ์  :ความหลากหลายทีต่อบโจทยท์ุกไลฟ์สไตล์  
ตลาดปลากระป๋องในยูเออมีกีารแบ่งเซกเมนต์ของผลติภณัฑ์อย่างชดัเจน โดยสนิค้า

หลกัทีค่รองใจผูบ้รโิภคคอืปลาทนู่า ซึง่มใีหเ้ลอืกสรรทัง้ชนิดเนื้อขาวพรเีมยีม (White meat) และ ทนู่าสาย
พนัธุ์เลก็อื่นๆ ทีไ่ม่ไดอ้ยู่ในรูปก้อนเนื้อสขีาว มชีื่อทางการคา้ว่า ‘light tuna’ หรอื ‘chunk light tuna’ โดย
แบ่งตามลกัษณะเนื้อสมัผสัเป็นสองรปูแบบหลกัคอื: 

• Solid Pack: ชิ้นเนื้อใหญ่แน่น ส าหรับผู้ที่เน้นคุณภาพและสุนทรียภาพในการ
รบัประทาน 

• Chunk: ชิน้เน้ือเลก็พอดคี า ซึง่ไดร้บัความนิยมสงูสุดในการปรุงอาหารทัว่ไป 
นอกจากนี้ ผูบ้รโิภคยงัใหค้วามส าคญักบั "สว่นผสมบรรจุ" ทีม่คีวามหลากหลายตามเท

รนด์สุขภาพและรสชาติ ตัง้แต่น ้ามนัพชื น ้ามนัมะกอก ไปจนถึงน ้าเกลือและน ้าแร่ธรรมชาติ (Spring 
Water) โดยมขีนาดบรรจุที่ครอบคลุมทุกความต้องการ ตัง้แต่ขนาดเล็ก 100 กรมั ส าหรบัมื้อด่วนส่วน
บุคคล ไปจนถงึขนาดใหญ่ 450 กรมั ส าหรบัครอบครวัหรอืธุรกจิบรกิารอาหาร 
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2. ยุทธศาสตร ์"Agile Trade": การปรบัตวัของผูน้ าเขา้ในยุคเศรษฐกจิผนัผวน 
ด้วยบทบาทการเป็น "ประตูการค้าสู่นานาชาติ”  (Regional Gateway) ยูเออีจึงท า

หน้าทีเ่ป็นศูนยก์ลางกระจายสนิคา้ไปยงัตะวนัออกกลาง แอฟรกิา และอหิร่าน ทว่าในภาวะเศรษฐกจิโลก
ชะลอตวั จะพบการเปลีย่นแปลงกระบวนทศัน์ทางการคา้ทีส่ าคญั คอืการทีผู่น้ าเขา้หนัมาใชก้ลยุทธ์ “ลอ็ต
เลก็แต่ถี”่ (Small lot, high frequency) แทนการสัง่ซือ้ครัง้ละจ านวนมหาศาลเหมอืนในอดตี 

การปรบัตวันี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อลดภาระการถอืครองสตอ็กสนิค้า (Inventory Burden) 
และะเพิม่ความคล่องตวัในการส่งมอบสนิคา้ใหถ้งึมอืลูกคา้ไดร้วดเรว็ยิง่ขึ้น ซึ่งถอืเป็นปัจจยัชี้ขาดในการ
รกัษาความไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนัในปัจจุบนั 

3. โครงสรา้งตลาดและการแบ่งระดบัแบรนด์ (Market Segmentation) 
ภูมทิศัน์การบรโิภคในยเูออถีูกจ าแนกออกเป็น 3 ระดบัอย่างเหน็ไดช้ดั: 
• ระดบั Premium: ครองตลาดโดยแบรนด์จากยุโรป ทีเ่น้นภาพลกัษณ์ความล ้าสมยั

และมาตรฐานสงูสุด 
• ระดบั Medium / Standard: เป็นพื้นที่ยุทธศาสตร์ส าคญัของ "สนิค้าจากไทย" ที่

ไดร้บัการยอมรบัในเรื่องความคุม้ค่าและมาตรฐานการผลติทีน่่าเชื่อถอื 
• ระดบั Economy: ปลาเมคคาเรล ปลาซารด์นีราคาประหยดัจากฟิลปิปินส ์ซึ่งเจาะ

กลุ่มผูบ้รโิภคทีเ่น้นราคาเป็นปัจจยัหลกั 
4. ถอดรหสัปัจจยัการตดัสนิใจซือ้  :สูค่วามส าเรจ็กุญแจ   
การจะครองใจผูบ้รโิภคในตลาดนี้ ผูส้่งออกจ าเป็นตอ้งเขา้ใจเงื่อนไขส าคญัทีข่บัเคลื่อน

การตดัสนิใจซือ้ อนัไดแ้ก่: 
• ความสมดุลระหว่างราคาและคุณภาพ : ผู้บรโิภคยนิดีจ่ายในราคาที่เหมาะสมกบั

คุณภาพทีไ่ดร้บั 
• มาตรฐานสากลและศาสนา : เครื่องหมายฮาลาล )Halal) คอื "ใบเบกิทาง  "ที่ขาด

ไม่ได ้รวมถงึการระบุขอ้มลูบนฉลากทีช่ดัเจน โดยเฉพาะชนิดของน ้ามนัทีใ่ช้ 
• ความอ่อนไหวต่อราคาในตลาดส่งออกต่อ : เนื่องจากประเทศปลายทางทีร่บัสนิค้า

ต่อจาก  ยูเออสี่วนใหญ่มกี าลงัซื้อจ ากดั ปัจจยัด้านราคาจงึยงัคงเป็นตวัแปรส าคญัในการตดัสนิใจของผู้
น าเขา้กลุ่ม Re-export 

ตลาดปลากระป๋องในยูเออวีนันี้ คอืการผสมผสานระหว่างมาตรฐานสนิคา้ทีเ่ขม้งวดและ
ความคล่องตัวในเชิงธุรกิจ การที่ผู้ส่งออกไทยสามารถรักษาต าแหน่งในระดับ Standard ได้อย่าง
แขง็แกร่ง จงึเป็นโอกาสอนัดทีีจ่ะต่อยอดไปสูส่นิคา้มลูค่าเพิม่เพือ่ขยบัเขา้สูต่ลาดระดบับนในอนาคต  

วิเคราะห์สมรภมิูการค้าใครคือคู่แข่งส าคญัในตลาดยูเออี  

แม้ว่าประเทศไทยจะสามารถรกัษาต าแหน่ง "แชมป์ส่งออก" ในตลาดยูเออ ีมาได้อย่าง
ยาวนาน แต่ท่ามกลางการเปลีย่นแปลงของสภาวะเศรษฐกจิโลก สมรภูมนิี้ไม่ไดง้่ายอย่างทีเ่คย เมื่อคู่แข่ง
จากหลายภูมภิาคต่างพยายามชงิสว่นแบ่งในตลาดทีม่ศีกัยภาพแห่งนี้   
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1. ไทยในฐานะผูน้ าตลาด  :ความแขง็แกร่งท่ามกลางปัจจยัเสีย่ง  
 ปัจจุบันไทยยังคงเป็นผู้เล่นหลักที่ทรงอิทธิพลที่สุด โดยครองส่วนแบ่งตลาดปลา

กระป๋องในยูเออสีูงถงึประมาณ รอ้ยละ 70 และครองอนัดบัหนึ่งต่อเนื่องมาหลายปี อย่างไรกต็าม ความ
ทา้ทายส าคญัทีผู่ผ้ลติไทยตอ้งเผชญิคอื "ความผนัผวนของตน้ทุน "ทัง้ราคาวตัถุดบิปลาทนู่าสดและต้นทุน

ามารถในการแขง่ขนัดา้นราคาในระยะยาวสการผลติทีข่ยบัตวัสงูขึน้ ซึง่สง่ผลโดยตรงต่อขดีความ     
2. การแบ่งเซกเมนตข์องคู่แขง่ :กลยุทธท์ีแ่ตกต่าง 
ในตลาดนี้ คู่แข่งขนัไม่ไดสู้ก้นัดว้ยราคาเพยีงอย่างเดยีว แต่มกีารแบ่งชัน้เชงิการตลาด

อย่างชดัเจน: 
• กลุ่มเจ้าตลาดระดบับน (Premium Segment): สเปนและอติาล ีคอืคู่แข่งที่น่ากลวัใน

กลุ่มสนิคา้เกรดพรเีมยีม โดยมแีบรนด์ทีต่ดิตลาดอย่าง Ortiz และ Klassic จากสเปน รวมถงึ RIO Mare จาก
อติาล ีซึ่งเน้นภาพลกัษณ์ความหรูหราและคุณภาพเนื้อปลาที่เหนือกว่าเพื่อเจาะกลุ่มผู้บรโิภคที่มกี าลงัซื้อ
สงู    

• กลุ่มยุทธศาสตร์ทางวฒันธรรม  (Niche Market) : ฟิลปิปินส ์ใชก้ลยุทธ์ “รสชาตทิี่
คุน้เคย” เพื่อมดัใจแรงงานฟิลปิปินสห์ลายแสนคน ทีพ่ านักอยู่ในยูเออ ีผ่านผลติภณัฑท์ีป่รุงรสเฉพาะตวั 
เช่น รส Calamansi, Adoba และ Hot & Spicy โดยเน้นผลติภณัฑป์ลาซารด์นีเป็นหลกั    

• กลุ่มผูท้า้ชงิดา้นราคา (Price Challenger) : จนี ก้าวเขา้มาเป็นแหล่งอุปทานใหม่ที่
น่าจบัตา โดยเน้นการส่งออกปลาทูน่าสายพนัธุ์ที่ราคาต ่ากว่า เช่น  Euthynnus Affinis เพื่อดึงดูดกลุ่ม
ลูกคา้ทีใ่หค้วามส าคญักบัความประหยดั    

3. ปัจจยัภูมริฐัศาสตร์  :อุปสรรคของคู่แขง่ทีเ่ป็นโอกาสของไทย  
ในขณะทีป่ระเทศอย่าง เยเมนและอหิร่าน มศีกัยภาพในการส่งออกปลาทูน่ากระป๋องเข้าสู่

ยูเออี แต่ทัง้สองประเทศกลบัต้องเผชิญกบัข้อจ ากดัที่รุนแรงจากสภาวะสงครามและการถูกคว ่าบาตรทาง
เศรษฐกิจ ปัญหาเหล่านี้ส่งผลให้ห่วงโซ่การผลิตขาดตอน ทัง้การขาดแคลนวัตถุดิบและข้อจ ากัดด้าน
เทคโนโลยบีรรจุภณัฑ์ (เช่น ฝากระป๋องแบบดึงเปิดง่าย) ท าให้ไม่สามารถขยายฐานตลาดได้อย่างเต็มที่ใน
เวลานี้     

 แมไ้ทยจะยงัคงมแีต้มต่อในดา้นสว่นแบ่งตลาดและความเชื่อมัน่ในคุณภาพ แต่การรกัษา
ระดบัราคาให้สมดุลกบัคุณภาพ (Price-Quality Ratio) ยงัคงเป็นหวัใจส าคญั โดยเฉพาะในกลุ่มสนิค้า
ส าหรบัการส่งออกต่อ (Re-export) ซึ่งมีความอ่อนไหวต่อราคาสูง การที่ผู้ส่งออกไทยสามารถเข้าใจ
พฤตกิรรมของคู่แขง่ในแต่ละระดบั จะช่วยใหเ้ราสามารถวางหมากในสมรภูมนิี้ไดอ้ย่างยัง่ยนื     

ระเบียบปฏิบติัและข้อก าหนดในการน าเข้า 

จ าเป็นต้องปฏบิตัติามมาตรฐานและกฎระเบยีบที่เขม้งวด ทัง้ในด้านภาษี การเงนิ  และ
สุขอนามยั เพื่อใหส้อดคลอ้งกบันโยบายความมัน่คงทางอาหารและบทบญัญตัทิางศาสนาอสิลาม  โดยมี
รายละเอยีดดงันี้ 

1. มาตรการทางภาษีและเงื่อนไขทางการค้า :  ภาษีศุลกากร (Import Duty) ในอตัรา   
รอ้ยละ 5 และภาษมีลูค่าเพิม่ (VAT) ในอตัรารอ้ยละ 5 
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การเสนอราคาและช าระเงนิ: ผู้น าเขา้ในท้องถิน่นิยมการเสนอราคาในรูปแบบ C&F 
(Cost and Freight) โดยระบุสกุลเงินเป็นดอลลาร์สหรัฐ (USD) ส่วนวิธีการช าระเงินที่ได้รับความ
น่าเชื่อถอืสงูสุดคอืการเปิด L/C (Letter of Credit) เพือ่บรหิารความเสีย่งทางการคา้ระหว่างประเทศ 

การขนส่ง: โดยทัว่ไปจะด าเนินการผ่าน การขนส่งทางเรอื เป็นหลกั เนื่องจากสนิค้า
ปลากระป๋องมนี ้าหนกัมากและสามารถเกบ็รกัษาไดน้าน 

2. มาตรฐานบรรจุภณัฑแ์ละฉลากสนิคา้  :  หลงัผูน้ าเขา้ลงทะเบยีนในระบบ IRS 
(Import & Re-export System) ของเทศบาลดไูบ ตอ้งเตรยีมฉลากใหถู้กตอ้งตามกฎอาหารยเูออ ี
โดยเฉพาะ  

✓ อายุการใชง้าน: ระบุวนัผลติ–วนัหมดอายุชดัเจน (ปลากระป๋อง: 24 เดอืนนับจาก
ผลติ) 

✓ ภาษา: ฉลากองักฤษ/อื่นๆ ตอ้งตดิสติก๊เกอรภ์าษาอาหรบัตามมาตรฐาน GCC 
3. การขึน้ทะเบยีนและตรวจสอบคุณภาพ : ก่อนน าเขา้หรอืวางขาย ผูน้ าเขา้ตอ้ง: 

✓ ลงทะเบียนบรษิัท + ใบอนุญาตการค้าผ่าน FIRS Portal (ระบบเฉพาะอาหาร
น าเขา้/ผลติในประเทศ) 

✓ อปัโหลดขอ้มลูสนิคา้ + ฉลาก (ตรวจภาษาอาหรบั + ขอ้มลูครบ) 
✓ ผ่านอนุมตั ิ→ สนิคา้บนัทกึในฐานขอ้มลู สามารถผ่านศุลกากรไดท้นัท ี

4. การทดสอบทางหอ้งปฏบิตักิาร: สนิคา้ต้องมใีบรบัรองผลวเิคราะห ์(COA: Certificate 
of Analysis) พร้อมรายงานการทดสอบ (Lab Test) เพื่อยนืยนัว่าไม่มสีารปนเป้ือนจ าพวก โลหะหนัก 
หรอืสารกนับูด เกนิกว่าทีก่ฎหมายก าหนด 

5. ขอ้ก าหนดด้านเอกสารและมาตรฐานสุขอนามยัพเิศษ : เอกสารประกอบการน าเข้า
เป็นสว่นส าคญัในการผ่านพธิกีารศุลกากร ซึง่ตอ้งผ่านการรบัรองอย่างเป็นทางการ: 

ชุดเอกสารหลัก: ประกอบด้วย Invoice, Bill of Lading, และ Packing List ใบรับรอง
แหล่งก าเนิดสินค้า (Certificate of Origin): ต้องได้รับการประทับตราจากหอการค้าไทย และผ่าน
กระบวนการ Legalization (การรบัรองเอกสาร) จากสถานเอกอคัรราชทูตสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ประจ า
ประเทศไทย 

มาตรฐานสุขอนามยัสตัว์น ้า: ต้องแนบใบรบัรอง Health หรอื Sanitary Certificate จาก
กรมประมง เพือ่ยนืยนัความปลอดภยัตามเงือ่นไขพเิศษ ดงันี้: 

กรณีปลาธรรมชาต:ิ ตอ้งระบุขอ้ความอย่างชดัเจนว่า "WILD CAUGHT" 
กรณีปลาจากการเพาะเลี้ยง: ตอ้งรบัรองว่ามกีารบรหิารจดัการอาหารสตัว ์(Feed) ที ่"ไม่

มสีว่นผสมของโปรตนีจากสุกร" โดยเดด็ขาด เพือ่ใหส้อดคลอ้งกบัมาตรฐานฮาลาลในระดบัสากล 
ตัวอย่างปลากระป๋องในสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
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                     ตามเอกสารแนบทา้ย 

สรปุและข้อเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร ์

อุตสาหกรรมปลากระป๋องไทยจะสามารถรกัษาความเป็นผู้น าในตลาดยูเออีได้ หาก
สามารถผสาน "คุณภาพมาตรฐานสากล "เข้ากบั  "ความคล่องตวัในการปรบัตวัตามกฎระเบียบใหม่ "
พรอ้มกบัการใชก้ลยุทธก์ารตลาดทีเ่ขา้ถงึวฒันธรรมทอ้งถิน่อย่างลกึซึง้  

จากการวเิคราะหส์ภาวะตลาดและปัจจยัแวดลอ้มทางเศรษฐกจิ อุตสาหกรรมปลา
กระป๋องไทยในสหรฐัอาหรบัเอมเิรตสแ์ละภูมภิาคตะวนัออกกลาง ก าลงัเผชญิกบัจุดเปลีย่นส าคญัทีเ่ตม็ไป
ดว้ยโอกาสและความทา้ทาย ซึง่สามารถสรุปเป็นประเดน็เชงินโยบายและแนวทางปฏบิตัไิดด้งันี้ 

1. ศกัยภาพและการเตบิโตของภูมภิาค MENA : ภาพรวมของตลาดอาหารทะเลกระป๋อง 
รวมถงึปลาทนู่ากระป๋องในภูมภิาคตะวนัออกกลางและแอฟรกิาเหนือ (MENA) มแีนวโน้มขยายตวัอย่างมี
นยัส าคญั โดยคาดการณ์อตัราการเตบิโตเฉลีย่สะสมต่อปี (CAGR) อยู่ทีร่อ้ยละ 4.34 ในอกี 5 ปีขา้งหน้า 
ปัจจยับวกส าคญัทีข่บัเคลื่อนความตอ้งการ ไดแ้ก่ : 

• การขยายตวัของสงัคมเมอืงและรายไดสุ้ทธสิว่นบุคคลทีเ่พิม่ขึน้ 
• การปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมสู่การบรโิภคอาหารเพื่อสุขภาพทีเ่น้นโปรตนีจากสตัว์

คุณภาพสงู 
• วิถีชีวิตที่เร่งรีบส่งผลให้ความต้องการอาหารที่มีความสะดวกในการบริโภค  

(Convenience Food) พุง่สงูขึน้ 

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiJ_4Cin5TdAhXBa1AKHUAaBmcQjRx6BAgBEAU&url=https://www.luluwebstore.com/products/lulu-food-cupboard-canned-foods-canned-fish/al-alali/al-alali-white-meat-tuna-60g/pid-8243418.aspx&psig=AOvVaw32XKxyZX64nO5gwwzIpDm6&ust=1535700123449949
https://www.luluwebstore.com/products/lulu-food-cupboard-canned-foods-canned-fish/john-west/john-west-light-meat-tuna-solid-in-sunflower-oil-170g/pid-8311197.aspx
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjy1uCRoJTdAhVMb1AKHRHUD68QjRx6BAgBEAU&url=https://www.luluwebstore.com/products/lulu-food-cupboard-canned-foods-canned-fish/555/555-nutri-5-sardines-in-tomato-sauce-425g/pid-8276696.aspx&psig=AOvVaw2OeRE0-oBZa8H1FDT3PCpS&ust=1535700386908649
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwizi9zcn5TdAhUJL1AKHY0BCNMQjRx6BAgBEAU&url=https://www.luluwebstore.com/products/lulu-food-cupboard-canned-foods-canned-fish/ligo/ligo-sardines-155-gm/pid-8243376.aspx&psig=AOvVaw2yPfuZRZAnTiKQubsEfrkR&ust=1535700313282057
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwi0y6GBoJTdAhXNKVAKHXebD6wQjRx6BAgBEAU&url=https://ae.pricena.com/en/product/century-tuna-chunks-in-vegetable-oil-184g-price-in-dubai-uae-12633065&psig=AOvVaw2OeRE0-oBZa8H1FDT3PCpS&ust=1535700386908649
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiXzvjAn5TdAhUKYlAKHRLwBj0QjRx6BAgBEAU&url=https://ae.pricena.com/en/product/california-garden-light-chunks-tuna-in-water-and-salt-185g-price-in-dubai-uae-11915419&psig=AOvVaw2F_YX_PGkHSeaGz5Tyl-5r&ust=1535700280033546
https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwint8uwoJTdAhXEKVAKHYhzCY0QjRx6BAgBEAU&url=https://saudi.souq.com/sa-en/rio-mare-tuna-with-oliva-oil-80g-x-6-pcs-26905758/i/&psig=AOvVaw2OeRE0-oBZa8H1FDT3PCpS&ust=1535700386908649
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2. จุดเด่นและข้อได้เปรียบเชิงผลิตภัณฑ์ : ผลิตภัณฑ์ปลากระป๋องถือเป็นสินค้าที่มี 
"ความยดืหยุ่นทางอุปสงค์สูง” เนื่องจากสามารถน าไปรงัสรรคเ์มนูที่หลากหลาย ตอบโจทย์ผู้บรโิภคทุก
กลุ่มวฒันธรรมและศาสนา โดยเฉพาะในฐานะสนิคา้ทดแทนอาหารสดทีม่คีุณสมบตัโิดดเด่นในการส ารอง
อาหารภายใตส้ภาวะวกิฤตหรอืความผนัผวนทางเศรษฐกจิ 

3. มาตรการสุขอนามยัความเขม้งวดทีเ่ป็นมาตรฐานบงัคบั: อุปสรรคส าคญัในการส่งออก
สู่กลุ่มประเทศสมาชกิอ่าวอาหรบั (GCC) คอื ความเขม้งวดในการตรวจสอบมาตรฐานสุขอนามยั ผู้ผลติ
ไทยจงึจ าเป็นต้องยกระดบัและรกัษามาตรฐานคุณภาพสนิค้าให้มคีวามสม ่าเสมอ เนื่องจากหน่วยงาน
ภาครฐัใน GCC ใหค้วามส าคญัสงูสุดกบัคุณภาพความปลอดภยัของอาหารและการปฏบิตัติามกฎระเบยีบ
ดา้นฉลากสนิคา้อย่างเคร่งครดั 

4. วเิคราะหส์าเหตุการชะลอตวัของการส่งออกในปี 2568: จากการรายงานสถติโิดยศูนย์
เทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลดักระทรวงพาณิชย์ (ม.ค.-ต.ค. 2568) พบว่ามูลค่าการ
สง่ออกปลาทนู่ากระป๋องลดลง ซึง่มสีาเหตุหลกัมาจาก : 

• ปัจจยัเศรษฐกจิและภูมริฐัศาสตร:์ ความขดัแยง้ในระดบัภูมภิาคสง่ผลใหอุ้ปสงคใ์น
ตลาดโลกชะลอตวั 

• วกิฤตตน้ทุน: ปรมิาณการจบัปลาทูน่าธรรมชาตทิีล่ดลงสง่ผลใหต้้นทุนวตัถุดบิพุ่ง
สงูขึน้ กระทบต่อความสามารถในการแขง่ขนัดา้นราคา 

• อุปสรรคทางการคา้: ความกงัวลต่อมาตรการทางภาษแีละกฎระเบยีบการน าเขา้ที่
ทวคีวามซบัซอ้นและเขม้งวดขึน้ในปัจจุบนั 

5. กลยุทธบ์รรจุภณัฑแ์ละการสือ่สารแบรนด์ 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนั ผู้ประกอบการควรให้ความส าคญักับการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) ที่มีความทันสมัยและสวยงามเพื่อดึงดูดใจผู้บริโภค 
ขณะเดยีวกนัตอ้งมคีวามถูกตอ้งตามกฎระเบยีบการน าเขา้อย่างครบถว้น เช่น รายละเอยีดบนฉลาก ตอ้ง
ระบุส่วนประกอบ ขอ้มูลโภชนาการ ชื่อผู้ผลติ และประเทศต้นทางให้ชดัเจน ขอ้ก าหนดด้านภาษา ต้อง
แสดงผลเป็นภาษาองักฤษคู่กบัภาษาอารบกิ ตามมาตรฐานสากลของกลุ่มประเทศ GCC ภาษาอาระบกิ
จะตอ้งอ่านไดใ้จความ แปลถูกตอ้งตามขอ้มลูตน้ทาง     

6. การสร้างเครอืข่ายและการขยายตลาด : ยุทธศาสตร์ที่ส าคญัที่สุดในการรกัษาฐาน
ลูกค้าและการแสวงหาพันธมิตรใหม่ คือการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในระดับสากล โดยเฉพาะงาน  
Gulfood ณ เมอืงดไูบ ซึง่ถอืเป็นหน้าต่างบานส าคญัในการเขา้ถงึผูน้ าเขา้และผูจ้ดัจ าหน่ายจาก ทัว่ทุกมุม
โลก ช่วยใหผู้ผ้ลติไทยสามารถตดิตามเทรนดต์ลาดและปรบัตวัใหเ้ท่าทนัการเปลีย่นแปลงไดท้นัท่วงที 

-------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองดูไบ 

ธันวาคม 2568 

 

Products brand 
weight 

(g.) 
Price $US 

Country of 
origin 
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Tuna         
Tuna Slices In Water Al Alali  100 2.48 Saudi Arabia 

Fancy Meat Tuna In Water  Al Alali  170 2.51 Saudi Arabia 

Light Meat Chunk Tuna In Sunflower Oil  Afia 160 1.87 Thailand 
Light Meat Tuna Chunks In Water  John West  170 2.48 Thailand 
Light Meat Tuna in Olive Oil  Rio Mare  4 x 80 6.96 Italy 
Light Meat Tuna In Water  Rio Mare 160 3.26 Thailand 
Light Meat Tuna Solid in Water and Salt  Klassic 160 4.2 Spain 
Mexican Style Tuna Salad  Klassic 160 4.73 Spain 
Tuna Belly In Olive Oil Ortiz Ventresca  110 18.46 Spain 

Skipjack Tuna In Sunflower Oil  Al Alali  170 1.94 Thailand 

Skipjack Tuna In Water Simpl 370 3.27 India 

Skipjack Tuna Solid In Olive Oil  Carrefour 170 1.88 Thailand 

Solid White Albacore Tuna In Water  Starkist  340 10.61 USA  

Tuna Flaks  in vegetable oil/hot spicy sauce Century  3 x 180 3.96 Philippines 

White Meat Tuna Solid Pack In Sunflower Oil Al Alali  3 x 170  7.49 Saudi Arabia 

White Solid Tuna In Water And Salt California Garden 170 2.39 Thailand 

Yellowfin Tuna Solid In Extra Virgin Olive Oil Carrefour  170 2.07 Thailand 

Sardine         

Sardines in Tomato Sauce   Pumpui 155 0.95 Thailand 

Sardines in tomato suace /hot suace 555 3x155 2.17 Philippines 

Sardines in Water and Salt  California Garden  155 0.82 Thailand 

Mega Sardines In Tomato Sauce Mega 155 0.79 Philippines 

Zaragoza Spanish Style Sardine In Hot Olive Oil Zaragoza 220 3.9 Philippines 

Sardines  in tomato sauce Ligo 155 2.99 Philippines 

Mackerel         

Mackerels in Tomato Sauce  Pumpui  155 0.95 Thailand 

Scottish Smoked Mackerel Strips With Black Pepper Morrisons 110 4.08 UK 

Mackerel Fillets In Oil 190g Riga Gold  190 3.6 UK 

Salmon         

Atlantic Salmon in Tomato Sauce 230 g Banga 230 1.9 Latvia 

Source: Lulu Hypermarket, Carrefour Hypermarket, Union Coop,Spineys,Waitrose          สำรวจเมื่อวันที ่12 ธ.ค. 2568        

 
 

 

Major Canned Fish Importers & Distributors in the UAE 
 

 
    

Company Name 
Telephone 
No. 

Email Address Website Product Range / Specialization 
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Agro Factory 
+971 4 
320 1881 

info@agro-factory.com agro-factory.com 
Wholesale distributor for brands like 
Seahath Sardines and various private 
labels. 

Al Maya Group 
+971 4 
823 0000 

info@almaya.ae almaya.ae 
canned fish brands across their own 
supermarkets. 

Al Noor Al Jadeed 
Food 

+971 4 
221 6114 

info@alnooraljadeed.com alnooraljadeed.com 
Wholesaler for canned sardines, tuna 
chunks, and light meat tuna flakes. 

Al Seer Group 
+971 4 
372 5300 

info@alseer.com alseer.com 
Major FMCG distributor; manages high-
volume global brands and extensive 
logistics. 

Al Zahraa 
Foodstuff 

+971 4 
269 9443 

info@alzahraafst.com alzahraafst.com 
importer; serves major hypermarkets 
and small retail chains. 

Baquer Mohebi 
Enterprises 

+971 4 
396 9777 

bme@mohebi.com mohebi.com 
premium international brands and 
canned provisions. 

Binca International 
+971 4 
286 3435 

info@binca-
international.com 

binca-
international.com 

Global seafood processor and importer  

Choithrams (T. 
Choithram & Sons) 

+971 4 
368 3141 

info@choithrams.com choithrams.com Canned food 

Emirates Star 
Fisheries 

+971 4 
263 5188 

esfishco@emirates.net.ae 
emiratesfisheries.co
m 

processed fish products, including 
canned varieties. 

Farzana Trading 
+971 4 
320 0111 

info@farzana.ae farzana.ae canned goods and dry food distribution. 

Food Specialities 
Ltd (FSL) 

+971 4 
806 9600 

fsl@foodspecialities.com foodspecialities.com 
specializes in canned tuna, sardines, 
and mackerel. 

Fresh Express 
+971 4 
884 8811 

info@freshexpressint.com freshexpressint.com 
Premium seafood supplier; specializes in 
high-quality canned tuna and gourmet 
seafood items. 

Ghassan Aboud 
Group 

+971 4 
881 6244 

info@gagroup.net gagroup.net 
food hub and distribution arm for global 
seafood brands. 

Global Food 
Industries (GFI) 

+971 6 
533 2933 

info@global-food.com global-food.com 
Part of Albatha Group; handles a mix of 
frozen and value-added preserved 
seafood products. 

Golden Dunes 
General Trading 

+971 4 
513 6623 

info@golden-dunes.com golden-dunes.com 
offers a variety of preserved and canned 
seafood products. 

Gulf Seafood LLC 
+971 4 
881 7300 

info@gulfseafood.ae gsf.ae 
Premium processor and distributor; 
focuses on high-quality tuna and niche 
seafood. 

Hakan Agro 
DMCC 

+971 4 
444 0000 

info@hakan.com hakan.com 
commodity trader specializing in bulk 
supply of canned tuna and sardines. 
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Hassani Group 
(Hassani Trading) 

+971 4 
417 0000 

info@hassanigroup.com hassanigroup.com 
Large-scale distribution; owns Seaworld 
Fish Processing; handles various 
canned seafood brands. 

IFFCO (Tiffany) 
+971 4 
215 0000 

contact@iffco.com iffco.com 
distributes own-brand canned seafood 
(e.g., Sunny brand). 

KGT Group (Al 
Khalsan Trading) 

+971 4 
227 7636 

info@kgtgroup.com kgtgroup.com 
Importers focuses on both raw material 
and processed canned fish. 

Nativo.ae 
800 
628486 

contact@nativo.ae nativo.ae 
Specializes in Brazilian and international 
seafood imports, including canned and 
frozen lines. 

PKM FZE 
+971 4 
887 0100 

info@pkmfze.com pkmfze.com 
Specializes in canned skipjack tuna 
chunks and vegetable oil preparations. 

Reesha General 
Trading 

+971 4 
396 6068 

info@reeshadubai.com reeshadubai.com 
Specialized in bulk canned sardines in 
oil and tomato sauce; major re-exporter. 

Safco International 
+971 4 
807 3333 

info@safcointl.com safcointl.com 
food service distributor; supplies canned 
tuna and seafood to hotels and retail. 

Source 
International 

+971 50 
664 3592 

info@sourceinternational.a
e 

sourceinternational.a
e 

Boutique seafood distributor focused on 
specific sourcing for the HORECA 
sector. 

The Deep Seafood 
Co. 

+971 4 
284 4227 

sales@thedeepseafood.co
m 

thedeepseafood.com 
Large seafood network across 
UAE/Oman; handles canned and frozen 
lines. 

Transmed UAE 
+971 4 
334 9993 

info@transmed.com transmed.com 
Specializes in high-penetration FMCG 
distribution for global canned brands. 

Truebell Marketing 
& Trading 

+971 4 
810 5555 

food@truebell.org truebell.org 
Major supplier to the cruise, catering, 
and retail industries; wide variety of 
canned seafood. 

United Foods 
Company 

+971 4 
338 2688 

info@unitedfoods.ae unitedfoods.ae 
Known for oils/fats but has a massive 
distribution wing for canned proteins. 

West Zone Group 
+971 4 
263 5000 

info@westzone.com westzone.com 
Integrated importer and retailer; 
frequently seeks private-label canned 
fish manufacturers. 

Al Alali (Quality 
Food) 

+971 4 
394 6666 

 
customer.service@qualityf
ood.ae /WhatsApp +971 
52 435 3400 alalali.com 

Premium brand owner; massive 
distribution. 

California Garden 
(GFI) 

+971 4 
320 0333   

 
https://californiagard
en.com 

Leading brand for canned tuna and fava 
beans. 
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Al Seer Group 
+971 4 
372 5300  info@alseer.com alseer.com 

One of the largest logistics/distribution 
firms. 

Federal Foods 
(BRF) 

+971 4 
417 9444   brf-global.com 

Extensive distribution in frozen & canned 
protein. 

Al Douri Group 
+971 4 
239 9900  info@aldourigroup.com aldourigroup.com 

Wholesale supplier to supermarkets. 

Agthia Group 
+971 2 
596 0600 info@agthia.com  agthia.com 

Government-backed food giant; mass 
distribution. 

Abed Khosh 
General Trading 

+971 4 
221 6653 info@abedkhosh.com. 

https://www.abedkho
sh.com 

Deira-based wholesaler; re-export 
specialist. 

United Foods 
Company 

+971 4 
338 2688  info@unitedfoods.ae unitedfoods.ae 

Specializes in pantry staples & canned 
seafood. 

Reesha General 
Trading 

+971 4 
396 6068 

marketing@reeshadubai.c
om, 
info@reeshadubai.com, reeshadubai.com 

Wholesale canned sardines (Private 
Label). 

Ridhu Foodstuff 
Trading 

+971 55 
818 3000 

ridhu20201@gmail.com, 
info@ridhufood.com  

https://www.ridhufoo
dstuff.com  

wholesaler in Al Ras/Deira market. 

Alturab Foodstuff 
Trading 

+971 4 
568 2818 

purchase@alturabfood.co
m/info@alturabfood.com  alturab.ae 

Canned protein and dry goods 
specialist. 

Falcon Global 
Gen. Trading 

+971 4 
333 3460  falcong@emirates.net.ae falconglobal.ae 

Import/Export focus for African markets. 

Summit Trading 
Company 

+971 2 
672 5522 info@summit.ae  

summittrading.ae,htt
ps://www.summit.ae/ 

Key distributor in Abu Dhabi market. 

Abbar Zainy 
Trading 

+971 4 
338 9840 abzashja@emirates.net.ae    

Industrial-scale food supply & 
distribution. 

Al Adil Trading 
+971 4 
372 1000 

customercare@adilstore.c
om, 
jay.datar@aladilgroup.com  adilstore.com 

Specializes in Indian/Subcontinent food 
lines. 

Al Fina Trading 
+971 4 
397 7751 info@alfina.ae  https://alfina.ae 

General trade with focus on South Asian 
brands. 

Al Wasit Foodstuff 
+971 2 
551 1145 Info@wasitfoodstuff.ae alwasit.ae 

foodstuff 

Bright Eazy 
Trading 

+971 4 
225 4443 info@brighteazy.com,  brighteazy.com 

  targeting retail grocers. 

Burhani Oasis 
Trading 

+971 4 
336 0446  info@burhanioasis.com burhanioasis.com 

General trading with focus on canned 
exports. 

Evergreen 
Foodstuff 

+971 4 
338 0055 info@evergreen.ae  www.evergreen.ae  

Importer of organic and natural canned 
fish. 

Farzana Trading 
+971 4 
320 0111 customercare@farzana.ae. farzana.ae 

Logistics-heavy importer of canned 
products. 

Global Food 
Industries 

+971 6 
533 2933 email@global-food.ae.  global-food.com 

Value-added canned and frozen 
seafood. 

mailto:info@agthia.com
https://www.abedkhosh.com/
https://www.abedkhosh.com/
mailto:ridhu20201@gmail.com,
mailto:ridhu20201@gmail.com,
https://www.ridhufoodstuff.com/
https://www.ridhufoodstuff.com/
mailto:purchase@alturabfood.com/info@alturabfood.com
mailto:purchase@alturabfood.com/info@alturabfood.com
mailto:info@summit.ae
mailto:abzashja@emirates.net.ae
mailto:info@brighteazy.com,
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Golden Grains 
Foodstuff 

+971 4 
337 3377 info@ggft.ae, ggft.ae 

Specialized supplier to 2,500+ UAE 
hotels. 

Hakan Agro 
DMCC 

+971 4 
444 0000 

 
INFO@HAKANFOODSDM
CC.COM / 
PRAKASH@HAKANFOO
DSDMCC.COM 

 
https://www.hakanfo
odsdmcc.com/ 

Global commodity trader; bulk canned 
supply. 

Source 
International 

+971 50 
664 3592 

 info@sourceinternational.
ae 

sourceinternational.a
e 

Specialized tuna supply for high-end 
HORECA. 

Transmed UAE 
+971 4 
334 9993 tm.uae@transmed.com transmed.com 

Global FMCG brand management. 

Two A Worldwide 
Trading 

+971 4 
358 1121  info@twoaworld.com. 

 
https://twoaworld.co
m/ 

Diversified trading company with food 
wing. 

Vahid & Ehsan 
Trading 

+971 4 
223 6611 hello@vefood.ae https://vefood.ae  

Specialized in Persian and Middle 
Eastern lines. 

West Zone Group 
+971 4 
263 5000 info@westzone.com,  westzone.com 

Importer for private label supermarket 
brands. 

 
 
 
 

 

https://vefood.ae/

