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ธ สถิตในดวงใจตราบนิจนิรันดร์ น้อมศิระกราน กราบแทบพระยุคลบาท ด้วยส�ำนึกในพระมหากรุณาธิคุณ  
สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง เป็นล้นพ้นอันหาที่สุดมิได้  

สายธารพระเมตตา ยกระดับชีวิตปวงประชา รักษามรดกวัฒนธรรมไทย  
ปวงข้าพระพุทธเจ้าขอตั้งปณิธาน น้อมน�ำหลักการและแนวทางที่ยึดถือประโยชน์ของประชาชนเป็นสูงสุด  

มาเป็นธงชัยในการปฏิบัติงาน เพ่ือสืบสานพระราชปณิธานให้บรรลุผลสืบไป

 	 ในวารสารฉบบันี ้สนค. จะวเิคราะห์เจาะลกึถงึสญัญาณเตอืนทางเศรษฐกจิทีส่ะท้อนสถาณการณ์ของประเทศ 
พร้อมเปิดมุมมองท่ีน่าสนใจ ไปค้นหาค�ำตอบของค�ำถามส�ำคัญที่ว่า “เศรษฐกิจไทย แตะจุดต�่ำสุดแล้วหรือยัง?” 
“เงินเฟ้อต�่ำต่อเนื่อง จะเกิดภาวะเงินฝืด?” ในคอลัมน์ Special Report นอกจากนี้ ยังมีบทความที่น่าสนใจอย่าง 
“Thailand’s AI-Ready Government รัฐบาล+AI ไปได้ไกลกว่าที่เดิม” ความท้าทายด้านนวัตกรรมกับ 
การท�ำงานของราชการ “Sliver is the New Gold เคร่ืองประดับเงิน ความหรูหราในราคาที่เอื้อมถึง”  
เมือ่เครือ่งประดบัไม่จ�ำเป็นต้องแพง แต่ต้องสะท้อนสไตล์และความย่ังยนื “วถิชีาไทยสู่ชาโลก โอกาสการค้า สินค้าไทย
ในตลาดโลก” กระแสฮอตจากมัตจะท่ีดันความต้องการชาพุ่ง รวมไปถึงสรุปข้อมูลภาวะการค้าระหว่างประเทศ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า และ Trade Alert

	 การท�ำความเข้าใจเศรษฐกจิไทยอย่างลกึซึง้นบัเป็นก้าวแรกทีส่�ำคญั กอง บก. หวงัเป็นอย่างยิง่ว่า เนือ้หา
ในวารสารฉบับน้ีจะช่วยจุดประกายความคิด และเป็นเข็มทิศน�ำทางในการตัดสินใจที่ส�ำคัญทั้งในระดับบุคคล  
ภาคธุรกิจและการก�ำหนดนโยบายของประเทศ ขอเชิญทุกท่านร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยไปข้างหน้า  
ด้วยข้อมูลเชิงลึกด้านเศรษฐกิจการค้าจาก สนค.

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

เม่ือวันพุธท่ี 1 ตลุาคม 2568 นายนันทพงษ์ 
จิระเลิศพงษ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงาน
น โ ย บ า ย แ ล ะ ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์ ก า ร ค้ า  
ไ ด้ ม อ บ น โ ย บ า ย ก า ร ด� ำ เ นิ น ง า น 
แก่ผู้บริหารและบุคลากรทั้งส่วนกลาง 
และส่วนภูมิภาค โดยถือเป็นวันแรกของ
การขับเคลื่อนทิศทางใหม่ของ สนค.

สนค. มุ่งสู่ “องค์กรออกแบบอนาคตการค้าไทย”
ขับเคลื่อนด้วย AI และ Data-Driven Intelligence เปลี่ยน DNA สู่ 

Strategic Intelligence & Decision-Making Board

นายนันทพงษ์กล่าวว่า สนค. ในยุคใหม่นี้จะ ต่อยอดจากความส�ำเร็จในการ
ท�ำหน้าที่ Think Tank ท่ีมีการวิเคราะห์เชิงลึกและคาดการณ์ที่เข้มแข็ง  
ไปสู่การเป็น Strategic Early-Warning & Trade Intelligence Agency  
ที่ขับเคลื่อนด้วย AI และ Data-Driven Intelligence เพ่ือเสริมศักยภาพ
ในการเฝ้าระวังและคาดการณ์ความเส่ียงทางเศรษฐกิจการค้าล่วงหน้า  
พร้อมท�ำหน้าที่ เป็น Decision-Making Board ท่ีเสนอทางเลือก 
เชงิยทุธศาสตรใ์หผู้บ้รหิารกระทรวงพาณชิย์ตดัสินใจได้อย่างแม่นย�ำและทันเวลา

การมอบนโยบายครัง้นีจ้งึเปน็จดุเริม่ตน้ของการ “เปลีย่น DNA” ของ สนค. 
จากการเป็นองค์กร Think Tank เชิงวิเคราะห์ ไปสู่การเป็น Strategic 
Intelligence และ Decision-Making Board ท่ีพร้อมออกแบบอนาคต 
การค้าไทยในเวทีโลก
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เศรษฐกิจชะลอตัวหรือเกิดภาวะเงินฝดื

Silver is the New Gold เครื่องประดับเงินความหรูหรา 
ในราคาที่เอื้อมถึง
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ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า เดือนกันยายน 2568

INTERNATIONAL TRADE FOCUS

TRADE ALERT

ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย เดือนกันยายน 2568

เดือนตุลาคม 2568
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171ทบับฉ  ี่

บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687
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ปวงขา้พระพุทธเจ้า ขอน้อมเกลา้น้อมกระหม่อม

รําลกึในพระมหากรุณาธิคณุหาทีสุ่ดมิได้

ขาพระพุทธเจา

คณะผูบริหาร ขาราชการ พนักงานราชการ และลูกจาง สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตรการคา

กระทรวงพาณิชย



เศรษฐกิจชะลอตัวหรือเกิดภาวะเงินฝืด
สัดส่วนสินค้าทีค่วบคุมไม่ได้จากตะกร้าเงินเฟอ้ไทย

7.6% 4.8% 4.0%
น�้ำมันเชื้อเพลิง ผักและผลไม้ ผักและผลไม้

ราคาลดลงจากราคาน�ำ้มันดิบดูไบ ผลผลิตเพ่ิมจากสภาพอากาศ รัฐบาลลดค่า Fit
ทีป่รับตัวลงและบาทแข็งค่า   ลด เอือ้อ�ำนวย   ราคาลดลง (Fuel Adjustment Charge : Ft)   ช่วยลด

เงินเฟอ้ทัง้ทางตรงและทางอ้อมแรงกดดันเงินเฟอ้น�ำเข้า

หากมองจากเงินในกระเป๋าหรือยอดคงเหลือ 
ในบญัชขีองแต่ละคน หลายคนคงรูส้กึถงึแรงกดดนั
ที่ไม่เคยหายไป ค่าครองชีพยังสูง ค่าแรงยังไม่ขยับ 
และภาระหนี้ยังคงหนักหน่วง สิ่ งเหล ่านี้คือ 
เงาสะท้อนของรายได้ท่ีไม่เพียงพอต่อรายจ่าย  
และชีวิตที่ต้องประหยัดมากขึ้นทุกวัน ท่ามกลาง 
ความไม่มั่นคงในชีวิตประจ�ำวัน และความคาดหวัง
ว ่ าชีวิตจะดี ข้ึนในวันข ้างหน ้า  ค� ำถามหน่ึง 
ที่ดังขึ้นเรื่อย ๆ ในสังคมไทยคือ

ของผู้บริโภคเท่านั้น หากยังสะท้อนภาพรวมของ

เศรษฐกิจไทยในปี 2568 ที่ก�ำลังอยู ่ในภาวะ 

การขยายตวัต�ำ่ (Persistent Low Growth) ควบคูกั่บ

อตัราเงนิเฟ้อท่ีทรงตวัในระดบัต�ำ่ ภาวะทีใ่นเชงิสถติิ

อาจดูเป็นข่าวดีด้านเสถียรภาพราคา แต่ในเชิง

เศรษฐกิจมหภาคกลับเป็นสัญญาณเตือนถึงแรง 

ขบัเคลือ่นทางเศรษฐกจิทีอ่่อนแรงลงอย่างต่อเนือ่ง

ในช่วง 9 เดอืนแรกของปี 2568 อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไป

ของไทยลดลงร้อยละ 0.01 และในเดือนกันยายน 

2568 ลดลงร้อยละ 0.72 ส่งผลให้ตดิลบต่อเนือ่งถงึ 

6 เดือน สะท้อนถึงแรงกดดันด้านราคาที่ลดลง 

อย่างชัดเจน โดยเฉพาะจากฝั่งอุปทาน(Specific 

Supply-side Factors) ซึ่งสาเหตุจากหมวดสินค้า

ส�ำคัญที่มีน�้ ำหนักในตะกร ้าเงินเฟ ้อสูง เช ่น  

น�้ำมันเชื้อเพลิง ท่ีมีน�้ำหนักในตะกร้าประมาณ 

ร้อยละ 7.6 ค่ากระแสไฟฟ้า น�้ำหนักประมาณ 

ร้อยละ 4.0 และผักและผลไม้ น�้ำหนักประมาณ 

ร้อยละ 4.8 ซึ่งมีรายละเอียดที่ส�ำคัญ คือ 

ประเด็นที่ 1: ราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกลดลง 

ต่อเนื่อง โดยราคาน�้ำมันดิบดูไบเฉลี่ยปรับตัวลดลง

ตามภาวะเศรษฐกิจโลกที่ ชะลอตัว ขณะท่ี 

กลุ ่มประเทศ OPEC+ เ พ่ิมก� ำ ลังการผลิต 

อย ่างต ่อเนื่อง เมื่อประกอบกับค ่าเ งินบาท 

ที่แข็งค่าข้ึน ยิ่งท�ำให้ราคาน�้ำมันน�ำเข้าของไทย 

ลดลงในเชิงมูลค่า ส่งผลให้แรงกดดันจากเงินเฟ้อ 

น�ำเข้า (imported inflation) ลดลงอย่างมนียัส�ำคญั 

และส่งผ่านผลโดยตรงต่อดัชนีราคาผู้บริโภค (CPI) 

ผ ่านต้นทุนท่ีต�่ำลง เนื่องจากน�้ำมันเชื้อเพลิง 

มีน�้ำหนักราวร้อยละ 7.6 ของตะกร้าเงินเฟ้อ 

เศรษฐกิจไทย
แต ะ จุ ดต�่ ำ สุ ด
แล้วหรือยัง?

ประเดน็ที ่2: ราคาสนิค้าเกษตรลดลงจากผลผลติ

ที่เพิ่มขึ้น หมวดผักและผลไม้ ซ่ึงมีน�้ำหนักรวม

ประมาณร้อยละ 4.8 ของตะกร้า CPI เป็นหมวด 

ที่อ่อนไหวต่อสภาพภูมิอากาศ และฤดูกาลผลิต  

ปี 2568 ถือเป็นปีที่ปัจจัยด้านอุปทานเอื้ออ�ำนวย

ต่อผลผลิตอย ่างชัดเจน ท�ำให ้ผลผลิตออกสู  ่

ตลาดเพิม่ขึน้ต่อเนือ่ง ส่งผลให้ราคาผกัและผลไม้สด

หลายชนิดปรับลดลง และช่วยชะลอแรงกดดัน 

ด้านราคาในหมวดอาหารสดโดยรวม 

ประเด็นที่ 3: มาตรการภาครัฐลดภาระค่าครอง

ชีพและต้นทุนการผลิต ภายใต้ภาวะเศรษฐกิจ 

ที่ชะลอตัวและมีปัญหาเชิงโครงสร้าง รัฐบาลได้

ด�ำเนินมาตรการเพื่อบรรเทาภาระของประชาชน

และภาคธุรกิจ โดยเฉพาะการปรับลดค่าไฟฟ้า 

ผ่านกลไก“ค่าไฟฟ้าผันแปรอัตโนมัติ” (Fuel 

Adjustment Charge : Ft) ซึ่ งส ่งผลต ่อ 

เ งิ น เฟ ้ อทั่ ว ไ ป  ( Head l i n e  I nfla t i on )  

ผ่านสองช่องทางส�ำคัญ ได้แก่ 

(1) ผลโดยตรง เน่ืองจากค่าไฟฟ้ามีน�้ำหนัก

ประมาณร้อยละ 4.0 ของตะกร้าเงินเฟ้อ การลด 

ค่าไฟฟ้าจึงลดแรงกดดันเงินเฟ้อในหมวดพลังงาน

โดยตรง และ (2) ผลทางอ้อม การลดต้นทุน

พลังงานช่วยลดต้นทุนการผลิตของภาคเอกชน  

ส่งผลให้ราคาสินค้าและบริการในหมวดอื่นๆ  

ชะลอตัวตามไปด้วย จากท้ังสามปัจจัยข้างต้น  

จะเห็นได้ว่าการชะลอตัวของเงินเฟ้อไทยในระยะ

หลงัไม่ได้สะท้อนการหดตวัของอปุสงค์ อย่างแท้จรงิ  

หากแต่เกิดจากแรงกดดันด้านต้นทุนท่ีลดลง 

จากปัจจัยภายนอก และมาตรการช่วยเหลือ 

ของภาครัฐ จึงกล่าวได้ว่าภาวะปัจจุบันเป็นเพียง  

“ช ่วงเวลาของเงินเฟ ้อระดับต�่ำ ต ่อเนื่อง 

(Sustained Low Inflation)” มากกว่าการเข้าสู่ 

“ภาวะเงินฝืด (Deflation)” ในเชิงอุปสงค์

นอกจากนี้ ประเทศไทยยังเผชิญแรงกดดันเพิ่มเติม

จากการไหลเข้าของสนิค้าราคาถกูจากต่างประเทศ 

ผ่านแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ ซึ่งได้รับแรงหนุนจาก

ค่าเงินบาทที่แข็งค่า ท�ำให้ต้นทุนการน�ำเข้าลดลง 

สินค้าน�ำเข้ามีความหลากหลายมากขึ้น โดยเฉพาะ

หมวดของใช ้ส ่วนบุคคลและเครื่องใช ้ ไฟฟ ้า  

ส่งผลให้การแข่งขนัในตลาดภายในประเทศรุนแรงขึน้

จนผู้ผลิตในประเทศไม่สามารถปรับราคาขึ้นได้  

เป็นอีกหนึ่งแรงท่ีช่วยกดระดับราคาสินค้าให้อยู ่

3 หมวดนี้ ≈16.4% เป็นหมวดที่มีผลมากต่ออัตราเงินเฟอ้ไทย

เพราะมีน�้ำหนักรวมสูงและราคาลดลงต่อเนื่อง

ตะกร้าเงินเฟอ้ไทย
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ความเชือ่มัน่ผู้บริโภค CCI
ระหว่างเดือน (เมษายน - กันยายน 2568)

สหรัฐฯ ประกาศ
ปรับขึน้ภาษีนําเข้าสินค้า สถานการณ์ความขัดแย้ง

ชายแดน ไทย - กัมพูชา

ประกาศนโยบายคนละครึง่
และเปลีย่นแปลงรัฐบาล

อัตราเงินเฟ้อไทย
ระหว่างเดือน (เมษายน - กันยายน 2568) เทียบกับปก่ีอน

พฤษภาคมเมษายน กันยายนสิงหาคมกรกฎาคมมิถุนายน

พฤษภาคมเมษายน กันยายนสิงหาคมกรกฎาคมมิถุนายน

ท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจขยายตัวในอัตราตํ่า แต่ถ้าภาครัฐมีการเร่งดําเนินมาตรการเชิงรุกเพ่ือป้องกันไม่ให้
เศรษฐกิจเข้าสู่ภาวะเงินฝืดในไตรมาสแรกของปี 2569 อาจสร้างความเชื่อม่ันให้กับผู้บริโภคได้มากย่ิงขึ้น

อัตราเงินเฟอ้พื้นฐานยงัคงเปน็บวดต่อเน่ือง แสดงใหเ้หน็ว่าราคาสนิค้า
และบรกิารท่ีไมเ่ก่ียวขอ้งกับปจัจัยภายนอกยงัขยายตัวมากกว่าปก่ีอน

อัตราเงินเฟอ้ท่ัวไปติดลบต่อเน่ือง 6 เดือน ราคาสนิค้าและบรกิารโดยรวมลดลง

อัตราเงินเฟอ้ผู้บริโภคท่ัวไปท่ีตัดสินค้าท่ีควบคุมไม่ได้ออก เช่น อาหารสด
(เช่น ผักผลไม้ เน้ือสัตว์ ไข่), พลัง (นํา้มัน, ก๊าซ, ไฟฟา้) เรียกว่า
อัตราเงินเฟอ้ผู้บริโภคพ้ืนฐาน

อัตราเงินเฟอ้ผู้บริโภคท่ัวไป

ความเช่ือม่ันผู้บริโภคสูงช่วงปี 2565 - 2566

ช่วยโครงการคนละครึง่
ภาคการท่องเทีย่วขยายตัว
ช่วงหาเสียงเลือกตัง้

2568

2565 2566

CPI inflation

Core inflation

โครงการ "่คนละครึ่งพลัส"
มาตรการกระตุ้นการบริโภคโดยไม่เร่งเงินเฟอ้

ณรงค์ คงสังข์
นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการพิเศษ

เศรษฐกิจชะลอตัวหรือเกิดภาวะเงินฝืด

เงินเฟ้อต�่ำส่งสัญญาณเตือน
รอรัฐพาไทยเลี่ยงเงินฝืด

ในระดับต�่ำแม้ว่าในภาพรวม ประเทศไทยจะยัง 

ไม่เข้าสู่ภาวะเงินฝืดอย่างแท้จริง แต่หากพิจารณา

ในระดับภูมิภาค จะพบสัญญาณที่น ่ า กังวล  

โดยเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งอัตรา

เงินเฟ้อติดลบต่อเนื่องถึง 6 เดือน สอดคล้องกับ

ข้อมลูเศรษฐกิจมหภาคจากธนาคารแห่งประเทศไทย

ในเดือนสงิหาคม 2568 ทีช่ีว่้าการลงทนุภาคเอกชน

หดตัวต่อเนื่องกว่า 6 เดือน การบริโภคภาคเอกชน

ลดลงต่อเนื่อง 5 เดือน และดัชนีรายได้เกษตรกร

ตดิลบต่อเนือ่ง 3 เดอืน จากราคาข้าว มนัส�ำปะหลัง 

ยางพารา และข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ทีล่ดลงจากปีก่อนหน้า 

ขณะที่ภาคท ่องเ ท่ียวก็ ได ้รับผลกระทบจาก 

ความขัดแย้งชายแดน ซึ่งทั้งหมดสะท้อนภาพ  

“การลดลงพร้อมกนัของราคา รายได้และการใช้จ่าย” 

ที่ เ พ่ิมความเสี่ยงต ่อการหดตัวของเศรษฐกิจ 

ในภมูภิาคนีเ้พือ่ลดผลกระทบและป้องกนัไม่ให้เกดิ

ภาวะเงินฝืดในภูมิภาค รัฐบาลได้ด�ำเนินมาตรการ

เฉพาะพื้นที่ เช่น การให้เงินเยียวยาผู้ประสบภัย 

จากเหตกุารณ์ชายแดนใน 7 จงัหวดั ผ่านงบช่วยเหลอื

ครัวเรือนละ 2,000 – 5,000 บาท ขึน้อยูกั่บระยะเวลา

การอพยพรวมถงึการจัดโครงการ “Quick Big Win” 

ของกระทรวงพาณชิย์ เช่น มหกรรมธงฟ้าชายแดน

และเมืองเศรษฐกิจ เพื่อช ่วยลดค่าครองชีพ  

เชื่อมโยงตลาดออนไลน ์  – ออฟไลน ์  และ 

เตรียมจัดงานการค้าชายแดนปี 2569 เพื่อขยาย

โอกาสทางการค้าในภมูภิาคท่ามกลางภาวะเงนิเฟ้อ

ต�่ำและเศรษฐกิจขยายตัวในอัตราต�่ำ ภาครัฐจึงเร่ง

ด�ำเนินมาตรการเชิงรุกเพื่อป้องกันไม่ให้เศรษฐกิจ

เข้าสู่ภาวะเงินฝืดในไตรมาสแรกของปี 2569 โดย

ใช้ทั้งมาตรการกระตุ้นการบริโภคและการปรับ

โครงสร ้างหนี้  ตัวอย ่างเช ่น (1) โครงการ  

“คนละครึ่งพลัส” ซึ่งช่วยกระตุ้นการบริโภคภาค

เอกชนและความเชื่อมั่นทางเศรษฐกิจโดยไม่สร้าง

แรงกดดันเงินเฟ้อ  ถือเป็น มาตรการการคลัง 

ทีไ่ม่เร่งเงนิเฟ้อ ทีเ่หมาะสมกับบรบิทเศรษฐกิจไทย

ในช่วงอุปสงค์อ่อนแรง (2) มาตรการแก้หนี้

ประชาชน ภายใต้ “กองทุนฟื้นฟูและพัฒนาระบบ

สถาบันการเงิน” วงเงินกว่า 1 หมื่นล้านบาท  

โดยใช้กลไก “รวมศูนย์หนี้ ปรับโครงสร้าง ลดต้น 

ลดดอก” เพือ่เพิม่สภาพคล่องให้ภาคครวัเรอืน และ 

(3) มาตรการของกระทรวงพาณิชย์ ในการ

ควบคมุราคาสนิค้าและบรกิารจ�ำเป็น 57 รายการ

ให้สอดคล้องกับต้นทุนจริง มาตรการธงฟ้า 

จ�ำหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคราคาประหยัด และ

มาตรการธงเขียว ซึ่งเน้นลดต้นทุนการผลิตของ

เกษตรกร พร้อมบริหารจัดการอุปสงค์และอุปทาน

ในสนิค้าส�ำคญั และพยงุราคาสนิค้าเกษตรผ่านการ

ส่งออก เพ่ือรักษาเสถียรภาพรายได้เกษตรกร  

ภาพรวมทั้งหมดชี้ชัดว่า “เงินเฟ้อต�่ำ...แต่ไม่ใช่

เงินฝืด” โดยแรงหลักมาจากฝั่งต้นทุนและนโยบาย

พลังงานมากกว่าการหดตัวของอุปสงค์ฝ่ายเดียว 

ท้ายที่สุด ภาวะเงินเฟ้อต�่ำควรถูกใช้เป็น “โอกาส

เชิงนโยบาย” เพื่อขับเคลื่อนมาตรการด้าน

อปุทาน ทัง้การผลกัดนัโครงการสนิค้าราคาย่อมเยา 

กลไกราคาทีเ่ป็นธรรม และการดแูลบรกิารอ่อนไหว

ควบคูก่บัวินยัทางการคลงั รวมถงึการสร้างแรงจงูใจ

ในการลงทุนด้านพลังงาน เพื่อสร้างสมดุลระหว่าง 

“เสถียรภาพด้านราคา” และ“การเติบโตทาง

เศรษฐกิจระยะยาว” ของประเทศไทย

ราคาพลังงานและอาหารสดที่ลดลง ประกอบกับ

การแข่งขนัทางการค้าทีย่งัรนุแรง ท�ำให้ระดบัราคา

ทั่วไปทรงตัวในระดับต�่ำ ขณะที่เศรษฐกิจขยาย

ตัวอย่างไม่ทั่วถึง และยังถูกกดทับด้วยโครงสร้าง

สังคมผู ้สูงอายุและหนี้ครัวเรือนในระดับสูงถึง 

ร้อยละ 87.4 ของ GDP อย่างไรกต็าม อตัราเงนิเฟ้อ

พื้นฐาน (Core inflation) ที่ตัดหมวดอาหารสด

และพลังงานยังคงเป็นบวก สะท้อนว่าราคาสินค้า

และบริการในภาพรวมยังคงขยับขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

และยังไม่เข้าสู ่ภาวะเงินฝืดในเชิงระบบ ทั้งน้ี 

โครงการ “คนละครึง่พลสั” ท�ำหน้าทีเ่ป็นมาตรการ

การคลังที่กระตุ้นเศรษฐกิจโดย ไม่เร่งเงินเฟ้อช่วย

พยงุการบรโิภคและ ความเชือ่มัน่ได้อย่างเหมาะสม 
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เครื่องประดับเป็นองค์ประกอบส�ำคัญ
ของการแต่งกายที่ ส ะท้ อน บุคลิก 
รสนิยม และแฟชั่นในแต่ละยุคสมัย  
วัสดุที่น�ำมาใช้มีทั้งทองค�ำ เงิน และ
อัญมณี ซึ่งนอกจากมี คุณค่าทาง 
ความงามแล้ ว  ยังสะท้อนสถานะ 
ทางสังคมและความเชื่อของผู้สวมใส่ 
โดยเฉพาะ “เงนิ” ทีป่รากฏทัง้ในพิธกีรรม 
การท�ำเป็นเครื่องราง และต่อมาใช้เป็น
ส่ือกลางแลกเปลี่ยนสินค้า ก่อนจะถูก
พัฒนาเป็นเครื่องประดับที่คนทุกชนช้ัน
เข้าถึงได้

	 ปัจจบุนัราคาทองค�ำพุง่สงูท�ำให้ผูบ้รโิภค

หันมาเลือกใช ้  “ เงิน” เป ็นวัสดุหลักของ 

เครื่องประดับมากขึ้น เนื่องจากยังคงความหรูหรา

ในราคาที่ เข ้ าถึ ง ได ้  สอดคล ้อง กับแนวคิด 

“Affordable Luxury” ที่วงการแฟชั่น 

ให้ความส�ำคัญ โดย Vogue ชี้ว่าเทรนด์ปี 2025 

เครื่องเงินยังคงมาแรง ประกอบกับมีการออกแบบ

ที่ ผสมผสาน วัสดุอื่ น เพิ่ มขึ้ น  เช ่น  ทองค� ำ  

Rose Gold หินสี รวมถึงดีไซน์เชิงสถาปัตยกรรม 

ที่เล่นกับแสงและเงา นอกจากนี้ยังเกิดกระแส 

“Personalized Jewelry”  หรือ 

เคร่ืองประดับที่ส่ังท�ำพิเศษ มีเพียงชิ้นเดียวในโลก

ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภครุ่นใหม่ที่เน้นความแตกต่าง 

และมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ประเด็นส�ำคัญที่ท�ำให้

เงินได้รับความนิยมเพิ่มข้ึน คือ ความยั่งยืน 
(Sustainable Silver Jewelry) เนือ่งจาก

เครื่องประดับเงินท�ำมาจากวัสดุรีไซเคิลและ 

มีการเคลือบผิวเพ่ือป้องกันคราบด�ำ ท�ำให้ช่วยลด

การใช ้สารเคมีและเป ็นมิตรต ่อสิ่ งแวดล ้อม  

แนวโน้มนี้ท�ำให้แบรนด์ต่าง ๆ เริ่มพัฒนาสินค้า 

ที่ตอบโจทย์ผู ้บริโภคที่ใส่ใจโลกมากขึ้น

GLOBAL TRADE ATLAS รายงานการน�ำเข้า 
เครื่องประดับเงิน ปี 2567

น�ำเข้าเครื่องประดับเงินทั่วโลก (พิกัดศุลกากร 711311)

มีมูลค่า
ล้านดอลลาร์สหรัฐ7,990.8

ประเทศที่มีมูลค่าน�ำเข้าสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่

838.5 669.6
ฮ่องกง เยอรมนี

สัดส่วน 21.1% สัดส่วน 10.5% สัดส่วน 8.4%
ของการน�ำเข้าเครื่องประดับเงินทั่วโลก ของการน�ำเข้าเครื่องประดับเงินทั่วโลก ของการน�ำเข้าเครื่องประดับเงินทั่วโลก

1,683.0
สหรัฐอเมริกา

ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

	 ไทยมีการส่งออกเครื่องประดับเงินเป็น

อันดับ 1 ของโลก ปัจจุบันส่งออกไป 3 ตลาดหลัก 

คอื สหรฐัอเมรกิา เยอรมน ีและอนิเดยี โดยทีม่ลูค่า

การส่งออกไปอินเดียมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสูงถึง

ร้อยละ 94.7 ในช่วงปี 2565-2567 สาเหตุที่ตลาด

อินเดียเติบโตอย่างก้าวกระโดด มาจากพฤติกรรม 

ผูบ้รโิภครุน่ใหม่ ทัง้ Gen Y และ Gen Z หนัมานยิม

เครื่องประดับเงิน เพ่ือตอบโจทย์ท้ังความสวยงาม 

ทนัสมยั และราคาทีเ่ข้าถงึได้ นอกจากนีก้ระแสแฟชัน่

จากดารา Bollywood ทีน่ยิมสวมใส่เครือ่งประดบั

เงินผสมผสานดีไซน์อินเดียกับสไตล์ตะวันตก  

ยิง่ผลกัดนัให้ความต้องการเพิม่ขึน้ เครือ่งประดบัเงนิ

จากไทย 

	 นอกจากนี้ ไทยยังมีจุดแข็งด้านฝีมือ 

การผลิตที่ประณีต การออกแบบร ่วมสมัย  

เป ็นที่ยอมรับ และความสามารถในการเป็น 

ฐานการผลติ ทีม่จีดุแขง็ด้านฝีมอืการผลติทีป่ระณตี

การออกแบบร ่วมสมัย เป ็นที่ยอมรับ และ 

ความสามารถในการเป ็นฐานการผลิตแบบ  

OEM/ODM ให้กับแบรนด์ต่างชาติ เช่น Pandora  

รวมถึงการให้บริการออกแบบและผลิตครบวงจร 

อย ่ า ง ไ ร ก็ตาม  การที่ ไ ทยยั ง ไม ่ มี แบรนด  ์

เครื่องประดับเ งินระดับโลกเป ็นของตนเอง  

ท�ำให ้มูลค ่าการส ่งออกต่อหน่วยยังไม ่สูงนัก  

เมื่อ เทียบกับประเทศอย ่างอิตาลีที่สามารถ 

เจาะตลาด High-end ได้ จึงเป็นโจทย์ที่ส�ำคัญของ

ไทยที่ต้องปรับเปลี่ยนสินค้าให้เป็น Made in 

Thailand ที่ เป ็น Thai Jewelry Brand  

สามารถดึง เอาเอกลักษณ์ความเป ็นไทยมา 

ผสมผสานกับความหรูหราอย่างลงตัว

เครื่องประดับเงิน  
ความหรูหราในราคาที่เอื้อมถึง

SILVER IS THE
NEW GOLD
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รษิกา สตรีที่หลงใหลในบทกวี วรรณกรรม  
และฟงัเพลงเดิมซ�้ำ ๆ ทุกวัน

แหล่งที่มาข้อมูล: Global Trade Atlas / IJ News Service / GIT / LOYTEE

จากข้อมูลข้างต้นส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า มองเห็นโอกาสการค้าของเครื่องประดับของไทย 
จึงมีข้อเสนอแนวทางในการเสริมสร้างความแข็งแกร่ง ดังนี้

ทั้งนี้ ในยุคที่ Silver is the New Gold เงินเข้ามาแทนที่ทองค�ำในราคาเอื้อมถึงได้ นับว่าเป็นโอกาสที่ส�ำคัญ 
ของไทยในการพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ สร้างเสริมเอกลักษณ์ ตลอดจนเข้าถึงกระแสความนิยม 
ที่เปลี่ยนแปลง พร้อมไปกับการขยายตลาดส่งออกใหม่ ซึ่งจะท�ำให้อุตสาหกรรมเครื่องประดับที่ท�ำจากเงิน 

ในภาพรวมนั้นเติบโตต่อไปได้อย่างยั่งยืน

ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ 
เพ่ือสรา้งมาตรฐานคณุภาพและเอกลกัษณ์
ของสินค้าไทยและการท�ำ Co-branding 
หรือ Licensing Collaboration ระหว่าง

สนิค้าทีผ่ลติกับคาแรคเตอร์ทีม่ฐีานแฟนคลบัชดัเจน 

จะช่วยสร้างกระแส กระตุ ้นให้เกิดความรู ้สึก 

อยากสะสมและสามารถเพิม่มลูค่าให้กบัสนิค้าได้ทนัที 

03
Co-branding 

ประเทศไทยควรใช้ศักยภาพด้านฝีมือที่
ประณตีและมเีอกลกัษณ์เฉพาะตวัเพ่ือตอ่ยอด
สู่การผลิตสินค้าที่ปรับแต่งได้ตามความ
ต้องการของผู้บริโภค (Customizable)  
และเสริมด้วยการสร้างเรือ่งราว (Storytelling) เช่น 

การน�ำแนวคิดด้านความย่ังยืนและการใช้วัสดุ

รไีซเคลิมาใช้ในกระบวนการผลติ ซึง่จะช่วยยกระดบั

ภาพลกัษณ์และความรับผิดชอบต่อสิง่แวดล้อม อาทิ 

แบรนด์ระดับโลกอย่าง Pandora และ Luna & 

Rose ทีใ่ช้โลหะเงนิรไีซเคลิ เป็นวสัดหุลกัในการผลติ

เครื่องประดับ

01
Customizable

02
e-Commerce

ผลกัดนัใหไ้ทยปรบัสถานะจากฐานการผลติ 
OEM/ODM สูก่ารเป็นผูส้ง่ออกในตลาด B2C 
ในรูปแบบ Direct-to-Consumer (D2C) 
ผ่านแพลตฟอร์ม e-Commerce ระดับโลก 
เช่น Etsy, Amazon และ Shopify เพื่อลด 

การพึง่พาตวัแทนจ�ำหน่าย พร้อมท้ังใช้ประโยชน์จาก

ข้อตกลงการค้าเสร ี(FTA) ในการพฒันาห่วงโซ่อปุทาน

ให้เชื่อมโยงกัน เพื่อลดต้นทุนด้านสินค้า ค่าขนส่ง 

และขยายตลาดใหม่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึง

ผู ้ประกอบการไทยยังสามารถใช ้โอกาสจาก 

งานแสดงสนิค้าทีส่�ำคญัอย่าง Bangkok Gems and 

Jewelry Fair ทีจ่ดัขึน้เป็นประจ�ำในการหาคูค้่าใหม่

ซึ่งเป็นช่องทางที่ส�ำคัญเช่นเดียวกัน

ฐิติรัตน์ ทิพย์สุราษฎร์
Arden D. Vale
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ผลิตภัณฑ์ชา

1,526.3

วิถีชาไทยสู่
ชาโลก
โอกาสการค้าสินค้า
ชาไทยในตลาดโลก

สถานการณก์ารคา้สินคา้ชาโลกและไทย พบวา่ ในชว่งหลายปท่ีีผา่นมา
การบริโภคชาได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยในปี 2568 
เกิดปรากฏการณ์กระแสนิยมบริโภคชาเขียวและมัตจะ1 จากส่ือ 
โซเชยีลมเีดยี ท�ำให้มตัจะแทคุ้ณภาพสูงหาซือ้ไดย้ากและมรีาคาสูงขึน้
อย่างมาก จากข้อมูลของ International Tea Committee ชี้ว่า
สภาพภูมิอากาศเปลี่ยนแปลง ท�ำให้ผลผลิตชาลดลง ในขณะท่ี 
ความต้องการสินค้าชาทั่วโลกพุ่งสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว อีกทั้งผู้บริโภค
บางกลุ่มมีค่านิยมว่ามัตจะเป็นเสมือน "กาเฟอีนสะอาด (Clean 
Caffeine)" สามารถดืม่ทดแทนกาแฟ สอดคลอ้งกับเทรนดร์กัสุขภาพ 
ส�ำหรับการผลิตมัตจะจะต้องอาศัยสายพันธุ์พืชเป็นหลัก และยังต้อง
มีกรรมวิธีการผลิตที่ประณีต รวมถึงใช้แรงงานทักษะฝีมือที่มี
ประสบการณ์และความช�ำนาญเฉพาะอีกด้วย

สถานการณต์ลาดชาโลก: มลูคา่สูงแตช่าเขยีวและชาด�ำส่งออกหดตวั
บรษัิทวจิยัตลาดโลก Euromonitor รายงานว่า ในปี 2567 ตลาดค้าปลกีชาทัว่โลก 

มีมูลค่า 51,470 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัว 3.5% จากปีก่อนหน้า โดยชาด�ำ 

มสัีดส่วน 41.3% ของมลูค่าการค้าปลีกชาทัว่โลก รองลงมา คือ ชาเขียว (22.8%) และ

ชาผลไม้/สมนุไพร (19.5%) ทัง้น้ี คาดว่าตลาดค้าปลกีชาโลกจะขยายตวัเฉลีย่ 6.1% ต่อปี 

โดยในปี 2572 จะมีมูลค่าการค้าปลีกชาอยู่ที่ 69,220.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

มูลค่าการส่งออกชาโลก (พิกัดศุลกากร 0902) และผลิตภัณฑ์ชา (พิกัดศุลกากร 210120) ของโลก 

ในปี 2567 การส่งออกมีมูลค่ารวม 9,200.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 1.9% (YoY)

ชาด�ำ ชาเขียว

5,650.7 2,023.5
(เช่น ส่ิงสกัดจากชา ชาที่ผสมได้ทันที)

หดตัว 3.0% หดตัว 7.3% ขยายตัว 11.9%

ชาไทย: ศักยภาพการผลิตและความ
ต้องการภายในประเทศที่เติบโต 
ข ้อมูลจากส� ำนักงานเศรษฐกิจการ เกษตร  

ในปี 2567 ไทยมีผลผลิตชา 106,643 ตัน  

เพ่ิมข้ึน 0.3% จากปีก่อนหน้า ประเทศไทย 

มีการปลูกชาอัสสัมเป ็นหลัก (93.0%) และ 

คาดการณ์ว่าผลผลิตในปี 2568 จะเพิ่มขึ้นเป็น 

107,393 ตัน โดยภาคเหนือเป็นแหล่งปลูกชา 

ที่ส�ำคัญของประเทศ

ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ

นอกจากนี้ Euromonitor รายงานว่า ในปี 2567 

ตลาดค้าปลีกชาของไทย มมีลูค่า 2,262.7 ล้านบาท 

ขยายตวั 4.2% จากปีก่อนหน้า โดยชาเขยีวมมีลูค่า

สูงสุดถึง 1,040 ล้านบาท มีสัดส่วน 46.3% ของ

ตลาดชาไทย รองลงมา คอื ชาผลไม้และชาสมนุไพร 

(23.0%) และชาด�ำ (13.5%) ทัง้นี ้คาดว่าตลาดชาไทย

จะขยายตัวต่อเนื่องเฉลี่ย 2.2% ต่อปี ไปจนถึง 

ปี 2572 ขณะที่มูลค่าตลาดชาพร้อมดื่มของไทย  

อยู ่ ที่  16,834.7 ล ้านบาท ขยายตัว 6.8%  

จากปีก่อนหน้า แสดงถึงแนวโน้มความต้องการชา

ที่พร้อมดื่มและสะดวกสบายเพิ่มขึ้น
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ชาไทยในตลาดโลก: โอกาสส�ำหรับเกษตรกรและผู้ประกอบการ

การส่งออกชาและผลิตภัณฑ์ชาของไทย ในปี 2567 มีมูลค่า 70.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (2,459.4 ล้านบาท)  
มูลค่าการส่งออกขยายตัว 13.6% จากปีก่อนหน้า (ปี 2566 ส่งออกเป็นมูลค่า 61.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

ในภาพรวมไทยเกินดุลการค้าในสินค้ากลุ่มชาและ

ผลิตภัณฑ์ชา ท�ำให้เห็นถึงโอกาสทางการค้าที่ไทย

สามารถพัฒนาศักยภาพการผลิตเพื่อตอบสนอง

ความต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ  

รวมถึงลดการพึ่งพาการน�ำเข้า ส�ำหรับในช่วง  

9 เดอืนแรก (ม.ค. - ก.ย.) ของปี 2568 ไทยส่งออกชา

และผลติภณัฑ์ชา เป็นมลูค่า 61.8 ล้านดอลลาร์สหรฐั 

(2,038.0 ล้านบาท) ขยายตัว 19.6% โดยมีตลาด

ส่งออกที่ส�ำคัญ 5 อันดับแรก ได้แก่ ลาว กัมพูชา 

อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และเวียดนาม มีสัดส่วน 

15.1% 14.5% 14.0% 11.7% และ 8.4%  

ของมูลค่าการส่งออกสินค้าชาและผลิตภัณฑ์ชา

ทั้งหมดของไทย ตามล�ำดับ

การยกระดับสินค้าชาไทยในเวทีโลกอย่างยั่งยืน  

จะเป็นประโยชน์ทั้งต่อผู้ประกอบการ เกษตรกร 

และชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการผลิตชาท่ัวประเทศ 

การพฒันาสนิค้าชาของไทยต้องอาศยัความร่วมมอื

จากทกุภาคส่วนในการเพิม่ผลผลติและคณุภาพของชา 

รวมถงึการเพิม่มลูค่าผ่านการสร้างสรรค์และนวตักรรม 

ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด เช่น

ชาเพ่ือสุขภาพ (Functional Teas)  
ทีส่ามารถเตมิส่วนผสม เช่น โพรไบโอตกิ พฤกษเคมี 

(เช่น อะเซโรลา หรอือาซาอ)ิ เพือ่ตอบโจทย์ผูบ้รโิภค

ที่ต้องการลดความเครียด ปรับปรุงระบบการย่อย

อาหาร หรือเพิ่มพลังงานธรรมชาติ 

ชาพร้อมดื่ม (Ready to Drink) ที่เน้น

ความสะดวก 

ชาสกัดเย็น เพิ่มรสชาติผลไม้หรือดอกไม  ้

ที่ก�ำลังเป็นที่นิยม 

ชารสชาติแปลกใหม่  ที่ท�ำให ้ผู ้บริ โภค 

คาดไม่ถงึและชวนให้ลิม้ลอง เช่น การผสมผสานกบันม

จากพืช (นมอัลมอนด์ นมถั่วเหลือง หรือนมโอ๊ต) 

ผสมผกั สมนุไพร เครือ่งเทศ หรือสนิค้าเกษตรอืน่ ๆ 

เช่น มะพร้าว ลิ้นจี่ ล�ำไย หรือน�ำไปเป็นส่วนผสม 

ในขนมหวาน ไอศกรีม และ

ชายั่งยืน โดยมีกระบวนผลิตและใช้บรรจุภัณฑ ์

ทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม เป็นต้น การกลบัมาซือ้ซ�ำ้

หรือใช้บริการซ�้ำ ซึ่งจะช่วยสร้างโอกาสทางธุรกิจ 

ในอนาคตได้อย่างมีประสิทธิภาพ

หากเกษตรกรและผู้ประกอบการไทยสามารถ 

ปรับตัวหรือตอบรับให้ทันสถานการณ์ตลาดหรือ

ความต้องการ จะเป็นโอกาสทองในการยกระดับ

ศักยภาพการผลิตและการส่งออก รับมือกระแส

ความต้องการชาทั่วโลกที่พุ่งสูงขึ้น

การส่งออก

การน�ำเข้า

ผลิตภัณฑ์ชา

42.3
10,382.6 

การส่งออก

การน�ำเข้า

ชาด�ำ

การส่งออก

การน�ำเข้า

ชาเขียว

13.2
2,460.7

14.7
1,791.1

ขยายตัว 38.9% ขยายตัว 65.2% หดตัว 2.5%
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ตัน ตัน ตัน

ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ตัน ตัน ตัน

การน�ำเข้าชาและผลิตภัณฑ์ชาของไทย ในปี 2567 มีมูลค่า 51.0 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (1,807.7 ล้านบาท)  
มูลค่าการน�ำเข้าขยายตัว 13.6% จากปีก่อนหน้า (ปี 2566 น�ำเข้าเป็นมูลค่า 45.0 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ดังนี้

22.9
1,381.2

16.3
13,462.5

11.8
6,451.3

ขยายตัว 10.9% ขยายตัว 16.8% ขยายตัว 13.4%

กมลลักษม์ แดงโสภณ
นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ

1มัตจะ เป็นค�ำทับศัพท์ภาษาญี่ปุ่นตามส�ำนักงานราชบัณฑิตยสภา 9TPSO Journal



เดือนกันยายน 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

-0.72

0.65

-2.4

0.4

%MoM %YoY %AoA

-0.03

-0.05

-0.1

-0.1

-0.01

0.90

-2.5

0.4

ก.ย. 68

ก.ย. 68

ก.ย. 68

ก.ย. 68

ดัชนี

100.11

101.46

108.2

113.6

100.14

101.51

108.3

113.7

-0.01

0.11

-0.2

0.1

-0.79

0.81

-3.5

0.4

0.08

0.94

-2.5

0.4

ส.ค. 68

ส.ค. 68

ส.ค. 68

ส.ค. 68

	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนกันยายน 2568 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนกันยายน 2568 ลดลงร้อยละ  
0.72 (YoY) ซึ่งปัจจัยหลักมาจากราคาสินค้ากลุ่มพลังงานลดลง ทั้งค่ากระแสไฟฟ้า
และน�ำ้มนัเชือ้เพลงิตามนโยบายของภาครฐั และราคาพลงังานในตลาดโลกทีป่รบัตวัลดลง 
รวมทั้งราคาสินค้าส�ำคัญในกลุ ่มอาหารสดยังคงลดลงเมื่อเทียบกับปีที่ผ ่านมา  
โดยเฉพาะไข่ไก่ ผกัสด และผลไม้สด อย่างไรกต็าม ยงัมสิีนค้าบางรายการทีร่าคาสงูขึน้ 
อาทิ กับข้าวส�ำเร็จรูป ข้าวราดแกง ปลาทู กาแฟผงส�ำเร็จรูป และค่าเช่าบ้าน  
ส่วนดัชนีราคาผู้ผลิต ปรับตัวลดลงตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง และหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ขณะที่
ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง ปรับสูงขึ้นตามดัชนีหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต์  
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต หมวดวัสดุฉาบผิว และหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา 

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนกันยายน 2568

เดือนกันยายน 2568 ลดลงร้อยละ 0.72 (YoY) เดือนกันยายน 2568 ลดลงร้อยละ 2.4 (YoY)

เดือนกันยายน 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.4 (YoY) เดือนกันยายน 2568 เท่ากับ 49.4

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM

-0.
0.
24
10

อาหาร
เคร�่องดื่ม

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.
-0.

37
19

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM
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-1.
-0.

36
28

-1.
-0.

-0.
0.

40
03

0.
-0.

35
55

-1.
0.
85
07

สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

-1.0
-0.2

YoY
MoM

0.6
0.2

YoY
MoM

-4.0
-1.0

YoY
MoM

1.6
-0.3

YoY
MoM

-2.5
-0.4

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ตซ�เมนตไมและ

ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
MoM

YoY
MoM

5.4
-0.1

YoY
MoM

1.2
0.0

YoY
MoM

-0.9
0.1

1.0
0.0

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

-13.4
-0.6

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -12.0

0.5

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-0.5
0.0

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

0.6
0.2

สินคา
กึ่งสำเร็จรูป
YoY
MoM

-4.6
-0.4

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -13.7

-0.9

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
52.3
48.9

+ / -

ก.ย. 68
ส.ค. 68

รับจ้างอิสระ
47.5
46.5

+ / -

ก.ย. 68
ส.ค. 68

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

48.5
45.8

ก.ย. 68
ส.ค. 68

พนักงานเอกชน
49.1
47.5

+ / -

ก.ย. 68
ส.ค. 68

เกษตรกร

+ / -

ก.ย. 68
ส.ค. 68

48.1
46.4

ผู้ประกอบการ

+ / -

ก.ย. 68
ส.ค. 68

50.5
49.0

ก.ย. 68
ส.ค. 68

53.3
52.0

+ / -

พนักงานของรัฐ

47.9

ส.ค. 68 ก.ย. 68

ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

39.2ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

53.7

+ / -

อนาคต อยู่ที่ระดับ

กรุงเทพฯ/
และปริมณฑล
ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคใต้

46.0
+ / -

46.7

45.8

50.4

48.8

49.9

48.8

46.9

51.9

48.7

ก.ย. 68ส.ค. 68

49.4

39.6

56.0

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนกันยายน 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปไตรมาสที่ 4 ของปี 2568   คาดว่าจะอยู่ใกล้ระดับศูนย์ โดยมีปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดิบดูไบ 
ในตลาดโลกต�ำ่กว่าปีก่อนหน้าอย่างมนียัส�ำคญั เนือ่งจากกลุ่มประเทศโอเปกพลสัปรบัเพิม่ก�ำลงัการผลิตอย่างต่อเนือ่ง (2) ภาครฐัได้ด�ำเนนิมาตรการช่วยเหลอืลดภาระค่าครองชพี
อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการปรับลดค่า Ft งวดเดือน ก.ย. – ธ.ค. 2568 มาอยู่ที่ 15.72 สตางค์ต่อหน่วย ส่งผลให้อัตราค่ากระแสไฟฟ้าลดลงเหลือ 3.94 บาทต่อหน่วย  
(3) ราคาผักสดและผลไม้สดต�่ำกว่าปีก่อนค่อนข้างมาก จากผลผลิตที่เข้าสู่ตลาดจ�ำนวนมาก รวมทั้งฐานของราคาผักสดในปีก่อนที่อยู่ระดับสูง และ (4) การจัดกิจกรรมส่งเสริม
การตลาดของผูป้ระกอบการรายใหญ่ เพือ่ให้สอดคล้องกบัภาวะเศรษฐกจิและการแข่งขนัทีส่งูขึน้ ส�ำหรบัปัจจยัสนบัสนนุให้อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปปรบัสงูขึน้ ได้แก่ ราคาสนิค้าเกษตร
บางชนิดและเครื่องประกอบอาหารมีแนวโน้มสูงกว่าปีก่อน เช่น เนื้อสุกร มะขามเปียก กะทิส�ำเร็จรูป กาแฟ เกลือป่น และน�้ำมันพืช เป็นต้น
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 68

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 68

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,807.6

3,734.9

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องโทรสาร โทรศัพท
อุปกรณและสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

+88.8

+57.9

12.3

12.1

6,793.5

2,952.5

21.9

9.5

2,843.4

1,295.8

+14.6

+7.4

+35.3

+3.2

+6.2

+490.4

9.2

4.2

2,053.5

1,933.2

ญี่ปุน

สวิตเซอรแลนด

สหรัฐอเมริกา

จีน

6.6

6.2

1,244.4 +64.9 +0.34.0 1,299.0ฮองกง 4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,200.3

2,993.7

2,546.3 +2.0 8.6 2,479.4 +7.1 8.4

14.1

10.1

จีน

ไตหวัน

ญี่ปุน

2,083.4

1,565.2

+15.7

-24.8

7.0

5.3

1,565.1

1,363.5

-10.6

-2.5

5.3

4.6

สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

+106.5

+61.0

9,432.2

3,104.0

31.8

10.5

+38.7

+109.6

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทงและทองคำ

น้ำมันดิบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - ก.ย. 2568
Jan – Sep 2025

254,575.8
+11.9%

-429.3

ก.ย. 2568
Sep 2025

มูลคาการสงออก
(Export Value)

254,146.5
+13.9%

มูลคาการคารวม 508,722.3
+12.9%

60,666.2
+18.1%

30,970.7
+19.0%

29,695.6
+17.2%

+1,275.2

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนกันยายน 2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกันยายน 2568
30,970.7 (1,000,905 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การส่งออกขยายตัวในอัตราเร่งขึ้นตามความชัดเจนของมาตรการภาษีน�ำเข้า

ต่างตอบแทนของสหรัฐฯ ประกอบกับสัญญาณการผ่อนคลายนโยบายการค้า

ของสหรฐัฯ ทีเ่พิม่มากขึน้ ส่งผลให้บรรยากาศการค้าโลกฟ้ืนตวั การส่งออกไป

ยงัตลาดหลกัและตลาดรองกลบัมาขยายตวัสงู อย่างไรกต็าม การส่งออกสนิค้า

เกษตรของไทยยงัคงอยูใ่นภาวะหดตวั ทั้งนี้ การส่งออก 9 เดือนแรก 
ของปี 2568 ขยายตัวที่ร้อยละ 13.9 หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับ
น�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 13.6

ซึ่งเป็นอัตราการขยายตัวสูงสุดในรอบ 42 เดือน นับตั้งแต่เดือนเมษายน 2565
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัว 15.7%

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 15 ที่ 19.0%

การน�ำเข้า เดือนกันยายน 2568 มีมูลค่า 29,695.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 17.2 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ แผงวงจรไฟฟ้า 

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ น�้ำมันดิบ และเครื่องจักรกลและ 

ส่วนประกอบ เป็นต้น สนิค้าน�ำเข้าทีห่ดตวั ได้แก่ เครือ่งเพชรพลอย อัญมณี 

เงินแท่งและทองค�ำ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ไต้หวัน 

และญี่ปุ่น เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ สหรัฐฯ และสหรัฐอาหรับ

เอมิเรตส์ เป็นต้น

ดลุการคา้ เดอืนกนัยายน 2568 การค้าเกินดลุ 1,275.2 ล้านดอลลาร์สหรฐั

แนวโน้มการส่งออกในช่วงที่เหลือของปี 2568 

คาดว่าจะยงัคงขยายตวั แม้จะอยูใ่นอตัราทีช่ะลอลง โดยได้รบัแรงหนนุจาก

การเติบโตของอุตสาหกรรมเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึงสินค้าเกษตรแปรรูป

และอาหารที่ยังคงมีความต้องการในตลาดโลก อย่างไรก็ตาม ยังมีปัจจัย

เสี่ยงที่ต้องติดตาม ได้แก่ มาตรการตอบโต้ทางการค้าระหว่างสหรัฐฯ และ

จนีทีส่ร้างแรงกดดนัและความผนัผวนต่อห่วงโซ่อปุทานโลก ความเสีย่งจาก

ภาวะชัตดาวน์ของสหรฐัฯ ทีอ่าจยดืเยือ้และส่งผลกระทบต่อการขนส่งสนิค้า 

ทัง้นี ้กระทรวงพาณชิย์ได้เร่งขบัเคลือ่นนโยบายหลายด้าน ท้ังการเจรจากบั

คูค้่าเพือ่เพิม่การน�ำเข้า เร่งปิดดลี FTA ทีอ่ยูร่ะหว่างเจรจา เข้มงวดการตรวจ

สอบถิ่นก�ำเนิดสินค้าในกลุ ่มเฝ้าระวัง รวมถึงสร้างความเป็นธรรม 

ให้ผู้ประกอบการไทย เพื่อให้บรรลุเป้าหมายการส่งออกที่ตั้งไว้

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนกันยายน 2568 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ดันค้าโลกครึ่งแรก '68 พุ่ง 4.9% สวนทางเศรษฐกิจชะลอ

เสนอลดโควตา 47% หวังกู้ก�ำลังผลิตในยุโรป

WTO ชี ้'AI-เร่งน�ำเข้าสหรัฐฯ' 

ยุโรปคุมเข้ม! 'เหล็กนอก'

องค์การการค้าโลก (WTO) คาดว่าปริมาณการค้าโลกปี 2568 จะเติบโต 2.4% สูงกว่า 
ประมาณการเดิมที่ 0.9% ขณะท่ี ปี 2569 คาดว่าปริมาณการค้าจะขยายตัวเพียง 0.5%  
ต�่ำกว่าประมาณการเดิมที่ 1.8% เนื่องจากเศรษฐกิจโลกชะลอตัวและผลกระทบที่ชัดเจนของ 
การขึ้นภาษีน�ำเข้าที่จะถูกสะท้อนเต็มปี ทั้งนี้ ในช่วงครึ่งแรกของปี 2568 การค้าโลกขยายตัว  
4.9% (YoY) เนื่องจากการเร่งน�ำเข้าสินค้าของสหรัฐฯ ก่อนขึ้นภาษี ภาวะเศรษฐกิจที่เอ้ืออ�ำนวย 
การเติบโตของตลาดเกิดใหม่ ตลอดจนความต้องการสินค้าที่เก่ียวข้องกับ AI ที่ช่วยขับเคล่ือน 
การขยายตัวทางการค้าทั่วโลก ซึ่งขยายตัว 20% (YoY) ในช่วงครึ่งแรกของปี 2568 อย่างไรก็ดี 
WTO เตือนว่าการค้าโลกยังมีความเสี่ยงจากมาตรการกีดกันทางการค้าและความไม่แน่นอน 
ด้านนโยบายที่อาจขยายไปยังประเทศและภาคส่วนอื่น แต่มองว่าการค้าสินค้าและบริการด้าน AI  
ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่องจะยังคงเป็นแรงหนุนส�ำคัญ

คณะกรรมาธิการยุโรป (EC) เสนอปรับลดโควตาน�ำเข้าเหล็กปลอดภาษีลงเกือบครึ่ง เหลือ  
18.3 ล้านตันต่อปี ลดลง 47% จากโควตาปี 2567 และเพ่ิมอตัราภาษนี�ำเข้าเป็น 50% ส�ำหรับปรมิาณ
ที่เกินโควตา เพื่อแก้ปัญหาการน�ำเข้าเหล็กที่เพิ่มขึ้นและผลกระทบจากมาตรการภาษีของสหรัฐฯ  
ที่ท�ำให้ผู้ผลิตเหล็กในสหภาพยุโรปใช้ก�ำลังการผลิตเพียง 67% ของศักยภาพการผลิตเท่าน้ัน 
มาตรการนี้จะก�ำหนดให้ผู้น�ำเข้าต้องแสดงหลักฐานแหล่งก�ำเนิดด้วย ซึ่งคาดว่าจะลดสัดส่วน 
การน�ำเข้าเหล็กให้เหลือเพียง 15% ของตลาด และช่วยรักษาต�ำแหน่งงานได้หลายแสนต�ำแหน่ง 
ทั้งนี้ มาตรการเหล่านี้ต้องได้รับความเห็นชอบจากรัฐบาลประเทศสมาชิกสหภาพยุโรป รัฐสภายุโรป 
และการเจรจากับพันธมิตร WTO ซึ่งอาจน�ำไปสู่การก�ำหนดโควตาปลอดภาษีต่อไป

ดีลการค้า อียู-อินเดีย สะดุด!
ถกหลายปมหลักไม่ลงตัว

เอกอัครราชทูตสหภาพยุโรปประจ�ำอินเดีย กล่าวถึงผลการเจรจา FTA อียู-อินเดีย รอบล่าสุด 
ที่ไม่เป็นไปตามที่คาดหวัง โดยครั้งนี้ถือเป็นการเจรจารอบที่ 13 แล้ว แต่ยังไม่สามารถหาข้อสรุปได้ 
เนื่องจากอินเดียยังมีข้อพิจารณาจ�ำนวนมาก ท�ำให้ความตกลงเกิดขึ้นช้ากว่าเป้าหมายที่ต้ังไว้  
ขณะท่ีสหภาพยุโรปมีพันธกรณีด้านสิ่งแวดล้อมที่เข้มแข็ง ทั้ง 2 ฝ่ายยังไม่สามารถหาข้อสรุป 
ในข้อบทที่เกี่ยวกับอุตสาหกรรมยานยนต์ เกษตรกรรม และกฎเกี่ยวกับถิ่นก�ำเนิดสินค้าเคมีภัณฑ ์
เครือ่งจกัร และเหล็กกล้า ส�ำหรบัสาขาบรกิาร อนิเดยีต้องการให้สหภาพยโุรปอนญุาตให้ผูป้ระกอบวชิาชพี
ทีม่ทัีกษะสามารถเคลือ่นย้ายได้ง่ายขึน้ แต่สหภาพยโุรปยงัไม่มรีะบบรบัรองคณุวฒุวิชิาชพีของอนิเดยี 
นอกจากนี ้สหภาพยโุรปยงัต้องพจิารณาจดุยนืของอนิเดยีทีย่กให้รสัเซยีเป็นพนัธมติรเชงิยทุธศาสตร์ 
ซึ่งขัดแย้งกับจุดยืนของสหภาพยุโรปด้วย
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