


	 เมื่อไลฟส์ไตล์ของผู้คนซับซ้อนขึ้น กาแฟจึงก้าวข้ามจากเครื่องดื่มประจ�ำวันไปสู่ 
การเป็นสว่นหนึง่ของวถิชีวีติ จากการเป็นเพียงสนิคา้โภคภณัฑ ์กาแฟก�ำลงัเข้าสูย่คุใหมท่ีเ่ตม็ไปดว้ย
นวัตกรรมและความหลากหลายทั้งในแง่ของไลฟส์ไตล์และสุขภาพ อย่าง ‘กาแฟพิเศษ’  
‘กาแฟเพ่ือสขุภาพ’ ‘กาแฟพรอ้มดืม่’ โดยในวารสารเลม่นีจ้ะพาทกุทา่น “สอ่งเทรนดก์าแฟโลก” 
เจาะลกึตลาดกาแฟ และการน�ำเทคโนโลย ี AI ทีเ่ขา้มาชว่ยยกระดบัการผลติ พรอ้มทัง้เจาะลกึ 
ถงึความส�ำคญัของความยัง่ยนืและจรยิธรรมดา้นสิง่แวดลอ้มและสงัคม ทีก่�ำลงัเขา้มาเปลีย่นโฉม
วงการกาแฟในคอลัมน์ All-Round

 	 นอกจากเทรนด์กาแฟ เคร่ืองดืม่ยอดฮติตลอดกาลแล้ว กอง บก.สนค. ยังได้คดับทความและ
บทวเิคราะห์ด้านเศรษฐกจิการค้าทีน่่าสนใจมาเสร์ิฟกนัอย่างต่อเนือ่ง ไม่ว่าจะเป็น “ผลการส�ำรวจพฤตกิรรม
การเลือกซื้อสินค้าไทยของประชาชน” “Twin Transition: พัฒนาเศรษฐกิจอย่างสมดุล 
ด้วยการเปล่ียนผ่านแบบควบคู”่ “อาเซยีนผลักดนักรอบตกลง DEFA ปรบัระบบนเิวศเศรษฐกิจของอาเซียน
สู ่NEW Economy” รวมไปถงึอัปเดตข้อมลูดชันเีศรษฐกจิการค้า และภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย 
และ Trade Alert ที่มีประเด็นที่น่าสนใจให้ติดตาม อาทิ การตอบโต้ทางการค้าของ สหรัฐฯ และ จีน

	 หลังจากอ่าน “ส่องเทรนด์กาแฟโลก” และอาจท�ำให้ทุกท่านอยากจิบกาแฟอุ่น ๆ สักแก้ว
เพือ่ปลกุพลงั ปลกุความกระปรีก้ระเปร่า สร้างความอบอุน่ให้ร่างกาย ในฤดฝูนทีม่าพร้อมกบัความชืน้และ
อากาศทีเ่ยน็ลง อย่างไรกต็าม ขอให้ผูอ่้านดืม่ในปรมิาณทีเ่หมาะสม ระมดัระวงัเรือ่งปรมิาณคาเฟอนีและ
ความหวานด้วยนะคะ แล้วพบกันใหม่ในวารสารฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 ส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้ (สนค.) กระทรวงพาณชิย์ เผยผลการศึกษา 
“การวเิคราะหก์ารเบีย่งเบนทางการคา้: กรณกีารไหลทะลกัของสนิคา้จนีหลงัสหรัฐฯ ก�ำหนด
ภาษีต่างตอบแทนจากไทย 19%” ผลการศึกษาพบว่า จีนเป็นประเทศที่มีความเส่ียงสูงสุด 
ที่จะเบี่ยงเบนเส้นทางการค้าและส่งออกสินค้าทะลักเข้ามายังประเทศไทย 

	 ตามที่สหรัฐฯ ได้ประกาศอัตราภาษีศุลกากรต่างตอบแทนใหม่เมื่อวันที่ 31 กรกฎาคม 2568 
โดยก�ำหนดอัตราภาษีส�ำหรับไทยที่ 19% แต่ก�ำหนดอัตราที่สูงกว่ากับประเทศคู่ค้าส�ำคัญของไทย 
หลายประเทศ เช่น จนี (34%) ไต้หวนั (20%) เวยีดนาม (20%) และอนิเดยี (25%) สนค. จงึได้ท�ำการศึกษา
วิเคราะห์ โอกาสการเบี่ยงเบนเส้นทางการค้า (Trade Diversion) เพื่อศึกษาผลกระทบและประเมิน 
ความเสีย่งเพือ่เตรยีมมาตรการรับมอืเชิงรกุ โดยพจิารณาจากปัจจยั 6 ด้านหลกั ได้แก่ (1) ช่องว่างอตัราภาษี
และต้นทุน (2) โครงสร้างสินค้าและอุปสงค์ (3) ห่วงโซ่อุปทานและข้อตกลงการค้า (4) โลจิสติกส์และ
ภมูศิาสตร์ (5) ปัจจัยด้านเศรษฐกจิมหภาคและอตัราแลกเปล่ียน และ (6) นโยบายก�ำกบัและการบงัคบัใช้ 
พบว่า จีนยังคงเป็นประเทศที่มีความเสี่ยงสูงที่สุดที่จะมีการไหลทะลักของสินค้าเข้ามาในไทย เนื่องจาก
มีส่วนต่างอัตราภาษีกับไทยมากที่สุดถึง 15% พร้อมเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย เพื่อให้ภาครัฐและ 
ผูป้ระกอบการไทยสามารถรบัมอืกบัผลกระทบเชงิลบ โดยแบ่งเป็นมาตรการระยะสัน้ ทีเ่น้นการเฝ้าระวงั
เชงิรกุและการบงัคบัใช้กฎหมายอย่างเข้มข้น และมาตรการระยะกลางถงึยาว ทีมุ่ง่เน้นการปรับโครงสร้าง
อุตสาหกรรมและเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน

	 ทั้งนี้ สนค. จะน�ำผลการศึกษาและข้อเสนอแนะเชิงนโยบายทั้งหมดเข้าหารือกับหน่วยงาน 
ทีเ่กีย่วข้อง เพือ่ประมวลผลความคดิเหน็และข้อมลู ก่อนจะน�ำมาสูก่ารจดัท�ำยทุธศาสตร์เชงิรกุเพือ่รบัมอื
กับสถานการณ์การไหลทะลักของสินค้าอย่างเป็นรูปธรรมต่อไป

สนค. เผยผลการศึกษาฯ ชี้ สินค้าจาก “จีน” 
เส่ียงทะลักเข้าไทยสูงสุด โดยเฉพาะกลุ่มยานพาหนะ  
อุตสาหกรรม และอุปโภคบริโภค หลังสหรัฐฯ  
ใช้มาตรการภาษีใหม่ พร้อมเสนอมาตรการรับมือเชิงรุก
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24.12%
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26.45%

สินค้าแฟชั่นและเครื่องประดับ

ราคาถูก

ห้างสรรพสินค้า

ด้านคุณภาพสินค้า 

ซื้อลดลง

การเลือกซื้อสินค้าไทยของประชาชน
ผลการส�ำรวจพฤติกรรม

ภาพรวมพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าไทยของประชาชน 
จากการส�ำรวจความคิดเหน็ของประชาชน เดอืนสิงหาคม 2568 จ�ำนวน 5,467 ราย ซึง่ครอบคลมุประชาชนทัว่ประเทศ พบวา่ ประชาชนส่วนใหญ่ยงัคง
มีความนยิมในการเลอืกซือ้สินคา้ไทย โดยเฉพาะสินคา้ในหมวดอาหารและเครือ่งดืม่ทีไ่ด้รบัความนยิมสูงสุด ขณะทีสิ่นคา้หมวดความงามและแฟชัน่ 
ไดร้บัความสนใจเพ่ิมขึน้อย่างต่อเนือ่งและมแีนวโนม้ขยายตัวได้ดใีนอนาคต

ความนยิมการเลอืกซ้ือสินค้าไทยของประชาชน 

สาเหตุทีท่�ำใหป้ระชาชนเลือกซ้ือสินค้าไทย 

แหล่งเลอืกซือ้สินคา้ทีป่ระชาชนนยิมเลือกซ้ือสินคา้ไทย 

การปรบัปรงุสินคา้ไทยทีป่ระชาชนตอ้งการ

แนวโนม้การซือ้สินค้าของประชาชนในช่วงครึง่ปีหลงัของปี 2568 

สินค้าที่ได้รับความนิยม

ประชาชนตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าไทยจากเหตุผล

การเลือกซื้อสินค้าผ่านทาง

ประชาชนต้องการให้สินค้าไทยมีการพัฒนา

แนวโน้มการซื้อสินค้าของประชาชน

	 ทั้งนี้ เพื่อให้การใช้สินค้าไทยได้รับความนิยมและเป็นสินค้าที่ประชาชนให้ความเชื่อมั่น ตลอดจนพัฒนาสินค้าไทยให้มีศักยภาพในการแข่งขันและก้าวสู่ 
การเป็นตลาดกระแสหลักที่ผู้บริโภคเลือกใช้ ซึ่งจะกลายเป็นฐานส�ำคัญในการเสริมสร้างความแข็งแกร่งแก่ผู้ประกอบการในประเทศ กระทรวงพาณิชย์ยังคงด�ำเนิน
มาตรการที่เกี่ยวข้องอย่างต่อเนื่อง อาทิ การขับเคลื่อนโครงการ ไทยท�ำ ไทยใช้ ไทยช่วยไทย เพื่อส่งเสริมให้ประชาชนสนับสนุนสินค้าที่ผลิตในประเทศ การพัฒนาและ
ผลักดันระบบการรับรองคุณภาพสินค้าไทย เช่น เครื่องหมายสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ตลอดจนมาตรการควบคุมการน�ำเข้าสินค้าราคาถูกล้นทะลักจากต่างประเทศ 
ทีอ่าจกระทบต่อการแข่งขนัของสนิค้าไทยอย่างมนียัส�ำคญั รวมถงึการศกึษาแนวทางการพฒันาของสนิค้าไทยอย่างต่อเนือ่ง เพือ่เป็นส่วนสนบัสนนุให้สนิค้าไทยสามารถ
เติบโตและยกระดับศักยภาพของสินค้าไทยได้อย่างมั่นคงและยั่งยืนในระยะยาว
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กาแฟ เป็นเครื่องดื่มที่ได้รับความนิยมบริโภคทั่วโลก และยังมีบทบาทเกี่ยวข้องทั้งในด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และวิถีชีวิต
ประจ�ำวันของผู้คน เพราะกาแฟกลายเป็นไลฟส์ไตล์และสัญลักษณ์ในการเข้าสังคมของคนบางกลุ่ม ข้อมูลจาก Coffee: 
World Markets and Trade โดยกระทรวงเกษตรแห่งสหรัฐอเมริกา (United States Department of Agriculture: 
USDA) รายงานวา่ ปีการผลติ 2567/2568 คนทัว่โลกบรโิภคกาแฟมากถงึ 10.08 ลา้นตนั ขยายตวัรอ้ยละ 3.10 จากปีก่อนหนา้ 
สหภาพยุโรปมีการบริโภคสูงสุด รองลงมา ได้แก่ สหรัฐอเมริกา บราซิล ญี่ปุ่น และฟลิิปปินส์ (ไทยบริโภคกาแฟเป็น 
อันดับที่ 24 ของโลก และมีความต้องการบริโภคในประเทศเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.11 จากปีก่อนหน้า) 

ส่องเทรนด์
กาแฟโลก

เมื่อวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภคทั่วโลก  
พบว่า มีเทรนด์ใหม่ที่น่าสนใจเกิดขึ้นในอุตสาหกรรมกาแฟ ดังนี้

	 ในปี 2567 มีมูลค่า  101,600 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และคาดว่าจะมีมูลค่าถึง 183,000  
ล้านดอลลารส์หรฐั ภายในป ี2573 โดยมอีตัราการเตบิโตตอ่ป ีอยูท่ีร่อ้ยละ 10.4 ในชว่งป ี2568 ถงึ 2573 

	 มีบทบาทในอุตสาหกรรมกาแฟยุคใหม่  เช่น  
ใช้หุ่นยนต์ควบคุมคุณภาพเครื่องดื่ม ชงและเสิร์ฟแทนมนุษย์ 
ออกแบบการแปรรูปกาแฟ คัดแยกเมล็ดกาแฟ เป็นต้น 
ตัวอย่างโรงคั่วกาแฟ คัฟฟา  โรสเตอรี่ (Kaffa Roastery)  
ในฟินแลนด์ ใช้ AI รุ่น “เอไอ โคนิค” (AI - conic)  
ออกแบบกาแฟเบลนด์สไตล์ใหม่ ๆ เป็นครั้งแรกของโลก 

ตลาดกาแฟพิเศษ
(Specialty Coffee)

ทั่วโลก

01

01

02

ตลาดกาแฟพิเศษ (Specialty Coffee) ทั่วโลก

เทคโนโลยี AI 

ผลผลิตกาแฟโลก 
ประเทศที่มีผลผลิตมากที่สุด คือ บราซิล  
รองลงมา ได้แก่ เวียดนาม โคลอมเบีย อินโดนีเซีย และ
เอธิโอเปีย (ไทยมีผลผลิตกาแฟเป็นอันดับที่ 20 ของโลก) 

ตลาดกาแฟโลก 
คาดว่าปี 2568 มีมูลค่า 138,370 ล้านดอลลาร์สหรัฐ
และจะเพ่ิมเป็น 174,250 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ในปี 2573 หรือมีอัตราการเติบโตต่อปี (CAGR)  
ร้อยละ 4.72 ในช่วงคาดการณ์ (ปี 2568 - 2573) 

การส่งออกกาแฟของไทย ปี 2567

การส่งออกกาแฟของโลก ปี 2567

ประเทศที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุด 
5 อันดับแรก คือ  

มีมูลค่า 51,449.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ขยายตัวร้อยละ 21.8

(พิกัดศุลกากร 0901)

อันดับ 1
บราซิล 

22.1%

อันดับ 2
เวียดนาม 

8.2%

อันดับ 4
เยอรมน ี

7.4%

อันดับ 5
โคลอมเบีย

6.9%

อันดับ 3
สวิตเซอร์แลนด ์

7.7%

กาแฟดิบ 

มูลค่า 
4.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ขยายตัวร้อยละ 87.6 

เทคโนโลยี 

AI 

กาแฟคั่ว 

มูลค่า 
4.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ขยายตัวร้อยละ 74.0 

กาแฟส�ำเร็จรูป 

มูลค่า 
145.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ขยายตัวร้อยละ 20.0

เป็นผลมาจากพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป  
และการรับรู้ที่เพ่ิมขึ้นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์กาแฟคุณภาพสูง 
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โดย นางสาวทิพย์วรรณ พรมรังกา นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



แหล่งที่มาข้อมูล: USDA / Mordor Intelligence / TradeMap / ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร /  
GlobeNewswire / Good News from Finland / Solude Air Roasted Coffee / Straits Research

04 กาแฟสกัดเย็น และกาแฟพร้อมดื่ม
Cold Brew & Ready-to-Drink - RTD 

เช่น กาแฟแหล่งก�ำเนิดเดียว (Single Origin) เช่น กาแฟดอยช้าง 
จงัหวดัเชยีงราย กาแฟถ�ำ้สิงห ์และกาแฟเขาทะล ุจงัหวดัชมุพร หรือ
กาแฟเบลนด์พิเศษท่ีรสชาติไม่เหมือนใคร และให้ข้อมูลเชิงลึก 
เกี่ยวกับแหล่งปลูกเพ่ือสร้างคุณค่าและความเชื่อมั่นให้กับแบรนด์

เช่น กาแฟเพ่ิมโปรตีน พรีไบโอติก คอลลาเจนหรือแร่ธาตุ  
นมจากพืช หรือการน�ำวัตถุดิบจากท้องถิ่นมาผสม เช่น ขมิ้น ขิง  
ใบเตย ส้มจี๊ด ส้มเขียวหวาน เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ให้แก่กาแฟ  
และตอบโจทย์ผู้บริโภคที่ใส่ใจสุขภาพ

การสร้างอัตลักษณ์  
พร้อมส่ือสารเรื่องราว  

ให้กับกาแฟ (Storytelling)

พัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟ 
ให้หลากหลายและตอบโจทย์สุขภาพ 

(Functional Coffee) 

ในทุกขั้นตอนตั้งแต่การผลิต การตลาด การสร้างแบรนด์ที่บอกถึง
ความยัง่ยนื การใช้บรรจุภณัฑ์ทีเ่ปน็มติรกับส่ิงแวดล้อม เชน่ แกว้กาแฟ 
หลอดดูด ที่ย่อยสลายได้ เป็นต้น พร้อมทั้งส่ือสารแบรนด์ 
ดว้ยเนือ้หาทีส่ะทอ้นความเปน็ไทย ความยัง่ยนื และคณุค่าทางสังคม

เช่น เทคโนโลยีการบริหารจัดการร้าน เช่น เครื่องชงกาแฟอัจฉริยะ 
ระบบสะสมแต้มดิจิทัล การช�ำระเงินแบบไร้สัมผัส เพ่ือเพ่ิม 
ความสะดวกและทันสมัยให้กับลูกค้า

ส่งเสริมความยั่งยืน 
ในธุรกิจกาแฟ 

การใช้เทคโนโลย ี
ในการด�ำเนินธุรกิจ 

	 จากเทรนด์กาแฟโลกท่ีกล่าวมาข้างต้น ผู้เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุตสาหกรรมกาแฟไทย ตั้งแต่เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ โรงค่ัว ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมกาแฟ  

รวมถึงเจ้าของร้านกาแฟ สามารถน�ำไปปรับใช้เพื่อสร้างโอกาสและรับมือกับความท้าทาย โดยมีข้อเสนอแนวทางการพัฒนา ดังนี้ 

	 อตุสาหกรรมกาแฟไทยยังมโีอกาสเตบิโต จากทัง้การผลติและการบรโิภคทีข่ยายตวัตอ่เนือ่ง เมลด็กาแฟทีป่ลกูและผลติในประเทศไทย 
มีความหลากหลายทั้งสายพันธุ์อะราบิก้าจากภาคเหนือ และโรบัสต้าจากภาคใต้ ซึ่งมีรสชาติและเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น นอกจากนี้  
ผู้ประกอบการไทยควรพัฒนาสินค้าโดยเพ่ิมมูลค่าให้ตรงตามความต้องการตลาด เช่น กาแฟพิเศษ กาแฟพร้อมดื่ม และผลิตภัณฑ์กาแฟ 
เพ่ือสุขภาพ เพ่ือให้สินค้ากาแฟไทยครองใจผู้บริโภคในตลาดทั้งในและต่างประเทศ

 กาแฟ

ความยั่งยืนและ 
จริยธรรม

กาแฟสกัดเย็น และ 
กาแฟพร้อมดื่ม 

เพ่ือสุขภาพ 
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05

04

Cold Brew &  
Ready-to-Drink - RTD

Sustainability and  
Ethical Sourcing

	 ผูบ้รโิภคมองหากาแฟทีใ่ห้ประโยชนม์ากกว่าแคค่าเฟอนี จงึเกิดเปน็ "Functional Coffee" หรอื
กาแฟที่เติมสารอาหารหรือส่วนผสมที่มีประโยชน์ต่อร่างกาย เช่น เติมโปรตีนเพ่ือสร้างกล้ามเนื้อส�ำหรับ
คนรักการออกก�ำลังกาย ผสมพรีไบโอติกเพ่ือส่งเสริมระบบทางเดินอาหาร และเติมวิตามิน คอลลาเจน 
หรือแร่ธาตุส�ำหรับบ�ำรุงสุขภาพ นอกจากนี้ กลุ่มนมพืช (Plant-Based Milk) เช่น ข้าวโอ๊ต อัลมอนด์ 
โกโก้ กลายเป็นส่วนผสมส�ำคัญในกาแฟ เพ่ือตอบสนองเทรนด์สุขภาพและส่ิงแวดล้อม

	 ความต้องการความสะดวกรวดเรว็ส�ำหรบัไลฟส์ไตล์
คนเมือง ท�ำให้ตลาดกาแฟ RTD เตบิโตมหาศาล ทัง้ในรปูแบบ
กระป๋อง ขวด หรือกล่อง ได้รับความนิยมสูงในกลุ่มผู้บริโภค 
Gen Z และ Millennials โดยในปี 2567 ตลาดกาแฟ RTD  
มีมูลค่า  1,350 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และคาดว่าจะเติบโตเป็น 
1,540 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2568 และไปสู่ 4,010  
ล้านดอลลารส์หรฐั ภายในป ี2576 โดยมอีตัราการเตบิโตต่อปี  
อยูท่ีร่อ้ยละ 12.7 ในชว่งระยะเวลาคาดการณ ์(ป ี2568 - 2576)

	 ประเด็นด้านส่ิงแวดล้อมและสังคมเป็นปัจจัยส�ำคัญในการตัดสินใจซื้อ ท�ำให้ผู้บริโภคมองหา 
ตราสัญลักษณ์รับรอง เช่น การค้าที่เป็นธรรม (Fair Trade) การรับรองให้กับผลิตภัณฑ์ที่ผลิต 
อยา่งมคีวามรบัผดิชอบตอ่ส่ิงแวดลอ้มและสังคม (Rainforest Alliance) มาตรฐานอนิทรยี ์การท�ำเกษตร
แบบยั่งยืน การค้าโดยตรงกับเกษตรกร เพ่ือให้แน่ใจว่าเกษตรกรได้รับผลตอบแทนที่เป็นธรรม  
ซึ่งผู้บริโภคมีแนวโน้มยินดีจ่ายเงินเพ่ิมขึ้นส�ำหรับสินค้าที่ยั่งยืน 

03

05

กาแฟเพ่ือสุขภาพ

ความยั่งยืนและจริยธรรม Sustainability and Ethical Sourcing
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Twin Transition
ด้วยการเปลี่ยนผ่านแบบควบคู่
พัฒนาเศรษฐกิจอย่างสมดุล

	 ปจัจบัุนเศรษฐกิจดจิทิลั (Digital Economy) และเศรษฐกจิสีเขยีว (Green Economy) เปน็ประเดน็ท่ีส่งผลต่อ
เศรษฐกจิ การคา้ และสังคมของทกุประเทศอย่างมนียัส�ำคัญ ซึง่ทัง้สองประเดน็มคีวามเช่ือมโยงและผสมผสานกันมากขึน้ และ
เป็นทีม่าของแนวคดิ “การเปลีย่นผ่านแบบควบคู่ (Twin Transition)” ซึง่หมายถึง แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจดว้ยเทคโนโลยี
ดจิทิลั (Digital Transition) พรอ้มกับการพัฒนาทีเ่ปน็มติรกับส่ิงแวดล้อม (Green Transition) โดยประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยี
ดจิทิลัในการด�ำเนนิกจิกรรม กระบวนการผลติ และการให้บริการ เพ่ือให้มปีระสิทธิภาพ ลดการใช้ทรัพยากร และลดการปลอ่ยมลพิษ
ที่ส่งผลกระทบเชิงลบต่อส่ิงแวดล้อม การเปลี่ยนผ่านแบบควบคู่จึงช่วยขับเคลื่อนนวัตกรรมและเทคโนโลยีที่เป็นมิตรต่อ 
ส่ิงแวดลอ้ม เสรมิสรา้งความยดืหยุน่ในการรบัมือกบัการเปลีย่นแปลงของสภาพภมูอิากาศและเทคโนโลย ีพัฒนาความสามารถ
ในการแขง่ขนั รวมถงึสนบัสนนุการบรรลเุปา้หมายการพัฒนาอยา่งยัง่ยนื (Sustainble Development Goals: SDG)

เป็นกรอบนโยบายในการลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก
และส่งเสริมอุตสาหกรรมที่ยั่งยืน เพื่อสนับสนุน 
ให้สหภาพยุโรปลดปริมาณการปล่อยคาร์บอนสุทธิ 
เป็นศูนย์ (Net Zero) ภายในปี ค.ศ. 2050 และ EU 
Digital Compass 2030 เป็นนโยบายที่ส่งเสริมการใช้
เทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจ  
การจ้างงาน และพัฒนาสังคม 

การเปลี่ยนผ่านแบบควบคู่เป็นแนวคิดใหม่ที่หลายประเทศให้ความสนใจมากขึ้น อย่างไรก็ตาม ประเทศต่าง ๆ ยังไม่มีนโยบาย 
หรือมาตรการส�ำหรับการเปลี่ยนผ่านแบบควบคู่โดยเฉพาะ แต่ส่วนใหญ่มีนโยบายหรือมาตรการส่งเสริมในแต่ละด้าน อาทิ

นโยบาย/มาตรการภาครัฐในการส่งเสริมการเปลี่ยนผ่านแบบควบคู่ 

จัดท�ำ European Green Deal 
สหภาพยุโรป

จัดท�ำแผนปฏิบัติการด้านการขับเคลื่อนการพัฒนา
ประเทศด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG พ.ศ. 2564-2570 

จัดท�ำแผนปฏิบัติการด้านการขับเคลื่อนการพัฒนา
ประเทศด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG พ.ศ. 2564-2570  
ที่มีเป้าหมายเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจไทยให้เติบโต 
อย่างย่ังยืน ลดความเหลื่อมล�้ำ  และรักษาสิ่งแวดล้อม 
และแผนแม่บทการส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล ระยะที่ 2  
พ.ศ. 2566-2570 ทีม่เีป้าหมายเพือ่ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ
มูลค่าสูง และเสริมศักยภาพการแข่งขัน โดยมุ่งสร้าง
ระบบทีเ่อือ้ต่อการเปลีย่นผ่านสูเ่ศรษฐกจิดจิทิลั รวมถงึ
มาตรการส่งเสริมการลงทุน ที่สนับสนุนการยกระดับ
เทคโนโลยี กระบวนการผลิต และความสามารถของ 
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเป้าหมาย

ไทย

ซึ่งเป็นกลยุทธ์ในการเสริมสร้างความมั่นคงด้าน 
สิ่งแวดล้อม และเพิ่มความสามารถของประเทศในการ
พึง่พาตนเองในระยะยาว เพือ่สร้างสงัคมและเศรษฐกจิ
ที่ค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม และลดผลกระทบที่เกิดจากการ
เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และ Singapore Smart 
Nation Initiative เป็นการรเิริม่ท่ีมุง่พัฒนาและส่งเสรมิ
การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในทุกภาคส่วน เพื่อสร้างสังคม
เชื่อมโยงกันได้อย่างรวดเร็ว และมีคุณภาพ

จัดท�ำ Singapore’s Green Plan 2030
สิงคโปร์

ซึ่งเป ็นกรอบการด�ำเนินงานส�ำหรับแก้ไขปัญหา 
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และการเสื่อมโทรม
ของทรพัยากรธรรมชาต ิพร้อมทัง้มุง่ส่งเสรมิการเตบิโต
ทางเศรษฐกิจในระยะยาว อย่างยั่งยืน และทั่วถึง และ 
ASEAN Digital Master Plan 2025 เป็นแผนส่งเสริม
และพฒันาดจิทัิลทีค่รอบคลมุหลายด้าน อาท ิการศกึษา 
การด�ำเนนิธรุกิจ การเชือ่มโยงของสงัคม โครงสร้างพืน้ฐาน 
รวมถึงการเชื่อมโยงและการสร ้างความร ่วมมือ 
ในภูมิภาค 

จัดท�ำ Framework for Circular Economy for  
the ASEAN Economic Community 

อาเซียน1 2
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โดย นายภคพล เหงี่ยมไพศาล นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



แหล่งที่มาข้อมูล: World Bank / European data / Business at OECD / European Cluster Collaboration Platform

	 ผูป้ระกอบการทีเ่ปลีย่นผา่นแบบควบคูจ่ะมโีอกาสในหลายดา้น อาท ิการขยายตวัของตลาดสินคา้และบรกิารทีเ่ปน็มิตร
ตอ่ส่ิงแวดลอ้ม ตลาดทัว่โลกใหค้วามส�ำคัญกับสินคา้และบรกิารทีม่คีวามรบัผดิชอบตอ่ส่ิงแวดลอ้มเพ่ิมขึน้ คนรุน่ใหม่ต้องการ
และเต็มใจจ่ายเพ่ือซื้อสินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในกระบวนการผลิตและ 
การบริหารจัดการ ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพ ลดต้นทุน เข้าถึงตลาด และตอบสนองต่อความต้องการของตลาดได้ดีขึ้น และ 
การสนับสนุนจากภาครัฐ อาทิ การสนับสนุนทางการเงินในการปรับเปลี่ยนกระบวนการผลิตเพ่ือลดมลพิษ หรือประยุกต์ใช้
เทคโนโลยดีจิทิลั การฝกึอบรมพัฒนาทกัษะดจิทิลั และการส่งเสริมการตลาด เช่น กระทรวงพาณชิย์ มกีารมอบตราสัญลักษณ์ 
DEmark ให้กับผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบอย่างสร้างสรรค์ตามแนวคิด BCG ใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม หรือมีอายุ 
การใช้งานยาวนาน ตลอดจนสนับสนุนข้อมูลด้านการตลาด และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าทั้งในและ
ต่างประเทศ

	 อย่างไรกต็าม ผูป้ระกอบการไทยยงัเผชิญกบัความท้าทายในหลายมติิ 
อาทิ การแข่งขันกับสินค้าจากต่างประเทศ ที่มีห่วงโซ่อุปทานครบวงจร มีก�ำลัง 
การผลิตสูงกว่า และมีราคาถูกกว่า การปรับตัวรองรับกฎระเบียบที่เปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายย่อยท่ีมีข้อมูล ความรู้ บุคลากร และ
ทรพัยากรอย่างจ�ำกดั และการเปลีย่นแปลงโครงสร้างประชากรของไทย ทีเ่ข้าสู่สงัคม
ผูส้งูอาย ุท�ำให้จ�ำนวนแรงงานในภาคอตุสาหกรรมการผลติลดลง โดยเฉพาะแรงงาน
ที่มีทักษะดิจิทัลและทักษะด้านสิ่งแวดล้อม

การส่งเสริมการเปลี่ยนผ่านแบบควบคู่ให้ประสบผลส�ำเร็จจ�ำเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน  
ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการ รวมถึงประชาชน ในการผลักดันการพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลพร้อมกับ 

การพัฒนาที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมอย่างสมดุล และครอบคลุมทุกมิติ ทั้งด้านสังคม เทคโนโลยี  
นโยบายและกฎระเบียบ และตลาดและเศรษฐกิจ เพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจให้เติบโตอย่างยั่งยืน

โอกาสและความท้าทายของการเปลี่ยนผ่าน 
แบบควบคู่ของผู้ประกอบการไทย 
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เศรษฐกิจของประเทศสมาชิกอาเซียน  
ขับเคลื่อนด้วยเศรษฐกิจดิจิทัล
ระหว่าง 8.4 - 23.6% ต่อ GDP แตกต่างกันไปตามระดับการพัฒนาของประเทศ แต่เติบโตรวดเร็ว 
ทั้งอีคอมเมิร์ซท่ีมีมูลค่า 13.5 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และการช�ำระเงินแบบดิจิทัล 247  
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยมีปัจจัยหนุนส�ำคัญจากการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตท่ีอยู่ในระดับสูง 80%  
นับได้ว่า อาเซียนก�ำลังเปลี่ยนผ่านไปสู่เศรษฐกิจดิจิทัล ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ “NEW Economy”
อาเซียนจึงได้จัดตั้งกรอบความตกลงเศรษฐกิจดิจิทัลอาเซียน หรือที่เรียกโดยย่อว่า  DEFA  
เพ่ือใชป้ระโยชนจ์ากเศรษฐกจิดจิทิลัให้เปน็กลไกส�ำคัญในการขบัเคลือ่นการเตบิโตทางเศรษฐกจิ และ
บรรลุการก้าวข้ึนสู่ภูมิภาคที่มีขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอันดับ 4 ของโลก และเป้าหมายเพ่ิมมูลค่า
เศรษฐกิจดิจิทัลของภูมิภาคอยู่ที่ 2 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ ภายในปี 2573 ขณะเดียวกันต้องมี
มาตรการที่เพียงพอที่จะสร้างความยุติธรรมทางการแข่งขันและความยั่งยืน

เปน็เปา้หมายส�ำคญัของอาเซียนทีจ่ะใหเ้ปน็ความตกลงระดับภมูภิาคฉบับแรกของโลกทีส่รา้งมาตรฐาน
รว่มและอ�ำนวยความสะดวกการคา้การลงทนุดจิทิลัอยา่งปลอดภยั ดงึดดูการลงทนุในอตุสาหกรรมดจิทัิล DEFA

อาเซียนผลักดันกรอบตกลง DEFA  
ปรับระบบนิเวศเศรษฐกิจของอาเซียนสู่
NEW Economy

ประกอบด้วย การค้าดจิทิลั (Digital Trade) เปลีย่นผ่าน
ไปสู ่การค้าแบบไร้กระดาษ ใช้ระบบอิเล็กทรอนิกส์ 
อย่างเต็มรูปแบบ และอีคอมเมิร ์ซข้ามพรมแดน  
(Cross Border E-Commerce) สร้างบรรยากาศ 
การค้าอีคอมเมิร์ซให้มีประสิทธิภาพและเป็นธรรม

ประกอบด้วย ความปลอดภัยของการไหลเวียนและ 
การคุ้มครองข้อมูลข้ามพรมแดน (Cross - Border 
Data Flows and Data Protection) และความมัน่คง 
ทางไซเบอร์ (Online Safety and Cybersecurity) 
แลกเปล่ียนข้อมลูระหว่างกนับนพ้ืนฐานของความปลอดภยั
ของข้อมูลส่วนบุคคล

ประกอบด้วย การช�ำระเงนิและใบแจ้งหนีอ้เิลก็ทรอนกิส์ 
(Digital Payments and E-Invoicing) ส่งเสริม 
การเชือ่มโยงระบบการช�ำระเงินระหว่างประเทศสมาชกิ
แบบเรยีลไทม์ด้วย QR code payment ลดต้นทนุและเวลา 
ไม่ต้องผ่านหลายธนาคารหรือแปลงสกุลเงินหลายครั้ง 
และการพสิจูน์และยนืยนัตวัตนและอตัลกัษณ์ (Digital ID 
and Authentication) อ�ำนวยความสะดวกแก่นกัธรุกิจ
ในการท�ำธุรกรรมในต่างประเทศได้สะดวกมากขึ้น

ประกอบด้วย ความร่วมมอืในประเดน็เทคโนโลยีใหม่ ๆ 
(Cooperation on Emerging Topics) จัดตั้งกลไก 
ในการก�ำหนดมาตรฐานและกฎระเบียบการประยุกต์ 
ใช ้เทคโนโลยีใหม่ ๆ เช ่น AI ความร่วมมือและ 
การเคลือ่นย้ายบคุลากรด้านดจิทิลั (Talent Mobility 
and Cooperation) สนับสนุนให้มีบุคลากรเพียงพอ 
ต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศสมาชิกอาเซียน
ผ่านการร่วมมือพัฒนาทักษะด้านดิจิทัลให้แก่บุคลากร 
และนโยบายการแข่งขัน (Competition Policy) 
ก�ำหนดกฎระเบียบที่สร้างบรรยากาศทางการแข่งขัน 
ความโปร่งใส และสร้างทางเลอืกทีห่ลากหลายให้แก่ผูบ้รโิภค

มิติที่ 1 การขับเคลื่อน 
สู่เศรษฐกิจการค้าดิจิทัล

มิติที่ 3 การสร้างรากฐานเศรษฐกิจ
ดิจิทัลที่ปลอดภัย 

มิติที่ 2 การด�ำเนินธุรกรรม 
ผ่านทางดิจิทัล 

มิติที่ 4 การสร้างสภาพแวดล้อม 
ให้เอื้อต่อการพัฒนา 

อีกทั้งยังเป็นหนึ่งในเป้าหมายหลักของแผนงานบันดาร์เสรีเบกาวัน ที่ผลักดันให้อาเซียนเปลี่ยนผ่านไปสู่เศรษฐกิจดิจิทัล  
โดยเริม่เจรจามาตัง้แตป่ลายป ี2566 เจรจาแลว้ 13 รอบ คบืหนา้แลว้กวา่ 68% ตัง้เปา้ประกาศความส�ำเรจ็ในเดอืนตลุาคม 2568 
และลงนามอย่างเป็นทางการในปี 2569 ซึ่ง DEFA ประกอบด้วย 9 pillars ที่สามารถจ�ำแนกได้เป็น 4 มิติส�ำคัญ
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โดย นายวสุพล สุภาภา นักวิชาการพาณิชย์
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

MARKET
Mosaic



สถานการณ์ปัจจุบัน

ประเทศสมาชิกอาเซียนเช่ือมโยงข้อมูลบนระบบ ASEAN Single Window 
(ASW) มาสักระยะหนึ่งแล้ว ขณะที่ในระดับประเทศมีการเชื่อมโยงข้อมูลของ
หน่วยงานระดบั National Single Window (NSW) ซึง่ในส่วนของกระทรวงพาณชิย์
มีการออก e-Form D ที่เชื่อมโยงข้อมูลการออกหนังสือรับรองถิ่นก�ำเนิดสินค้า
เข้ากับระบบ NSW

ภายใต้กรอบนโยบายการช�ำระเงนิของอาเซยีนส�ำหรับระบบการช�ำระเงนิรายย่อย
แบบเรียลไทม์ข้ามพรมแดน หรือระบบ RT-RPS เป็นส่วนหนึ่งของ Regional 
Payment Connectivity (RPC) ซึง่ธนาคารกลางของประเทศสมาชกิลงนาม MOU 
ตัง้แต่ปี 2565 และเริม่ใช้งานจรงิแล้วในเวยีดนาม กมัพชูา สปป.ลาว อนิโดนเีซยี 
มาเลเซีย สิงคโปร์ และไทย

การค้าดิจิทัล  
(Digital Trade) 

การช�ำระเงินดิจิทัล  
(Digital Payments) 

DEFA ถูกพัฒนาโดยค�ำนึงถึงประชาชนเป็นศูนย์กลาง
และช่วยส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจของ MSMEs 
ซึ่งคิดเป็น 97% ของจ�ำนวนธุรกิจทัง้หมดในอาเซยีน 

สอดคล้องกบัการศกึษา Suominen (2025)  
ระบุว่า DEFA มีความส�ำคัญต่อ 4 เรื่องได้แก่

การลดความแตกต่าง
ด้านกฎระเบียบ 

ระหว่างประเทศสมาชิก

การเปิดโอกาส
เข้าถึงเทคโนโลยี 

การส่งเสริมการเข้าถึง
และ และการใช้ข้อมูล

การดึงดูดการลงทุน  
และเงินทุน

	 นอกจากนี้ DEFA ยังเป็นเครื่องมือส�ำคัญในการบรรลุความยั่งยืน ความโปร่งใส และนวัตกรรมสีเขียว เช่น พิธีการศุลกากร 
แบบไร้กระดาษ การเกษตรอัจฉริยะ และโลจิสติกส์ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม อย่างไรก็ตาม DEFA ก็มีความท้าทายที่อาจต้องวางแผนรับมือ 
เช่น ความกังวลเรื่องอธิปไตยข้อมูล ความมั่นคงทางไซเบอร์ ส่ิงแวดล้อมและพลังงาน ซึ่งการเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัล อาจส่งผลให้ 
ปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์เพ่ิมขึ้น และการใช้ไฟฟา้มากขึ้นของ Data Center

01 02

03 04

ตั้งแต่ปี 2566 อาเซียนได้ริเริ่มโครงการจัดต้ังหมายเลขประจ�ำตัวธุรกิจ 
ทีส่ามารถเปรยีบเทยีบและรบัรองได้ในระดบัภมูภิาค รูจ้กักนัในชือ่ ASEAN UBIN 
ซึ่งได้รับการรับรองจากที่ประชุม ASEAN Economic Ministers (AEM)  
ครั้งที่ 55 มีเป้าหมายช่วยให้ธุรกิจ โดยเฉพาะ MSMEs เข้าถึงการค้า 
ข้ามพรมแดนได้ง่ายขึ้น ด้วยระบบที่โปร่งใสและเชื่อถือได้

อาเซยีนเริม่ด�ำเนนิงานศนูย์ตอบสนองเหตฉุกุเฉนิทางคอมพวิเตอร์ระดบัภมูภิาค 
หรือ ASEAN CERT ภายในปีน้ี จะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพในการตอบสนอง 
ต่อภัยคุกคามและการโจมตีทางไซเบอร์ข้ามพรมแดน โดยมีการรับรองเอกสาร 
ASEAN Checklist on Cyberspace Norms เพือ่สร้างมาตรฐานความปลอดภยั
ร่วมกัน

ส่งเสรมิตลาดดจิทัิลท่ีเป็นธรรม โปร่งใส และแข่งขันได้ การควบคมุแพลตฟอร์ม
ขนาดใหญ่ การป้องกนัการผกูขาดและการใช้ข้อมลูเพือ่เอาเปรยีบผูบ้รโิภคหรอื
ธรุกจิรายเลก็ การเพิม่ประสทิธภิาพการบงัคบัใช้กฎหมายการแข่งขนัทางการค้า 
การก�ำหนดให้แพลตฟอร์มเปิดเผยวิธีการก�ำหนดราคา และการใช้ข้อมูล  
ส�ำหรับไทย ส�ำนักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (ETDA) ก�ำลังจัดท�ำ
ร่างประกาศฉบับใหม่ ภายใต้พระราชกฤษฎีกาการประกอบธุรกิจบริการ
แพลตฟอร์มดิจิทัลที่ต้องแจ้งให้ทราบ พ.ศ. 2565

การพิสูจน์และยืนยันตัวตนและอัตลักษณ์  
(Digital ID and Authentication) 

จัดตั้งสภาการเทคนิคอาชีวศึกษาและการฝึกอบรมแห่งอาเซียน หรือ ASEAN 
TVET Council เพือ่สร้างกลไกความร่วมมอืในการพฒันาทกัษะทรพัยากรมนษุย์
ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์โลก

ความร่วมมือและการเคลื่อนย้าย 
บุคลากรด้านดิจิทัล  
(Talent Mobility and Cooperation)

ความมั่นคงทางไซเบอร์  
(Cybersecurity) 

นโยบายการแข่งขัน  
(Competition Policy) 

ประโยชน์และ 
ความท้าทายที่ต้องหา

แนวทางรับมือ

จ�ำนวนส�ำนักงานทั้งหมด
3,126 แห่งของบริษัทเทคโนโลยีชั้นน�ำระดับโลก

อาเซียนมีส�ำนักงานทั้งหมด
107 แห่ง หรือคิดเป็น 5% ของจ�ำนวนส�ำนักงานทั่วโลก
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เดือนสิงหาคม 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

-0.79

0.81

-3.5

0.4

%MoM %YoY %AoA

-0.01

0.11

-0.2

0.1

0.08

0.94

-2.5

0.4

ส.ค. 68

ส.ค. 68

ส.ค. 68

ส.ค. 68

ดัชนี

100.14

101.51

108.3

113.7

100.15

101.40

108.5

113.6

-0.27

-0.03

-0.5

0.0

-0.70

0.84

-4.2

0.4

0.21

0.95

-2.3

0.4

ก.ค. 68

ก.ค. 68

ก.ค. 68

ก.ค. 68

	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนสิงหาคม 2568 เคล่ือนไหวสอดคล้องกับ 
สถานการณ์เศรษฐกจิ โดยอตัราเงนิเฟ้อท่ัวไปเดอืนสิงหาคม 2568 ลดลงร้อยละ 0.79 (YoY) 
ซึ่งปัจจัยหลักมาจากการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มอาหารสด โดยเฉพาะผักสด  
ผลไม้สด และไข่ไก่ เน่ืองจากอปุทานในตลาดเพิม่ข้ึน รวมถึงกลุม่พลังงานจากการลดลง
ของราคาน�ำ้มันเช้ือเพลิงตามสถานการณ์ราคาพลงังานในตลาดโลก และค่ากระแสไฟฟ้า
จากมาตรการช่วยเหลือลดภาระค่าครองชีพของภาครัฐที่ด�ำเนินการอย่างต่อเนื่อง 
อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าบางรายการที่ราคาสูงขึ้น อาทิ ข้าวราดแกง กับข้าวส�ำเร็จรูป 
ปลานิล ปลาทู และกาแฟผงส�ำเร็จรูป ส่วนดัชนีราคาผู้ผลิต ปรับตัวลดลงตามราคา
สนิค้าหมวดผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม หมวดผลติภณัฑ์เกษตรกรรมและการประมง และ
หมวดผลติภณัฑ์จากเหมอืง ขณะท่ีดชันีราคาวสัดกุ่อสร้าง ปรบัสูงขึน้ตามดชันหีมวดไม้
และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต์ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้า 
และประปา และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ 

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนสิงหาคม 2568

เดือนสิงหาคม 2568 ลดลงร้อยละ 0.79 (YoY) เดือนสิงหาคม 2568 ลดลงร้อยละ 3.5 (YoY)

เดือนสิงหาคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.4 (YoY) เดือนสิงหาคม 2568 เท่ากับ 47.9

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา
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บันเทิง
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ยา ของใช
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สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง
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ผลิตภัณฑ
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ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
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สินคา
สำเร็จรูป
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สินคา
กึ่งสำเร็จรูป
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สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -11.8

-0.2

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)
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ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

39.7ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

54.2
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กรุงเทพฯ/
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนสิงหาคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอตัราเงนิเฟ้อทัว่ไป เดอืนกนัยายน 2568  คาดว่าจะยังคงลดลง โดยมีปัจจยัสนับสนุนให้อตัราเงนิเฟ้อท่ัวไปลดลง ได้แก่ (1) ภาครฐัยังคงด�ำเนินมาตรการช่วยเหลอื
ลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการปรับลดค่า Ft งวดเดือน ก.ย. - ธ.ค. 2568 มาอยู่ที่ 15.72 สตางค์ต่อหน่วย ส่งผลให้อัตราค่ากระแสไฟฟ้าลดลงเหลือ  
3.94 บาทต่อหน่วย (2) ราคาผกัสดและผลไม้สดอยูร่ะดบัต�ำ่กว่าปีก่อนหน้าค่อนข้างมาก จากสภาพอากาศทีเ่อือ้อ�ำนวยท�ำให้ปรมิาณผลผลิตเข้าสูร่ะบบมากขึน้ และ (3) การจดักจิกรรม
ส่งเสรมิการตลาดของผูป้ระกอบการรายใหญ่ เพือ่ให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ทางเศรษฐกจิ และสภาวะการแข่งขันท่ีอยูใ่นระดบัสงู ส�ำหรบัปัจจยัสนับสนุนให้อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไป
ปรบัสูงขึน้ ได้แก่ ราคาสินค้าเกษตรบางชนดิและเคร่ืองประกอบอาหารทีมี่แนวโน้มสูงกว่าปีก่อนหน้า เช่น เน้ือสุกร มะขามเปียก กะทิส�ำเรจ็รปู กาแฟ เกลอืป่น และน�ำ้มันพชื เป็นต้น 
อย่างไรกด็ ีปัจจยัเส่ียงทีย่งัคงต้องตดิตามคือ ราคาน�ำ้มนัดบิดไูบในตลาดโลกอาจมคีวามผนัผวนจากสถานการณ์ทีย่เูครนโจมตโีรงกลัน่น�ำ้มนัของรสัเซยี ซึง่ส่งผลกระทบต่ออปุทาน
ของตลาดโลก

WEBSITE
https://tpso.go.th/
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 68

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 68

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,143.9

2,858.2

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกลและ
สวนประกอบของเครื่องจักรกล

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ +44.1

-0.3

11.3

10.3

5,675.7

3,166.9

20.5

11.4

1,950.1

1,229.3

+72.6

-3.1

+12.8

+5.9

-5.3

+14.3

7.0

4.4

1,934.2

1,164.5

ญี่ปุน

อินเดีย

สหรัฐอเมริกา

จีน

7.0

4.2

1,079.7 +10.2 +6.43.9 1,164.4มาเลเซีย 4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,727.8

2,936.1

2,604.3 +14.1 8.8 2,418.3 +0.6 8.1

12.6

9.9

จีน

ไตหวัน

ญี่ปุน

2,194.2

1,788.6

+15.5

-16.7

7.4

6.0

1,835.4

1,518.0

+10.8

+8.0

6.2

5.1

สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

+122.9

+56.2

9,375.2

2,783.7

31.6

9.4

+33.4

+130.4

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทงและทองคำ

น้ำมันดิบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - ส.ค. 2568
Jan – Aug 2025

224,880.3
+11.3%

-1,704.5

ส.ค. 2568
Aug 2025

มูลคาการสงออก
(Export Value)

223,175.8
+13.3%

มูลคาการคารวม 448,056.1
+12.3%

57,450.7
+10.8%

27,743.2
+5.8%

29,707.6
+15.8%

-1,964.4

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนสิงหาคม 2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนสิงหาคม 2568
27,743.2 (889,014 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การส่งออกขยายตวัในอตัราชะลอลงมากข้ึน หลงัจากมกีารบงัคบัใช้อตัราภาษี

ศุลกากรต่างตอบแทนของสหรฐัฯ ตัง้แต่ช่วงต้นเดอืนสงิหาคม ผูน้�ำเข้าส่วนใหญ่

มีความชดัเจนขึน้เกีย่วกบัการวางแผนจดัการความเสีย่งด้านราคา แม้ว่าระดับ

สินค้าคงคลังในสหรัฐฯ จะเริ่มมีทิศทางเพิ่มขึ้น เนื่องจากอุปสงค์ที่อ่อนแอ  

แต่ยงัคงเหน็การขยายตวัในกลุม่สนิค้าอเิลก็ทรอนกิส์และเครือ่งใช้ไฟฟ้าอย่าง

ต่อเนื่อง ขณะท่ีสินค้าเกษตรได้รับแรงกดดันจากการแข่งขันด้านราคา อาท ิ

ข้าว ยางพารา และมันส�ำปะหลัง  ทั้งนี้ การส่งออก 8 เดือนแรกของปี 
2568 ขยายตัวท่ีร้อยละ 13.3 หากหักสินค้าเกี่ยวเน่ืองกับน�้ำมัน 
ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 13.3

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ 
และยุทธปัจจัย ขยายตัว 5.4%

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 14 ที่ 5.8%

การน�ำเข้า เดือนสิงหาคม 2568 มีมูลค่า 29,707.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 15.8 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ แผงวงจรไฟฟ้า 

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ น�้ำมันดิบ และเครื่องจักรกลและ 

ส่วนประกอบ เป็นต้น สนิค้าน�ำเข้าทีห่ดตวั ได้แก่ เครือ่งเพชรพลอย อญัมณ ี

เงินแท่งและทองค�ำ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ไต้หวัน 

ญี่ปุ่น สหรัฐฯ และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว 

ได้แก่ เกาหลีใต้ และสิงคโปร์ เป็นต้น

ดลุการคา้ เดอืนสงิหาคม 2568 การค้าขาดดุล 1,964.4 ล้านดอลลาร์สหรฐั

แนวโน้มการส่งออกในช่วงที่เหลือของปี 2568 

คาดว่าจะยงัคงขยายตัวต่อเนือ่ง ความกงัวลต่อผลกระทบจากมาตรการภาษี

ต่างตอบแทนของสหรัฐฯ ผ่อนคลายลง หลังสหรัฐฯ บรรลุการเจรจาและ

ท�ำข้อตกลงการค้ากับหลายประเทศและภูมิภาค โดยก�ำหนดอัตราภาษ ี

ต่างตอบแทนทีป่รบัลดลงจากอตัราเดมิทีเ่คยประกาศไว้ ในส่วนของไทยอยูใ่น

อตัราทีใ่กล้เคยีงกบัหลายประเทศในภมูภิาค อย่างไรกต็าม การเร่งน�ำเข้าไป

ในช่วงก่อนหน้าและอปุสงค์ทีอ่่อนแอ คาดว่าการสะสมสนิค้าคงคลงัเพือ่เป็น

วตัถดุบิในการผลิตจะเร่ิมชะลอลง สถานการณ์การค้าชายแดนท่ียงัคงยดืเยือ้ 

นโยบายเร่งการส่งออกข้าวของอินเดีย เศรษฐกิจสหรัฐฯ ที่ชะลอตัว และ

ค่าเงินบาททีแ่ข็งค่าข้ึนอย่างรวดเรว็ ยงัคงเป็นปัจจยักดดนัผูส่้งออกของไทย

ในช่วงที่เหลือของปี ซึ่งกระทรวงพาณิชย์จะเร่งเดินหน้าเพื่อขับเคลื่อน

ภารกิจและนโยบายที่เกี่ยวข้อง ทั้งเร่งรัดการเจรจาความตกลงฉบับต่าง ๆ 

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนสิงหาคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้

ให้แล้วเสร็จ เร่งขยายตลาดส่งออกใหม่ ๆ  ขับเคลื่อนการขยายช่องทางการค้าดิจิทัลกับ

อาเซยีน และส่งเสรมิความร่วมมอืระหว่างภาครฐัและเอกชนในการรบัมอืกบัการเบีย่งเบน

เส้นทางการค้า เพื่อยังคงรักษาอัตราการเติบโตของการส่งออกให้ได้ตามเป้าหมาย 

การท�ำงาน (Working Target) ที่กระทรวงพาณิชย์ตั้งเอาไว้
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



สกัดจีนกว้านซื้อ "เศษทองแดง" หวั่นโรงถลุงขาดแคลนหนัก

ถอดสถานะพิเศษ 3 ผู้ผลิตชิป ด้านจีนกร้าวพร้อมตอบโต้

‘เยอรมนี’ จี้ ‘ยุโรป’ 

‘จีน-รัสเซีย’ กระชับสัมพันธ์ด้านพลังงาน 
ลงนามเพ่ิมปริมาณส่งก๊าซผ่านท่อ สร้างเมกะโปรเจกต์ใหม่

‘สหรัฐฯ’ เดินเกมคุม ‘จีน’ 

นางคาเทอรินา ไรเชอ รัฐมนตรีเศรษฐกิจเยอรมนี เรียกร้องให้สหภาพยุโรป (EU) เร่งออกมาตรการ
ควบคุมการไหลออกของเศษทองแดงไปยังจีน หลังโรงถลุงโลหะรายใหญ่ใน EU ประสบปัญหา
ขาดแคลนวัตถุดิบ โดยตรวจพบว่าจีนกว้านซื้อเศษทองแดงจากตลาดในปริมาณมาก ท�ำให้โรงถลุง
เยอรมนีแทบไม่มีวัตถุดิบเหลืออยู่เลย พร้อมเรียกร้องให้มีนโยบายระดับภูมิภาคป้องกันไม่ให้จีนแย่ง
ประมลูเศษโลหะ และเป็นส่วนหนึง่ของแนวทางเสรมิความแขง็แกร่งให้เศรษฐกจิยโุรปไรเชอยงัเสนอให้ 
EU ผลักดันการลงทุนขุดแร่ลิเทียมและแร่หายากในภูมิภาคเพื่อป้อนเข้าสู่อุตสาหกรรมของ EU  
ในอนาคต กระแสความกังวลดังกล่าว สะท้อนถึงการเมืองระหว่างประเทศที่เข้ามาแทรกในห่วงโซ่
อปุทานสนิค้าโภคภณัฑ์ทัว่โลกมากขึน้เรือ่ย ๆ  ขณะทีห่าก EU เดนิหน้าจ�ำกดัการส่งออกเศษทองแดง 
ก็อาจยิ่งเพิ่มความตึงเครียดทางการค้ากับจีนได้

CNPC และ Gazprom ซึ่งเป็นรัฐวิสาหกิจด้านพลังงานของจีนและรัสเซีย ได้บรรลุข้อตกลง 
เพิม่การส่งออกก๊าซธรรมชาตผ่ิานท่อจากรสัเซยีไปยงัจนี จาก 38 ล้านลูกบาศก์เมตรต่อปี เป็น 44 ล้าน
ลกูบาศก์เมตรต่อปี พร้อมทัง้ลงนามในบนัทกึความเข้าใจ (MOU) ทีม่ผีลผกูพนัทางกฎหมายเกีย่วกับ
แผนการลงทุนก่อสร้างท่อส่งก๊าซธรรมชาติ Power of Siberia 2 ซึ่งมีศักยภาพในการส่ง 
ก๊าซธรรมชาติไปยังจีนได้มากถึง 50 ล้านลูกบาศก์เมตรต่อปี ปัจจุบัน จีนได้ก้าวขึ้นมาเป็นประเทศ 
ที่น�ำเข้าน�้ำมันดิบและก๊าซธรรมชาติจากรัสเซียมากที่สุด แทนที่สหภาพยุโรป (EU) ซึ่งได้ประกาศ
คว�่ำบาตรทางเศรษฐกิจและลดการน�ำเข้าพลังงานจากรัสเซีย เพื่อตอบโต้การรุกรานยูเครน  
โดยในปี 67 จนีน�ำเข้าก๊าซธรรมชาตจิากรสัเซยี 31 ล้านลกูบาศก์เมตร และคาดว่าจะเพ่ิมขึน้เป็น 38 ล้าน 
ลกูบาศก์เมตรภายในปี 68

กระทรวงพาณิชย์สหรัฐฯ ประกาศเพิกถอนสถานะผู้ใช้ปลายทางที่ผ่านการตรวจสอบ (Validated 
End User - VEU) ของบริษัทผู้ผลิตชิปรายใหญ่ของโลก 3 ราย ได้แก่ บริษัท TSMC ของไต้หวัน 
บรษิทั Samsung และ SK Hynix ของเกาหลใีต้ โดยมีผลบงัคบัใช้ตัง้แต่วนัท่ี 31 ธ.ค. 68 เป็นต้นไป 
ท�ำให้ทั้ง 3 บริษัทไม่ได้รับสิทธิพิเศษในการขอใบอนุญาตส่งออกอุปกรณ์ผลิตชิปไปยังโรงงานในจีน
ได้โดยสะดวกอกีต่อไป ทัง้นี ้เมือ่วนัที ่29 ส.ค. 68 กระทรวงพาณชิย์สหรฐัฯ ได้แถลงต่อสือ่ว่ามีแผนที่
จะอนุมัติใบอนุญาตการส่งออกอุปกรณ์ผลิตชิปส�ำหรับบริษัทต่างชาติที่มีโรงงานผลิตชิปในจีน  
แต่จะไม ่อนุญาตให้มีการขยายก�ำลังการผลิตหรืออัปเกรดเทคโนโลยี ขณะที่ โฆษกของ 
กระทรวงพาณิชย์จีนได้แสดงจุดยืนคัดค้านการเพิกถอนสถานะ VEU ของสหรัฐฯ พร้อมกับเตือนว่า
จะใช้มาตรการที่จ�ำเป็นเพื่อปกป้องสิทธิและผลประโยชน์ของบริษัทที่ลงทุนในจีน 
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