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	 ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา รถยนต์ไฟฟา้ (EV) ได้เข้ามามีบทบาทอย่างมากในฐานะตัวแปร
ส�ำคัญที่ช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาที่ยั่งยืน   การมาถึงของ EV ไม่ได้เพียงแต่สร้าง 
ความเปลี่ยนแปลงให้กับอุตสาหกรรมยานยนต์เท่านั้น แต่ยังส่งผลกระทบอย่างกว้างขวาง 
ตอ่เศรษฐกจิและสิง่แวดล้อมทัว่โลก การเปลีย่นผ่านนีไ้ดน้�ำมาซึง่โอกาสทางธรุกจิใหม่ การลงทุน
ในเทคโนโลยีสะอาด และการสร้างห่วงโซ่อุปทานที่ยั่งยืนมากขึ้น 

	 วารสารฉบบันีไ้ด้รวบรวมบทความภาพรวมของเศรษฐกิจทีเ่ปลีย่นแปลงไป เริม่จากบทความ 
“จากสนามสูเ่ศรษฐกจิ การเตบิโตของอตุสาหกรรมกีฬา” ทีย่่อโลกให้ทุกท่านได้อ่านนโยบายทีน่่าสนใจ
เกี่ยวกับอุตสาหกรรมกีฬา ตามด้วยบทความ “อินทผลัม น�้ำตาลทางเลือกใหม่ของคนรักสุขภาพ”  
ทีเ่จาะลกึเรือ่งราวของผลิตภณัฑ์ทางเลอืกในตลาดสขุภาพ นอกจากนีย้งัมบีทความ “She-Economy 
พลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย” ที่รวบรวมข้อมูลส�ำคัญส�ำหรับผู้ที่สนใจศึกษาบทบาทของผู้หญิง 
ในเศรษฐกจิ และบทความทีน่่าสนใจทีก่ล่าวไปเมือ่ตอนต้นอย่าง “ศกัยภาพ EV ในไทย ก้าวต่อไปของ
อุตสาหกรรมยานยนต์” รวมถึงสรุปข้อมูลเศรษฐกิจการค้าส�ำคัญ “ดัชนีเศรษฐกิจการค้า” และ  
“ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย"

	 เดอืนสิงหาคมเป็นช่วงเวลาท่ีหลายคนเผชญิกบัโรคท่ีมากบัหน้าฝน  อย่างไข้หวดั ไข้เลอืดออก
ทีเ่ป็นภยัเงยีบใกล้ตวั ขอให้ทกุท่านรกัษาสขุภาพ รวมถงึการท�ำความสะอาดบ้านเรอืนให้ปลอดจาก 
แหล่งน�ำ้ขงัเพ่ือป้องกนัยุงลาย แล้วพบกนัใหม่ในฉบบัหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 สนค. ได้ร่วมกับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ด�ำเนินโครงการศึกษาแนวทางการปรับโครงสร้างภาคการส่งออกเพ่ือยกระดับ 
ขดีความสามารถทางการแขง่ขนัของไทยในตลาดโลกใหเ้ตบิโตอยา่งยัง่ยืน โดยโครงการศึกษาดงักลา่วเกดิขึน้จากการตระหนกัถงึความส�ำคัญ
ของการส่งออกต่อเศรษฐกิจไทยในฐานะเป็นส่วนส�ำคัญของการพัฒนาประเทศมาอย่างยาวนาน แต่ก�ำลังเผชิญกับความท้าทาย 
ในหลายด้าน ผลการศึกษาวิเคราะห์โครงสร้างการส่งออกในภาพรวม พบว่า สินค้าอุตสาหกรรมยังคงเป็นหัวใจหลักของการส่งออกไทย 
(สัดส่วนร้อยละ 80) โดยเฉพาะกลุ่มอิเล็กทรอนิกส์ ยานยนต์ และเครื่องจักร 

	 โครงการศึกษานี้ยังได้มีการศึกษาเชิงลึกเพ่ือเป็นแนวทางในการยกระดับการส่งออกผ่านการผลักดัน 2 คลัสเตอร์อุตสาหกรรม 
ที่มีศักยภาพในการยกระดับภาคการส่งออก ได้แก่ อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์สมัยใหม่ ซึ่งเป็นคลัสเตอร์ที่มีศักยภาพขับเคลื่อนภาค 
การส่งออกของไทยในระยะปานกลาง 4-5 ปีข้างหน้า เนื่องจากได้รับประโยชน์จากการย้ายฐานการผลิตของบริษัทข้ามชาติ จากประเด็น
สงครามการค้า-เทคโนโลยี และปัญหาภูมิรัฐศาสตร์ ซึ่งท�ำให้บริษัทข้ามชาติเพ่ิมการลงทุนในไทย สะท้อนจากการย้ายฐานการลงทุน และ 
การขยายการลงทนุของหลายบรษัิท ส�ำหรบัคลสัเตอรย์านยนตแ์ห่งอนาคต ไทยยังคงเปน็ฐานการผลติและส่งออกรถยนตร์ายใหญข่องโลก 
โดยเฉพาะรถยนต์นั่งขนาดเล็ก ขนาดกลาง รวมถึงชิ้นส่วนจ�ำพวกชิ้นส่วนพลาสติกและยาง ชิ้นส่วนอื่น ๆ และชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์

	 สนค. จะน�ำผลการศึกษาเชิงลึกและข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาและยกระดับภาคการส่งออกของไทย ส่งมอบให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
ทั้งภาครัฐ น�ำไปร่วมขับเคลื่อนให้เกิดเป็นรูปธรรม และภาคเอกชนได้ใช้ประโยชน์ประกอบการตัดสินใจวางกลยุทธ์ในการเปล่ียนผ่านการผลิตจาก 
กลุ่มอุตสาหกรรมเดิมไปสู่กลุ่มอุตสาหกรรมศักยภาพมูลค่าสูงที่สอดคล้องกับความต้องการของโลกอนาคตต่อไป

สนค. เปิดผลการศึกษาแนวทางปรับโครงสร้างการส่งออกไทย 
ผ่าน 2 คลัสเตอร์ศักยภาพ อิเล็กทรอนิกส์สมัยใหม่และยานยนต์แห่งอนาคต
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ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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จากสนามสู่เศรษฐกิจ
การเติบโตของอุตสาหกรรมกีฬา

นโยบายอุตสาหกรรมกีฬารอบโลก

กฬีาเป็นสิง่ทีผู่ค้นสมยัใหมหั่นมาสนใจ เนน้ให้ความส�ำคญักบัการรกัษาสขุภาพ ควบคูไ่ปกบั 
การด�ำเนินชีวิต โดยทั่วไปกีฬาสามารถออกได้ทั้งกลางแจ้งและในร่ม ปัจจุบันได้รับ 
ความสนใจมากขึน้ ท�ำใหเ้กดิเป็นธุรกจิจ�ำนวนมากทัง้ในและตา่งประเทศ อาท ิธรุกจิอปุกรณก์ฬีา 
เสื้อผ้ากีฬา ตลอดจนสถานที่ออกก�ำลังกายจนท�ำให้เกิดมูลค่าเศรษฐกิจอย่างมาก  
ดังนั้น อุตสาหกรรมกีฬาจึงนับเป็นอีกหนึ่งเครื่องมือส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและ 
กระตุน้การเตบิโตของสไตลใ์นยคุปัจจุบนั

มุ่งเน้นและส่งเสริมกิจกรรมกีฬาในประเทศ อาทิ  
แผนระยะ 5 ปี จัดตั้งศูนย์ฝึกสอนกีฬา และสถานที่
ออกก�ำลังกายตั้งแต่ในระดับชุมชน ตลอดจนไปถึง
ระดับมณฑล เพ่ือพัฒนาความสามารถของบุคลากร
ทางด้านกีฬาของประเทศ

จัดท�ำแผนการกีฬาเบื้องต้น พร้อมตั้งส�ำนักงาน 
การกีฬาญี่ปุ่น รวมท้ังผลักดันโครงการความริเริ่ม
ทางด้านธุรกิจการกีฬา เพ่ือส่งเสริมความร่วมมือ 
ทางธุรกิจและพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน
ของอุตสาหกรรม

อยูร่ะหวา่งพิจารณาการใชจ้า่ยงบประมาณกวา่ 1,130  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐาน
ส�ำหรับการเล่นกีฬา สนับสนุนกีฬาส�ำหรับสตรี และ
เพ่ิมความปลอดภัยให้ปราศจากการล่วงละเมิด 
ความรุนแรง และการทารุณกรรมในทุกรูปแบบ และ
ยังให้ประโยชน์ทางภาษีแก่องค์กร E-Sport

ส่งเสรมิการออกก�ำลังกายและวถีิชีวติของประชาชน
ให้มีสุขภาพที่ดี ควบคู่กับการก�ำหนดมาตรฐาน 
ความปลอดภัยของอุปกรณ์กีฬา รวมทั้งสนับสนุน
เงินทุนแก่สโมสรและองค์กรกีฬา เพ่ือกระตุ้น 
ความต้องการและการเข้าถึงอุปกรณ์กีฬาในประเทศ

ผลักดันอุตสาหกรรมกีฬาผ่านการลงทุนพัฒนา 
ทีมกีฬา ส่งเสริมการตลาด ควบคู่กับจัดการแข่งขัน
กีฬาในระดับอาชีพในประเภทต่าง ๆ รวมถึง 
ยังพัฒนาอุตสาหกรรมกีฬาของประเทศทางอ้อม 
ผ่านคณะกรรมการโอลิมปิกและพาราลิมปิก

ออกนโยบายส่งเสริมตลาดเส้ือผ้ากีฬาให้สามารถ
ขยายตวัจากการท�ำตลาดในรปูแบบหุน้ส่วนทางธุรกจิ
กับทีมกีฬา อาทิ จัดแข่งขันกีฬาระหว่างสถานศึกษา 
พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางกีฬาที่ส�ำคัญ อาทิ  
ศูนย์ฝึกสอน และสนามกีฬา เพ่ือรองรับการแข่งขัน

ส่งเสริมกีฬาให้สามารถเติบโตอย่างมีศักยภาพ  
โดยใช้แผน Active Victoria 2022-2026  
โดยเป็นกลยุทธ์การเสริมสร้างด้านกีฬา และ 
การพักผ่อนหย่อนใจ รวมถึงการเปิดให้บริการ  
พ้ืนที่เล่นกีฬาในช่วงเวลาหลังเลิกงานและการจัดต้ัง
สถาบันเพ่ือยกระดับความสามารถทางด้านกีฬา 
ของประชาชน

ประชาชนหันมาสนใจสุขภาพมากขึ้นจากนโยบาย 
และการสนับสนุนของรัฐบาล อาทิ  การเปิด
ศูนย์ เยาวชนกีฬา จัดตั้งสหพันธ์กีฬาส� ำหรับ 
โรงเรียนและมหาวิทยาลัย และยังสนับสนุน 
การเ ล่นกีฬาตั้ งแต่กีฬา ในระดับ เยาวชนและ 
ชุมชนจนถึงกีฬาระดับอาชีพ 

ญีปุ่น่ 

เยอรมนี

อติาลี

สหรัฐอเมริกา

บราซิล

ออสเตรเลยี

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์

WEBSITE
https://tpso.go.th/

important-policies-around-the-world 

ท่านสามารถดาวน์โหลดข้อมูลฉบับเต็มผ่าน QR Code นี้ : 
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โดย  กลุ่มงานยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรม
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
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	 ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา กระแสการบริโภคอาหารไม่เพียงแต่เพ่ือสุขภาพ
เท่านั้น แต่เร่ิมเปลี่ยนมาเป็นการบริโภคอาหารเป็นยา โดยเลอืกอาหารทีม่วีติามนิ 
และแรธ่าตทุีจ่�ำเป็นตอ่ร่างกาย นอกจากนี ้พฤตกิรรมการบริโภคอาหารทีก่�ำลงัเป็น
ที่พูดถึง และเป็นเทรนด์ที่มาแรงในขณะนี้ คือ “การหลีกเลี่ยงอาหารที่ผ่าน
กระบวนการแปรรูปสูง (Ultra-Processed Food)” และหันไปหาอาหารที่  
“ใกล้เคียงธรรมชาติที่สุด” โดยเฉพาะกลุ่มอาหารที่ผู้บริโภคเชื่อว่ามีคุณค่า 
ทางโภชนาการและความปลอดภัยในระยะยาว

	 ส�ำหรับผู้ที่รักในความหวาน และต้องการหลีกเลี่ยงน�้ำตาลจากอ้อยที่มีค่าดัชนีน�้ำตาล  
(Glycemic Index หรือ GI)1 สูง ซึ่งเป็นต้นเหตุของโรคต่าง ๆ เช่น เบาหวาน ท�ำให้ผู้บริโภคหันไปหา 
สิ่งทดแทนน�้ำตาลทราย ท่ีให้ทั้งความหวาน แต่ค่าน�้ำตาลต�่ำ มีคุณค่าทางโภชนาการ รวมทั้ง 
ผ่านกระบวนการแปรรูปให้น้อยที่สุด

	 หนึ่งในผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์เทรนด์น้ีได้ดีคือ “น�้ำตาลอินทผลัม” ถือเป็นน�้ำตาลทางเลือก 
ที่ผ่านการแปรรูปน้อยที่สุดในหมู่สารให้ความหวานจากธรรมชาติ มีค่า GI อยู่ที่ 40  ซึ่งอยู่ในระดับต�่ำกว่า
น�้ำตาลท่ัวไป กระบวนการผลิตทั่วไปของน�้ำตาลอินทผลัมเพียงแค่น�ำผลอินทผลัมอบแห้งมาบดละเอียด 
โดยไม่ต้องผ่านการสกดัด้วยสารเคมแีละเตมิสารแต่งกลิน่หรอืแต่งสใีด ๆ  นอกจากน้ี ยงัสามารถน�ำอนิทผลมั
ที่บดละเอียดมาเค่ียวกับน�้ำจนเป็นน�้ำเชื่อมเพื่อให้ใช้ได้ง่ายขึ้นได้อีกด้วย น�้ำตาลอินทผลัมจึงได้รับ 
ความนิยมมากขึ้นจากผู้บริโภคกลุ่มที่มีความรู้ด้านสุขภาพ โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ใส่ใจเร่ืองวัตถุดิบ 
ที่น�ำมาท�ำอาหารต้องมาจากธรรมชาติ ปราศจากสารปรุงแต่งสังเคราะห์

อินทผลัมน�้ำตาล
ทางเลือกใหม ่

ของสายหวานรักสุขภาพ

ครองส่วนแบ่งตลาดรวมกันสูงถึง 85.24% ของมูลค่าตลาดอินทผลัมทั่วโลก โดยมีมูลค่า  
26,450 ล้านดอลลาร์สหรฐั ประเทศทีม่บีทบาทส�ำคญัในตลาดอนิทผลมัในกลุม่นี ้ได้แก่ อหิร่าน 
ตนูเิซยี อสิราเอล อริกั สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ อยีปิต์ และซาอดุอีาระเบยี ทัง้ในฐานะผูผ้ลติหลกั
และผู้บริโภคในตลาดดั้งเดิม โดยเฉพาะช่วงเดือนรอมฎอนที่อินทผลัมเป็นผลไม้ส�ำคัญ 
ตามวัฒนธรรมการบริโภคในภูมิภาคดังกล่าว

	 นอกจากน�ำ้ตาลอนิทผลมั ยงัมนี�ำ้ตาลจากหล่อฮังก้วย ชะเอมเทศ ทีอ่ยู่ในกลุ่มน�ำ้ตาล
จากธรรมชาติ ซึ่งนอกจากให้รสหวานแล้ว ยังมีแร่ธาตุ วิตามิน และสารต้านอนุมูลอิสระ  
แต่สิง่ทีท่�ำให้น�ำ้ตาลอนิทผลมัโดดเด่น คอื ความหลากหลายของคณุประโยชน์ เช่น โพแทสเซยีม 
แมกนีเซียม วิตามินบี 6 ใยอาหาร และสารโพลีฟีนอล ที่ยังคงอยู่ในผงอินทผลัมแบบไม่ผ่าน 
การฟอกสีหรือแยกสาร

ปี 2567 พบว่า ประเทศที่ผลิตและบริโภคอินทผลัมกระจุกตัวอยู่ใน

ภูมิภาคตะวันออกกลาง และ แอฟริกา 

ส่วนแบ่งการตลาดรวมกันสูงถึง มูลค่า

ของมูลค่าตลาดอินทผลัมทั่วโลก ล้านดอลลาร์สหรัฐ
85.24% 26,450
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โดย นางรษิกา คุณาพรสุจริต นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



มูลค่า 730
คาดว่าจะเติบโตถึง 1,280 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ภายในปี 2575

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

6.42%
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปี (CAGR) 

ในช่วงปี 2567–2575 

แหล่งที่มาข้อมูล: Mintel / Glycemic Index / Fortune Business Insights / Market Research Future / ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

1ค่าดัชนีน�้ำตาล (Glycemic Index : GI) เป็นตัวเลขที่บ่งบอกถึงความเร็วของอาหารหลังรับประทานและถูกดูดซึมเข้าสู่ร่างกาย และเปลี่ยนเป็นน�้ำตาลได้ช้าหรือเร็ว เมื่อเปรียบเทียบกับ
น�้ำตาลกลูโคสที่ดูดซึมได้เร็วที่สุด (ซึ่งมีค่า GI =100) โดยอาหารที่มีดัชนีน�้ำตาลสูง (ค่า GI มากกว่า 70) หลังรับประทานจะถูกย่อยและดูดซึมเข้าสู่กระแสเลือด

ความต้องการหลักของสินค้ากลุ่มนี ้ได้แก่ 

จึงไมใ่ช่เพียงความหวานทางเลอืก แตจ่ะกลายเป็นเทรนดใ์หมใ่นการเลอืก
อาหารทีส่่งเสรมิการดแูลรกัษาสุขภาพ รวมทัง้มคีณุประโยชนท์ีค่รบถว้น 
เพ่ือสุขภาพที่ดีอย่างยั่งยืนส�ำหรับผู้บริโภค 

ประเภทผลิตภัณฑ์ที่ส�ำคัญ ได้แก่ น�้ำตาลอินทผลัมแบบผลึกและแบบเหลว ซึ่งเกรดพรีเมียมครองส่วนแบ่งตลาดมากกว่า  50% ในปี 2566  
โดยมเีทรนด์ด้านการบรโิภคอาหารเพือ่สขุภาพ และความต้องการสารให้ความหวานจากธรรมชาตทิีม่คีณุค่าทางโภชนาการและมดีชันนี�ำ้ตาลต�ำ่เป็นแรงกระตุ้นส�ำคญั
ส�ำหรับสินค้ากลุ่มนี้

ทั้งภาคเหนือ ภาคกลาง และภาคอีสาน
ประเทศไทยมีการเพาะปลูกอินทผลัมในหลายจังหวัด

ซึ่งไทยมีการน�ำเข้าอินทผลัมเพ่ือรองรับความต้องการภายในประเทศ รวมทั้งมีแนวโน้มการส่งออกอินทผลัมแห้งและ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปเพ่ิมมากขึ้น ดังนั้น ประเทศไทยสามารถใช้ประโยชน์จากแนวโน้มความต้องการน�้ำตาลจากธรรมชาติ  
รวมถึงข้อได้เปรียบในด้านศักยภาพการผลิตอุตสาหกรรมการแปรรูปของไทย เพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด  
โดยการพัฒนาการผลิต “น�ำ้ตาลอินทผลัมไทย” ให้เปน็ผลติภณัฑ์พรีเมยีมในระดับสากล เพ่ือสร้างรายไดอ้ยา่งยั่งยืนให้แก่
เกษตรกรไทย

สารให้ความหวานในอาหารและเครื่องดื่ม  
(320 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

ขนมหวาน  
(180 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

เบเกอรี ่ 
(260 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

อุตสาหกรรมยา  
(120 ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

ไทยส่งออกอินทผลัม
(พิกัดศุลกากร 080410)

ปริมาณ 

ปริมาณ 

มูลค่า 

มูลค่า 

เพ่ิมขึ้น 328.5% เมื่อเทียบกับปี 2566

เพ่ิมขึ้น 328.5% เมื่อเทียบกับปี 2566

303.2 

207.4

ตัน

ตัน

563,278.2

451,536.2

ดอลลาร์สหรัฐ

ดอลลาร์สหรัฐ

ออสเตรเลีย

ปี 2566

ปี 2567

ไทยน�ำเข้าอินทผลัม

ประเทศที่ไทยน�ำเข้าอินทผลัม 3 อันดับแรก
ประเทศที่ไทยส่งออกอันดับ 1 ได้แก่

ปริมาณ 
มูลค่า 

1.1 ตัน

2,096,050.6 ดอลลาร์สหรัฐ

อียิปต์ อิหร่าน อิสราเอล

1 2 3อันดับ อันดับ อันดับ

การวิเคราะห์ข้อมูลตลาดอินทผลัมทั่วโลก พบว่า 
ตลาดมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะน�้ำตาลจากอินทผลัม

น�้ำตาลอินทผลัม
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ธุรกิจบริการดูแลครอบครัว

She-Economy
เสริมพลังหญิง สร้างเศรษฐกิจไทย
	 เดอืนสิงหาคม ไมไ่ด้เปน็เพียงชว่งเวลาทีค่นไทยใหค้วามส�ำคัญกบับทบาทของ "แม"่ เท่าน้ัน 
แต่ยังเป็นช่วงเวลาส�ำคัญที่สะท้อนให้เห็นว่าผู้หญิง โดยเฉพาะในฐานะผู้บริโภค มีอิทธิพลส�ำคัญ
ต่อการก�ำหนดทิศทางเศรษฐกิจ โดยในปัจจุบันผู้หญิงกลายเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักของบริการ
หลากหลาย ทั้งสุขภาพ ความงาม อาหาร ไลฟส์ไตล์ และธุรกิจดูแลครอบครัว ผู้ประกอบการไทย
จึงควรตระหนักถึงความส�ำคัญในการตอบโจทย์ตลาด "ผู้หญิง" อย่างตรงจุด เพ่ือขับเคลื่อน 
"She-Economy" ให้เติบโตอย่างยั่งยืน

	 She-Economy หรือ เศรษฐกิจที่ถูกขับเคลื่อนโดยผู้หญิง เป็นแนวคิดที่มีผู้หญิง 
เป็นก�ำลังส�ำคัญในการขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจ ทั้งในฐานะผู้บริโภค และผู้ประกอบการ 
โดยผู ้หญิงไทยมีบทบาทส�ำคัญอย่างยิ่งในการตัดสินใจใช้จ ่ายในครัวเรือน โดยเฉพาะ 
ในบริการที่เกี่ยวข้องกับความเป็นอยู ่ของครอบครัว จากรายงานเครื่องช้ีวัดภาวะสังคม  
พ.ศ. 2566 ของส�ำนักงานสถิติแห่งชาติ แสดงให้เห็นว่า ผู้หญิงมีบทบาทเป็นหัวหน้าครัวเรือน 
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยเพิ่มขึ้นจากร้อยละ 38.9 ในปี 2562 เป็นร้อยละ 42.0 ในปี 2565  
ซึ่งการที่ผู ้หญิงรับบทบาทเป็นหัวหน้าครัวเรือนมากขึ้น สะท้อนให้เห็นถึงความสามารถ 
ในการดูแลตนเองและครอบครวั รวมถงึความกล้าในการตดัสนิใจและความมัน่ใจในตนเองท่ีเพิม่ขึน้ 
ท�ำให้หลายธุรกิจเริ่มหันมาให้ความสนใจในการเจาะตลาดกลุ่มผู้หญิงมากขึ้น

	 ประเทศไทยก�ำลงัก้าวเข้าสูส่งัคมสงูอายอุย่างสมบรูณ์ (Complete Aged Society) โดยในปี 2567 ไทยมสีดัส่วน
ประชากรกลุม่ผูส้งูอาย ุ60 ปีขึน้ไป จ�ำนวน 13 ล้านคน หรอืร้อยละ 20 ของประชากรทัง้หมด และคาดการณ์ว่าจะก้าวเข้าสู่
สังคมสูงอายุแบบสุดยอด (Super Aged Society) ที่มีผู้สูงอายุมากกว่าร้อยละ 30 ในปี 2576 ซึ่งจะส่งผลให ้
ความต้องการบริการการดูแลเฉพาะทางเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง1

	 ในบรบิทนี ้บทบาทของ “ผูห้ญงิ” ในระบบบรกิารดแูล (Care work) จงึปรากฏอย่างเด่นชดั โดยเฉพาะในฐานะ
ผูใ้ห้บรกิารดแูล (Caregiver) ซึง่จากข้อมลูขององค์การแรงงานระหว่างประเทศ (ILO)2 พบว่า 3 ใน 4 ของผู้หญงิทัว่โลก
ท�ำหน้าที่ดูแลโดยไม่ได้รับค่าจ้าง (Unpaid Care Work) เมื่อเทียบกับผู้ชาย ซึ่งสัดส่วนดังกล่าวไม่ได้ลดลงแม้ผู้หญิง 
จะมงีานทีไ่ด้รบัค่าจ้าง ส่งผลให้เวลาในการท�ำงานของผูห้ญงิยาวนานขึน้ สร้างความต้องการบรกิารทีช่่วยแบ่งเบาภาระ 
อ�ำนวยความสะดวก และสร้างความผ่อนคลายในชีวิตประจ�ำวัน

	 ผูห้ญิงยุคใหม่มบีทบาทในภาคธุรกิจมากข้ึน โดยจากรายงานของ Global Entrepreneurship 
Monitor (GEM) ซึง่ศกึษาวจิยัและติดตามสถานการณ์ผู้ประกอบการระดับโลก ระบวุ่า ไทยจดัอยูใ่น
กลุ่มประเทศที่มีอัตราการเป็นผู้ประกอบการหญิง (Established Business Ownership) สงู  
โดยมอีตัราการตัง้ธรุกจิในปี 2566 ร้อยละ 10.4 ซึง่สงูกว่าค่าเฉลีย่ของ 30 ประเทศตวัอย่างในรายงาน
ทีร้่อยละ 6.2 สะท้อนให้เหน็ถึงศักยภาพและบทบาทของผูห้ญงิไทย ทัง้นี ้ไทยยงัให้ความส�ำคญักบั
ผู้ประกอบการหญิง และได้แสดงจุดยืนอย่างชัดเจนในการส่งเสริมความเสมอภาคทางเพศและ 
สทิธสิตร ีโดยคณะรฐัมนตรมีมีตเิห็นชอบการเข้าร่วมข้อรเิริม่ SheTrades Outlook เพือ่สนบัสนนุ
ผูห้ญงิในการค้าระหว่างประเทศ ซึง่สอดคล้องกบัเป้าหมายการพฒันาทีย่ัง่ยนืของสหประชาชาต ิ(SDGs) 
โดยเฉพาะเป้าหมายที่ 5 เรื่องความเสมอภาคทางเพศและการส่งเสริมบทบาทของสตรี 
และเด็กหญิง

	 ความรับผิดชอบที่เพิ่มขึ้นของผู้หญิงสร้างความต้องการบริการที่ช่วยแบ่งเบาภาระ 
อ�ำนวยความสะดวก และสร้างความผ่อนคลายในชีวิตประจ�ำวัน จึงเป็นโอกาสของผู้ประกอบการ
ภาคบริการที่จะส่งเสริมธุรกิจที่ตอบโจทย์ความต้องการเหล่านี้ โดยสามารถแบ่งธุรกิจบริการที่มี
แนวโน้มน่าส่งเสรมิได้เป็น 2 ด้าน คอื ธรุกจิบรกิารดแูลครอบครวั และธรุกจิบรกิารดแูลตนเอง

Woman
and mom
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โดย นางสาวเกวลิน ใจเย็น นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



1ส�ำนักงานคณะกรรมการสุขภาพแห่งชาติ 
2องค์การแรงงานระหว่างประเทศ (International Labour Organization: ILO)
3Grandview research 
4ศูนย์วิจัยกสิกร 
5ประกอบด้วย TSIC 96101 กิจกรรมสปา เช่น สมาธิบ�ำบัด การออกก�ำลังกาย การฝึกโยคะ ซาวน่าและอบไอน�้ำ กิจกรรมการนวด
6ประกอบด้วย TSIC 96104 กิจกรรมการดูแลความงามแต่งเล็บมือและเล็บเท้า เช่น การบริการแต่งหน้า การบริการแต่งเล็บมือและเล็บเท้า การบริการดูแลผิวพรรณรักษาสิว  
ฝ้า กระ จุดด่างด�ำ การบริการให้ค�ำปรึกษาด้านความงาม
7ประกอบด้วย TSIC 85410 การศึกษาด้านกีฬาและนันทนาการ เช่น การเรียนการสอนกีฬาประเภทต่างๆ (บาสเก็ตบอล ฟุตบอล ขี่ม้า ว่ายน�้ำ ศิลปะการต่อสู้ โยคะ ฯลฯ) และ  
TSIC 93112 การด�ำเนินงานของสถานที่ออกก�ำลังกาย เช่น สปอร์ตคลับ ศูนย์ฟิตเนส ศูนย์โยคะ ฯลฯ

	 การลงทนุในธรุกิจบริการดแูล (Care Service) จงึถอืเป็นทัง้โอกาสทางเศรษฐกจิและแนวทาง
สนบัสนนุผูห้ญิงให้สามารถลดภาระในครวัเรอืนและมเีวลาในการท�ำงานทีท่�ำให้เกิดรายได้มากขึน้ สร้างโอกาส
ให้ผู ้หญิงสามารถพัฒนาศักยภาพตนเองเพื่อเป็นผู้ประกอบการหรือผู้บริหารได้มากขึ้นในระยะยาว  
โดยหากประเมินมูลค่าของงานดูแลท่ีไม่ได้รับค่าจ้างตามอัตราค่าจ้างขั้นต�่ำ  จะเทียบเท่ากับร้อยละ 9  
ของผลิตภัณฑ์มวลรวมโลก หรือประมาณ 11 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ

	 ปัจจบุนั ผูห้ญงิให้ความส�ำคญักบัการดแูลตวัเอง ใส่ใจในการดแูลรปูลกัษณ์และสขุภาพ
ที่ดีมากขึ้น โดยผู้หญิงเป็นทั้งผู้บริโภคหลักและผู้ประกอบการส�ำคัญในธุรกิจบริการดูแลตนเอง 
อาท ิธรุกิจศัลยกรรมและเสรมิความงาม ธรุกิจสปา ธรุกิจการดแูลความงาม และธุรกจิออกก�ำลงักาย 
จากข้อมูลของศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า ปี 2568 มูลค่าตลาดธุรกิจศัลยกรรมและ 
เสริมความงามของไทยจะอยู่ที่ 7.65 แสนล้านบาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 2.8 เมื่อเทียบกับปีก่อน  
โดยการเข้าสูส่งัคมผู้สงูอายเุป็นหนึง่ในปัจจยัหลกัทีท่�ำให้ความต้องการศลัยกรรมและเสรมิความงาม
ที่ช่วยชะลอวัยเพิ่มขึ้น โดยผู้บริโภคกลุ่มน้ีมักเป็นผู้ที่มีรายได้สูง และมีความเต็มใจจ่ายสูงให้กับ
เทคโนโลยีการรักษาที่ช่วยชะลอวัย อาทิ ศัลยกรรมดึงหน้า ดูดไขมัน ลดริ้วรอย ในขณะเดียวกัน 
ธุรกิจศัลยกรรมและเสริมความงามก็เป็นกลุ่มบริการที่ชาวต่างชาตินิยมเข้ามาใช้บริการในไทย  
โดยมีลูกค้าหลัก คือ จีน มาเลเซีย ญี่ปุ่น4 

สปา5

การดูแลความงาม6

นิติบุคคล 
ด�ำเนินกิจการ ธุรกิจ

1,770 ราย

1,605 ราย

10,250 ล้านบาท 396 ราย 62.96%

4,174 ล้านบาท 289 ราย 1.05%

ออกก�ำลังกาย7 2,499 ราย 12,933 ล้านบาท 396 ราย 33.33%

มูลค่าทุน 
จดทะเบียนรวม

ธุรกิจ 
จัดตั้งขึ้นใหม่

เพ่ิมขึ้น 
จากปี 2566

ซึ่งธุรกิจข้างต้นมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากเป็นธุรกิจบริการที่ช่วยให้ผู้หญิงผ่อนคลาย
ความเครียดจากการท�ำงานและภาระในครัวเรือน และยังเป็นธุรกิจที่ผู้หญิงอาจมีศักยภาพเข้าร่วม 

ในฐานะผู้ให้บริการเพ่ือเพ่ิมความสามารถทางเศรษฐกิจอีกด้วย

กระทรวงพาณิชย์สามารถสนับสนุนแนวทาง  
“She-Economy” เพ่ิมเติมโดยการส่งเสริมบทบาท
ของผู้หญิงในระบบเศรษฐกิจ ผ่าน 3 แนวทางหลัก

สนับสนุนธุรกิจบริการที่ตอบโจทย ์
ไลฟส์ไตล์ผู้หญิง

ส่ือสารและสร้างภาพลักษณ์เชิงบวก
ของผู้หญิงในระบบเศรษฐกิจ

ยกระดับบทบาทผู้หญิงในฐานะผู้ประกอบการ
ธุรกิจบริการ โดยเฉพาะกลุ่ม MSMEs 

เช่น บริการดูแลเด็ก ผู้สูงอายุ และสุขภาพ  
รวมถึงโครงการที่ช ่วยลดภาระงานบ้าน  
เพื่อเปิดโอกาสให้ผู้หญิงเข้าสู่ตลาดแรงงาน
หรือเริ่มต้นธุรกิจของตนเอง

เพ่ือให้สังคมตระหนักถึงบทบาทของผู้หญิง 
ทั้งในฐานะผู้บริโภค ผู ้ประกอบการ และ 
ก�ำลังซื้อหลักของครัวเรือน อันจะส่งผลต่อ 
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยในภาพรวม 
อย่างมีศักยภาพและยั่งยืน

ผ่านการพฒันาองค์ความรูแ้ละสนบัสนนุธรุกจิ
บรกิารรปูแบบใหมทีช่่วยจดัการชวีติประจ�ำวนั 

10,600 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ธุรกิจอื่นๆ ของผู้หญิงก็มีแนวโน้มเติบโตมากขึ้น 
ในปี 2567

ธุรกิจสถานดูแลผู้สูงอายุแบบระยะยาว 
(Long Stay) 

คาดว่าจะมีรายได้ 

ภายในปี 2573 มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) 
ร้อยละ 6.9 ในช่วงปี 2567-2573 

ธุรกิจบริการส่งผู้ดูแลไปดูแลที่บ้านของไทย
(Home Care)

คาดว่าจะมีรายได้ 

ภายในปี 2573 มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) 
ร้อยละ 10.5 ในช่วงปี 2568-2573 

4,870 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ธุรกิจดูแลผู้สูงอายุแบบเช้าไปเย็นกลับ
(Day Care)

มีแนวโน้มเติบโตขึ้น คาดว่าในปี 2573 จะมีรายได้

โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) 
ที่ร้อยละ 6.6 ในช่วงปี 2567-2573  

ซึ่งชี้ให้เห็นถึงโอกาสเติบโตธุรกิจบริการดังกล่าว

135 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ธุรกิจบริการดูแลที่มีศักยภาพของไทย อาทิ

ธุรกิจบริการดูแลตนเอง
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ศักยภาพ EV ในไทย
ก้าวต่อไปของอุตสาหกรรมยานยนต์ 

	 ภายใต้ข้อตกลงปารีสว่าด้วยการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกต่างด�ำเนินมาตรการ 
ลดการปล่อยคารบ์อน ประกอบกบัความผนัผวนของราคาน�ำ้มนัจากความขดัแยง้ในตะวนัออกกลาง สง่ผลใหเ้กดิกลไกส�ำคญั
ในการเร่งเปลี่ยนผ่านสู่พลังงานสะอาดมากขึ้น ซึ่งหนึ่งในนั้นคือ รถยนต์ไฟฟา้ (Electric Vehicle: EV) โดยสถาบันพลังงาน
ระหวา่งประเทศ (IEA) รายงานยอดขาย EV ทัว่โลกในปี 2565 อยูท่ีป่ระมาณ 10 ลา้นคนั และคาดการณย์อดขาย EV ในปี 2568 
จะเพ่ิมขึ้นเป็นประมาณ 20 ล้านคันหรือเพ่ิมกว่าเท่าตัว 

 	 ประเทศไทย CEIC Data Company Limited ประเมินว่ามีค่าเฉลี่ยฝุ่นละออง PM 2.5 สูงกว่ามาตรฐานที่องค์การอนามัยโลก (WHO) ก�ำหนด 
ตัง้แต่ปี 2533-2567 ส่งผลให้รฐับาลเดนิหน้านโยบาย ส่งเสรมิยานยนต์ไฟฟ้า (EV) 30@301 อย่างต่อเนือ่ง เพือ่ผลกัดนัให้การผลติรถยนต์ไฟฟ้าคิดเป็น 30% 
ของการผลติรถยนต์ทัง้หมดภายในปี 2573 อนัเป็นส่วนหนึง่ของเป้าหมายสูค่วามเป็นกลางทางคาร์บอนภายในปี 2608 โดยในเดอืนเมษายน 2568 ทีผ่่านมา

ประเทศไทย

EV จ�ำนวน 660 คัน 
คิดเป็น 1.43% ของมูลค่าการส่งออกรถยนต์ทั้งหมดในเดือนนั้น

สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย รายงานว่า เดือนพฤษภาคม 2568 การผลิตรถยนต์

มี เ ป้าหมายต้องการเป็นศูนย์กลาง 
การผลิตรถยนต์ ไฟฟ้า ใน ภูมิภาค  
(Regional EV hub)
สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบบัที ่13 ประกอบกบัการสนบัสนนุการลงทนุ
จากภาครฐั การพฒันาทีดี่ของโครงสร้างพ้ืนฐาน 
และแรงงานที่มีศักยภาพสูง

ปี 2567 ไทยมียอดขาย

BEV 70,137 คัน ยอดสะสม 233,699 คัน

1นโยบายของคณะกรรมการนโยบายยานยนต์ไฟฟ้าแห่งชาติ ที่มุ่งเป้าหมายที่จะผลิตยานยนต์ไฟฟ้า (EV) ที่ปล่อยมลพิษเป็นศูนย์ (Zero Emission Vehicle หรือ ZEV)  
ให้ได้อย่างน้อย 30% ของการผลิตรถยนต์ทั้งหมดในประเทศไทย ภายในปี 2573 (ค.ศ.2030)

641.16%เพ่ิมขึ้น

รถยนต์ไฟฟา้แบตเตอรี่ 
(Battery Electric Vehicle: BEV) 

รถยนต์ปลั๊กอินไฮบริด 
(Plug-in Hybrid: PHEV) 

130.49% เมื่อเปรียบเทียบในช่วงเดียวกัน
ของปีที่ผ่านมา

เพ่ิมขึ้น

ประเทศไทยส่งออก

641.16%เพ่ิมขึ้น

รถยนต์ไฟฟา้แบตเตอรี่ 
(Battery Electric Vehicle: BEV) 

	 อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรม EV ของไทยได้เผชิญกับความท้าทาย สาเหตหุลกัมาจากการปรบัลดเงนิอดุหนนุส�ำหรบัผูบ้รโิภค รวมถงึความเข้มงวด 
ของเงื่อนไขสินเชื่อจากสถาบันการเงิน ส่งผลให้ยอดขายรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทยเริ่มชะลอตัวลง สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย ชี้ว่า

	 ส่วน PHEV ก็มียอดขายมากกว่าประเทศเพื่อนบ้านอย่างเวียดนาม อินโดนีเซีย และมาเลเซีย นอกจากนี้ ประเทศไทยยังเป็นจุดหมายส�ำคัญของ 
การลงทุนในอุตสาหกรรม EV โดยบริษัทรถยนต์รายใหญ่ ตัวอย่างเช่น Honda, BYD, SAIC (MG), Changan, GAC Motor, Hyundai, Great Wall Motor, 
Foton Motor Group และ Chery Automobile เป็นต้น ต่างมีแผนการลงทุน พร้อมทั้งเข้ามามีบทบาทในการจัดตั้งฐานการผลิตในประเทศไทย ท�ำให้ 
การจดทะเบียนรถ BEV เติบโตต่อเนื่อง ข้อมูลจากส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน รายงานว่า ในปี 2567 ไทยได้รับการยื่นขอส่งเสริมการลงทุน
ส�ำหรับอุตสาหกรรม EV มูลค่ากว่า 8,000 ล้านบาท และในเดือนพฤษภาคม 2568 มี BEV ที่จดทะเบียนใหม่ จ�ำนวน 13,935 คัน เพิ่มขึ้น 70.65% และ 
รถ PHEV เพิ่มขึ้นกว่า 200% จากปีก่อน ส่วนบริษัท Toyota และ Isuzu ต่างมีแผนผลิตและส่งออกรถกระบะไฟฟ้าจากไทย ขณะเดียวกัน อุตสาหกรรม EV  
ได้จ้างงานรวมแล้วกว่า 9,600 คน โดยร้อยละ 85–95 เป็นบคุลากรไทย ทัง้ยงัตัง้เป้าพฒันาแรงงานในอตุสาหกรรม EV ให้ได้ 150,000 คน ภายในปี 2572 อีกด้วย
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โดย นางสาวนวพร ฉัตรวิริยะเจริญ นักวิชาการพาณิชย์
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

MARKET
Mosaic



EV

นอกจากนี้ ประเทศไทยยังสามารถศึกษาแนวทางการด�ำเนินนโยบายของประเทศต่าง ๆ เช่น จีนที่ใช้ระบบใบรับรองสองชั้น (Double Certificate)  
เพือ่เร่งพฒันา EV ฝรัง่เศสและเนเธอร์แลนด์ ทีใ่ช้ระบบโบนสัสิง่แวดล้อมควบคูก่บัภาษคีาร์บอน และน�ำรายได้คนืสูป่ระชาชนผ่านเงนิสนบัสนนุพลงังานทดแทน 
(Klimageld) ขณะเดยีวกนั ไทยยงัสามารถใช้ประโยชน์จากข้อตกลงการค้า เช่น ข้อตกลงหุน้ส่วนทางเศรษฐกจิระหว่างไทย–ญีปุ่น่ (JTEPA) และไทย–เกาหลใีต้ 
(KTEPA) เพื่อส่งเสริมการส่งออกและดึงดูดการลงทุนในอุตสาหกรรม EV ที่ก�ำลังเติบโตอย่างต่อเนื่องต่อไป

แหล่งที่มาข้อมูล: BOI / BloombergNEF / Engear / EVBoosters / TechNode / ASEAN Briefing / Automotive Manufacturing Solutions / Bangkok Post /  
ส�ำนักงานนโยบายและแผนพลังงาน / ส�ำนักงานคณะกรรมการก�ำกับกิจการพลังงาน / IEA / The Nation / Reccessary / Reuters / SCB EIC /  
International Trade Administration U.S. Department of Commerce

ได้เร่งส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรม EV โดยโครงการที่ด�ำเนินการไปแล้ว ได้แก่

โครงการ EV 3.0 (ปี 2565–2567) 
ให้เงินอุดหนุนสูงสุด 150,000 บาทต่อคัน ส�ำหรับรถยนต์ไฟฟ้าที่มี 
ราคารถไม่เกนิ 2 ล้านบาท พร้อมลดภาษีสรรพสามิตเหลือ 2% และ 
ลดอากรน�ำเข้าเหลือ 20–40% โดยมีเงื่อนไขให้ผู ้ผลิตต้องผลิต 
ในประเทศชดเชยในอัตรา 1 ต่อ 1

โครงการ EV 3.5 (2567–2570)
ให้เงินอุดหนุนระหว่าง 50,000–100,000 บาทต่อคัน ตามขนาด
แบตเตอรี่ คงภาษีสรรพสามิตที่ 2% และเพิ่มข้อก�ำหนดให้การน�ำเข้า 
1 คนั ต้องผลติในประเทศ 2–3 คนั เพือ่ส่งเสรมิการตัง้ฐานการผลิตในไทย 
และกระตุน้การถ่ายทอดเทคโนโลย ีและภาครฐัได้จดัตัง้กองทนุส่งเสรมิ
ความสามารถในการแข่งขัน เพื่อสนับสนุนการลงทุนในสายการผลิต
แบตเตอรี่ และระบบกักเก็บพลังงาน (ESS)

รัฐบาลไทย

1 2

ของยอดขายรวมในประเทศ

	 การผลิตรถยนต์ทุกประเภทเพ่ือการส่งออก 
ในปี 2568 จ�ำนวนเพียง 1 ลา้นคนั ลดลง 0.91% เมือ่เทยีบปีต่อปี 
นอกจากนีย้งัมปีระเดน็ทีผู้่ผลติจากจนี ใช้ไทยเป็นฐานการผลติเพือ่การส่งออก
ไปยังประเทศต่าง ๆ ทั่วภูมิภาค โดย IEA วิเคราะห์ว่า

ประเทศไทยน�ำเข้ารถ EV จากจีน มีสัดส่วนสูงถึง

85%
ผู้ผลิตจีนที่จดทะเบียนในไทย คิดเป็นประมาณ

สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย ที่ได้ปรับลดเป้าหมายการผลิต 
ปี 2568 จาก 1.9 ล้านคัน เหลือ 1.5 ล้านคัน I ปี 2567 มีการผลิตจริงเพียง 1.47 ล้านคัน เท่านั้น

ในอนาคต
ส�ำหรับประเทศไทย รถยนต์สันดาป (ICE) ในปี 2568 ยอดการส่งออกสะสม 4 เดือนแรกของปีอยู่ที่
การใช้น�้ำมันเชื้อเพลิงจะลดลง 5.4 ล้านบาร์เรลต่อวันภายในปี 2573

290,288 คัน ลดลงถึง 14.79% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน

	 รถยนต์ไฟฟ้าในไทยมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุนได้ส่งเสริมการลงทุน 
ในกลุ่มผู้ผลิตรถยนต์ไฟฟ้า  แบตเตอร่ี และสถานีชาร์จไฟฟ้ากว่า  3,429 แห่งทั่วประเทศ พร้อมทั้งเชิญชวนนักลงทุนเข้าสู่พื้นท่ี 
เขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (EEC) และร่วมมือกับกระทรวงพาณิชย์ในการส่งเสริมผู้ประกอบการไทยผ่านงานแสดงสินค้า 
ในต่างประเทศ เพื่อสร้างการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานของไทยอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป

ประเทศไทยเผชิญกับการแข่งขันด้านราคา
	 โดยผู้ผลิตจีนอย่าง GWM, GAC Motor และ BYD ต่างลดราคารถ EV ในไทย 
ส่งผลให้ผูผ้ลติไทยตอ้งเผชิญแรงกดดนัดา้นตน้ทนุและการแขง่ขนัทีร่นุแรงขึน้ในระยะยาว 
อีกทั้งกรณีบริษัท Hozon Auto ซึ่งเป็นผู้พัฒนาและผลิตรถยนต์ไฟฟา้แบรนด์ NETA 
ก�ำลังประสบปญัหาสภาพคล่องทางการเงนิ และประเทศญีปุ่น่มีแนวโน้มลงทนุในเวยีดนาม
เพ่ิมขึ้น นอกจากนี้ ไทยยังเผชิญกับความท้าทายเกี่ยวกับมาตรการทางภาษีของ
ประธานาธบิดทีรมัปท์ีม่คี�ำส่ังเกบ็ภาษีน�ำเขา้รถยนตแ์ละชิน้ส่วนเพ่ิมขึน้จาก 2.5% เปน็ 25% 
ส่งผลต่อต้นทุนการผลิตและการแข่งขันของผู้ส่งออกไทยสูงขึ้น โดยเฉพาะผู้ผลิต EV  
ที่ต้องส่งออกทั้งรถยนต์และชิ้นส่วนไปยังตลาดสหรัฐฯ

ซึ่งสูงกว่าประเทศเพ่ือนบ้านหลายประเทศ
ของ EV ที่จดทะเบียนทั้งหมดในปี 256778.67%
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เดือนกรกฎาคม 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI
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	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนกรกฎาคม 2568 เคล่ือนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อท่ัวไป เดือนกรกฎาคม 2568 ลดลงร้อยละ 
0.70 (YoY) ซึง่ปัจจยัหลกัมาจากการลดลงอย่างต่อเน่ืองของราคาสินค้าในกลุ่มผกัสด 
ผลไม้สด และของใช้ส่วนบุคคล ประกอบกับราคาสินค้าในกลุ ่มพลังงานลดลง  
ทั้งน�้ำมันเชื้อเพลิงตามสถานการณ์ราคาน�้ำมันในตลาดโลก และค่ากระแสไฟฟ้า 
ตามมาตรการช่วยเหลอืของภาครฐั อย่างไรกด็ ียงัมสีนิค้าอาหารบางรายการทีร่าคาสูงขึน้ 
อาทิ ข้าวราดแกง กับข้าวส�ำเร็จรูป และเนื้อสุกร ส่วนดัชนีราคาผู้ผลิตปรับตัวลดลง
ตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและ 
การประมง และหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ขณะที่ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง ปรับสูงขึ้น
ตามดัชนีหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต์ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต  
หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนกรกฎาคม 2568

เดือนกรกฎาคม 2568 ลดลงร้อยละ 0.70 (YoY) เดือนกรกฎาคม 2568 ลดลงร้อยละ 4.2 (YoY)

เดือนกรกฎาคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.4 (YoY) เดือนกรกฎาคม 2568 เท่ากับ 48.4

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนกรกฎาคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไป เดือนสิงหาคม 2568   คาดว่าจะอยู่ระดับต�่ำเช่นเดียวกันกับเดือนกรกฎาคม 2568 โดยมีปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง  
ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดิบดูไบในตลาดโลกต�่ำกว่าปีก่อนหน้า เนื่องจากเศรษฐกิจโลกมีแนวโน้มฟื้นตัวอย่างอ่อนแอ และความตึงเครียดจากความขัดแย้งของประเทศผู้ผลิตน�้ำมัน 
(2) ภาครัฐยังคงด�ำเนินมาตรการช่วยเหลือลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการปรับลดค่า Ft งวดเดือน พ.ค. - ส.ค. 2568 ลง 17 สตางค์ ส่งผลให้อัตราค่าไฟฟ้า 
ลดลงเหลือ 3.98 บาทต่อหน่วย (3) ราคาผักสดและผลไม้สดอยู่ระดับต�่ำกว่าปีก่อนหน้าค่อนข้างมาก จากสภาพอากาศที่เอื้ออ�ำนวย ท�ำให้ปริมาณผลผลิตเข้าสู่ระบบมากขึ้น และ 
(4) ค่าบริการด้านการท่องเท่ียวปรับตัวลดลง ตามสถานการณ์ด้านการท่องเท่ียวท่ีได้รับผลกระทบจากปัจจัยช่ัวคราวต่าง ๆ ประกอบกับผู้ประกอบการจัดกิจกรรมส่งเสริม 
การตลาดเพื่อตอบรับโครงการเที่ยวไทยคนละครึ่ง ส�ำหรับปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อท่ัวไปปรับสูงข้ึน ได้แก่ (1) ราคาสินค้าเกษตรบางชนิดและเครื่องประกอบอาหาร 
มีแนวโน้มสูงกว่าปีก่อนหน้า อาทิ เนื้อสุกร มะพร้าว และน�้ำมันพืช และ (2) อัตราภาษีน�ำเข้าของสหรัฐฯ (Reciprocal Tariffs) ต่อประเทศคู่ค้าต่าง ๆ มีความชัดเจนมากขึ้น 
โดยเป็นอัตราที่ต�่ำกว่าครั้งก่อนหน้า ซึ่งจะท�ำให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจทั่วโลกทยอยปรับตัวดีขึ้น ส่งผลให้ราคาสินค้าโภคภัณฑ์ค่อย ๆ ปรับตัวสูงขึ้น
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สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,222.3

2,607.2

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ +61.0

+2.3

11.3

9.1

6,295.7

3,628.2

สหรัฐอเมริกา

จีน

22.0

12.7

1,785.4

1,327.4

+3.3

+9.7

+31.4

+23.1

+7.1

+3.1

6.3

4.6

2,006.8

1,201.8

ญี่ปุน

มาเลเซีย

7.0

4.2

1,146.9 +44.1 +3.14.0 1,196.6อินเดีย 4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,959.3

2,441.7

2,256.5

1,902.3

1,707.3

+12.3

+80.3

-44.6

8.0

6.7

6.0

1,748.7

1,444.9

1,242.0

-7.5

-22.1

-1.6

6.2

5.1

4.4

10.5

8.6

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

ไตหวัน

มาเลเซีย

+49.7

+5.1

9,649.4

2,577.4

34.2

9.1

+37.2

+7.8
เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทงและทองคำ

น้ำมันดิบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - ก.ค. 2568
Jan – Jul 2025

195,172.7
+10.6%

+259.9

ก.ค. 2568
Jul 2025

มูลคาการสงออก
(Export Value)

195,432.6
+14.4%

มูลคาการคารวม 390,605.3
+12.5%

56,839.3
+8.0%

28,580.7
+11.0%

28,258.6
+5.1%

+322.1

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนกรกฏาคม 2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกรกฏาคม 2568
28,580.7 (928,342 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การส่งออกเตบิโตได้อย่างต่อเนือ่งแม้จะเข้าใกล้วนัสิน้สดุมาตรการยกเว้นภาษี

ศุลกากรตอบโต้ของสหรัฐฯ ในเดือนสิงหาคม ผู้น�ำเข้าทั่วโลกยังคงเร่งน�ำเข้า

เพือ่ปิดความเสีย่ง ประกอบกบัการทีร่ฐับาลไทยสร้างความเชือ่มัน่ต่อนกัลงทนุ

ว่าจะสามารถบรรลุผลการเจรจาอัตราภาษีกับสหรัฐฯ ได้อย่างลุล่วง และ 

พร้อมมีมาตรการช่วยเหลือผู้ได้รับผลกระทบด้านภาษีของสหรัฐฯ เป็นปัจจัย

ที่ช่วยเพิ่มความเช่ือมั่นต่อธุรกิจส่งออกของไทย ในขณะที่ดุลการค้าของไทย

เกินดุลติดต่อกันเป็นเดือนท่ีสาม การส่งออกขยายตัวในอัตราสูงในเกือบ 

ทุกกลุ่มสินค้าอุตสาหกรรม ทั้งนี้ การส่งออก 7 เดือนแรกของปี 2568 
ขยายตัวที่ร้อยละ 14.4 หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ 
และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 14.5

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ 
และยุทธปัจจัย ขยายตัว 16.6%

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 13 ที่ 11.0%

การน�ำเข้า เดือนกรกฎาคม 2568 มีมูลค่า 28,258.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ขยายตวัร้อยละ 5.1 สนิค้าน�ำเข้าทีย่งัขยายตวั ได้แก่ เครือ่งจักรไฟฟ้าและ

ส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้า  เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ และ 

เครือ่งเพชรพลอย อญัมณ ีเงนิแท่งและทองค�ำ เป็นต้น สนิค้าน�ำเข้าทีห่ดตวั 

ได้แก่ น�้ำมันดิบ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน และญี่ปุ่น 

เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ สหรัฐฯ ไต้หวัน และมาเลเซีย เป็นต้น 

ดลุการคา้ เดอืนกรกฎาคม 2568 การค้าเกินดลุ 322.1 ล้านดอลลาร์สหรฐั

แนวโน้มการส่งออกครึ่งหลังของปี 2568   

แนวโน้มการส่งออกในช่วงที่เหลือของปี 2568 คาดว่าจะยังคงเติบโต  

หลงัจากทีไ่ทยประสบความส�ำเรจ็ในการเจรจาลดภาษนี�ำเข้าสหรัฐฯ จาก 36% 

เหลอืเพียง 19% ซึง่เป็นอตัราท่ีใกล้เคยีงกบัประเทศผูส่้งออกอืน่ ๆ  ในภมูภิาค 

ช่วยคลายความกงัวลของนกัลงทนุและผูป้ระกอบการส่งออก ลดการเสยีเปรยีบ

ในด้านการแข่งขนั และกระตุ้นการลงทนุในอนาคต ซ่ึงเป็นผลมาจากการท�ำงาน

ร่วมกันของหลายภาคส่วน ท้ังภาครัฐและภาคเอกชน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 

การแสดงความมุง่มัน่ในการแก้ไขปัญหาของทมีเจรจาไทย และถือเป็นก้าวส�ำคญั

ในการกระชับความสัมพันธ์ทางการค้าและการลงทุนระหว่างไทย และ

สหรัฐฯ โดยหลงัจากนี ้ไทยจะให้ความส�ำคญักับการพัฒนากลไกการตรวจสอบ

ถิ่นก�ำเนิดสินค้าอย่างจริงจังมากข้ึนเพ่ือสร้างความเป็นธรรมทางการค้า 

ขณะเดยีวกนัจะมมีาตรการช่วยเหลอืทีเ่หมาะสมให้กบักลุม่ทีไ่ด้รบัผลกระทบ

จากการลดภาษสีนิค้าน�ำเข้าให้กบัสหรัฐฯ ต่อไป อย่างไรก็ตาม ยังต้องเฝ้าระวงั

ปัจจัยกดดันการส่งออกไทยในช่วงที่เหลือของปี อาทิ การส่งออกชายแดน

ไทย-กมัพูชา ทีห่ยดุชะงกัไปจากสถานการณ์ความขัดแย้ง ปริมาณสินค้าคงคลงั

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนกรกฏาคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้

ของประเทศผู้น�ำเข้าที่สะสมไว้ในช่วงก่อนการประกาศผลของการขึ้นภาษีของสหรัฐฯ 

รวมถึงการชะลอตัวของเศรษฐกิจจีนที่อาจท�ำให้ค�ำสั่งซื้อในอนาคตชะลอตัวลงจาก 

ภาคการส่งออก ซึ่งกระทรวงพาณิชย์จะต้องติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิด เพื่อหา

มาตรการรับมือที่เหมาะสมต่อไป ในขณะท่ีการด�ำเนินการเชิงรุกเปิดตลาดการค้า 

และผลักดันการส่งออกไปยังตลาดใหม่ ๆ ยังคงด�ำเนินการอย่างต่อเนื่อง

11TPSO Journal

International
TRADE F  CUS
International

โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



คาดปี 68-69 โตเกินคาด หลัง ‘สหรัฐฯ’ ลดภาษีน�ำเข้า

เมินค�ำขู่สหรัฐฯ เดินหน้าซื้อน�้ำมันรัสเซีย

คุมเข้มส่งออก “แร่หายาก” 7 กลุ่ม

‘IMF’ อัพเป้าเศรษฐกิจโลก

‘อินเดีย’ ปลุกชาตินิยม
ชู “Make in India”

‘จีน’ เขย่าซัพพลายเชนโลก

กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) เผยแพร่รายงาน World Economic Outlook โดยปรับเพิ่ม
การคาดการณ์เศรษฐกิจโลกปี 68 อยู่ที่ 3.0% และปี 69 อยู่ที่ 3.1% โดยมีปัจจัยหลักจากค�ำสั่ง 
ซือ้สนิค้าของสหรฐัฯ ก่อนการขึน้ภาษทีีอ่ยูใ่นระดบัสงูเกนิคาดในปี 68 และจากอตัราภาษเีฉลีย่ทีส่หรฐัฯ 
เก็บจากทุกประเทศทั่วโลก ลดลงจาก 24.4% ในเดือน เม.ย. เหลือเพียง 17.3% ในเดือน ก.ค.  
โดยคาดว่าตลาดเกิดใหม่จะได้รับแรงหนุนจากการเร่งลงทุนล่วงหน้า และการเพิ่มมุมมองเชิงบวก 
ต่อเศรษฐกิจจีนท่ีมีกิจกรรมทางเศรษฐกิจขยายตัวอย่างแข็งแกร่ง โดยคาดการณ์ว่าประเทศ 
ในกลุ่มตลาดเกิดใหม่ในปี 68 จะขยายตัวเพิ่มขึ้นที่ 4.1% จากเดิมที่คาดว่าจะเติบโตได้เพียง 3.7% 
ขณะที่ความเสี่ยงของตลาดเกิดใหม่คือก�ำหนดการขยายเส้นตายการขึ้นภาษีที่รัฐบาลจีน 
ก�ำลังจะเผชิญในอีก 90 วัน นับจาก 12 ส.ค. 68

นายนเรนทรา โมด ีนายกรฐัมนตรอีนิเดยี เรยีกร้องให้ประชาชนหนัมาเลอืกซือ้สนิค้าทีผ่ลติในประเทศ 
หลังสหรัฐฯ เก็บภาษีอินเดียในอัตรา 25% ซึ่งสอดคล้องกับนโยบาย Make in India ที่ประกาศไว้
เมื่อหลายปีก่อน เพื่อบรรเทาผลกระทบจากความไม่แน่นอนและรักษาผลประโยชน์ของชาติ  
พร้อมเมินค�ำขู่ของสหรัฐฯ ที่ห้ามอินเดียซื้อน�้ำมันรัสเซีย เนื่องจากอินเดียมีสัญญาซื้อขายระยะยาว
ทีไ่ม่สามารถยตุไิด้ในเวลาอนัสัน้ โฆษกกระทรวงการต่างประเทศของอนิเดยีกล่าวว่า อนิเดยีมคีวามร่วมมอื
ทีม่ัน่คงและยาวนานกบัรสัเซยี ซึง่ไม่ควรถกูแทรกแซงโดยประเทศทีส่าม ปัจจบุนั อนิเดยีเป็นประเทศ
ที่น�ำเข้าน�้ำมันดิบมากเป็นอันดับที่ 3 ของโลก รองจากจีน และสหรัฐฯ ขณะที่ปี 67 อินเดียซื้อน�้ำมัน
รัสเซียสูงถึง 2.15 ล้านบาร์เรลต่อวัน

กระทรวงพาณิชย์จีนได้ออกมาตรการจ�ำกัดการส่งออกแร่หายาก (Rare Earth) รวม 7 กลุ่ม ได้แก่ 
ซาแมเรยีม แกโดลเินยีม เทอร์เบยีม ดสิโพรเซยีม ลทูเีซยีม สแกนเดยีม และอติเทรยีม โดยเป็นส่วนหนึง่
ของมาตรการตอบโต้สหรฐัฯ ทีป่ระกาศขึน้ภาษนี�ำเข้าสินค้าจากจนีสงูถงึ 54% แม้มาตรการดงักล่าว
จะไม่ใช่การห้ามส่งออกโดยสิน้เชงิ แต่สามารถชะลอการส่งออกไปยังต่างประเทศ โดยลดการออกใบอนญุาต 
จนอาจน�ำไปสูปั่ญหาการขาดแคลนแร่หายาก ซึง่จนีเป็นผูผ้กูขาดการผลิตมากกว่า 90% ของการผลติ
ท่ัวโลก ในขณะทีส่หรฐัฯ ยงัคงมแีหล่งแร่หายากภายในประเทศเพยีงแห่งเดยีว และจ�ำเป็นต้องพึง่พา
การน�ำเข้าจากจีนเป็นส่วนใหญ่ จากความเคลื่อนไหวดังกล่าว ท�ำให้สหรัฐฯ และประเทศพันธมิตร
จ�ำเป็นต้องเร่งจัดหาแร่หายากจากประเทศอื่นมากขึ้น เพื่อลดการพึ่งพาห่วงโซ่อุปทานจากจีน
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