


	 ส�ำหรับเดือนกรกฎาคม เศรษฐกิจไทยยังคงเผชิญความท้าทายจากสถานการณ์
เศรษฐกจิโลกทีผ่นัผวน ความตงึเครยีดทางภมิูรฐัศาสตร์ การขึน้ภาษนี�ำเขา้ของสหรฐัอเมรกิา 
แต่ก็ยังมีปัจจัยบวกจากโครงการลงทุนภาครัฐและการส่งออกที่คาดว่าจะปรับตัวดีขึ้น และ
นโยบายภาครัฐที่มุ่งกระตุ้นเศรษฐกิจและการลงทุนจะเป็นปัจจัยส�ำคัญในการเสริมสร้าง 
ความแข็งแกร่งและลดความผันผวนให้เศรษฐกิจไทย

	 วารสารฉบบันี ้ ขอน�ำเสนอคอลมัน์พิเศษ “10 ภารกจิเร่งด่วนพาณชิย์” เดนิหน้าเศรษฐกจิ 
ฟ้ืนความเชือ่มัน่ สร้างโอกาสใหม่ให้ทุกภาคส่วน ของนายจตพุร บรุุษพฒัน์ รัฐมนตรว่ีาการกระทรวงพาณิชย์
รวมทั้งขับเคลื่อนเป็น “พาณิชย์หนึ่งเดียว” ท�ำงานแบบบูรณาการและส่ือสารอย่างเป็นเอกภาพ  
เพื่อสร้างเศรษฐกิจที่ยั่งยืนให้กับประเทศ นอกจากนี้ กอง บก. ยังได้น�ำข้อมูลเศรษฐกิจการค้าต่าง ๆ 
ที่น่าสนใจมาฝากอีกเช่นเคย ไม่ว่าจะเป็น “รู้ก่อน รุกก่อน 7 เทรนด์พลิกโฉมวงการอาหารไทย ป‘ี68 
โอกาสทองท่ีผู้ประกอบการต้องไม่พลาด” “ยกระดับหม้อแปลงไทย สู่ห่วงโซ่พลังงานโลก” และ 
“ราคาน�้ำมันโลก แรงกระเพื่อมต่อการค้าและเสถียรภาพเศรษฐกิจไทย” รวมถึงการอัปเดตข้อมูล 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย

	 หน้าฝนในประเทศไทยมกัมาพร้อมกบัความท้าทายจากพายแุละฝนทีต่กชกุ การดแูลสขุภาพ
จึงเป็นเรือ่งส�ำคญัท่ีต้องให้ความสนใจเป็นพเิศษ อย่าลมืปกป้องร่างกายจากความชืน้และความหนาวเย็น
แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

สนค.  ร ะดมสมอง ศึกษาแนวทาง 
ปรบัโครงสรา้งการส่งออกไทย เตรยีมสรปุ
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายให้การส่งออก
เติบโตอย่างยั่งยืน

	 ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า  (สนค.) กระทรวงพาณิชย์ ร่วมกับ
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ จดัประชมุระดมสมอง (Focus Group) กบัหนว่ยงานภาครฐั 
ภาคเอกชน และภาคส่วนทีเ่กีย่วขอ้ง เพ่ือรว่มกันแลกเปลีย่นความเหน็และข้อเสนอแนะ
ต่อแนวทางการปรับโครงสร้างภาคการส่งออกเพ่ือยกระดับขีดความสามารถ 
ทางการแข่งขันของไทยในตลาดโลก เมื่อวันที่ 18 กรกฎาคม 2568 ณ โรงแรม 
Queensland กรุงเทพฯ และช่องทางออนไลน์ โดยเปิดเผยถึงความส�ำคัญของ 
ภาคการส่งออกที่เป็นกลไกหลักขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยมาอย่างยาวนาน พบโอกาส
ยกระดับการส่งออกผ่าน 2 คลัสเตอร์ศักยภาพ ในกลุ่มอิเล็กทรอนิกส์สมัยใหม่และ 
ยานยนต์แห่งอนาคต เตรียมสรุปท�ำเป็นข้อเสนอแนะเชิงนโยบายต่อไป

	 ส�ำหรบั 2 คลสัเตอร์อุตสาหกรรมศกัยภาพนี ้เป็นคลสัเตอร์ส�ำคญัของภาคอุตสาหกรรมไทย
ท่ีมีความเชือ่มโยงกับห่วงโซ่อปุทานภายในประเทศและระดบัโลก โดยในคลสัเตอร์อเิล็กทรอนกิส์
สมัยใหม่มีการส ่งออกคิดเป ็นร ้อยละ 23.4 ของการส ่งออกรวมใน ป ี 2567 และ 
มีบทบาทด้านการผลิต คิดเป็นร้อยละ 16 ของมูลค่าเพิ่มภาคอุตสาหกรรมในปี 2566 เป็นหัวใจ
ของการสร้างมลูค่าเพิม่และเพิม่ความสามารถในการแข่งขนั ส่วนคลสัเตอร์ยานยนต์แห่งอนาคต
มีการส่งออกร้อยละ 10 ของการส่งออกรวมในปี 2567 และมีบทบาทด้านการผลิตคิดเป็น 
ร้อยละ 11 ของมลูค่าเพิม่ภาคอตุสาหกรรมในปี 2566 โดยยงัคงเป็นกลุม่สนิค้าส่งออกส�ำคญัและ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย
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ไทยท�ำ ไทยใช ้ไทยชว่ยไทย

10 ภารกิจเร่งด่วน
กระทรวงพาณิชย ์

เดินหน้าเศรษฐกิจ ฟื้ นความเชื่อมั่น  
สร้างโอกาสใหม่ให้ทุกภาคส่วน

ยกระดับหุ้นส่วนเศรษฐกิจ  
เร่งสรุปดีลเจรจาสหรัฐฯ

สร้างเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตร 
อย่างยั่งยืน

เร่งรัดการเจรจา FTA 

ปราบปรามธุรกิจผิดกฎหมาย 
อย่างเด็ดขาด รวดเร็ว จริงจัง

ปฏิรูประบบบริการ  
สู่ยุคดิจิทัลเต็มรูปแบบ

เร่งเครื่องส่งออกไทย  
บุกตลาดใหม่ทั่วโลก

แก้ปัญหาปากท้องประชาชน 
ดูแลราคาสินค้าจ�ำเป็นอย่างใกล้ชิด

เสริมแกร่ง SMEs  
ให้ทันโลกยุคดิจิทัล

ส่งเสริมและผลักดันการใช้ประโยชน ์
จากทรัพย์สินทางปัญญา

ยกเครื่องกฎหมายพาณิชย์  
ทันสมัย โปร่งใส เอื้อต่อการแข่งขัน

จตุพร บุรุษพัฒน์
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์
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พลิกโฉมวงการอาหารไทยปี‘68

ดว้ยอัตราเฉลีย่ (CAGR)            ต่อป ีและ เตบิโต          เทยีบกบัปีกอ่นหนา้

	 ในยุคที่พฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ธุรกิจอาหารไทยก�ำลังเผชิญกับ 
คลืน่แหง่ความทา้ทายและโอกาส ป ี2567 ตลาดบรกิารรา้นอาหารในประเทศไทยมมีลูคา่ค้าปลกีสูงกวา่ 
9.67 แสนล้านบาท เติบโตต่อเนื่องตั้งแต่ป ี 2564 - 2567 ดว้ยอตัราเฉลีย่ 13.76% ตอ่ป ีสะทอ้น 
ความแข็งแกร่งและศักยภาพของอุตสาหกรรมอาหารไทยในระยะยาว การเติบโตที่มั่นคงนี ้
ไม่เพียงเกิดจากการฟื้ นตัวของเศรษฐกิจหลังวิกฤตต่าง ๆ แต่ยังสะท้อนถึงความสามารถของ 
ผู้ประกอบการไทยในการปรับตัวและน�ำนวัตกรรมมาสร้างความแตกต่างในตลาดที่มีการแข่งขันสูง

เติบโตต่อเนื่องตั้งแต่ปี 2564 - 2567

ปี 2567 ตลาดร้านอาหารของไทยมีมูลค่าค้าปลีก (Foodservice Value RSP (Retail Selling Price))

9.67 13.76% 5.17%
ข้อมูลจาก Euromonitor บริษัทวิจัยตลาดชั้นน�ำระดับโลก

เทรนด์ส�ำคัญที่สามารถใช้เป็นแนวทางก�ำหนดกลยุทธ์ในการเปลี่ยนแปลงวงการอาหารไทย

ประเภทร้านอาหาร ประกอบด้วย

เน้นรับประทานอาหารทีเ่กบ็รกัษาได้นาน สะดวก และมีคณุภาพ เช่น อาหารแช่แขง็ อาหารแห้ง ผกัดอง และอาหารกระป๋อง 
ซึ่งไม่เพียงแต่สะดวกในการเก็บรักษา แต่อาหารเหล่านี้ยังมีการผลิตที่มีคุณภาพและรสชาติระดับพรีเมียมมากขึ้น  
ท�ำให้ผูบ้รโิภคมัน่ใจได้ว่าแม้จะเป็นอาหารแปรรปู แต่กส็ามารถน�ำมาปรงุรสชาตใิห้อร่อยและมคีณุค่าทางโภชนาการได้ 
เช่น Juksunchae ร้านอาหารเกาหลรีะดบัไฮเอนด์ทีไ่ด้รบัรางวัลมชิลนิไกด์ ในกรงุเทพฯ ได้ยกระดบักมิจ ิผกัดองเกาหลทีัว่ไป 
ให้กลายเป็นอาหารทีซ่บัซ้อนผสมผสานวตัถดุบิสดใหม่ตามฤดกูาล และสร้างสรรค์เป็นเมนูอาหารท่ีสร้างความประทบัใจ
เป็นอย่างดี

อาหารแปรรูปคุณภาพสูง (High-end Preserved Foods) 1

การกระจายตัวของประเภทธุรกิจ 
ส ะ ท้ อ น ค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย 
ใ น ก า ร บ ริ โ ภ ค ข อ ง ค น ไ ท ย  
และเปิดพ้ืนที่ ใ ห้ผู้ประกอบการ 
เลือกพัฒนาโมเดลที่ เหมาะสม 
กับกลุ่มเป้าหมายของตน

ร้านอาหารริมทาง แผงลอย  
และคีออส คาเฟแ่ละบาร์ ร้านอาหารจ�ำกัดการให้บริการ 
สัดส่วน สัดส่วน สัดส่วน

32.35% 29.5% 

ร้านอาหารครบวงจร ร้านอาหารแบบบริการตัวเอง 
สัดส่วน สัดส่วน

17.99% 0.05%

20.1% 
ของมูลค่าค้าปลีกทั้งหมด 

ของมูลค่าค้าปลีกทั้งหมด 

ของมูลค่าค้าปลีกทั้งหมด 

ของมูลค่าค้าปลีกทั้งหมด 

ของมูลค่าค้าปลีกทั้งหมด 

ความยั่งยืน (Sustainability) 2

	 รายงานของกระทรวงเกษตรสหรฐัอเมรกิา (USDA) 
เรื่อง A Taste of Tomorrow - Food Trends Shaping  
Thailand’s Restaurants in 2025 ได้ส�ำรวจและวิเคราะห ์
แนวโน้มส�ำคัญที่ก�ำลังเปล่ียนแปลงรูปแบบการบริโภคอาหาร 
ในประเทศไทย โดยมีแรงขับเคลื่อนส�ำคัญจากพฤติกรรม 
ผู้บริโภคยุคใหม่ที่ให้ความส�ำคัญกับสุขภาพ ความยั่งยืน และ
ความเป็นเอกลกัษณ์ เทรนด์เหล่านีไ้ม่เพยีงเป็นกระแสในระดบั
ผู้บริโภค แต่เป็นเคร่ืองมือส�ำคัญในการก�ำหนดกลยุทธ์ของ 
ผู้ประกอบการร้านอาหารที่ต้องการสร้างความแตกต่างและ 
ยั่งยืนในตลาด

7เทรนด์รู้ก่อน รุกก่อน

โอกาสทองทีผู่้ประกอบการต้องไม่พลาด

การส่งเสริมความย่ังยืนตลอดห่วงโซ่อุปทาน เนื่องจากทุกภาคส่วนในห่วงโซ่อุปทานมุ่งสู่แนวทางที่ยั่งยืน แสวงหาความโปร่งใสและ 
ความรบัผดิชอบต่อสงัคม และต้องการทราบข้อมลูเกีย่วกบัผลกระทบต่อสิง่แวดล้อมของผลติภณัฑ์ทีจ่ะซ้ือ ซึง่ผลติภณัฑ์ทีม่กีารตดิฉลากคาร์บอน 
เป็นตัวอย่างที่ดีในการสร้างความเชื่อมั่น เช่น ร้าน Rimping Supermarket ที่ให้ความส�ำคัญกับความย่ังยืนและความโปร่งใส  
เป็นร้านค้าปลีกระดับไฮเอนด์ในเชียงใหม่ ที่ใช้ใบตองแทนถุงพลาสติก และใช้แนวทางการตลาดแบบ “Green Grocery Project” หรือ 
โครงการผกั 5 ส ีแสดงระบบรหสั 5 ส ีส�ำหรับวธิปีลกู ตัง้แต่ผลติภณัฑ์อนิทรย์ี 100% (สเีขียว) ปุย๋เคมทีีไ่ม่ใช้ยาฆ่าแมลงในระหว่างการปลกู 
(สีน�ำ้เงิน) ปุย๋เคมทีีไ่ม่ใช้ยาฆ่าแมลง 10 วนัก่อนการเกบ็เก่ียว (สีเหลอืง) การปลกูแบบไฮโดรโปนกิส์ (สีขาว) ไปจนถงึการผลติเพ่ือการตลาดทัว่ไป 
(สแีดง) ซึง่ระบบนีช่้วยให้ลกูค้าเข้าใจและเลอืกซือ้ของทีต้่องการ เป็นแนวทางการตลาดทีส่่งเสริมความยัง่ยนืและสร้างความเข้าใจให้กบัผูบ้รโิภค

แสนล้านบาท
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กลุ่มงานยุทธศาสตร์การสร้างเสถียรภาพการค้าสินค้าเกษตร 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



การท�ำอาหารแบบไร้ขยะ (Zero-Waste Cooking) 

ความคิดในการน�ำเสนอรูปแบบใหม ่(Newstalgia) 

โซเชียลมีเดีย (Social Media) 

ร้านขายของช�ำแบบไม่ธรรมดาหรือสินค้าดีไซน์พิเศษ  
(Fancy Groceries or Designer Produces)

3

5

7

4

แหล่งที่มาข้อมูล: Euromonitor / USDA / กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

การใช้วัตถุดิบให้คุ้มค่ามากท่ีสุดเพื่อลดการสูญเสีย และก่อให้เกิดนวัตกรรมอาหารใหม่ ๆ 
เช่น ใช้เปลือกผักมาท�ำซอสเข้มข้น ใช้เศษขนมปังมาท�ำขนมปังกรอบ ใช้เปลือก 
หรือผิวผลไม้มาท�ำลูกอม การน�ำกากกาแฟหรือเปลือกไข่ไปท�ำปุ๋ยหรือหมักเป็น 
สารท�ำความสะอาด ปัจจุบันสถานประกอบการหลายแห่งเลือกเมนูที่ไม่สร้างขยะ  
หรือน�ำหลักการไม่สร้างขยะมาใช้มากขึ้น

การน�ำเอาอาหารสไตล์ย้อนยุคมาปรับให้เข้ากับยุคสมัยใหม่ ให้ผู้บริโภคเพลิดเพลินกับ
ประสบการณ์ย้อนยุคและยุคใหม่เข้าด้วยกัน น่ันคือรสชาติท่ีคุ้นเคยควบคู่กับการน�ำเสนอ
อาหารที่สร้างสรรค์ เป็นการกระตุ้นอารมณ์ผู้บริโภคได้ดีเยี่ยมและเพิ่มความน่าเช่ือถือ 
ในแบรนด์ เช่น ร้าน Sorn (ร้านอาหารมิชลิน 3 ดาวแห่งแรกของไทย) ที่น�ำอาหารใต้ดั้งเดิม
มาน�ำเสนอในรูปแบบทันสมัย เช่น ปูทราย และไก่กอ ซึ่งเป็นอาหารคลาสสิกและมีชื่อเสียง
ของภาคใต้ และเชฟได้เพิ่มความแปลกใหม่ด้วยการใช้วัตถุดิบตามฤดูกาลและใช้เทคนิค 
การท�ำอาหารและการน�ำเสนอขั้นสูง ซึ่งไม่เพียงแต่รักษาแก่นแท้ของอาหารดั้งเดิมไว ้ 
แต่ยังท�ำให้อาหารจานนั้นดูโดดเด่นขึ้น ดึงดูดใจผู้รับประทานสมัยใหม่และผู้มีรสนิยมดี

อินฟลูเอนเซอร์ด ้านอาหารยังมีบทบาทส�ำคัญในการกระตุ ้นยอดขายในปี 2568  
ซึ่งการเผยแพร่ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียเน้น 5 เรื่อง ได้แก่ (1) ความยั่งยืน (2) เมนูสร้างสรรค์  
(3) ประสบการณ์แบบมีส่วนร่วม (4) วิดีโอสั้นผ่าน Instagram Reels และ TikTok  
และ (5) เน้นขายท้ังอาหารและไลฟ์สไตล์ท่ีเกี่ยวข้อง การใช้โซเชียลมีเดียไม่เพียงแต่เน้น 
ท่ีอาหารหรือผลิตภัณฑ์เท่าน้ัน แต่ยงัแสดงให้เห็นถงึไลฟ์สไตล์และบรรยากาศทีเ่กีย่วข้องกบั
ผลิตภัณฑ์ด้วย ซึ่งถือเป็นกลยุทธ์การตลาดที่ส�ำคัญเพื่อดึงดูดผู้บริโภค มอบประสบการณ์ 
และเชื่อมโยงให้ผู้บริโภคเข้าถึงอาหารและผลิตภัณฑ์ได้ดียิ่งขึ้น

เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์(Non-Alcohol Beverages) 6
เตบิโตถงึ 31% ในปี 2567 โดยเฉพาะในกลุม่คนรุน่ใหม่ และคาดว่าจะเตบิโตอย่างต่อเน่ือง 
จากกระแสการดูแลรักษาสุขภาพ เช่น Orri Drink เครื่องดื่มอัดลมชนิดแรกของไทยท่ีม ี
สารปรับสภาพร่างกาย มคีณุสมบตัพิเิศษช่วยปรบัสมดลุและบรรเทาความเครยีด เครือ่งดืม่ชนิดนี้
ไม่มีน�้ำตาลและไม่มีแคลอรี เป็นตัวเลือกที่น่าสนใจส�ำหรับผู้ที่ใส่ใจสุขภาพ นอกจากนี้  
กระแสความนิยมของการบริโภคชาและกาแฟที่ชงสดด้วยมือที่เพิ่มความพิถีพิถันในการชง 
และการบอกเล่าเรื่องราวความเป็นมาและที่มาของผลิตภัณฑ์ยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่อง

การยกระดับสินค้าในร้านขายของช�ำทั่วไป เช่น เครื่องดื่ม ผลไม้ ผักสด ขนมขบเคี้ยว และ
อาหารบรรจหุบีห่อให้ราคาสูงขึน้และคุม้ค่ามากขึน้ โดยเพิม่เอกลักษณ์และความสร้างสรรค์
ลงไปในสินค้าเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค นอกจากนี้ การน�ำเสนอสินค้าท่ีสะดุดตา 
มีเอกลักษณ์เฉพาะตวับนแพลตฟอร์มออนไลน์ช่วยให้ผูบ้รโิภครบัรูม้ากขึน้ เช่น ร้าน Driscoll’s 
เปิดตวัผลติภัณฑ์ผลไม้ระดบัไฮเอนด์ใหม่ 2 รายการ ได้แก่ (1) สตรอว์เบอร์ร ีTropical Bliss 
ที่ผสมผสานความหวานของสตรอว์เบอร์รีเข้ากับกลิ่นผลไม้เมืองร้อน และ (2) สับปะรด 
เสาวรส และสตรอว์เบอร์รี Rosé ซึ่งมีสีชมพูอ่อน รสหวานฉ�่ำ  พร้อมกลิ่นพีช ดอกไม ้ 
และน�้ำเลมอนสีชมพู โดยผลิตภัณฑ์ใหม่นี้ สร้างประสบการณ์ที่น่าตื่นเต้นให้กับผู้บริโภค  
และมีราคาสูงกว่าสตรอว์เบอร์รีทั่วไป

	 จากข้อมูลสถิติการจดทะเบียนธุรกิจร้านค้า/ ร้านอาหารช่วงครึ่งปีแรกของปี 2568 (ม.ค.-มิ.ย.) พบว่า มีจ�ำนวนธุรกิจจัดตั้งใหม่ 
1,832 ราย และมธีรุกจิทีย่กเลกิกิจการ 276 ราย แสดงให้เหน็ว่าธรุกจินีเ้ต็มไปด้วยการแข่งขนัสงูและความท้าทายด้านแนวคดิและการบรกิาร ซึง่ผู้ประกอบการร้านค้า/ 
ร้านอาหารควรติดตามเทรนด์ของผูบ้รโิภคอย่างใกล้ชดิ และประยกุต์ใช้ให้เหมาะสมกบัรปูแบบธรุกจิ เพือ่ตอบโจทย์ผูบ้รโิภคในยคุปัจจบุนัทีส่ามารถเข้าถงึข้อมลูได้ง่าย 
ในโลกออนไลน์ โดยเทรนด์อาหารข้างต้นอาจมีส่วนช่วยในการตัดสินใจในการบริหารจัดการ และเข้าใจผู้บริโภคมากขึ้น นอกจากนี้ ความตระหนักถึงเรื่องสุขภาพ 
และการรักษาสิ่งแวดล้อม ถือเป็นอีกปัจจัยการตลาดที่จะสนับสนุนให้ผู้ประกอบการสามารถน�ำเสนอความคิดริเริ่มสร้างสรรค์เพื่อกระตุ้นความต้องการของผู้บริโภค
ให้รูส้กึคุม้ค่าและประทบัใจสนิค้าและบรกิารเพิม่มากขึน้ และน�ำไปสูก่ารกลับมาซือ้ซ�ำ้หรอืใช้บรกิารซ�ำ้   ซึง่จะช่วยสร้างโอกาสทางธรุกจิในอนาคตได้อย่างมปีระสิทธภิาพ 
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ข้อมูลการค้า สูงสุด 3 อันดับแรก

สูงสุด 3 อันดับแรก

ประเทศที่มีมูลค่าส่งออกของโลก

ประเทศไทย ผู้ส่งออก

มูลค่าส่งออก

4,833
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

จีน

สหรัฐฯ

29.14%

43.21%

เยอรมนี

เนเธอร์แลนด์

7.91%

15.42%

สหรัฐอเมริกา

เม็กซิโก

5.14%

8.95%

46,479.59 

2,088.59

12,613.27 

745.48

8,195.49

432.60

หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ยกระดับ หม้อแปลงไทยหม้อแปลงไทยหม้อแปลงไทย
สู่ห่วงโซ่พลังงานโลก

ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทย

ของเอเชีย

อันดับ

ของโลก 

อันดับ

8 3

หม้อแปลงไฟฟา้  (HS code 8504)1 ทั่วโลกเพ่ิมขึ้นอย่าง 
ต่อเนื่องโดยในปี 2019 มีมูลค่า 99,145.36 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
และในปี 2024 มีมูลค่า 159,513.63 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมขึ้น
เฉลี่ย 9.98% ในช่วงปี 2019-2024

ตลาดศักยภาพที่คาดว่าจะท�ำให้ผู้ประกอบการไทยมีโอกาสขยายการส่งออก 

ตลาดส่งออก หม้อแปลงไฟฟา้

1	ข้อมูลของ Global Trade Atlas

รัฐบาลมีโครงการ Grid Resilience and Innovation Partnerships 
(GRIP) สนับสนุนเงินทุนในการติดต้ังหม้อแปลงไฟฟ้าประสิทธิภาพสูง 
อย่างไรก็ตาม หม้อแปลงไฟฟ้าเป็นสินค้าที่ได้รับผลกระทบจากนโยบาย
ภาษีน�ำเข้าของสหรัฐฯ โดยท�ำให้ราคาสินค้ารวมภาษีมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น
และส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันในตลาด สหรัฐฯ จึงเป็นตลาด
ที่มีทั้งโอกาสในการเติบโตและความท้าทายที่น่าจับตามอง 

มูลค่า

ขยายตัว 9.57%
(เมื่อเทียบกับปีก่อน)

ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
2,088.59 

สหรัฐอเมริกา

โลกก�ำลังก้าวเข้าสู่ยุคของการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและ
เทคโนโลยีอย่างรวดเร็ว จากการเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัล 
เช่น ปัญญาประดิษฐ์ (AI) ศูนย์ข้อมูล (Data Center)  
ความต้องการสินค้าอเิลก็ทรอนิกส์ท่ีเพ่ิมขึน้ และการเปลีย่นผา่น
ด้านพลังงานไปสู่การใช้ยานยนต์ไฟฟ้า  (EV) ปัจจัยเหล่านี้ 
ลว้นส่งผลใหค้วามต้องการใช้พลงังานไฟฟา้สูงขึน้อยา่งตอ่เนือ่ง 
อุปกรณ์ส�ำคัญท่ีช่วยท�ำให้ระบบไฟฟา้สามารถส่งจ่ายพลังงาน
อย่างมีเสถียรภาพ คือ หม้อแปลงไฟฟ้า จึงมีความจ�ำเป็น 
อย่างยิ่ง ส่งผลให้ความต้องการหม้อแปลงไฟฟ้าเพ่ิมขึ้น 
อย่างต่อเนื่อง 
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โดย นางสาวกัลยกร ดาวไธสง นักวิชาการพาณิชย์
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



ส�ำหรับประเทศไทย มีการสนับสนุนอุตสาหกรรมหม้อแปลงไฟฟ้าโดยภาครัฐ อาทิ กระทรวงพาณิชย์ส่งเสริมศักยภาพ 
ผู้ประกอบการไทยผ่าน Thailand Trust Mark (T Mark) เครื่องหมายรับรองคุณภาพระดับสากล เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า 
และสร้างความเช่ือม่ันในตลาดโลก ทั้งนี้มีอุตสาหกรรมหม้อแปลงไฟฟ้า เข้ามาขอการรับรองในการใช้ตรา T Mark เพื่อเป็นการขยายโอกาส 

2	 EnPAT หรือ Energy-based Palm-oil Transformer Oil คือ น�้ำมันส�ำหรับหม้อแปลงที่ผลิตจากน�้ำมันปาล์ม ซึ่งผ่านกระบวนการทางเคมีท�ำให้มีคุณสมบัติเหมาะสม 
	 ส�ำหรับการใช้งานในหม้อแปลง ย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติ มีความเป็นฉนวนสูงและเสถียรภาพทางเคมีที่ดี ไม่ติดไฟง่ายเหมือนน�้ำมันแร่ทั่วไป ที่ใช้ในหม้อแปลง

ปัจจุบันเป็นประเทศที่มีสัดส่วน EV สูงที่สุดในยุโรป และมีแผนขยายสถานี Fast Charging ให้ครบ 
11,000 จุด ภายในปี 2030 สะท้อนความต้องการระบบไฟฟ้าอัจฉริยะ (Smart Grid) ซึ่งเปิดโอกาส
ให้ไทยส่งออกหม้อแปลงให้เนเธอร์แลนด์

มูลค่า
ขยายตัว 20.18% (เมื่อเทียบกับปีก่อน)

ล้านดอลลาร์สหรัฐ 745.48
เนเธอร์แลนด์ 

จากการที่รัฐบาลประกาศนโยบาย AI Taiwan Action Plan 2.0 มุง่ใช้ AI ขับเคลื่อนการปรับเปลีย่น
ภาคอุตสาหกรรม แก้ป ัญหาสังคม และตั้งเป ้าหมายให้มูลค่าอุตสาหกรรม AI มากกว่า  
8,200 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ภายในปี 2026 ซึ่งเปิดโอกาสให้ไทยสามารถขยายการส่งออก 
หม้อแปลงไฟฟ้าแรงดันสูงที่จ�ำเป็นต่อระบบเซิร์ฟเวอร์ AI

มูลค่า
ขยายตัว 100.52% (เมื่อเทียบกับปีก่อน)

ล้านดอลลาร์สหรัฐ 311.63
ไต้หวัน

อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันผู้ประกอบการไทยยังเผชิญกับความท้าทายด้านความเชื่อมั่นของผู้บริโภคในสินค้าไทย และความไม่แน่นอนจากภาษีน�ำเข้า 
ของสหรัฐฯ ดังนั้น เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ภาคอุตสาหกรรมหม้อแปลงไฟฟ้าของไทย ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ
และเอกชนจึงควรพิจารณาร่วมมือกันเพื่อผลักดัน ดังนี้ 

ซึง่จะมส่ีวนช่วยลดภาษนี�ำเข้า และสร้างโอกาสให้หม้อแปลงไฟฟ้าไทยได้มบีทบาทในโครงการอตุสาหกรรมในต่างประเทศ 
โดยเฉพาะในตลาดที่มีความต้องการไฟฟ้าเพิ่มขึ้น และมีการขยายตัวของโครงข่ายไฟฟ้าอย่างต่อเนื่อง 
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โดยผลักดันให้ผู้ประกอบการขอการรับรองมาตรฐานสากล อาทิ มาตรฐานของคณะกรรมาธิการระหว่างประเทศว่าด้วย
มาตรฐานสาขาอิเลก็ทรอเทคนกิส์ (International Electrotechnical Commission: IEC) ทีก่�ำหนดโดยสมาชกิจากทัว่โลก
มากกว่า 80 ประเทศ โดยไทยมีส�ำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) ท�ำหน้าที่เป็นผู้แทนประเทศใน IEC 
เพือ่เพิม่ความน่าเชือ่ถอืในอตุสาหกรรมดงักล่าว หรอืมาตรฐานของ Institute of Electrical and Electronics Engineers 
(IEEE) ซึ่งเป็นองค์กรวิชาชีพทางวิศวกรรมที่พัฒนามาตรฐานส�ำหรับผลิตภัณฑ์ระบบไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์  
เน้นด้านเทคนิคเฉพาะของแต่ละอุปกรณ์ และการรับรองประสิทธิภาพและความเข้ากันได้ระหว่างระบบ นอกจากนี้  
ควรส่งเสริมภาพลกัษณ์ “Made in Thailand” ด้านคณุภาพ ความน่าเชือ่ถอื และเทคโนโลย ีเพือ่ช่วยให้สนิค้าไทยแข่งขัน
ได้ในระยะยาว โดยเฉพาะในตลาดที่มองหาคุณภาพและความยั่งยืนมากกว่าต้นทุนต�่ำเพียงอย่างเดียว 

เพื่อส่งเสริมการพัฒนาในด้านนวัตกรรม และผลิตภัณฑ์ที่ช่วยสนับสนุนการเพิ่มประสิทธิภาพของหม้อแปลงไฟฟ้า  
ควบคู่ไปกับการเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมของประเทศอย่างยั่งยืน สอดรับกับนโยบายของประเทศไทยในการขับเคลื่อน 
เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) ในปี 2050 และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ 
(Net Zero) ภายในปี 2065 

การพัฒนาแบรนด์ไทยในตลาดโลก  

01 ผลักดันการท�ำข้อตกลงการค้าเสรี 

03 การสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา 

ทางการตลาดและสร้างความเชื่อมั่นให้แก่ลกูค้าท้ังในและต่างประเทศ ส�ำนกังานคณะกรรมการส่งเสรมิการลงทนุ (BOI) สนับสนนุการลงทนุในกจิการหม้อแปลงไฟฟ้า 
ในประเทศ โดยเฉพาะกจิการทีมุ่ง่เน้นการประหยัดพลังงานและเทคโนโลยีที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม รวมถึงสิทธิประโยชน์ทางภาษีและไม่ใช่ภาษี และกระทรวง 
อุตสาหกรรม สนับสนุนด้านการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตหม้อแปลงไฟฟ้าที่ใช้น�้ำมัน EnPAT2 การทดสอบคุณสมบัติและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ รวมถึง 
มีการก�ำหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) สินค้าหม้อแปลงไฟฟ้าโดยเฉพาะ ขณะที่ภาคเอกชนมีการจ�ำหน่ายและให้บริการครบวงจรเกี่ยวกับ 
หม้อแปลงไฟฟ้า อาท ิบรษิทั ถริไทย จ�ำกดั (มหาชน) ส่งออกหม้อแปลงไปยงัเอเชยีและโอเชยีเนยีมากกว่า 30 ประเทศ ขณะทีบ่รษิทั เอกรฐัวศิวกรรม จ�ำกดั (มหาชน)  
มีการน�ำนวัตกรรมตัวถังน�้ำมันแบบ Corrugated Tank ที่ช่วยระบายความร้อนได้ดี ท�ำให้ตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้า
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ราคาน�้ำมันโลก
แรงกระเพ่ือมต่อการค้า 
และเสถียรภาพเศรษฐกิจไทย
ราคาน�้ำมันโลก เป็นหนึ่งในตัวแปรส�ำคัญที่ส่งผลโดยตรงต่อเศรษฐกิจการค้าทั่วโลก โดยเฉพาะในกรณีของ
ประเทศไทย ซึง่เปน็ประเทศผูน้�ำเขา้น�ำ้มนัสุทธิ (net oil importer) ความผนัผวนของราคาน�ำ้มันจงึไม่เพียงสะทอ้น
ต้นทุนพลังงานเท่านั้น หากยังแทรกซึมสู่ทุกมิติของระบบการค้า ทั้งด้านต้นทุนการผลิต ระบบโลจิสติกส์ ไปจนถึง
มูลค่าการน�ำเข้า รวมถึงดุลการค้าของประเทศอย่างมีนัยส�ำคัญ 
ข้อมลูจากกระทรวงพลงังานชีว่้า ในปี 2566 ประเทศไทยมคีวามต้องการใช้น�ำ้มนัดบิเฉลีย่มากกว่า 1 ล้านบาร์เรลต่อวนั แต่สามารถผลิตได้ภายในประเทศ 
เพยีง 70,000 บาร์เรลต่อวนั หรอืคดิเป็นสดัส่วนเพียง 7% ส่วนอกีกว่า 93% จ�ำเป็นต้องน�ำเข้าจากต่างประเทศ ความไม่สมดลุด้านโครงสร้างพลงังานดงักล่าว  
ท�ำให้ประเทศไทยเปราะบางต่อการเปลีย่นแปลงของราคาน�ำ้มนัในตลาดโลก ซึง่เป็นปัจจยัภายนอกทีไ่ม่สามารถควบคมุได้ และมผีลต่อเสถยีรภาพทางการค้า 
โดยตรงและต่อเนือ่ง

การวิเคราะห์เชิงสถิติ
จากการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิต1ิ พบว่า ราคาน�้ำมันดิบดูไบมีความสัมพันธ์เชิงลบในระดับปานกลางกับดุลการค้าของไทย 

หากราคาน�ำ้มนัเพิม่ขึน้ในช่วง 3 เดอืนก่อน ดลุการค้าในปัจจบุนัมกัจะปรบัตวัลดลงอย่างมนียัส�ำคญั 
(p-value < 0.01) ไม่ว่าจะเป็นการลดลงของการเกินดุล หรือการขาดดุลที่ทวีความรุนแรงข้ึน 
สะท้อนให้เห็นถึงผลกระทบที่แท้จริงต่อเสถียรภาพทางการค้าของประเทศ ข้อมูลการน�ำเข้า 
ในปี 2567 ยิง่ตอกย�ำ้ข้อสงัเกตนี ้เมือ่พบว่ามลูค่าการน�ำเข้าน�ำ้มนัดบิของไทยคดิเป็นสดัส่วนถงึ 10.6% 
ของมูลค่าการน�ำเข้ารวม ซึ่งจัดอยู่ในกลุ่มสินค้าน�ำเข้าหลักที่มีอิทธิพลต่อดุลการค้าโดยตรง  
ราคาน�้ำมันที่เพิ่มสูงจึงเป็นแรงกดดันที่ชัดเจนต่อดุลการค้าของประเทศ แม้ผลกระทบจะไม่แสดง
ทนัทใีนเดอืนเดยีวกนั แต่จะสะท้อนผ่านวงจรทางธรุกจิ เช่น การท�ำสญัญาระหว่างประเทศ ระยะเวลา
การส่งมอบสินค้า และการลงบัญชี ซึ่งมักใช้เวลาประมาณ 2 – 3 เดือนกว่าจะปรากฏในข้อมูล 
ทางเศรษฐกิจหรือระบบบัญชีดุลการค้าของประเทศอย่างเป็นทางการ

โดยมี ค่าสหสัมพันธ์ (correlation coefficient) เท่ากับ -0.443 ที่ระยะเวลา lag 3 เดือน ซึ่งหมายความว่า

สถานการณ์ปัจจุบันและผลกระทบต่อตลาดโลก

ในช่วงกลางเดือนมิถุนายน 2568 โลกต้องเผชิญกับแรงกดดันด้านราคาน�้ำมันอีกคร้ัง จากเหตุการณ์ความตึงเครียดระหว่างอิสราเอลและอิหร่าน  
ราคาน�้ำมันดิบพุ่งแตะระดับ 74 – 77 ดอลลาร์สหรัฐต่อบาร์เรล เพิ่มขึ้นกว่า 10% จากเดือนก่อน ท่ามกลางความกังวลว่า หากมีการปิดช่องแคบฮอร์มุซ 
ซึ่งเป็นเส้นทางล�ำเลียงน�้ำมันส�ำคัญของโลก ราคาน�้ำมันอาจพุ่งทะลุ 100 – 130 ดอลลาร์ต่อบาร์เรลได้ในระยะเวลาอันสั้น

ราคาน�้ำมันดิบพุ่ง แตะระดับ 74 – 77 ดอลลาร์สหรัฐต่อบาร์เรล 

สถานการณ์ความตึงเครียดระหว่างอิสราเอลและอิหร่าน

เพ่ิมขึ้นกว่า 10% จากเดือนก่อน

1	การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างราคาน�้ำมันและดุลการค้าไทย จากข้อมูลราคาน�้ำมันดิบดูไบตามข้อมูลของไทยออยล์ และข้อมูลมูลค่าดุลการค้าตามข้อมูลของ 
	 ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร รายเดือนตั้งแต่เดือน ม.ค. 65 – มิ.ย. 68 (n = 42 เดือน)  
	 พบว่าค่าสหสัมพันธ์ (Correlation) ที่ lag 3 เดือนระหว่างราคาน�้ำมันและดุลการค้าไทย อยู่ที่ r = -0.443, t-statistic ≈ -3.12, p ≈ 0.0033 (< 0.01) สะท้อน 
	 ความน่าเชื่อถือของความสัมพันธ์ในระดับสูง (มีโอกาสเพียง 0.33% ที่ความสัมพันธ์ดังกล่าวจะเกิดขึ้นโดยบังเอิญ)  
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โดย นางสาววศินี ใหญ่สว่าง นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

MARKET
Mosaic



ผลกระทบต่อนโยบายการเงินโลก

ขอ้เสนอแนะเชงินโยบาย

เพื่อบรรเทาความตึงเครียดด้านอุปทาน กลุ่ม OPEC+ ได้ประกาศเพิ่มก�ำลัง 
การผลติอกี 400,000 บาร์เรลต่อวนั ขณะทีซ่าอดุอิาระเบียแสดงความพร้อมเพิม่
ปรมิาณการผลติเพ่ิมเตมิ หากสถานการณ์ยังคงตงึเครยีด เพือ่รกัษาส่วนแบ่งตลาด
และลดแรงกดดนัต่อราคาน�ำ้มนัในตลาดโลก ทัง้หมดนีส้ะท้อนถงึความพยายาม
ของผู้ผลิตน�้ำมันรายใหญ่ในการควบคุมเสถียรภาพด้านราคาท่ามกลาง
สถานการณ์ทีไ่ม่แน่นอน

ราคาน�้ำมันยังเป็นอีกหนึ่งตัวแปรส�ำคัญในการด�ำเนินนโยบายทางการเงินของ
หลายประเทศ โดยเฉพาะในห้วงเวลาทีเ่ศรษฐกจิโลกยงัเผชญิกบัภาวะเงนิเฟ้อ
ที่สูงกว่ากรอบเป้าหมาย ตัวอย่างเช่น ธนาคารกลางสหราชอาณาจักร (BoE) 
ได้แสดงจุดยืนชัดเจนในการประชุมช่วงกลางเดือนมิถุนายน 2568 ว่าจะยัง 
ไม่ปรับลดอัตราดอกเบี้ยนโยบาย แม้เงินเฟ้อโดยรวมจะเริ่มชะลอลงจาก 
จุดสูงสุดในปี 2566 โดยให้เหตุผลว่า ต้องรอประเมินผลกระทบของ 
ราคาพลังงานต่อเงินเฟ้ออย่างรอบด้าน โดยเฉพาะในกรณีที่ราคาน�้ำมัน 
ปรับตัวสูงขึ้นอย่างรวดเร็วจากวิกฤตตะวันออกกลาง ขณะที่ธนาคารกลาง
สหรัฐฯ (fed) แสดงท่าทีในท�ำนองเดียวกัน พร้อมระบุว่า แม้แรงกดดัน 
ด้านเงินเฟ้อโดยรวมจะผ่อนคลายลงในบางหมวด เช่น ที่อยู่อาศัยและอาหาร 
แต่ราคาพลงังานโดยเฉพาะน�ำ้มนัเบนซนิยงัคงมคีวามผนัผวนสงู ซึง่อาจท�ำให้
เงินเฟ้อกลับมาสูงเกินกรอบเป้าหมาย 2% ได้อีกครั้ง หากไม่มีการควบคุม 
อย่างเหมาะสม สถานการณ์ดังกล่าวชี้ให้เห็นว่า ราคาน�้ำมันไม่ได้ส่งผลเฉพาะ
ต่อดุลการค้าและต้นทุนของภาคการผลิตเท่าน้ัน แต่ยังมีอิทธิพลต่อต้นทุน
ทางการเงนิของภาคธรุกจิ ผูบ้รโิภค และภาครฐั ผ่านกลไกของดอกเบีย้นโยบาย 
ซึง่ส่งผลกระทบโดยตรงต่อความสามารถในการลงทนุ การกูย้มื และการบรโิภค
ในระบบเศรษฐกิจโดยรวม

แหล่งที่มาข้อมูล: ส�ำนักงานนโยบายและแผนพลังงาน กระทรวงพลังงาน / Financial Time / Reuters

กลุ่ม OPEC+ เพ่ิมก�ำลังการผลิตอีก

400,000 บาร์เรลต่อวัน

ด้วยเหตุนี้ ความผันผวนของราคาน�้ำมัน โดยเฉพาะในช่วงที่มีแนวโน้มปรับตัวเพิ่มขึ้น จึงควรได้รับความสนใจและติดตามอย่างใกล้ชิด ในเชิงการก�ำหนด
นโยบายทางการค้า รวมถึงนโยบายทางการเงินของประเทศ โดยเฉพาะในช่วง 2–3 เดือนหลังจากที่ราคาน�้ำมันมีการเปล่ียนแปลงอย่างมีนัยส�ำคัญ  
การเตรียมความพร้อมล่วงหน้าเพ่ือลดความเปราะบางทางเศรษฐกิจจากราคาพลังงาน จึงเป็นภารกิจร่วมของภาครัฐและภาคเอกชน ไม่ว่าจะผ่านการใช้
เครื่องมือบริหารความเสี่ยง (hedging instruments) การปรับปรุงประสิทธิภาพพลังงานในภาคการผลิต การลดการพึ่งพาน�้ำมันน�ำเข้า การปรับปรุงระบบ
โลจิสติกส์ให้ประหยัดพลังงาน และการพัฒนาระบบเตือนภัยล่วงหน้า (early warning system) ที่บูรณาการข้อมูลราคาพลังงานเข้ากับการวิเคราะห์และ
คาดการณ์ทางเศรษฐกจิ ในท้ายทีส่ดุ การรกัษาเสถยีรภาพของเศรษฐกจิการค้าของไทยภายใต้แรงกดดนัจากตลาดพลงังานโลก จ�ำเป็นต้องอาศยัการก�ำหนด
นโยบายที่ยืดหยุ่น รอบคอบ และบูรณาการระหว่างภาคส่วน เพื่อให้เศรษฐกิจไทยสามารถรับมือกับความไม่แน่นอนและความผันผวนในระยะยาว 
ได้อย่างยั่งยืน 
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เดือนมิถุนายน 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

-0.25

1.06

-4.0

0.3

%MoM %YoY %AoA

0.02

-0.04

-0.3

0.3

0.37

0.97

-2.0

0.4

มิ.ย. 68

มิ.ย. 68

มิ.ย. 68

มิ.ย. 68

ดัชนี

100.42

101.43

109.1

113.6

100.40

101.47

109.4

113.3

0.26

0.19

-0.7

0.2

-0.57

1.09

-3.7

0.3

0.48

0.95

-1.6

0.4

พ.ค. 68

พ.ค. 68

พ.ค. 68

พ.ค. 68

	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนมิถุนายน 2568 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมิถุนายน 2568 ลดลงร้อยละ  
0.25 (YoY) ซึ่งปัจจัยหลักมาจากการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มพลังงาน ได้แก ่ 
น�้ำมันเช้ือเพลิง และค่ากระแสไฟฟ้า ประกอบกับราคาสินค้าในกลุ่มอาหารสด 
หลายรายการ โดยเฉพาะไข่ไก่ผักสด และผลไม้สด ปรับตัวลดลงค่อนข้างมาก  
อย่างไรกด็ ียงัมสีนิค้าอาหารบางรายการท่ีราคาสงูข้ึน อาทิ เน้ือสกุร และอาหารส�ำเรจ็รปู 
ส่วนดัชนีราคาผู้ผลิต ปรับตัวลดลงตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง และหมวดผลติภัณฑ์จากเหมือง ขณะทีด่ชันี
ราคาวัสดุก่อสร้าง ปรับสูงขึ้นตามดัชนีหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต ์ 
หมวดผลติภณัฑ์คอนกรตี หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และหมวดวสัดกุ่อสร้างอ่ืน ๆ  

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนมิถุนายน 2568

เดือนมิถุนายน 2568 ลดลงร้อยละ 0.25 (YoY) เดือนมิถุนายน 2568 ลดลงร้อยละ 4.00 (YoY)

เดือนมิถุนายน 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (YoY) เดือนมิถุนายน 2568 เท่ากับ 46.7

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา
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สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

-0.6
-0.1

YoY
MoM

-0.8
-0.1

YoY
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-2.4
-0.2

YoY
MoM
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ผลิตภัณฑ
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ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ
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4.5
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0.4
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-11.4
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ผลิตภัณฑ
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สินคา
กึ่งสำเร็จรูป
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MoM

-8.6
0.1

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -11.5

-1.5

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
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ผู้ประกอบการ
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47.6
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พนักงานของรัฐ

48.9

พ.ค. 68 มิ.ย. 68

ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

40.1ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

54.8

+ / -

อนาคต อยู่ที่ระดับ

กรุงเทพฯ/
และปริมณฑล
ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคใต้
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+ / -

49.3
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47.1

47.4

45.7

53.0

47.7

มิ.ย. 68พ.ค. 68

46.7

37.8

52.6

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนมิถุนายน 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอตัราเงนิเฟ้อทัว่ไป ไตรมาสที ่3 ปี 2568 คาดว่าจะอยูร่ะดบัใกล้เคยีงกบัไตรมาสท่ี 2 ปี 2568 โดยมปัีจจัยสนับสนุนให้อตัราเงินเฟ้อท่ัวไปลดลง ได้แก่ (1) ราคาน�ำ้มันดบิดูไบ
ในตลาดโลกต�่ำกว่าปีก่อนหน้า เนื่องจากสถานการณ์ในตะวันออกกลางผ่อนคลายลง หลังจากมีการท�ำข้อตกลงหยุดยิง ซึ่งช่วยลดความกังวลเกี่ยวกับการขยายตัวของ 
ความขัดแย้ง (2) ภาครัฐมีแนวโน้มด�ำเนินมาตรการช่วยเหลือลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการปรับลดค่า Ft งวดเดือน พ.ค. – ส.ค. 2568 ลง 17 สตางค ์ 
ส่งผลให้อัตราค่าไฟฟ้าลดลงเหลือ 3.98 บาทต่อหน่วย (3) ฐานราคาผักสดในปีก่อนหน้าที่อยู่ระดับสูง เนื่องจากได้รับผลกระทบจากภัยพิบัติทางธรรมชาติ ขณะที่ในปี 2568  
สภาพอากาศเอือ้อ�ำนวยต่อการเพาะปลูกมากขึน้ ท�ำให้ผลผลติเข้าสูร่ะบบมากข้ึน และ (4) การจดักจิกรรมส่งเสรมิการตลาดของผูป้ระกอบการรายใหญ่ เพือ่ให้สอดคล้องกบัมาตรการ
กระตุน้เศรษฐกจิของภาครฐั

WEBSITE
https://tpso.go.th/

summary-trade-economy-th
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WEBSITE
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international-trade

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 68

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 68

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,614.8

2,459.8

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

ผลไมสด แชเย็น แชแข็ง
และแหง

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ +57.7

-15.9

12.6

8.6

6,313.9

3,711.7

สหรัฐอเมริกา

จีน

22.0

13.0

1,907.0
1,311.4

+52.9
+23.3

+41.9

+23.1

+3.2
+15.1

6.7
4.6

1,951.2
1,141.7

ญี่ปุน
มาเลเซีย

6.8
4.0

1,053.4 +57.0 +20.93.7 1,114.3อินเดีย 3.9

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)
ประเทศ

มูลค�า สัดส�วน
(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,803.8

2,403.9

2,260.4

2,199.5

1,464.5

+21.7

+31.2

+0.2

8.2

8.0

5.3

2,031.4

1,385.8

1,201.6

+42.2

+8.5

+0.6

7.4

5.0

4.4

10.2

8.7

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

ไตหวัน

มาเลเซีย

+60.6

-3.4

9,013.8

2,828.2

32.7

10.3

+41.0

+20.5

แผงวงจรไฟฟา

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - มิ.ย. 2568
Jan - Jun 2025

166,914.1
+11.6%

-62.2

มิ.ย. 2568
Jun 2025

มูลคาการสงออก
(Export Value)

166,851.9
+15.0%

มูลคาการคารวม
333,766.0
+13.3%

56,238.1
+14.3%

28,649.9
+15.5%

27,588.2
+13.1%

+1,061.7

มูลคาการนำเขา
(Import Value)

ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนมิถุนายน 2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนมิถุนายน 2568
28,649.9 (938,533 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การชะลอการใช้มาตรการทางภาษีของสหรัฐอเมรกิา ท�ำให้ผูน้�ำเข้าในสหรัฐฯ 

เร่งน�ำเข้าสนิค้าจากไทยมากขึน้เพือ่ปิดความเส่ียงด้านราคาทีจ่ะเกิดขึน้ในอนาคต 

ความต้องการสนิค้าอเิลก็ทรอนกิส์และชิน้ส่วนเตบิโตได้ด ี ตามการเตบิโตของ

อุตสาหกรรมดิจิทัล ขณะท่ีสินค้าเกษตรไทย โดยเฉพาะผลไม้สดและแช่แข็ง 

ฟ้ืนตวักลบัมาได้ดีในเดอืนนี ้เช่นเดยีวกับ มนัส�ำปะหลัง น�ำ้มนัปาล์ม น�ำ้ตาลทราย 

ไก่แปรรูป และอาหารสตัว์เลีย้ง ต่างขยายตวัในเดอืนนี ้ทั้งนี้ การส่งออก 
ครึ่งแรกของปี 2568 ขยายตัวที่ร้อยละ 15.0 หากหักสินค้า 
เกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 14.2

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ 
และยุทธปัจจัย ขยายตัว 15.6%

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 12 ที่ 15.5%

การน�ำเข้า เดือนมิถุนายน 2568 มีมูลค่า 27,588.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 13.1 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ เครื่องจักรไฟฟ้า

และส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้า เคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ และ

เคมภีณัฑ์ เป็นต้น สนิค้าน�ำเข้าทีห่ดตวั ได้แก่ น�ำ้มนัดบิ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้า

ที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น สหรัฐฯ ไต้หวัน และมาเลเซีย เป็นต้น 

ดลุการคา้ เดอืนมถินุายน 2568 การค้าเกินดุล 1,061.7 ล้านดอลลาร์สหรฐั

แนวโน้มการส่งออกครึ่งหลังของปี 2568   

การด�ำเนินมาตรการทางการค้าของสหรัฐฯ ส่งผลต่อการค้าไทยและโลก

อย่างมีนัยส�ำคัญ ผลของการเจรจาระหว่างไทยกับสหรัฐฯ ก่อนที่ภาษ ี

ต่างตอบแทนจะมีผลบังคับใช้ในวันที่ 1 ส.ค. 68 เป็นปัจจัยส�ำคัญท่ีสุด 

ต่อทิศทางการค้าระหว่างประเทศในอนาคตของไทย โดยไทยได้ยืน่ข้อเสนอ

ฉบับใหม่ที่เปิดตลาดมากข้ึนให้กับผู้แทนการค้าสหรัฐฯ (USTR) ซึ่งได้รับ

การตอบรับในทิศทางท่ีดี คาดว่าไทยจะได้รับอัตราภาษีที่เหมาะสม และ 

ยังสามารถแข่งขันกับประเทศผู้ส่งออกรายอ่ืนในภูมิภาคได้ ในระยะยาว 

การสร้างความสมดุลทางการค้ากับสหรัฐฯ ถือว่าจะเป็นโอกาสให้ไทย 

เร่งปรับปรุงโครงสร้างการส่งออกไปสูอ่ตุสาหกรรมแห่งอนาคต สร้างห่วงโซ่

อุปทานภายในประเทศเพื่อรองรับการกระจายความเสี่ยงการผลิตและ

ลงทุน และยกระดับสภาพแวดล้อมทางการค้าของประเทศให้แข่งขันได ้

ในระดับโลกเพิ่มขึ้น ในส่วนของการบรรเทาผลกระทบ ภาครัฐได ้

เตรียมความพร้อมด้วยมาตรการสนับสนุนทั้งภาคธุรกิจและเกษตรกรรม 

ส�ำหรับปัจจัยอื่น ๆท่ีคาดว่าจะส่งผลต่อการส่งออกในครึ่งปีหลัง อาทิ  

ความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ ผลไม้ท่ีก�ำลังออกสู่ตลาด สงคราม 

ในตะวนัออกกลาง การชะลอการลงทนุเพือ่รอดทู่าทกีารเจรจา การปรบัตวั

ของผู้ส่งออกในการปรับเปลี่ยนแหล่งน�ำเข้าวัตถุดิบให้สอดคล้องกับ 

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนมิถุนายน 2568 ผ่าน QR  Code นี้

เงือ่นไขของการลดภาษขีองสหรฐัฯ สถานการณ์เหล่านีเ้ป็นประเดน็ทีก่ระทรวงพาณชิย์

ยังคงต้องติดตามและหามาตรการรับมือเพื่อแก้ปัญหา และหาแนวทางเยียวยาผู้ได้รับ

ผลกระทบอย่างเหมาะสมต่อไป
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



เล็งถอนตัวจาก AITIGA หลังขาดดุลการค้าต่อเนื่อง

ด้านผู้น�ำหลายประเทศ โอด ‘สหรัฐฯ‘ ขึ้นภาษีตามอ�ำเภอใจ

เบรกน�ำเข้าเครื่องมือแพทย์ เพ่ือตอบโต้ยุโรป

"อินเดีย"

‘BRICS’ จี้ ‘WTO’ ปฏิรูป

"จีน"

โฆษกกระทรวงพาณชิย์อินเดยีให้สมัภาษณ์ว่า อนิเดยีอาจพจิารณาถอนตวัจากข้อตกลงการค้ากับอาเซยีน 
เนื่องจากกฎถ่ินก�ำเนิดสินค้าที่อ่อนแอ ท�ำให้สินค้าทุ ่มตลาดจากจีนไหลทะลักผ่านชาติอาเซียน 
มายังอนิเดยีมากขึน้ โดยการเจรจาความตกลงอาเซยีน-อนิเดยี (AITIGA) เกดิขึน้แล้วอย่างน้อย 9 รอบ และ 
ยงัไม่มทีท่ีาว่าจะบรรลขุ้อตกลงแต่อย่างใด ปัจจบุนัภาคอุตสาหกรรมและรฐับาลก�ำลงัหารอืเพือ่ยตุข้ิอตกลง
ระหว่างอาเซียนและอินเดียที่ท�ำไว้ตั้งแต่ปี 53 โดยกล่าวหาว่า สมาชิกอาเซียนบางชาติจงใจลากยาว 
การเจรจาออกไป เพราะได้รบัประโยชน์จากความตกลงเดมิทีเ่คยท�ำไว้ ขณะทีอ่นิเดยีกลบัขาดดลุการค้ากบั
อาเซียนเพิม่ขึน้อย่างต่อเนือ่งทกุปีโดยยังไม่มีแนวโน้มว่าจะดข้ึีนแต่อย่างใด

การประชุมสุดยอดผู้น�ำกลุ่ม BRICS ได้มีการหารือเพ่ือแก้ไขปัญหาทางการค้า อาทิ การขอให้ WTO  
เร่งฟ้ืนขดีความสามารถในการแก้ไขข้อพิพาททางการค้า การสนบัสนนุแผนค�ำ้ประกนัการลงทุนพหภุาค ีหรอื 
BRICS Multilateral Guarantees ซึง่เป็นแผนรเิริม่ของธนาคารเพือ่การพฒันาใหม่ (New Development 
Bank) เพือ่ลดต้นทนุทางการเงินและกระตุน้การลงทนุภายในประเทศสมาชกิ พร้อมกบัสนบัสนนุให้เอธโิอเปีย
และอิหร่านเข้าร่วมเป็นสมาชิกของ WTO ผู้น�ำหลายประเทศได้มีการวิจารณ์การขึ้นอัตราภาษีศุลกากร 
ตามอ�ำเภอใจของสหรัฐฯ ทีอ่าจส่งผลกระทบต่อการค้าโลก และเรยีกร้องให้มกีารปฏริปูสถาบนัระดบัโลก  
เช่น UNSC และ IMF ซึง่ถกูระบุว่าขาดธรรมาภบิาลในการด�ำเนนิงาน ทัง้นี ้เป็นทีน่่าสงัเกตว่า ปธน. ส ีจิน้ผงิ 
ไม่ได้เข้าร่วมการประชุมในปีนี้ โดยส่งเพียงนายกรัฐมนตรีจีนเข้าร่วมแทนเท่านั้น

กระทรวงการคลังจีน ประกาศมาตรการห้ามหน่วยงานรัฐจัดซื้อเครื่องมือแพทย์จากสหภาพยุโรป (EU)  
ทีม่มีลูค่ามากกว่า 45 ล้านหยวน (6.3 ล้านดอลลาร์สหรฐั) รวมถงึมมีาตรการจ�ำกัดการน�ำเข้าเครือ่งมอืแพทย์
จากประเทศอื่น หากมีชิ้นส่วนที่ผลิตใน EU คิดเป็นสัดส่วนมากกว่า 50% ของมูลค่าสัญญา เพื่อตอบโต้
มาตรการของ EU ที่ห้ามบริษัทจีนเข้าร่วมการประมูลจัดซื้ออุปกรณ์ทางการแพทย์ในโครงการภาครัฐ 
มูลค่ากว่า 6 หมื่นล้านยูโร (ประมาณ 7 หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐ) ซึ่งประกาศไปเมื่อเดือนก่อน หลังจากที่ 
EU ได้ข้อสรุปว่าบริษัทเครื่องมือแพทย์ของตนไม่ได้รับการปฏิบัติอย่างเท่าเทียม ในการเข้าถึงตลาดจีน 
อย่างไรก็ตาม มาตรการดังกล่าวของจีนจะไม่ใช้บังคับกับเครื่องมือแพทย์ของบริษัทยุโรปที่ผลิตในจีน
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