


	 มิถุนายนของทุกปี ช่วงที่ผลไม้ไทยหลากหลายชนิดออกสู่ตลาดอย่างอุดมสมบูรณ์  
เป็นกลไกส�ำคัญในการกระตุ้นเศรษฐกิจฐานรากของประเทศ การบริโภคผลไม้ทั้งจากคนไทย
และนักท่องเที่ยวต่างชาติ สร้างรายได้มหาศาลให้แก่เกษตรกร ผู้ประกอบการ และธุรกิจ 
ที่เกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่อุปทาน ตั้งแต่การเพาะปลูก การขนส่ง ไปจนถึงการแปรรูป  
ช่วยเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับเศรษฐกิจโดยรวมได้อย่างยั่งยืน

	 ในวารสารฉบับนี้ กอง บก. ได้น�ำเทรนด์ที่น่าสนใจมาฝากอีกเช่นเคย ไม่ว่าจะเป็น  
“พฤตกิรรมการบริโภคผลไม้ของประชาชน ปี 2568” “เจาะตลาดฮาลาล: สูเ่มกะเทรนด์เศรษฐกจิโลก” 
“Smart Home พลิกโฉมบ้าน พลิกโอกาสอุตสาหกรรมไทยสู่ตลาดโลก” และ “นับถอยหลัง  
ครบก�ำหนด 90 วัน การชะลอ Reciprocal Tariff เต็มอัตรา ไทยเผชิญอะไรบ้าง” และห้ามพลาด
สรุปดัชนีเศรษฐกิจการค้า ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย และ Trade Alert

	 นอกจากเดือนนี้จะมีผลไม้ออกสู่ตลาดอย่างคับคั่งแล้ว ยังเป็นโอกาสดีที่ท่านผู้อ่านทุกท่าน
จะสามารถทานผลไม้ได้หลากหลาย ช่วยให้ร่างกายได้รับสารอาหารครบถ้วน ส่งเสริมสุขภาพ 
โดยรวมให้ดีขึ้นอย่างยั่งยืน อย่าลืมดูแลสุขภาพและอุดหนุนเศรษฐกิจไทยไปด้วยกันนะคะ  
แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

สนค.จัดโครงการฝึกอบรม 
เชิงปฏิบัติการหลักสูตร

เพ่ิมศักยภาพในการส�ำรวจ
จัดเก็บข้อมูล เพ่ือจัดท�ำดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้ (สนค.) รว่มกบั สถาบนักรมพระจนัทบรุนีฤนาถ 
ส�ำนกังานปลดักระทรวงพาณชิย ์ไดจั้ดท�ำโครงการฝึกอบรมเชิงปฏบิตักิารหลกัสูตร 
“เพ่ิมศักยภาพในการส�ำรวจ จัดเก็บข้อมูล เพ่ือจัดท�ำดัชนีเศรษฐกิจการค้า”  
เมือ่วนัท่ี 16 -18 มิถนุายน 2568 ณ โรงแรมแกรนด ์รชิมอนด์ นนทบรุ ีโดยโครงการ
มวีตัถปุระสงค์เพ่ือให้ผู้เขา้รับการอบรมเชิงปฏบัิติการ มคีวามรูแ้ละความเขา้ใจเกีย่วกบั
การส�ำรวจ จัดเก็บ และบันทึกข้อมูล ส�ำหรับจัดท�ำเครื่องช้ีวัดเศรษฐกิจการค้า 
ได้อย่างถูกต้องและเป็นมาตรฐานเดียวกันทั้งประเทศ และพัฒนาการจัดท�ำ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้าสู่มาตรฐานสากล ตามกรอบการประเมินคุณภาพข้อมูล 
(Data Quality Assessment Framework: DQAF)

กองดัชนีเศรษฐกจิการค้า ส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตร์การค้า มภีารกจิหลกัในการจดัท�ำ
เคร่ืองชี้วัดทางเศรษฐกิจการค้าเพื่อสนับสนุนภารกิจของกระทรวงพาณิชย์ และ 
หน่วยงานอืน่ ๆ  ทีเ่กีย่วข้อง เพือ่ใช้ตดิตามสถานการณ์เศรษฐกจิการค้า โดยเฉพาะด้านราคา
สินค้าและบริการ และความเชื่อม่ันผู้บริโภค รวมทั้งเครื่องชี้วัดด้านเศรษฐกิจการค้าอื่น ๆ  
ที่เกี่ยวข้อง ซึ่งการจัดท�ำเคร่ืองชี้วัดดังกล่าวให้มีความครอบคลุม ครบถ้วน ถูกต้อง 
มีประสิทธิภาพ และได้มาตรฐานสากล จ�ำเป็นต้องอาศัยเจ้าหน้าที่ที่มีความรู ้และ 
ทกัษะในการส�ำรวจ จดัเกบ็ และตดิตามความเคลือ่นไหวของข้อมลูเศรษฐกจิของแต่ละพืน้ที่ 
ทั้งในระดับอ�ำเภอ และจังหวัด อย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง
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761ทบับฉ  ี่

บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687
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ของประชาชน ปี 2568
พฤติกรรมการบริโภคผลไม้ 

ภาพรวมพฤติกรรมการบริโภคผลไม้ของประชาชน ปี 2568 
จากการส�ำรวจความคิดเหน็ของประชาชนเดือนพฤษภาคม 2568 จ�ำนวน 3,872 ราย ซึง่ครอบคลมุประชาชนทัว่ประเทศ พบวา่ ประชาชนยงัมแีนวโนม้
การบริโภคผลไม้ใกล้เคียงกับปี 2567 โดยเฉพาะทุเรียนที่ยังคงครองความนิยมสูงสุดในช่วงฤดูกาลผลไม้ ในขณะที่การบริโภคผลไม้พร้อมทาน 
เริ่มมีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้นสะท้อนพฤติกรรมของผู้บริโภคยุคใหม่

พฤติกรรมการบรโิภคผลไมข้องประชาชน 

ประเภทผลไมท้ีป่ระชาชนนิยม 

ความถีใ่นการบรโิภคผลไมต้อ่เดอืน 

แนวโนม้การบรโิภคผลไมข้องประชาชนในปี 2568 

แหล่งการเลือกซื้อผลไม้

สัดส่วนผลไม้ทั่วไปที่ประชาชนนิยม

ในภาพรวมยังคงบริโภคผลไม้ในปริมาณใกล้เคียงกับปี 2567 เดือนละครั้งอยู่ที่ 47.16%

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อผลไม้แต่ละชนิดของประชาชน

ปัจจัยที่ส่งผลต่อแนวโน้มการบริโภคในภาพรวม 

แนวโน้มจะบริโภคผลไม้ลดลง 17.83% โดยมีปัจจัยที่ส่งผลต่อการลดลง ได้แก่

แนวโน้มจะบริโภคผลไม้เพ่ิมขึ้น 13.48% โดยมีปัจจัยที่ส่งผลต่อการเพ่ิมขึ้น ได้แก่

อย่างไรก็ตาม กลุ่มประชาชนบางส่วนยังไม่สามารถประเมินแนวโน้มการบริโภคผลไม้ในปี 2568 ได้ คิดเป็นร้อยละ 21.54 สะท้อนถึงความไม่แน่นอนของพฤติกรรม 
ผู้บริโภคท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจและวิถีชีวิตมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว

	 ทั้งนี ้จากปัจจัยด้านสภาพอากาศที่เอื้ออ�ำนวยต่อการเพาะปลูก ส่งผลให้ปี 2568 มีปริมาณผลผลิตผลไม้เข้าสู่ตลาดในปริมาณเพิ่มมากขึ้น ดังนั้น เพื่อรองรับ
สถานการณ์ดังกล่าว กระทรวงพาณิชย์ได้มีแผนการด�ำเนินมาตรการบริหารจัดการผลไม้ ปี 2568 อย่างเป็นรูปธรรม เพื่อให้เกษตรกรสามารถจ�ำหน่ายผลผลิตได้ 
เต็มศักยภาพและประชาชนสามารถเข้าถึงผลไม้คณุภาพดไีด้ในราคาทีเ่ป็นธรรม ผ่านแนวทางการด�ำเนนิงานทีส่�ำคญั อาท ิการกระจายผลผลติผ่านกจิกรรมตลาดนัดผลไม้
และธงฟ้าราคาประหยัด การสร้างความร่วมมือกับภาคเอกชนเพ่ือระบายผลผลิตท้ังในประเทศและต่างประเทศ และการสนับสนุนการส่งออก รวมถึงการยกระดับ 
ภาพลักษณ์ผลไม้ไทยผ่านการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางต่าง ๆ การใช้ประโยชน์จากความตกลงทางการค้าเสรี (FTA) และการเจรจาเพื่อลดข้อจ�ำกัดทางการค้า 
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โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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Halalเจาะตลาด
สู่เมกะเทรนด์เศรษฐกิจโลก Halal
เมื่อกล่าวถึงค�ำว่า “ฮาลาล” หลายคนอาจนึกถึงอาหารและผลิตภัณฑ์ส�ำหรับ
ชาวมุสลิมเป็นหลัก แต่ในความเป็นจริงแล้ว “ฮาลาล” มีความหมายที่กว้างไกล
กวา่แค่อาหารทีบ่รโิภคตามหลกัศาสนา โดย “ฮาลาล” หมายถึง สินค้าและบริการ
ที่มีการผลิตตามหลักศาสนาอิสลาม ครอบคลุมทั้งเครื่องดื่ม ขนมขบเคี้ยว 
เวชภณัฑ ์เครือ่งส�ำอาง และด้านการทอ่งเทีย่ว ซึง่โดยรวมแลว้เป็นส่วนหนึง่ของ 
“เศรษฐกิจฮาลาล” ทีไ่ดร้บัความสนใจอยา่งตอ่เนือ่งในบริบทเศรษฐกิจโลก 
ข้อมูลจาก DinarStandard บริษัทที่ปรึกษาและวิจัยชั้นน�ำของโลกเชี่ยวชาญ 
ดา้นเศรษฐกจิฮาลาล และ Salaam Gateway สถาบนัวจิยัดา้นเศรษฐกจิโลกอสิลาม 

	 อาหารฮาลาลเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผ่านกระบวนการผลิตตามข้อก�ำหนดทางศาสนาอิสลาม ควบคู่ไปกับการผลิตที่สะอาด และถูกสุขอนามัย ท�ำให้ได้รับ 
ความเชื่อมั่นจากผู้บริโภคทั่วโลก จนกลายเป็น “เมกะเทรนด์” ที่เชื่อมโยงมิติทางเศรษฐกิจ สังคม สุขอนามัย และความยั่งยืนเข้าด้วยกัน

ตลาดอาหารฮาลาลโลก ปี 2567

กลุ่มประเทศองค์การความร่วมมืออิสลาม (Organisation of Islamic Cooperation: OIC) อาทิ อินโดนีเซีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ มาเลเซีย 
ซาอุดีอาระเบีย ตุรกี อิรัก และอียิปต์ เป็นตลาดหลักของสินค้าอาหารฮาลาล มีความต้องการน�ำเข้าอาหารสูง โดยเฉพาะกลุ่มธัญพืช อาหารส�ำเร็จรูป และ 
เนื้อสัตว์แปรรูป โดยในปี 2567 มูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารและเครื่องดื่มจากโลกไปกลุ่มประเทศ OIC อยู่ที่ 247,362 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (8.72 ล้านล้านบาท)  
กลุ่มสินค้าที่มีมูลค่าการส่งออกสูง ได้แก่ กลุ่มธัญพืช (HS 10) เช่น ข้าว ข้าวสาลี และข้าวโพด กลุ่มน�้ำตาลและขนมท�ำจากน�้ำตาล (HS 17) กลุ่มเนื้อสัตว์และส่วนอื่น
ของสัตว์ทีบ่รโิภคได้ (HS 02) เช่น เนือ้โคและกระบอื เนือ้และเครือ่งในไก่ และเนือ้แกะและแพะ กลุม่ผลไม้และลกูนตัทีบ่รโิภคได้ (HS 08) เช่น ลกูนตัสดหรอืแห้ง  
ผลไม้จ�ำพวกส้ม และแอปเปิ้ล และกลุ่มผลิตภัณฑ์นม ไข่สัตว์ปีก น�้ำผึ้ง และผลิตภัณฑ์จากสัตว์ที่บริโภคได้ (HS 04) เช่น นม ชีส และเนย

ประชากรมุสลิม
ประชากรมุสลิมทั่วโลก 1.9 พันล้านคน คิดเป็นสัดส่วน 24% ของประชากรโลก
คาดการณ์ว่าในปี 2593 มีประชากรมุสลิมทั่วโลก 2.8 พันล้านคน หรือเติบโตเฉล่ีย 1.8% ต่อปี ซึ่งเป็นอัตราที่สูงกว่าการเติบโต 
ของศาสนาอืน่ ๆ สะท้อนให้เห็นถึงความส�ำคัญของตลาดมุสลิมในระดับโลกที่มีแนวโน้มการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง

สัดส่วนมูลค่า 
การส่งออกอาหาร 
จากโลกไปยัง 
กลุ่มประเทศ OIC

มีมูลค่า 1.38 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ (48.6 ล้านล้านบาท) และภายในปี 2570 มีแนวโน้ม 1.89 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ (66.6 ล้านล้านบาท) 

เอเชีย-แปซิฟกิ แอฟริกา อเมริกาเหนือยุโรป อเมริกาใต้
อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 4อันดับ 3 อันดับ 5

59.78% 37.28% 0.24%2.65% 0.05%

ภูมิประเทศที่มีประชากรมุสลิม ได้แก่

	 ซึ่งแต่ละกลุ่มมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีที่น่าจับตามอง โดยเฉพาะกลุ่มอาหารและเครื่องด่ืมฮาลาลที่ขยายตัวสูง 11.0% ทั้งนี้ คาดว่า ปี 2570  
ตลาดฮาลาลจะมีมูลค่า 3.10 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวเฉลี่ย 9.7% ต่อปี 

มูลค่า

กลุ่มสินค้าอาหาร 
และเครื่องดื่ม สินค้าแฟชั่น ส่ือ/สันทนาการ

ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ยาการท่องเที่ยว เครื่องส�ำอาง

2.35คาดการณ์ว่าในปี 2567 ตลาดฮาลาลทั่วโลก

58.7% 13.2% 11.5% 4.5%8.9% 3.2%
ของตลาดฮาลาลโลก 

ทั้งหมด
ของตลาดฮาลาลโลก 

ทั้งหมด
ของตลาดฮาลาลโลก 

ทั้งหมด
ของตลาดฮาลาลโลก 

ทั้งหมด
ของตลาดฮาลาลโลก 

ทั้งหมด
ของตลาดฮาลาลโลก 

ทั้งหมด

ไทย
2.9%  

อันดับ 1

บราซิล

อันดับ 2

อินเดีย

อันดับ 4

ตุรกี

อันดับ 3

จีน

อันดับ 5 อันดับ 10

สหรัฐฯ
12.6% 9.2% 5.3%6.5% 5.2%  
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กลุ่มงานยุทธศาสตร์การสร้างเสถียรภาพการค้าสินค้าเกษตร 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



ศักยภาพการส่งออกสินค้าอาหารส�ำคัญของไทยไปยังตลาด OIC ในปี 2567

ข้าว

อาหารสัตว์เลี้ยง

ปลาทูน่ากระป๋อง

สิ่งปรุงรสอาหาร

น�้ำตาลทราย

ผลิตภัณฑ์สับปะรด 

ไอศกรีม

ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 2 รองจาก

ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 1

ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 1

ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 3 รองจาก

ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 4 รองจาก

ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 4 รองจาก

ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 3 รองจาก

มูลค่าการส่งออกประเภทสินค้าส่งออก

725.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ขยายตัว 25.8% จากปี 2566 ครองสัดส่วน 61.9%  
ของมูลค่าการส่งออกทูน่ากระป๋องในตลาด OIC 

352.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ขยายตัว 17.6% จากป ี2566 ครองสัดส่วน 9.2% 

ของมูลค่าการส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงในตลาด OIC  

2,769.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ขยายตัว 28.5% จากปี 2566 ครองสัดส่วน 16.7% 

ของมูลค่าการส่งออกข้าวในตลาด OIC

102.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ขยายตัว 11.7% จากป ี2566 ครองสัดส่วน 5.8%  

ของมูลค่าการส่งออกส่ิงปรุงรสอาหารในตลาด OIC 

636.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
หดตัว 53.9% จากปี 2566 ครองสัดส่วน 3.9% 
ของมูลค่าการส่งออกน�้ำตาลทรายในตลาด OIC

82.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ขยายตวั 22.5% จากปี 2566 ครองสัดส่วน 55.9%  

ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์สับปะรด 
ในตลาด OIC

45.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
หดตัว 5.1% จากปี 2566 ครองสัดส่วน 12.0%  
ของมูลค่าการส่งออกไอศกรีมในตลาด OIC

ตลาดส�ำคัญของไทย 

ลิเบีย ซาอุดีอาระเบีย  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  

อียิปส์ เยเมน

มาเลเซีย อินโดนีเซีย  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  

ซาอุดีอาระเบีย บังกลาเทศ 

อินโดนีเซีย อิรัก เซเนกัล  
โกตดิวัวร์ โมซัมบิก 

มาเลเซีย อินโดนีเซีย  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  

ซาอุดีอาระเบีย บังกลาเทศ 

อินโดนีเซีย มาเลเซีย  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  

บรูไน บังกลาเทศ

อิหร่าน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
ซาอุดีอาระเบีย  

แอลจีเรีย อียิปต์

มาเลเซีย อินโดนีเซีย  
มัลดีฟส์ ซาอุดีอาระเบีย  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์

ผู้ส่งออกรายส�ำคัญอื่น ๆ  
ในตลาด OIC

อินโดนีเซีย อิตาลี จีน 

จีน สหรัฐฯ ฝรั่งเศส 

อินเดีย ปากีสถาน เวียดนาม

อินโดนีเซีย สหรัฐฯ จีน 

 บราซิล อินเดีย แอฟริกาใต้

อินโดนีเซีย ฟลิิปปินส์ เคนยา 

สหรัฐฯ ฝรั่งเศส อิตาลี 

แหล่งที่มาข้อมูล: Salaam Gateway/ Global Trade Atlas

	 จากข้อมูลข้างต้น จะเห็นได้ว่าไทยมีบทบาทส�ำคัญในตลาดอาหารฮาลาลโลก โดยมีผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการรับรองฮาลาลกว่า  
190,000 รายการ จึงมีสินค้าที่หลากหลายตอบโจทย์ความต้องการของตลาด OIC และเพื่อเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันของไทย 
ให้สูงขึ้น ควรมีการลงทุนด้านนวัตกรรมอาหาร เช่น อาหารสุขภาพ และโปรตีนทางเลือก เพื่อขยายฐานผู้บริโภคให้กว้างขึ้นทั้งชาวมุสลิมและผู้บริโภคทั่วไป

	 “อาหารฮาลาล” คอื ความมัน่คงทางอาหารของกลุม่ประเทศมสุลมิ ดงันัน้ การทีไ่ทยเป็นผูน้�ำในตลาดนี ้ถอืเป็นโอกาสส�ำคญัในการส่งออก ซึง่ไทยต้องให้ความส�ำคญั
กับการสร้างมูลค่าเพิ่ม และส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีให้กับผลิตภัณฑ์อาหารของไทย หากไทยสามารถปรับตัวตามเทรนด์โลก พัฒนานวัตกรรม และยกระดับมาตรฐาน 
อย่างต่อเนื่อง อาหารฮาลาลจะเป็นกลไกส�ำคัญในการขับเคลื่อนอาหารไทยสู่โลก ตามนโยบาย “ครัวไทยสู่ครัวโลก” เพื่อส่งเสริมให้อาหารไทยได้รับความนิยมทั่วโลก 
และให้ประเทศไทยสามารถเป็นผู้ส่งออกสินค้าอาหารรายใหญ่ของโลก

อินโดนีเซีย อิรัก ซาอุดีอาระเบียมาเลเซีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์

ส�ำหรับประเทศไทย การส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลเป็นยุทธศาสตร์ส�ำคัญในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจการค้าสู่ตลาดโลก

มูลค่า 7,131.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (252,164 ล้านบาท) ขยายตัว 6.3% จากปีก่อน

ตลาดส่งออกหลัก ซึ่งมีสัดส่วนรวมกัน 68.5% ของมูลค่าการส่งออกอาหารและเครื่องดื่มไปตลาด OIC

โดยมีสินค้าส่งออกที่โดดเด่นของไทย ได้แก่ ข้าว (HS 1006) ปลาทูน่ากระป๋อง (HS 160414) น�้ำตาลทราย (HS 1701) อาหารสัตว์เล้ียง (HS 2308 และ 2309)  
สิ่งปรุงรสอาหาร (HS 2103 และ 2209) ผลิตภัณฑ์สับปะรด (HS 200820 200941 และ 200949) และไอศกรีม (HS 2105)

ปี 2567 ไทยส่งออกสินค้าอาหารไปยังตลาด OIC 
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Smart Home
พลิกโฉมบ้าน 

พลิกโอกาสอุตสาหกรรมไทยสู่ตลาดโลก

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีดิจิทัลและระบบอัตโนมัติมีบทบาทต่อภาคครัวเรือนเพิ่มมากขึ้นส่งผลให้ “บ้านอัจฉริยะ” (Smart Home)  
ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย บ้านอัจฉริยะ หมายถึง ที่อยู่อาศัยที่ติดต้ังระบบเทคโนโลยีดิจิทัลส�ำหรับส่ือสารและควบคุมอุปกรณ์ภายในบ้าน  
โดยเจ้าของบ้านสามารถควบคุมอุปกรณ์เหล่านี้ได้แบบอัตโนมัติ ผ่านแอปพลิเคชันบนสมาร์ทโฟนหรือคอมพิวเตอร์จากระยะไกลได้ อาทิ ไฟส่องสว่าง  
เครื่องใช้ไฟฟ้า และกล้องรักษาความปลอดภัย บ้านอัจฉริยะถือเป็นนวัตกรรมที่ตอบสนองความต้องการด้านที่อยู่อาศัยในยุคปัจจุบัน ทั้งด้านความมั่นคง
ปลอดภัย ความสะดวกสบาย การปรับใช้นวัตกรรมเพ่ือสุขภาพ การใช้พลังงานอย่างมีประสิทธิภาพ และการบริหารจัดการอย่างชาญฉลาดและยั่งยืน 
นิตยสาร Forbes คาดการณ์แนวโน้มอุปกรณ์อัจฉริยะภายในบ้านที่จะได้รับความนิยม ในปี 2568 ได้แก่ การจัดการพลังงาน (Energy Management) 
ทั้งไฟฟ้า และอุณหภูมิ ซึ่งจะช่วยประหยัดพลังงาน ลดมลพิษ และลดค่าครองชีพ การจัดการน�้ำ  (Water Enhancements) เพื่อส่งเสริมสุขภาพและ 
ความเป็นอยู่ที่ดีของผู้อยู่อาศัย การรักษาความปลอดภัย (Security) โดยเฉพาะระบบล็อกประตูอัจฉริยะ (Smart locks) ที่ใช้เทคโนโลยีจดจ�ำใบหน้า 
ท�ำให้ผูใ้ช้งานสามารถปลดลอ็กประตูโดยไม่ต้องใช้กญุแจ ลดความยุง่ยากในการเข้าออกบ้าน และไม่ต้องวางกญุแจไว้หน้าบ้าน และการเสรมิสร้างสขุภาพ 
(Wellness Enhancements) อาทิ กระจกอัจฉริยะ (Smart Mirror) ที่สามารถตรวจจับหรือประเมินความเจ็บป่วยจากลักษณะภายนอกของผู้ใช้งาน 
อุปกรณ์วัดคุณภาพอากาศ และเครื่องฟอกอากาศ 
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โดย นางเจนจิรา เหริน นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



ข้อมูลจากรายงานการวิเคราะห์ตลาด ส่วนแบ่งตลาด และแนวโน้ม
อุตสาหกรรมบ้านอัจฉริยะ ที่จัดท�ำโดยบริษัทวิจัยตลาดและท่ีปรึกษา 
ด้านกลยุทธ์ Fortune Business Insights ระบุว่า ในปี 2567 ตลาดอปุกรณ์
อัจฉริยะภายในบ้าน (Smart Home Devices) ทั่วโลกมีมูลค่าอยู่ที่  
1.2 แสนล้านดอลลาร์สหรฐั และคาดว่า จะเตบิโตเฉลีย่ถึงร้อยละ 23.1 ต่อปี 
ในช ่วงป ี 2568 – 2575 การเติบโตของตลาดอุปกรณ์อัจฉริยะ 
ภายในบ้านมีปัจจัยสนับสนุนหลักจากการแพร่หลายของเทคโนโลยี
อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่ง (IoT) การเข้าถึงเครือข่ายอินเทอร์เน็ตและ 
สมาร์ทโฟน ความก้าวหน้าของปัญญาประดษิฐ์ (AI) ความต้องการอปุกรณ์
ที่มีประสิทธิภาพด้านพลังงาน จ�ำนวนแรงงานที่ลดลง ตลอดจนพฤติกรรม
ผู้บริโภคที่ต้องการความสะดวกสบายในการใช้ชีวิตประจ�ำวัน

ตลาดอุปกรณ์อัจฉริยะภายในบ้าน
ปี 2568 ปี 2568 – 2572

มูลค่า 
เติบโตเฉลี่ย

ต่อปี2.76 12.21%
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ส�ำหรับประเทศไทย บ้านอัจฉริยะได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นเช่นเดียวกับ 
ตลาดโลก โดยบริษัทวิจัยการตลาด Statista คาดว่า

การขยายตวัของตลาดอปุกรณ์อจัฉรยิะภายในบ้านเป็นปัจจยัทีช่่วยกระตุน้
เศรษฐกิจไทยได้ในระยะยาว เนื่องจากอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์และ 
ส่วนประกอบเป็นสนิค้าส่งออกส�ำคญัของไทย ส่งเสรมิการเปล่ียนผ่านสูด่จิทิลั 
และสนับสนุนการพัฒนาเมืองอัจฉริยะและเศรษฐกิจดิจิทัล อย่างไรก็ตาม 
ไทยยงัคงเผชิญข้อจ�ำกดัส�ำคญัในด้านการพึง่พาเทคโนโลยจีากต่างประเทศ และ
ต้นทุนการผลิตท่ีสูงกว่าคู่แข่ง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังต้องเผชิญกับ 
ความท้าทายจากสงครามการค้าและสงครามเทคโนโลยี ซึ่งท�ำให้การแข่งขัน
ของตลาดอุปกรณ์อัจฉริยะภายในบ้านรุนแรงขึ้น ทั้งตลาดในประเทศและ 
ต่างประเทศ ดังนั้น ทุกหน่วยงานต้องร่วมกันก�ำหนดกลยุทธ์ที่เหมาะสม อาทิ 
การส่งเสริมการวิจัยและพฒันาเทคโนโลยดีจิทิลัขัน้สงู โดยเฉพาะ AI, IoT และ 
Edge Computing1 โดยการสร้างความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐ  
ภาคเอกชน และสถาบันการศึกษา เพื่อยกระดับนวัตกรรมและเทคโนโลย ี
ให้น�ำไปใช้เชิงพาณิชย์และสร้างมูลค่าเพิ่ม การพัฒนาอุตสาหกรรมอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์และส่วนประกอบตัง้แต่ต้นน�ำ้ และการพฒันาโครงสร้างพืน้ฐาน 
ทีอ่�ำนวยความสะดวกให้กับผู้ประกอบการ อาทิ จัดตั้งศูนย์ทดสอบมาตรฐาน
และพื้นที่ทดลองการใช้งานจริง (Testbed) และ Sandbox2 การส่งเสริม 
ผู้ให้บริการดิจิทัลไทย เนื่องจากบริการดิจิทัลหรือแอปพลิเคชันเป็นส่วนหนึ่ง
ของการสั่งการอุปกรณ์อัจฉริยะ รวมถึงบริการจัดการและวิเคราะห์ข้อมูล  
จงึควรให้การส่งเสรมิภาคบริการดจิทิลั ทัง้ด้านเทคโนโลยดีจิทิลั การสร้างแบรนด์ 
การคุ ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา การส่งออกบริการดิจิทัล ตลอดจน 
การออกแบบประสบการณ์ผูใ้ช้ (User Experience Design: UX) ให้ตอบโจทย์
ความต้องการของผู ้บริโภค และลดการพ่ึงพาแบรนด์จากต่างประเทศ  
การจัดตั้งกลุ่มคลัสเตอร์อุตสาหกรรมและบริการ Smart Living ทั้งผู้ผลิต
อุปกรณ์อัจฉริยะ และผู ้ให้บริการดิจิทัล เพื่อลดต้นทุนโลจิสติกส์และ 
การท�ำธุรกิจ และพัฒนาห่วงโซ่อุปทานของบ้านอัจฉริยะให้เชื่อมโยงกัน  
การให้สทิธปิระโยชน์เพือ่ดงึดดูการลงทนุ อาทิ มาตรการภาษ ีมาตรการส่งเสรมิ
การลงทนุ และการสนับสนนุผูป้ระกอบการให้สามารถเข้าถงึแหล่งเงนิทนุ รวมถงึ
การพฒันาระบบนเิวศบ้านอจัฉรยิะให้ครอบคลมุและปลอดภยั โดยการควบคมุ
คณุภาพของผลติภณัฑ์และมาตรฐานการเชือ่มต่อระหว่างอุปกรณ์อย่างราบรืน่ 
(seamless) และการก�ำหนดแนวทางการปกป้องคุ้มครองข้อมูลของผู้บริโภค 
ความปลอดภัยทางไซเบอร์ และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์

แหล่งที่มาข้อมูล: Fortune Business Insights/ Forbes/ Talka Talka Digital Agency/ Skooldio/ Wazzadu
1Edge Computing คือ รูปแบบการประมวลผลแบบกระจาย เพื่อให้ระบบประมวลผลและการจัดเก็บข้อมูลเข้าใกล้แหล่งที่สร้างข้อมูลมากขึ้น เช่น อุปกรณ์ IoT หรือเซิร์ฟเวอร์ขอบเครือข่าย (edge servers)  
ซึ่งการประมวลผลใกล้แหล่งข้อมูลจะช่วยลดเวลาแฝง (latency) และเพิ่มประสิทธิภาพในการตอบสนองของระบบ
2Sandbox คือ พื้นที่ทดลองที่หน่วยงานก�ำกับดูแลอนุญาตให้ผู้ประกอบการทดสอบผลิตภัณฑ์ บริการ หรือรูปแบบธุรกิจใหม่ ภายใต้การควบคุมที่เหมาะสม เพื่อประเมินผลกระทบ 
และความเสี่ยงก่อนน�ำไปใช้จริงในวงกว้าง

ตลาดอุปกรณ์อัจฉริยะภายในบ้านทั่วโลก

ตลาดอุปกรณ์อัจฉริยะภายในบ้านในไทย

บา้นอัจฉรยิะ ถือเป็นเครือ่งมอืส�ำคญัทีช่ว่ยสรา้งโอกาสในการยกระดบัศกัยภาพทางเศรษฐกจิไทย
ในยุคดิจิทัล ทั้งการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์และบริการดิจิทัล  
และการช่วยผลักดันให้ไทยเป็นผู้น�ำด้านการพัฒนาโซลูชันบ้านอัจฉริยะและระบบนิเวศดิจิทัล 
เพ่ือการอยู่อาศัยอย่างยั่งยืนในระดับภูมิภาค 
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สรุปมาตรการทางภาษีศุลกากร 
ที่ภาคเอกชนไทยเผชิญ

01

02

03

จวนเข้าใกล้ครบก�ำหนดการชะลอภาษีศุลกากรต่างตอบแทน หรือ Reciprocal Tariff แบบเต็มอัตราในช่วง 90 วันเข้าไปทุกที 
คอลัมน์ Market Mosaic ในฉบับนี้ จึงขอมาสรุปมาตรการทางภาษีศุลกากรของสหรัฐฯ ที่บังคับใช้กับสินค้าน�ำเข้า 
จากต่างประเทศทั่วโลก รวมถึงสินค้าจากไทยว่ามีอะไรบ้าง และกระทบต่อการส่งออกของไทยไปยังสหรัฐฯ มากน้อยเพียงใด

ภาษีศุลกากรภายใต้มาตรา 232 แห่ง 
พ.ร.บ. การขยายการค้า ปี ค.ศ. 1962

ภาษีศุลกากรภายใต้มาตรา 232 

ภาษีศุลกากรภายใต้มาตรการทางภาษีต่างตอบแทน (Reciprocal Tariff) 

ไม่ถูกเรียกเก็บภาษีศุลกากรเพ่ิมเติม 

ภาษีศุลกากรภายใต้มาตรการทางภาษ ี
ต่างตอบแทน (Reciprocal Tariff) 

ไม่ถูกเรียกเก็บภาษีศุลกากรเพ่ิมเติม

AT
Vสินค้าไทยที่ส่งออกไปยังสหรัฐฯ เผชิญกับ

มาตรการทางภาษีศุลกากร 3 ประเภท ได้แก่

(1)	เหล็กหรือเหล็กกล้า อะลูมิเนียม รวมถึงผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวเนื่อง เรียกเก็บภาษีฯ  
	 เพิ่มอีก 50% จากอัตราภาษีฯ เดิม ตั้งแต่วันที่ 4 มิ.ย. 68
(2) รถยนต์นั่งส่วนบุคคล ตั้งแต่วันท่ี 3 เม.ย. 68 และชิ้นส่วนรถยนต์บางประเภท  
	 ตัง้แต่วนัที ่3 พ.ค. 68 ครอบคลมุตัง้แต่เครือ่งยนต์เกียร์และชิน้ส่วนระบบขบัเคลือ่น  
	 ช้ินส่วนระบบไฟฟ้า กระจกรถ ยางล้อ พวงมาลัย ฯลฯ เรียกเก็บภาษีฯ  
	 เพิ่มอีก 25% จากอัตราภาษีฯ เดิม

เรียกเก็บภาษีฯ จากสินค้าที่น�ำเข้าจากไทยเพิ่มอีก 36% จากอัตราภาษีฯ เดิม ครอบคลุม
เกอืบทกุรายการสินค้าท่ีส่งออกไปยงัสหรฐัฯ แต่ขณะนีไ้ด้ถกูชะลอการบงัคบัใช้แบบเตม็อตัรา
ออกไปก่อน 90 วนั และให้เรยีกเก็บในอตัรา 10% (MFN + 10%) ไปก่อนเป็นการช่ัวคราว 
ระหว่างวันที่ 10 เม.ย. - 9 ก.ค. 68

ยังคงเสียภาษีฯ ในอัตราเท่าเดิม ได้แก่ ทองแดง ยาและเวชภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์จากไม้  
แร่ธาตุหายาก พลังงาน สินค้าอิเล็กทรอนิกส์บางรายการ ได้แก่ คอมพิวเตอร์และ 
ส่วนประกอบ สมาร์ตโฟน แผงวงจร และเซมิคอนดักเตอร์

นับถอยหลังครบกำหนดการชะลอ 90 วัน
Reciprocal Tariff เต็มอัตรา ไทย เผชิญอะไรบ้างReciprocal Tariff เต็มอัตรา ไทย เผชิญอะไรบ้าง
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โดย นายสิรภพ เจริญวงษ์ นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

MARKET
Mosaic



สรุปผลกระทบในภาพรวม

หมวดสินค้าที่ได้รับ
ผลกระทบสูงที่สุด 

“หากพ้นช่วงเวลา 90 วัน และถูกกลับมาใช้ Reciprocal Tariff แบบเต็มอัตรา จะท�ำให้ไทยกลับไปเผชิญกับ 
ภาษศีลุกากรอตัรา 36% สงูเป็นอันดบัที ่17 ของโลก และอนัดบัที ่9 ของเอเชยี สง่ผลให้สนิค้าทีแ่มว้า่จดัอยูใ่นระดบั

ผลกระทบปานกลางก็กลายเป็นสินค้าที่สูญเสียความสามารถทางการแข่งขันได้ในทันที และก่อให้เกิด 
ความผันผวนสูงต่อการบริหารจัดการต้นทุนและการตลาดของผู้ส่งออกไทย”

หมวดสินค้าที่ได้รับ
ผลกระทบสูงมาก 

หมวดสินค้าที่ได้รับ
ผลกระทบสูง 

หมวดสินค้าที่ได้รับ
ผลกระทบปานกลาง 

สัดส่วนสินค้าส่งออกไทยที่ถูกใช้มาตรการ 
ทางภาษีศุลกากรจากสหรัฐฯ

Reciprocal Tariff Section 232

No Additional Tariff

ภาษีศุลกากรภายใต้มาตรการทางภาษีต่างตอบแทน (Reciprocal Tariff) 

การเจรจากับฝา่ยบรหิารของสหรฐัฯ ยังคงเป็นสิ่งส�ำคญั เพือ่หารอืการปรับความสมดลุทางการคา้ และร่วมมอืแก้ไขอปุสรรคทางการคา้ที่ไมใ่ช่เพียงแค่มาตรการทางภาษี
เท่านั้น แต่ยังรวมถึงการลดอุปสรรคทางการค้าที่มิใช่ภาษี ตลอดจนประเด็นอื่น ๆ เช่น สิทธิเสรีภาพแรงงาน การละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา ขณะเดียวกันภาครัฐ 
ควรมีกลไก Early Warning เตอืนภยัและช่วยผูป้ระกอบการวางแผนล่วงหน้า รวมถึงการหาตลาดใหม่ทีม่ศีกัยภาพ ร่วมกบัการปรบัเปล่ียนห่วงโซ่อุปทานให้ยดืหยุน่มากขึน้ 
ขณะที่ภาคเอกชนควรเร่งปรับแผนธุรกิจ กระจายตลาดส่งออกและเริ่มทยอยปรับสายการผลิตและห่วงโซ่อุปทานใหม่ ควบคู่กับการยกระดับสินค้าให้พ้นจากการแข่งขัน
ด้านราคา พฒันาแบรนด์ เพ่ิมนวตักรรม เพ่ือสร้างความแตกต่างและตัง้ราคาทีแ่บกรบัต้นทนุทางภาษไีด้ และให้คอยตดิตามนโยบายและมาตรการของสหรฐัฯ อย่างใกล้ชดิ 
สามารถร่วมมือกับภาครัฐในการส่งข้อคิดเห็นและข้อห่วงกังวลไปยังภาครัฐของสหรัฐฯ ผ่านส�ำนักงานพาณิชย์ในต่างประเทศของไทยได้

ตามสถิติการส่งออกสินค้าของไทยไปยังสหรัฐฯ ระหว่างช่วงเดือน เม.ย. - ธ.ค. 67 
เทียบเคียงกับช่วงเวลาปัจจุบันที่มีการบังคับใช้มาตรการฯ ไปจนถึงสิ้นปี พบว่า 
ไทยส่งออกสินค้าไปยังสหรัฐฯ เป็นมูลค่า 42,351.81 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และ 
หากแบ่งสัดส่วนมลูค่าส่งออกตามการเผชญิกบัมาตรการฯ ข้างต้น สรปุได้ว่า สนิค้า
ส่งออกที่ถูกมาตรการฯ คิดเป็นสัดส่วนรวมกันสูงถึง 87% ของมูลค่าส่งออกไปยัง
สหรัฐฯ แบ่งเป็น สินค้าที่ถูกใช้ Reciprocal Tariff มีสัดส่วน 62% สินค้าที่
ถูกใช้มาตรการฯ ตามมาตรา 232 มีสัดส่วน 25% และสินค้าที่ไม่ถูกเรียก
เก็บภาษีศุลกากรเพ่ิมเติม มีสัดส่วน 13% และเมื่อจัดระดับผลกระทบด้วย 
การวิเคราะห์จากมมุมอง 3 มติ ิคอื สดัส่วนของมลูค่าส่งออกทีโ่ดนมาตรการทางภาษี
ศุลกากร สัดส่วนการพึ่งพาสหรัฐฯ เป็นตลาดส่งออก และสัดส่วนต่อมูลค่าส่งออก
สินค้าไปยังสหรัฐฯ ทั้งหมด สามารถจัดระดับผลกระทบได้ดังนี้

เ ค รื่ อ ง จั ก ร กลและส ่ ว นปร ะกอบ  แล ะ 
เครื่องจักรและอุปกรณ์ไฟฟ้า ซึ่งมีสินค้าภายใต้
หมวดถูกใช้มาตรการฯ ตามมาตรา 232 หรือ 
Reciprocal Tariff พึ่งพาตลาดสหรัฐฯ สูง 
(เครื่องจักรกลฯ พึ่งพาตลาดสหรัฐฯ เป็นสัดส่วน 
28% และเครื่องจักรและอุปกรณ์ไฟฟ้า พ่ึงพา
ตลาดสหรัฐฯ เป็นสัดส่วน 35%) และเป็นสินค้า
ส่งออกส�ำคัญไปยังสหรัฐฯ โดยเครื่องจักรกลฯ 
เป็นสินค้าส่งออกอันดับ 2 (สัดส่วน 25% ของ
มูลค่าส่งออกไปยังสหรัฐฯ) และเคร่ืองจักร 
และอุปกรณ์ไฟฟ้าเป็นสินค้าส่งออกอันดับ 1 
(สัดส่วน 32% ของมูลค่าส่งออกไปยังสหรัฐฯ) 
ทัง้นี ้หมวดเครือ่งจกัรและอปุกรณ์ไฟฟ้า (HS 85) 
ยังมีบางสินค้าภายใต้หมวดไม่ถูกมาตรการฯ  
แต่หมวดเครือ่งจกัรกลฯ (HS 84) ทกุสินค้าภายใต้
หมวดถูกมาตรการฯ จากสหรัฐฯ ทั้งสิ้น

พึ่งพาตลาดสหรัฐฯ ไม่สูง พึ่งพาเป็นสัดส่วน 
น้อยกว่า 10% และมีสัดส ่วนการส่งออก 
ไปยังสหรัฐฯ น้อย

หมวดแร่และเชื้อเพลิง 

ยางและของท�ำด้วยยาง เฟอร์นิเจอร์ ผลติภณัฑ์
จากเหลก็หรอืเหลก็กล้า ชิน้ส่วนรถยนต์ ของเล่น 
ผลิตภัณฑ์โลหะเบ็ดเตล็ด ซึ่งมีสินค้าภายใต  ้
หมวดถูกใช้มาตรการฯ ตามมาตรา 232 หรือ 
Reciprocal Tariff พึ่งพาตลาดสหรัฐฯ สูง  
พึ่งพาเป็นสัดส่วนมากกว่า 20% ของมูลค่า 
ส่งออกสินค้าหมวดนั้น ๆ แม้ว่าจะมีสัดส่วน 
ต่อการส่งออกสินค้าไปยังสหรัฐฯ ไม่มากก็ตาม

เคร่ืองแต่งกาย ของปรุงแต่งจากผักและผลไม้ 
อาหารสตัว์ ผลติภณัฑ์จากหนงั ผลติภณัฑ์เซรามกิ 
ซึง่มสิีนค้าภายใต้หมวดถกูใช้ Reciprocal Tariff 
พึง่พาตลาดสหรฐัฯ สงู พึง่พาเป็นสดัส่วนมากกว่า 
20% ของมลูค่าส่งออกสนิค้าหมวดนัน้ ๆ แม้วา่
จะมีสัดส่วนต่อการส่งออกสินค้าไปยังสหรัฐฯ  
ไม่มากก็ตาม

เครือ่งมอืและอปุกรณ์ทางทศันศาสตร์ การแพทย์ 
การวดั การควบคมุ และการตรวจสอบ ผลติภณัฑ์
จากอะลูมิเนียม ผลิตภัณฑ์เบ็ดเตล็ด อัญมณี 
และเครื่องประดับ พลาสติกและของที่ท�ำด้วย
พลาสติก ของปรุงแต่งจากเนื้อสัตว์ ธัญพืช 
และของปรุงแต่ง ผลิตภัณฑ์อาหารปรุงแต่ง  
แม้ว่าในหมวดนั้นจะมีสินค้าที่ถูกใช้มาตรการฯ  
ตามมาตรา 232 หรือถูกใช้ Reciprocal Tariff 
แต่พึ่งพาตลาดสหรัฐฯ ปานกลาง พึ่งพาเป็น
สัดส่วนเพียง 10 - 18% ของมูลค่าส่งออกสินค้า
หมวดนัน้ ๆ  และยงัมสีดัส่วนต่อการส่งออกสนิค้า
ไปยังสหรัฐฯ ไม่มาก ผู้ส่งออกยังมีแหล่งรายได้
จากตลาดอื่นมารองรับความผันผวนและ 
ความไม่แน่นอน

62% 

13% 
25% 

ข้อเสนอแนะต่อภาครัฐและภาคเอกชน

นับถอยหลังครบกำหนดการชะลอ 90 วัน
Reciprocal Tariff เต็มอัตรา ไทย เผชิญอะไรบ้างReciprocal Tariff เต็มอัตรา ไทย เผชิญอะไรบ้าง

หมวดสินค้าที่ได้รับ 
ผลกระทบน้อย

หมวดสินค้าที ่
ไม่ได้รับผลกระทบ 
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เดือนพฤษภาคม 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

-0.57

1.09

-3.7

0.3

%MoM %YoY %AoA

0.26

0.19

-0.7

0.2

0.48

0.95

-1.6

0.4

พ.ค. 68

พ.ค. 68

พ.ค. 68

พ.ค. 68

ดัชนี

100.40

101.47

109.4

113.3

100.14

101.28

110.2

113.1

-0.21

0.16

-0.4

0.3

-0.22

0.98

-3.2

0.8

0.75

0.91

-1.1

0.4

เม.ย. 68

เม.ย. 68

เม.ย. 68

เม.ย. 68

	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนพฤษภาคม 2568 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อท่ัวไป เดือนพฤษภาคม 2568 ลดลง 
ร้อยละ 0.57 (YoY) ซึ่งปัจจัยหลักมาจากการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มอาหารสด 
โดยเฉพาะผักสด และผลไม้สด จากปริมาณผลผลิตที่เพิ่มข้ึนตามสภาพอากาศ 
ท่ีเอื้ออ�ำนวย รวมท้ังมีการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่มพลังงาน (ค่ากระแสไฟฟ้า  
แก๊สโซฮอล์ น�้ำมันเบนซิน) ตามสถานการณ์ราคาพลังงานในตลาดโลก ส่วนดัชน ี
ราคาผู้ผลิต ปรับลดลงตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หมวดผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง และหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ขณะที่ดัชนีราคาวัสดุ
ก่อสร้าง ปรบัสงูข้ึนตามดชันีหมวดไม้และผลติภัณฑ์ไม้ หมวดซเีมนต์ หมวดผลิตภณัฑ์
คอนกรีต หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนพฤษภาคม 2568

เดือนพฤษภาคม 2568 ลดลงร้อยละ 0.57 (YoY) เดือนพฤษภาคม 2568 ลดลงร้อยละ 3.7 (YoY)

เดือนพฤษภาคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (YoY) เดือนพฤษภาคม 2568 เท่ากับ 48.9

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM

0.
0.
89
63

อาหาร
เคร�่องดื่ม

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.
0.
30
34

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM
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00

-0.
-0.

91
27

-1.
0.

0.
0.

44
16

0.
0.

05
07

-3.
-0.

38
34

สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

-0.6
0.3

YoY
MoM

-0.8
0.6

YoY
MoM

-1.7
-0.2

YoY
MoM

1.6
0.0

YoY
MoM

4.1
0.3

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ตซ�เมนตไมและ

ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
MoM

YoY
MoM

4.7
0.5

YoY
MoM

0.8
-0.3

YoY
MoM

-3.6
0.2

0.9
0.0

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

-9.4
-1.6

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -4.7

-0.4

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-2.9
-0.5

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-0.2
-0.3

สินคา
กึ่งสำเร็จรูป
YoY
MoM

-8.7
-1.4

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -9.6

-1.5

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
49.2
48.8

+ / -

พ.ค. 68
เม.ย. 68

รับจ้างอิสระ
46.6
47.2

+ / -

พ.ค. 68
เม.ย. 68

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

46.3
43.9

พ.ค. 68
เม.ย. 68

พนักงานเอกชน
47.8
48.0

+ / -

พ.ค. 68
เม.ย. 68

เกษตรกร

+ / -

พ.ค. 68
เม.ย. 68

49.9
48.6

ผู้ประกอบการ

+ / -

พ.ค. 68
เม.ย. 68

49.2
49.4

พ.ค. 68
เม.ย. 68

53.0
53.1

+ / -

พนักงานของรัฐ

48.8

เม.ย. 68 พ.ค. 68

ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

40.5ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

54.4

+ / -

อนาคต อยู่ที่ระดับ

กรุงเทพฯ/
และปริมณฑล
ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคใต้

49.3
+ / -

49.4

47.4

45.7

53.0

47.7

46.5

47.6

52.7

47.7

พ.ค. 68เม.ย. 68

48.9

40.1

54.8

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนพฤษภาคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมิถุนายน 2568 คาดว่าจะอยู่ระดับต�่ำอย่างต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดิบดูไบ 
ในตลาดโลกต�ำ่กว่าปีก่อนหน้าอย่างมนียัส�ำคญั และจะส่งผลให้ราคาแก๊สโซฮอล์ภายในประเทศปรับตวัลดลงทิศทางเดยีวกนั (2) ภาครฐัมีแนวโน้มด�ำเนินมาตรการช่วยเหลือลดภาระ
ค่าครองชีพอย่างต่อเนือ่ง โดยเฉพาะการปรับลดค่าไฟฟ้า งวดเดอืน พ.ค. – ส.ค. 2568 (3) ฐานของราคาผักสดในปีก่อนหน้าท่ีอยูร่ะดบัสูง เน่ืองจากได้รบัผลกระทบภัยพบัิติ 
ทางธรรมชาต ิ ขณะทีใ่นปี 2568 สภาพอากาศเอือ้อ�ำนวยต่อการเพาะปลกูมากข้ึน ส่งผลให้ปรมิาณผลผลติเข้าสูร่ะบบเพิม่ข้ึน และ (4) การจดักจิกรรมส่งเสรมิการตลาดของ 
ผู้ประกอบการรายใหญ่ เพื่อให้สอดคล้องกับมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ ส่วนปัจจัยสนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปรับสูงขึ้น ได้แก่ ราคาสินค้าเกษตรบางชนิดและ 
เครือ่งประกอบอาหารมแีนวโน้มสงูกว่าปีก่อนหน้า เช่น มะพร้าว มะขามเปียก กาแฟ เกลอืป่น น�ำ้มันพชื และเน้ือสกุร เป็นต้น

WEBSITE
https://tpso.go.th/

summary-trade-economy-th
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WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 68

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 68

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

4,289.8
2,971.4

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

ผลไมสด แชเย็น แชแข็ง
และแหง
ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ +104.0

+15.0
13.8
9.6

6,249.6
4,877.0

สหรัฐอเมริกา
จีน

20.1
15.7

1,753.7
1,559.3

+24.5
+10.2

+35.1
+28.0
-0.9

+45.2
5.7
5.0

2,094.8
1,307.1

ญี่ปุน
ฮองกง

6.8
4.2

1,448.1 +34.2 +27.54.7 1,270.6อินเดีย 4.1

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,039.7

2,550.2
2,384.5

2,266.7

2,251.3

-13.7

+157.9

-12.9

8.0

7.6

7.5

2,472.2

1,699.4

1,392.7

+12.0

-15.4

+258.5

8.3

5.7

4.7

10.2

8.5

จีน

ไตหวัน
ญี่ปุน 
สหรัฐอเมริกา

สวิตเซอรแลนด

+142.0

+51.1

8,936.6

2,707.0

29.9

9.0

+35.3

+61.7

แผงวงจรไฟฟา

น้ำมันดิบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องคอมพิวเตอร 
อุปกรณและสวนประกอบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - พ.ค. 2568
Jan - May 2025

139,325.9
+11.3%

-1,123.9

พ.ค. 2568
May 2025

มูลคาการสงออก
(Export Value)

138,202.0
+14.9%

31,044.6
+18.4%
29,928.1
+18.0%

+1,116.4

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนพฤษภาคม2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนพฤษภาคม 2568
31,044.6 (1,025,477 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การชะลอการบงัคบัใช้ภาษศีลุกากรต่างตอบแทนของสหรัฐฯ ส่งผลให้การส่งออก

เร่งตัวขึ้นอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับการขยายตัวของเศรษฐกิจดิจิทัล  

ท�ำให้ความต้องการสินค้าที่เกี่ยวข้องเพ่ิมขึ้น อาทิ เคร่ืองคอมพิวเตอร์และ

อปุกรณ์ ฮาร์ดดสิก์ไดรฟ์ แผงวงจรไฟฟ้า และเคร่ืองอิเล็กทรอนิกส์อ่ืน ๆ  ในขณะที่

สนิค้าเกษตรกลบัมาขยายตวัจากการส่งออกมนัส�ำปะหลงั และผลไม้ทีเ่พิม่ขึน้ 

โดยเฉพาะทเุรยีน เงาะ และมงัคดุ ทัง้นี ้การส่งออกของไทย 5 เดอืนแรก
ของปี 2568 ขยายตัวที่ร้อยละ 14.9 หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับ
น�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวที่ร้อยละ 13.9  

หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ 
และยุทธปัจจัย ขยายตัว 20.3%

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 11 ที่ 18.4%

การน�ำเข้า เดือนพฤษภาคม 2568 มีมูลค่า 29,928.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 18.0 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ เครื่องเพชรพลอย 

อัญมณี เงินแท่งและทองค�ำ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ และ 

เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ 

น�้ำมันดิบ และแผงวงจรไฟฟ้า เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่  

จีน ไต้หวัน ญี่ปุ่น และสวิตเซอร์แลนด์ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ 

สหรัฐอเมริกา

ดลุการคา้ เดอืนพฤษภาคม 2568 การค้าเกินดลุ 1,116.4 ล้านดอลลาร์สหรฐั

แนวโน้มการส่งออกในปี 2568   

ในช่วงครึ่งหลังของปีนี้ ต้องติดตามผลการเจรจาภาษีการค้ากับสหรัฐฯ ที่มี

ความคืบหน้า หลังจากท่ีนายพชัิย นรพิทะพนัธุ ์รฐัมนตรว่ีาการกระทรวงพาณชิย์ 

ได้ร่วมหารือกับผู้แทนการค้าสหรัฐ (USTR) ที่กรุงปารีส โดยไทยได้จัดส่ง 

ข้อเสนอเชงินโยบายท่ีมุ่งส่งเสริมความเป็นหุน้ส่วนทางเศรษฐกจิระหว่างไทย

กับสหรัฐฯ ภายใต้กรอบความร่วมมอืทีม่ผีลประโยชน์ร่วมกัน โดยมผีลตอบรบั

ในเชิงบวกจากฝั่งสหรัฐฯ ซึ่งถือเป็นก้าวส�ำคัญท่ีจะปูทางไปสู่การเจรจา 

เพื่อผ่อนคลายสถานการณ์ทางการค้า และคณะรัฐมนตรีได้มีมติเห็นชอบ

กรอบเจรจาที่เน้นสร้างความเป็นหุ้นส่วนทางยุทธศาสตร์ระหว่างไทย 

และสหรัฐฯ เป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว ท้ังน้ี กระทรวงพาณิชย์ยังคงเฝ้าติดตาม

ปัจจยัเสีย่งอืน่ ๆ  ทีอ่าจส่งผลกระทบต่อการค้าไทย ไม่ว่าจะเป็นสถานการณ์

ชายแดนไทย-กัมพูชา ความวุ่นวายในภูมิภาคตะวันออกกลาง และปัญหา

การเบี่ยงเบนการค้า ซึ่งทางกระทรวงฯ ให้ความส�ำคัญสูงสุดและติดตาม

อย่างใกล้ชิดอย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างความเป็นธรรมทางการค้าแก่ทุกฝ่าย

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนพฤษภาคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ฉุดคาดการณ์ OECD เศรษฐกิจทั่วโลกลดลง

ขึ้นเป็นอันดับ 1 ศูนย์กลางการผลิตต้นทุนต�่ำที่สุดในโลก

ตบเท้าเข้าพบ ‘จีน’ ผลักดันส่งออกแม่เหล็ก
‘เยอรมนี – อินเดีย – ญี่ปุ่น - ยุโรป’ 

‘มาตรการสหรัฐฯ’ 

‘อินเดีย’ เบียด ‘จีน’ 

ผู้ผลิตรถยนต์จากเยอรมนแีละอนิเดยี คณะผู้แทนจากภาคธุรกจิของญีปุ่น่ และนกัการทตู
จากยุโรป เข้าพบเจ้าหน้าที่รัฐบาลจีน เพื่อผลักดันให้จีนเร่งอนุมัติการส่งออกแม่เหล็ก 
ท่ีผลิตจากแร่หายาก หลังจากที่จีนได้ระงับการส่งออกและการออกใบอนุญาตท่ีเกี่ยวข้อง  
ณ ท่าเรือหลายแห่งตั้งแต่เดือน เม.ย. ที่ผ่านมา โดยเป็นการใช้ความได้เปรียบใน 
ห่วงโซ่อุปทานหลักเป็นเครื่องต่อรองกับสหรัฐฯ ทั้งนี้ สมาคมนวัตกรรมยานยนต์ 
(Alliance for Automotive Innovation) ได้ออกแถลงการณ์แสดงความกังวล 
ต่อผลกระทบจากมาตรการจ�ำกัดการส่งออกของจีน ซึ่งก�ำลังส่งผลต่อการผลิต 
ชิ้นส่วนส�ำคัญของรถยนต์ไฟฟ้า ไม่ว่าจะเป็นระบบเกียร์อัตโนมัติ ไดชาร์จ มอเตอร ์
เซ็นเซอร์เข็มขัดนิรภัย ล�ำโพง พวงมาลัยไฟฟ้า ไปจนถึงกล้องส�ำหรับใช้งานรถยนต ์ 
ซึ่งล้วนต้องพึ่งพาแม่เหล็กจากแร่หายาก (Rare Earth) ในการผลิต

องค์การเพื่อความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา (OECD) ปรับลดคาดการณ ์
อัตราการเติบโตของเศรษฐกิจโลก ปี 68 เหลือเพียง 2.9% ลดลง 0.2% เทียบกับ 
ประมาณการครัง้ก่อน โดยมสีาเหตสุ�ำคญัจากมาตรการภาษนี�ำเข้าของสหรฐัฯ ซึง่จะท�ำให้
อัตราเงินเฟ้อพุ่งสูงขึ้น สวนทางกับก�ำลังซื้อของผู้บริโภคที่ลดลง โดยคาดว่า GDP  
ของประเทศต่าง ๆ  จะลดลงเมือ่เทยีบกบัการคาดการณ์ก่อนหน้า อาท ิสหรัฐฯ ลดลงเหลอื 1.6% 
จาก 2.2% จนีลดลงเหลอื 4.7 จาก 5.0 ในขณะทีต่วัเลขการคาดการณ์เศรษฐกจิโลกปี 69 
คาดว่าจะขยายตวัท่ี 2.9% ลดลง 0.1% จากตวัเลขคาดการณ์เดอืน ม.ีค. 68 ทัง้น้ี OECD 
เสนอให้สหรัฐฯ และคู่ค้า เปิดการเจรจาเพื่อลดผลกระทบจากนโยบายปกป้องตลาด 
ของสหรัฐฯ พร้อมทั้งเสนอแนะให้สหรัฐฯ พิจารณานโยบายส่งเสริมการค้าเสรีเพื่อรักษา 
การเติบโตทางเศรษฐกิจในระยะยาว

อนิเดยีอ้างค�ำกล่าวของสือ่สหรฐัฯ ทีร่ะบวุ่า อนิเดยีก�ำลงัก้าวขึน้เป็นศนูย์กลางการผลติโลก
จากการมีต้นทุนการผลิตต�่ำที่สุดในโลก จากการจัดอันดับของส่ือ US News and 
World Report ของสหรฐัฯ ด้วยข้อมลูการส�ำรวจใน 89 ประเทศทัว่โลก โดยพจิารณา
จากต้นทุนด้านแรงงานที่ส่งผลต่อค่าใช้จ่ายในการผลิตโดยรวม ขณะที่จีนตกไปอยู่ใน
อันดับที่ 2 ตามด้วยเวียดนาม ไทย ฟิลิปปินส์ และบังกลาเทศ ตามล�ำดับ โดยกุญแจ
สูค่วามส�ำเรจ็ของอนิเดยี เกดิจากการทีอ่นิเดยีกลายเป็นทีส่นใจส�ำหรบับรษิทัระดบัโลก
ที่ต้องการตั้งโรงงานหรือจ้างผลิตสินค้าทดแทนจีนมากขึ้นจากความตึงเครียด 
ด้านการค้า ซึ่งจะท�ำให้อินเดียก้าวขึ้นมาเป็นศูนย์กลางในห่วงโซ่อุปทานระดับโลก 
ในอีกไม่กี่ปีข้างหน้า
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