


	 ในชว่งเวลาทีผ่า่นมาราคาทองค�ำยงัคงเป็นประเดน็ทีน่า่จบัตามองอยา่งใกลช้ดิ เนือ่งจาก
มีความผันผวนตามสถานการณ์เศรษฐกิจโลกและอัตราดอกเบี้ย รวมถึงการเป็นทุนส�ำรอง
ระหวา่งประเทศ และสนิทรพัย์ปลอดภยัทา่มกลางความไมแ่นน่อน นอกจากนี ้ทองค�ำเป็นวตัถดิุบ
ในหลายอุตสาหกรรม อาทิ อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ อุตสาหกรรมอวกาศ อุตสาหกรรม 
การแพทย์ อีกด้วย

	 นอกจากบทความ “บทบาทของทองค�ำในภาคอุตสาหกรรม” ที่จะพาทุกท่านไปรู้จัก 
การใช้ทองค�ำในอุตสาหกรรมต่าง ๆ  แล้ว ในวารสารฉบบันีย้งัได้พาทกุท่านไปตดิตามข้อมูลเศรษฐกจิ
การค้าทีน่่าสนใจอย่าง “10 เทรนด์เครือ่งดืม่มาแรงปี 2568” และ “ปักหมดุ PCB ไทย ในแผนทีโ่ลก” 
รวมถงึการรวบรวมรายงานการศกึษาข้อเสนอแนะเชงินโยบาย (เดอืนตลุาคม 2567 - มนีาคม 2568) 
ของ สนค. ข้อมูลดัชนีเศรษฐกิจการค้า ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย และ Trade Alert

	 ผ่านพ้นไปแล้วส�ำหรับเทศกาลสงกรานต์ และกลับสู่โหมดการท�ำงานอย่างเต็มที่ ก่อนที่จะ
เข้าสู ่วันหยุดยาวอีกครั้งในเดือนพฤษภาคม ท�ำให้ต้องบริหารเวลาการท�ำงานและพลังงาน 
อย่างมีประสิทธิภาพเพื่อเตรียมพร้อมส�ำหรับวันหยุดพักผ่อนที่ก�ำลังจะมาถึง หวังว่าทุกท่านจะมี 
ความสุขในช่วงวันหยุดยาวนะคะ แล้วพบกันใหม่ในฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

เนื่องในวันสงกรานต์

ข้าราชการพลเรือนดีเด่น  
และชมเชย ปี 2567

ประจ�ำปี 2568

วัฒนธรรมประเพณีไทย
แสดงความยินดีกับ

สนค. สืบสานสนค.

สนค. มอบเกียรติบตัรแกข่า้ราชการพลเรอืนดเีดน่ และชมเชย ประจ�ำป ีพ.ศ. 2567 
ให่แก่ นายทิวากร วงษ์ชะอุ่ม นักวิชาการการเงินและบัญชีช�ำนาญการ  
สังกดัส�ำนกังานเลขานกุารกรม และนางสาวสูรสิาร ์นสุุข นกัวชิาการพาณชิย์
ช�ำนาญการ สังกัดกองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  
อันเป็นแบบอย่างของการท�ำงานด้วยความซื่อสัตย์ มุ่งมั่น และเต็มเป่ียม 
ด้วยจรรยาบรรณ

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์
การค้า (สนค.) เป็นประธานในพิธีจัดสรงน�้ำพระพุทธรูป พร้อมด้วย 
คณะผู้บริหาร และเจ้าหน้าที่ ร่วมสรงน�้ำพระพุทธรูป เพ่ือความเป็นสิริมงคล
รับปีใหม่ไทย สืบสานวัฒนธรรมประเพณีไทยอันทรงคุณค่า สงกรานต์จึงเป็น
เทศกาลแห่งความสุข เป็นสิริมงคล และโอกาสทางเศรษฐกิจที่ส�ำคัญยิ่ง 
ของเราชาวไทย

03

04
06

All ROUND

NEXT MOVE
10 เทรนด์เครื่องดื่มมาแรงปี 2568

SPECIAL REPORT
รายงานการศึกษาข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ส�ำนักงานนโยบาย 
และยุทธศาสตร์การค้า เดือนตุลาคม 2567 - มีนาคม 2568

ปกัหมดุ PCB ไทย ในแผนทีโ่ลก

08 MARKET MOSAIC
บทบาทของทองค�ำในภาคอุตสาหกรรม

ECONOMIC INDICATIORS10
11
12

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า เดือนมีนาคม 2568

INTERNATIONAL TRADE FOCUS

TRADE ALERT
ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย เดือนมีนาคม 2568

เดือนเมษายน 2568

www.tpso.go.th

CO N T E N T S

วารสาร 
สนค.

ปีที่ 15
ฉบับที่ 165
เดือนเมษายน 2568

2 TPSO Journal

E D I T O R ’ S  

GETTING AROUND
WITH TPSO

561ทบับฉ  ี่

บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687

2 TPSO Journal



เพื
https://tpso.go.th/document/2502-0000000053

Scan QR Code
่ มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

 ACIREMA บัก 0.2 PMURT ทบมฐป
FIRST TRADE POLICY

https://tpso.go.th/document/2503-0000000006

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

ยทไพ์มพิรจงวงผแมรรกหาสตุอนัดกัลผ  
ตลิผรากงาลกย์นศู่สูดอยอต่ )BCP(

ของโลก

https://tpso.go.th/document/2503-0000000001

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

ยทไงอขศทเะรปงา่วหะรา้ครากนางยาร
7652 ปีาจํะรป

(Thailand International Trade Yearbook 2024)

https://tpso.go.th/document/2504-0000000012

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

มฉโกิลพ retneC ataD htiw PU LEVEL
retneC ataD ยว้ด่มหใคุยจิกฐษรศเ

https://tpso.go.th/document/2504-0000000007

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

มริสเงส่รากงาทวนแ
ยทไย์พรัทมริาหงสัอคาภ

นยืง่ยังาย่อตโบติเห้ใ

https://tpso.go.th/document/2503-0000000018

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

ะลแต์นยถรมรรกหาสตอุนอ่ลืคเบขั
ยาทา้ทมาวคนา่ผวา้ก ยทไบอกะรปนว่ส

นยืง่ยังาย่อจร็เาสํมาวค่สู

https://tpso.go.th/document/2504-0000000006

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

สถานการณ์การค้าข้าวและโอกาส
ยทไวาข้าค้นสิานฒพัราก

https://tpso.go.th/document/2504-0000000011

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

ปลดล็อกโอกาสเติบโตธุรกิจบริการ
ยทไลัทจิดิะลแร์วแต์ฟอซ

https://tpso.go.th/document/2503-0000000002

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

แนวทางการพัฒนาศักยภาพ
ง้กุาค้นสิาค้ราก

https://tpso.go.th/document/2503-0000000015

Scan QR Code
เพ่ื มต็เบบัฉราสกอเดลหโน์วาดะลแนาอ่อ

ยทไาราพงายงอขวตับรัปราก
่มหใคยุาค้ราก่สู

ยาบยโนงิชเะนแอนสเอ้ขาษกศึรากนางยาร
าค้รากร์ตสาศธทยุะลแยาบยโนนางกนัาสํ

8652 มคานมี - 7652 มคาลตุนอดืเ

ลูมอข้งถึดคิ าค้รากจกิฐษรศเ
.คนส งึถดิค

moc.าค้ดคิ.www

tpso.moc

@TPSO.tradeinsights

lanruoJ OSPT นอดืเยารราสราว

าค้รากร์ตสาศธทยุะลแยาบยโนนางกันาสํ

3TPSO Journal

SPEC IAL
REPORT



6

10 เทรนด์
การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของวิถีชีวิตและพฤติกรรมผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นแนวโน้มการดูแลใส่ใจสุขภาพมากขึ้น  
การให้ความส�ำคัญกับส่ิงแวดล้อมและความยั่งยืน การพัฒนาของเทคโนโลยีและนวัตกรรม ที่เข้ามามีบทบาทส�ำคัญ 
ในชวิีตประจ�ำวนัมากขึน้ ท�ำใหเ้กดิผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ทีน่า่สนใจ โดยเฉพาะเครือ่งดืม่ซ่ึงเป็นสินค้าทีม่กีารบริโภคในชีวติประจ�ำวนั
ของคนทัว่ไป ท�ำใหอ้ตุสาหกรรมเครือ่งดืม่เป็นหนึง่ในอุตสาหกรรมดาวรุ่งทีน่า่จับตามองเป็นอยา่งมาก

	 ส�ำหรับเทรนด์สินค้าเครื่องดื่มปี 2568 ส�ำนักงานโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ได้ศึกษาข้อมูล 
จาก Innova Market Insights หนึ่งในบริษัทวิจัยตลาดสินค้าอาหารและเคร่ืองดื่มระดับโลก พบแนวโน้มและ 
ทิศทางส�ำคัญที่น่าจับตามอง ดังนี้

3

ผู้บริ โภคให้ความส� ำคัญกับความสดใหม่  
คณุค่าทางโภชนาการ และประโยชนต์อ่สุขภาพ
ของผลิตภัณฑ์อย่างมาก 
(Ingredients and Beyond)

ตลาดผลิตภัณฑ์จากพืช 
(Plant-Based – Rethinking Plants)  
ก�ำลังขยายตัวอย่างรวดเร็ว

ความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรมและความมี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว (Wildly Inventive) 

ผู ้บริโภคต้องการทราบแหล่งที่มาของวัตถุดิบที่ใช ้
ในการผลิต เพื่อให ้มั่นใจว ่าผลิตภัณฑ์ที่บริ โภค  
มีคุณค่าทางโภชนาการและปลอดภัยต่อสุขภาพ

ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาตลาด Plant-Based มีอัตรา 
การเตบิโตเฉลีย่ต่อปีสงูถงึ 23% และผูบ้รโิภคยงัมุง่เน้น 
การผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและตอบสนอง 
ความต้องการด้านสุขภาพของผู้บริโภคอีกด้วย

ผู้บริโภค 43% มักมองหารสชาติใหม่ ๆ อยู่เสมอ และ 
37% ติดตามเทรนด์เครื่องดื่มผ ่านโซเชียลมีเดีย  
การเลอืกใช้รสชาตขิองผลไม้ตามฤดกูาล การผสมผสาน
ระหว่างเคร่ืองดื่มและของหวาน จากข้อมูลวิจัย  
พบว่า สินค ้าดังกล ่าวเติบโตเฉลี่ยถึงป ีละ 16%  
ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา เพราะสินค้ามีเอกลักษณ์ และ 
สร้างประสบการณ์ที่น่าจดจ�ำให้กับผู้บริโภค

เครื่องดื่มมาแรงปี 2568

เครื่องดื่มที่มีส่วนผสมช่วยฟื้ นฟูล�ำไส้ 
(Gut Health – Flourish from Within) 

เช่น ไฟเบอร์โปรไบโอติกส์ และวิตามิน เพื่อสร้างสมดุล
ของจุลินทรีย์ในล�ำไส้และระบบย่อยอาหารเป็นเทรนด์
เคร่ืองด่ืมที่ส�ำคัญ ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณสมบัติดังกล่าว 
เติบโต 8% ต่อปี

ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญกับสุขภาพและ
โภชนาการเฉพาะบุคคล 
(Health – Precision Wellness)

การปรบัตวัตอ่สภาพภมูอิากาศและความยัง่ยนื  
(Sustainability – Climate adaptation) 

ผู ้บริโภคหันมาให้ความส�ำคัญกับเครื่องดื่มเฉพาะ
ส�ำหรับบุคคล อาทิ การควบคุมและลดน�้ำหนัก หรือ 
การได้รับสารอาหารตามโภชนาการเฉพาะตัวในแต่ละ
ช่วงวัย โดยผลิตภัณฑ์ที่มีการกล่าวอ้างถึงการจัดการ
ปัญหาการควบคมุน�ำ้หนกัและโภชนาการตามช่วงอายวุยั
และไลฟ์สไตล์ มีการเติบโต 10% ต่อปี

การปรับตัวต่อสภาพภูมิอากาศส่งผลต่ออุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่ม ผู้บริโภค 50% ตระหนักถึงผลกระทบของ 
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศท่ีมีต่อราคาสินค้า 
ในตลาด ซึ่งมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นจากปัญหาด้านต้นทุน
วัตถุดิบที่ขาดแคลนหรือมีราคาสูงขึ้น ท�ำให้ผู ้ผลิต 
ต้องปรับตัว เช่น มีนวัตกรรมใหม่ ๆ ทดแทนสินค้าเดิม 
หรอืการค้นหาวตัถดุบิทางเลอืกทีท่นทานต่อสภาพอากาศ
ที่แปรปรวน

4

5

1 2

4 TPSO Journal
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ทั้งนี้ ไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับ 5 ของโลก และตลาดส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ของไทยอยู่ในภูมิภาคเอเชียเป็นหลัก  
ส�ำหรับสินค้าที่ไทยส่งออกมาก เช่น เครื่องดื่มชูก�ำลัง นมถั่วเหลือง นมยูเอชที และน�ำ้หรือน�ำ้อัดลมที่ปรุงกลิ่นรส 
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เครื่องดื่มเพ่ือความงาม  
(Beauty Food – Taste the Glow) 

เครื่องดื่มส�ำหรับสุขภาพจิต  
(Mood Food - Mindful Choices) 

1 ใน 5 ของผู้บริโภคทั่วโลกเลือกซ้ือเครื่องดื่มที่ช่วย 
เรื่องรูปลักษณ์ความงาม เช่น คอลลาเจน และวิตามิน  
โดยเฉพาะผู้หญิงวัยกลางคนที่ต้องการฟื้นฟูผิวและ
ชะลอวัย ให้ความส�ำคัญกับผิวหน้า ผม และผิวกาย  
เป็นส�ำคญั ผลติภณัฑ์ดงักล่าวมกีารเตบิโตถงึ 11% ต่อปี 

ตลาดก�ำลังเติบโตอย่างรวดเร็ว ผู ้บริโภค 36%  
มองหาเครือ่งดืม่ทีช่่วยควบคมุอารมณ์และการนอนหลบั 
เครื่องดื่มที่มีส ่วนผสมของวิตามิน B6 B9 และ  
B12 เป็นส่วนผสมทีไ่ด้รับความสนใจอย่างมาก เนือ่งจาก
วิตามินเหล่านี้  มีบทบาทส�ำคัญในการสนับสนุน 
การท�ำงานของสมองและระบบประสาท

	 จากข้อมลูดงักล่าว เหน็ไดว้า่ผูบ้รโิภคให้ความส�ำคญักบัสขุภาพ คณุภาพของวตัถดิุบ ความโปรง่ใสของแบรนด ์
และยินดีจ่ายเงินเพ่ือให้ได้มาซึ่งสินค้าคุณภาพมากกว่าปริมาณ ส่งผลให้การแข่งขันในตลาดมีความเข้มข้นมากข้ึน  
ทั้งจากประเทศที่มีต้นทุนต�่ำและประเทศที่มีแบรนด์ที่แข็งแกร่งอย่างยาวนาน ผู้ประกอบการจึงต้องมุ่งเน้น 
การพัฒนาคุณภาพสินค้า เลือกสรรวัตถุดิบ ให้ตอบโจทย์ผู้บริโภคแต่ละกลุ่ม ตลอดจนให้ความส�ำคัญกับประเด็น
ความยั่งยืน ไม่ว่าจะเป็นด้านการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และกระบวนการผลิต และการสร้างเรื่องราวของแบรนด ์ 
เพ่ือดึงดูดความสนใจและสร้างความเช่ือมั่นในผลิตภัณฑ์ของไทย

ไทยส่งออก เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ มูลค่า 1,663.81 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัว 6.3%  
เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า ตลาดส่งออกหลักของไทย ได้แก่

1,121.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ   
(คิดเป็น 67.4% ของมูลค่าการส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ของไทย) 

88.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ   
(5.3% ของมูลค่าการส่งออก
เครือ่งดืม่ไมม่แีอลกอฮอลข์องไทย) 

48.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ   
(2.9% ของมูลค่าการส่งออก
เครือ่งดืม่ไมม่แีอลกอฮอลข์องไทย) 

53.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ   
(3.3% ของมูลค่าการส่งออก
เครือ่งดืม่ไมม่แีอลกอฮอลข์องไทย) 

40.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
(2.5% ของมูลค่าการส่งออก 
เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ของไทย)

กลุ่มประเทศ CLMV (กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา และเวียดนาม)

ออสเตรีย

มาเลเซีย ฟลิิปปินส์จีน สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอเมริกา 

เนเธอร์แลนด์

เบลเยียม

เยอรมนี

เม็กซิโก

สวิตเซอร์แลนด์

ฝรั่งเศส

ไทย

โปแลนด์

9.9%

5.2%

8.4%

3.7%

9.3%

3.8%

5.4%

3.6%

5.3%

3.1%

วัฒนธรรมทางอาหารและเครื่องดื่ม  
(Food Culture - Tradition Reinvented)

การเข้ามามีบทบาทของ AI  
(AI – Bytes to Bites) 

ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญกับการเชื่อมโยงอาหารและ
เครื่องดื่มกับวัฒนธรรม ความหลากหลายของรสชาติ
และวัตถุดิบท้องถิ่น รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ที่สะท้อนความแตกต่างทางวัฒนธรรมในแต่ละภูมิภาค 
ซึ่งเป็นการสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ และ
สามารถตอบสนองความต้องการของผู ้บริโภคท่ีมี 
ความแตกต่างกัน อาทิ กลุ่มวัยผู้ใหญ่ที่ต้องการรสชาติ
ที่คุ้นเคย และกลุ่มคนรุ่นใหม่/นักท่องเท่ียวต้องการ
ทดลองประสบการณ์ใหม ่ในแต ่ละท ้องถิ่น โดย 
การทดลองชิมอาหารรสชาติใหม่ท่ีแตกต่างออกไป

การน�ำ AI มาใช้ในทุกขั้นตอนกระบวนการผลิต  
ตั้งแต ่การออกผลิตภัณฑ์ใหม ่ การเลือกวัตถุ ดิบ  
การออกแบบผลิตภัณฑ์ไปจนถึงการควบคุมคุณภาพ 
บริษัทต่าง ๆ ใช้ AI เพื่อตอบสนองความต้องการของ 
ผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็ว ตรงจุด และมีประสิทธิภาพ
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ปี 2566

ปี 2567

โลกส่งออก เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ มูลค่า 29,356.85 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ประเทศผู้ส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 10 อันดับแรกของโลก 

สถิติการส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์(พิกัดศุลกากร 2202)
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ปักหมุด 

PCBไทย 

ในแผนที่โลก
อตุสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ (Printed Circuit Board: PCB) มบีทบาทส�ำคัญในการสรา้งมลูค่าเพ่ิมและสนบัสนนุการเติบโต
ของอตุสาหกรรมอเิลก็ทรอนกิส์ รวมทัง้เชือ่มโยงหว่งโซอ่ปุทานการผลติระดบัโลก การส่งเสรมิและสนบัสนนุใหเ้กดิการลงทุน
ตลอดห่วงโซ่อุปทานในอุตสาหกรรมนี้ จึงเป็นโอกาสส�ำคัญในการยกระดับศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศไทย  
ต่อยอดสู่ฐานการผลิตแผงวงจรพิมพ์ชั้นน�ำในแผนที่โลก 

สถานการณ์การส่งออกแผงวงจรพิมพ์ทั่วโลกในปี 2023 มูลค่า 51,091.59 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

จีน

จีน ญี่ปุ่น 

ฮ่องกง ไต้หวัน ไทยประเทศที่มีมูลค่า
การส่งออกสูงสุด 

3 อันดับแรก 
ได้แก่

ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ตลาดส่งออกส�ำคัญของไทย 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

สัดส่วน 34.35%

สัดส่วน 15.74% สัดส่วน 12.24%

ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
สัดส่วน 17.21% สัดส่วน 9.76% สัดส่วน 2.55%

17,551.83

205.43 159.74 

8,793.21 4,986.83 1,304.76

2

2 สหรัฐอเมริกา

ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
สัดส่วน 13.55%

176.84

3

3
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1

อุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์โลกมีแนวโน้มเติบโตจากหลายปัจจัย อาทิ ความต้องการใช้อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ การเติบโตของตลาดยานยนต์ไฟฟ้า 
ที่เพิ่มสูงขึ้น และกระแสการย้ายฐานการผลิตมายังภูมิภาคอาเซียนรวมถึงไทย โดยไทยมีศักยภาพและมีความพร้อมในหลายด้าน อาทิ โครงสร้างพื้นฐาน 
และการสนับสนุนจากภาครัฐ จึงเป็นโอกาสที่ไทยจะสามารถขยายมูลค่าการลงทุนและการส่งออกแผงวงจรพิมพ์ เพื่อก้าวสู่การเป็น 1 ใน 5 ของประเทศ 
ที่มีมูลค่าส่งออกแผงวงจรพิมพ์สูงสุดของโลก ซึ่งปี 2024 ไทยส่งออกแผงวงจรพิมพ์มูลค่า 1,321.10 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ไทยให้ความส�ำคัญในการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ โดยก�ำหนดให้อุตสาหกรรมการผลิตแผงวงจรพิมพ์ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกส์ขั้นสูง เป็น 1 ใน 5 อุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ ภายใต้ยุทธศาสตร์ส่งเสริมการลงทุน 5 ปี (ปี 2024–2027) ของส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริม
การลงทนุ (The Board of Investment of Thailand: BOI) รวมทัง้ก�ำหนดหมดุหมายส�ำคญัในการปรบัโครงสร้างอตุสาหกรรมโดยยกระดบัอตุสาหกรรมเดมิ 
ที่ไทยมีความโดดเด่น ควบคู ่กับการสร้างอุตสาหกรรมใหม่ที่ไทยมีศักยภาพ และสร้างความเข้มแข็งให้กับห่วงโซ่อุปทาน โดยในปี 2024  
BOI ได้เพิ่มประเภทกิจการที่ให้การส่งเสริมในอุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ เพื่อให้ครอบคลุมทั้งผู้ผลิตและผู้ให้บริการท่ีเป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่อุปทาน 
แผงวงจรพิมพ์ (PCB Supply Chain) ดังนี้ (1) กิจการสนับสนุนการผลิตแผงวงจรพิมพ์ (2) กิจการผลิตวัตถุดิบส�ำคัญส�ำหรับการผลิตแผงวงจรพิมพ์ และ  
(3) กิจการผลิตวัตถุดิบและวัสดุจ�ำเป็นอื่น ๆ ส�ำหรับการผลิตแผงวงจรพิมพ์
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โดย นางศุจิรัตน์ สิทธิโรจน์ นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



การส่งเสริมการใช้ประโยชน์จาก 
ความตกลงการค้าเสรี  

(Free Trade Agreement: FTA)  
และเร่งขยายการเจรจา FTA ไปยังตลาดใหม่ ๆ 

การส่งเสริมการผลิตสินค้า 
ที่มีความซับซ้อนสูง

การพัฒนาปัจจัยแวดล้อมมุ่งสู่ศูนย์กลาง
การผลิตแผงวงจรพิมพ์ของโลก 

1 2 3

การเติบโตของจ�ำนวนโครงการและมูลค่าการลงทุนในอุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ของไทยส่วนใหญ ่
เป็นการลงทุนจากต่างประเทศ และอยู่ในรูปแบบของการร่วมทุนกับต่างชาติ อาทิ ไต้หวัน จีน ญี่ปุ่น และฮ่องกง

	 ส�ำหรับการมีส่วนร่วมในห่วงโซ่อุปทานการผลิตแผงวงจรพิมพ์ของไทย  พบว่า ปี 2024 อุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ที่มีฐานการผลิตในไทย มีจ�ำนวน 
163 ราย โดยผู้ประกอบการสญัชาตไิทยส่วนใหญ่ อยูใ่นกระบวนการผลติกลางน�ำ้ ได้แก่ การผลติ การประกอบ และการทดสอบ มจี�ำนวน 13 ราย คดิเป็นร้อยละ 41 
ของผู้ประกอบการสัญชาติไทยในอุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ในไทย แต่คิดเป็นเพียงร้อยละ 8 ของผู้ประกอบการทั้งหมดในอุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ไทย

	 แม้ว่านโยบายเปิดรับการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศของไทย จะสามารถดึงดูดการย้ายฐานการผลิตแผงวงจรพิมพ์ของนักลงทุนต่างชาติได้อย่างมาก 
และก่อให้เกิดโอกาสส�ำคัญที่จะช่วยพัฒนาระบบนิเวศ (Ecosystem) ของอุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ในประเทศให้มีความเข้มแข็งและเติบโตได้อย่างยั่งยืน  
อย่างไรก็ดี ไทยยังต้องเร่งขับเคล่ือน เพื่อให้สามารถต่อยอดการสร้างมูลค่าเพิ่มให้อุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ไทยได้แท้จริง เชื่อมโยงผู้ประกอบการไทย 
ในห่วงโซ่อุปทานของตลาดโลก และลดความเสี่ยงจากการถอนทุนของนักลงทุนต่างชาติ อาทิ 

ปัจจุบันการลงทุนในอุตสาหกรรมแผงวงจรพิมพ์ในไทยในช่วงปี 2023-2024 เพ่ิมขึ้นอย่างมากเมื่อเทียบกับที่ผ่านมา1  

ปี 2019 ปี 2023 ปี 2024
มีจ�ำนวนโครงการทีข่อรบั
การส่งเสริมการลงทุน

โครงการที่ไทยถือหุ้น
สัดส่วน 100 เปอรเ์ซน็ต ์เพียง 2 โครงการ 
(จาก 75 โครงการ)

โครงการที่ต่างชาติถือหุ้น
ถือหุ้นสัดส่วน 100 เปอร์เซ็นต์ 68 โครงการ 

โครงการร่วมลงทุนไทยและต่างชาติ
5 โครงการ 

(สัดส่วนร้อยละ 0.1 ของมูลค่า 
เงินลงทุนทั้งหมด) 

เพื่อขยายโอกาสทางการค ้าและดึงดูดการลงทุน  
ช่วยให้ไทยสามารถเข้าถึงห่วงโซ่อุปทานของผู ้ผลิต 
แผงวงจรพิมพ์รายใหญ่ในหลายประเทศ การเปิดเสร ี
ทางการค้าในตลาดใหม่ ๆ อาทิ ตะวันออกกลาง และ 
สหภาพยโุรป เพ่ือสร้างความได้เปรยีบด้านการลงทนุและ
การส่งออกแผงวงจรพิมพ์ของไทย

เพือ่ยกระดบัอตุสาหกรรมแผงวงจรพมิพ์ไปสูอ่ตุสาหกรรม
ต้นน�้ำที่สร้างมูลค่าเพิ่มได้มากขึ้น และเพิ่มความสามารถ
ทางการแข่งขนั โดยระยะสัน้ต้องอาศยัการสร้างความร่วมมอื
ทางธุรกิจเพ่ือเช่ือมโยงและแบ่งปันองค์ความรู้ระหว่าง 
ผู ้ประกอบการ โดยเฉพาะในลักษณะการร ่วมทุน 
กับต่างชาติ และการลงทุนในการฝึกอบรมบุคลากรให้มี
ทักษะในด้านเทคโนโลยีข้ันสูง เพื่อต่อยอดสู่การคิดค้น
นวัตกรรมการออกแบบและการผลิตแผงวงจรพิมพ์ไทย
ในอนาคต 

ผ่านการยกระดับศักยภาพในด้านต่าง ๆ  อาทิ การพัฒนา
ห่วงโซ่อปุทานในอตุสาหกรรมต่อเน่ืองให้มคีวามแขง็แกร่ง 
การพฒันาคณุภาพการศกึษาและทกัษะแรงงานในการใช้
เทคโนโลยี ข้ันสูงท่ีมีความซับซ้อน และการพัฒนา
โครงสร้างพืน้ฐานให้ครอบคลมุและเป็นไปตามมาตรฐาน
สากล รวมถึงค�ำนึงถึงผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม และ 
ท่ีขาดไม่ได้คือการส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในประเทศ 
(Local Content) เพ่ือให้เกิดการกระจายประโยชน์ 
จากการลงทุนสู่เศรษฐกิจภายในประเทศอย่างแท้จริง 

(สัดส่วนร้อยละ 2.3 ของมูลค่าเงินลงทุน
ทั้งหมด) 

มีจ�ำนวนโครงการที่ขอรับ 
การส่งเสริมการลงทุนเพ่ิมขึ้น

มีจ�ำนวนโครงการที่ขอรับ 
การส่งเสริมการลงทุนเพ่ิมขึ้น

มูลค่าเงินลงทุน

มูลค่าเงินลงทุน
มูลค่าเงินลงทุน

มูลค่าเงินลงทุน มูลค่าเงินลงทุน
10 โครงการ

70 ล้านบาท (สัดส่วนร้อยละ 97.6 ของมูลค่า 
เงินลงทุนทั้งหมด) 

มูลค่าเงินลงทุน 83,957 ล้านบาท 2,019 ล้านบาท 

40 โครงการ 75 โครงการ
11,926 ล้านบาท 100,867 ล้านบาท 86,046 ล้านบาท

ปี 2024 มีมูลค่าเงินลงทุนเฉลี่ยสูงกว่าในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (ปี 2019-2023) ซึ่งอยู่ที่ 30,584 ล้านบาทต่อปี

ปี 2024

1สนค. ประมวลผลจากข้อมูลของส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (The Board of Investment of Thailand: BOI)
2สนค. ประมวลผลจากข้อมูลของสถาบันไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 7TPSO Journal



ในภาคอุตสาหกรรม
ทองค�ำบทบาทของ

ในภาคอุตสาหกรรม
ทองค�ำบทบาทของ

ทองค�ำเปน็โลหะมคีา่ทีถู่กน�ำมาใช้ประโยชนอ์ยา่งยาวนาน โดยท่ัวไปแลว้ เมือ่พูดถงึทองค�ำ บทบาทท่ีเดน่ชัดคอืการเปน็เครือ่งประดับ 
และการเป็นสินทรัพย์ส่ือกลางในการแลกเปลี่ยนที่มีสภาพคล่องสูง เป็นสินทรัพย์ปลอดภัยที่ให้ผลตอบแทนได้ดีโดยเฉพาะ 
เวลาท่ีเศรษฐกิจผันผวน และเป็นทุนส�ำรองเงินตราระหว่างประเทศ เนื่องจากทองค�ำเป็นแร่ธาตุที่มีมูลค่าในตัวเอง และ 
ได้รับการยอมรับทั่วโลก ในขณะเดียวกัน ทองค�ำก็มีบทบาทส�ำคัญต่อภาคอุตสาหกรรมถูกน�ำมาใช้งานในหลายอุตสาหกรรม 
ด้วยคุณสมบัติเฉพาะตัวของทองค�ำที่มีความโดดเด่นและแตกต่างจากโลหะอื่น ๆ ดังนี้

ตัวอย่างอุตสาหกรรมที่มีการน�ำทองค�ำเข้ามาใช้งาน ได้แก่ 

อุตสาหกรรมเครื่องประดับ อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ อุตสาหกรรมอวกาศ 

1

2

3

ทองค�ำมีสีสันและความมันวาวที่สวยงาม อีกท้ังยังสามารถเปล่ียนเฉดสีของทองค�ำ 
ด้วยการน�ำไปผสมกับโลหะมีค่าอื่น ๆ เพื่อเพิ่มความสวยงามให้กับทองค�ำ

ทองค�ำไม่ขึ้นสนิม ไม่หมองหรือผุกร่อนตามกาลเวลา เนื่องจากทองค�ำไม่ท�ำปฏิกิริยากับ 
สารเคมีส่วนใหญ่ จึงสามารถรักษาสภาพเดิมไว้ได้นาน

ทองค�ำมีความเหนียว อ่อนนิม่ และยดืหยุ่น สามารถน�ำมาขึน้รปูได้ง่าย เนือ่งจากสามารถ 
ตัดโค้ง ตีแผ่ รีด หรือหลอมให้เป็นรูปร่างต่าง ๆ และสามารถน�ำกลับมาใช้ใหม ่
โดยการท�ำให้บริสุทธิ์ (Purified) ด้วยการหลอมได้อีกนับครั้งไม่ถ้วน

ทองค� ำ ได ้ รั บความนิยมในการน� ำมาท� ำ เป ็น 
เครื่องประดับนับตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เนื่องจาก 
มีคุณสมบัติความแวววาว สวยงาม สามารถน�ำมา
ดัดแปลงเป็นเคร่ืองประดับ หรือผลิตเป็นฐานเรือน 
เพื่อรองรับอัญมณี 

ทองค�ำถูกน�ำมาใช้อย่างกว้างขวางในอุตสาหกรรม
อเิลก็ทรอนกิส์ โดยเฉพาะในกระบวนการผลติอปุกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ เช่น วงจรพิมพ์ โทรศัพท์มือถือ  
เครื่องคิดเลข โทรทัศน์ และคอมพิวเตอร์ เนื่องจาก
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์เหล่านี้มักเกิดสนิมและผุกร่อน
ได้ง่าย โดยเฉพาะจุดเชื่อมของอุปกรณ์ที่มีขนาดเล็ก 
ทองค�ำจึงถูกน�ำมาใช้เป็นตัวน�ำกระแสไฟฟ้าตามจุด
เชื่อมต่อวงจรไฟฟ้า เนื่องจากทนทานต่อการผุกร่อน 
แต่สามารถน�ำกระแสไฟฟ้าได้ดี นอกจากนั้นทองค�ำ
ยังมีความสามารถน�ำความร้อนสูง จึงนิยมน�ำมาใช้
เป็นส่วนประกอบในเครื่องใช้ไฟฟ้าอีกด้วย

ทองค�ำมีความทนทาน จึงถูกน�ำมาใช้ในกระบวนการ
สร้างยานอวกาศ จรวด ดาวเทียม รวมถึงวงจรไฟฟ้า 
และเป็นส่วนผสมโพลเิมอร์ฟิล์มฉาบภายนอกตวัยาน 
เพือ่สะท้อนรงัสอีนิฟราเรด และรกัษาอณุหภูมิให้คงที่ 
ไม่ให้รังสีความร้อนจากดวงอาทิตย์มาท�ำลายหรือ 
ลดประสิทธิภาพการท�ำงานของอุปกรณ์ นอกจากนั้น 
ยังใช้เป็นส่วนผสมของชุดนักบินอวกาศ เพื่อป้องกัน
ไม่ให้กระทบกับรังสีในอวกาศท่ีมีพลังงานสูง หรือ 
น�ำไปเคลือบหมวกเหล็ก เกราะบังหน ้า หรือ  
อุปกรณ์อื่น ๆ ที่ใช้ในอวกาศ 

ความงดงามมันวาว   (Luster) 

ความคงทน   (Durable) 

การน�ำกลับมาใช้ประโยชน ์  (Reuseable) 
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โดย นางสาวปัทมะ จันทรประสิทธิ์ นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

MARKET
Mosaic



ทันตกรรม อุตสาหกรรมการแพทย์ 

หว่งโซอ่ปุทานทองค�ำของไทย เริม่ตน้จากการท�ำเหมอืงแรท่องค�ำ 
โดยปจัจุบนัพ้ืนทีที่ท่�ำเหมืองทองค�ำของไทยทีไ่ด้รบัอนญุาตใหท้�ำเหมอืงแร่

และยังไม่หมดอายุมีทั้งหมด

4,706 ไร่
กระจุกตัวอยู่ใน 3 จังหวัด

ได้แก ่พิจิตร เลย และ เพชรบูรณ์
จากน้ันจะเป็นการสกัดแร่ทองค�ำให้เป็นทองค�ำบรสิทุธิ ์แต่ปัจจบุนัอปุทานทองค�ำ
ในประเทศส่วนใหญ่มาจากการรไีซเคลิทองค�ำทีม่อียูแ่ล้ว และการน�ำเข้าทองค�ำบรสิทุธิ์
ที่ผ่านกระบวนการสกัดจากโรงงานในต่างประเทศ แม้ว่าโรงงานสกัดทองค�ำ 
ในประเทศไทยส่วนใหญ่จะเป็นผู้ประกอบการรายใหญ่และสามารถสกัดทองค�ำ
ให้มีความบริสุทธิ์ได้ถึง 99.9% แต่ทองค�ำบางส่วนก็ยังต้องส่งออกไปสกัดยัง
โรงงานในต่างประเทศเพื่อให้ได้มาตรฐานสากล โดยเฉพาะมาตรฐาน LBMA 
Good Delivery ซึง่เป็นทีย่อมรบัในระดบัสากล ปัจจบัุนโรงงานสกัดทองค�ำของไทย
ยังไม่มีโรงงานไหนเป็นสมาชิก LBMA เนื่องจากข้อก�ำหนดด้านก�ำลังการผลิต 
ที่ก�ำหนดไว้ว่า ต้องผลิตทองค�ำให้ได้ไม่ต�่ำกว่า 10 ตันต่อปี

	 นับต้ังแต่ปี 2565 เป็นต้นมา ราคาทองค�ำมีการปรับตัว 
สงูขึน้มากจากปัญหาด้านภมูริฐัศาสตร์ ตัง้แต่สงครามรัสเซยี-ยเูครน   
ในเดือน ก.พ. 65 และสงครามระหว่างอิสราเอล-ฮามาส  
ในเดอืน ต.ค. 66 แนวความคดิในการลดการพึง่พาเงนิสกลุดอลลาร์ 
(De-dollarization) ของกลุ่ม BRICS การเพิ่มปริมาณการเข้าซื้อ
ทองค�ำอย่างต่อเนื่องของธนาคารกลางประเทศต่าง ๆ เพ่ือลด 
การถือครองทุนส�ำรองระหว่างประเทศในรูปของเงินดอลลาร์และ
กระจายไปยังทองค�ำมากขึ้น แต่ประเด็นส�ำคัญที่สุดท่ีท�ำให้ราคา
ทองค�ำปรบัตวัเพิม่สงูอย่างรวดเรว็ คอื ความกงัวลด้านนโยบายการค้า
ของสหรัฐฯ นับต้ังแต่นายโดนัลด์ ทรัมป์ชนะการเลือกตั้งเป็น
ประธานาธิบดีคนที่ 47 ของสหรัฐฯ ในเดือน พ.ย. 67 ได้สร้าง 
ความกังวลต่อนักลงทุนท่ัวโลก ไม่ว่าจะเป็นนโยบายการค้าและ 
การตัง้ก�ำแพงภาษ ีความไม่แน่นอนทางเศรษฐกจินี ้ท�ำให้นกัลงทนุเพ่ิม
การถือครองทองค�ำมากขึ้นในฐานะสินทรัพย์ปลอดภัย ส่งผลให้
ราคาทองค�ำมีการปรับตัวเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วมาโดยตลอด  
นักวิเคราะห์ได้มีการคาดการณ์ว่าราคาทองค�ำอาจพุ่งสูงถึง 3,700 
ดอลลาร์ต่อออนซ์ภายในสิ้นปี 2568 ซึ่งการปรับเพิ่มขึ้นของราคา
ทองค�ำนี้  ย ่อมส่งผลกระทบต่อต ้นทุนภาคอุตสาหกรรมที่ มี 
การใช้ทองค�ำในกระบวนการผลิต ดังนั้น ผู้ประกอบการจึงควร 
มกีารวางแผนการบรหิารต้นทนุการผลติและจดัการความเสีย่งให้ดี

ประเทศไทยมกี�ำลงัการผลติเพยีง 3-5 ตนัต่อปีเท่านัน้ ท�ำให้ไทยต้องส่งออกทองค�ำ
มากกว่าครึง่หนึง่ไปยังสวติเซอร์แลนด์ ซึง่เป็นศนูย์กลางการสกดัทองค�ำทีส่�ำคญั
ของโลก จากนั้นทองค�ำบริสุทธิ์จะถูกน�ำกลับเข้ามายังประเทศไทยเพื่อผลิตเป็น
สินค้าขั้นสุดท้าย เช่น ทองค�ำแท่ง ทองรูปพรรณ เหรียญกษาปณ์ เครื่องประดับ 
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ และสินค้าอื่น ๆ ที่มีทองค�ำเป ็นส่วนประกอบ 
ส�ำหรับจ�ำหน่ายภายในประเทศและส่งออกอีกครั้ง

ปี 2567 ประเทศที่ไทยมีการน�ำเข้าทองค�ำมากที่สุด 3 ล�ำดับแรก

1

1

2

2

3

3

มีการส่งออกทองค�ำยังไม่ขึ้นรูปมากที่สุด 3 ล�ำดับแรก 

สวิตเซอร์แลนด์

สวิตเซอร์แลนด์

ฮ่องกง

กัมพูชา

สิงคโปร์

สิงคโปร์

+61.8%

+1.0%

+208.2%

+740.3%

+30.8%

+11.4%

ในทางทันตกรรมทองค�ำถูกน�ำมาใช้ในการอุดฟัน  
ครอบฟัน ท�ำฟันปลอม เคลอืบฟัน และทนัตกรรมอืน่ ๆ 
เน่ืองจากทองค�ำเป็นโลหะที่ไม่ท�ำปฏิกิริยากับสารอื่น
โดยง่าย มีคุณสมบัติไม่เป็นสนิม ไม่ก่อให้เกิดการแพ้
หรือเป็นพิษต่อร่างกาย

แพทย์ใช้ทองค�ำรักษาอาการป่วยบางประเภท เช่น โรคเปลือกตาปิดไม่สนิทตอนนอน 
(Lagophthalmos) เป็นภาวะทีผู่ป่้วยไม่สามารถปิดเปลอืกตาได้สนทิ แพทย์จงึต้องฝังทองค�ำ
ไว้ที่เปลือกตาด้านบน เพื่อสร้างน�้ำหนักถ่วงเปลือกตาให้ปิดสนิทได้มากข้ึน ใช้เป็น 
ส่วนประกอบของสายไฟส�ำหรับเครื่องกระตุ้นหัวใจและในขดลวด (Stents) ที่ใช้ส�ำหรับ 
ขยายหลอดเลือดหัวใจ รวมถึงมีการน�ำมาใช้ในการทดลองทางคลินิกเพื่อรักษาโรคมะเร็ง 
มาลาเรีย และการติดเชื้อเอชไอวี

แหล่งที่มาข้อมูล: the Natural Sapphire Company/ ศูนย์วิจัยทองค�ำ/ Amarin TV/ AUSIRIS Gold/ ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ 9TPSO Journal



เดือนมีนาคม 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI
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ดัชนี

100.35

101.12

110.6

112.8

100.55

101.25

111.3

112.1

-0.02

0.17

0.2

-0.2

1.08

0.99

-0.3

0.1

1.20

0.91

0.2

0.2

ก.พ.68

ก.พ.68

ก.พ.68

ก.พ.68

	 ดชันเีศรษฐกจิการค้าเดอืนมนีาคม 2568 เคลือ่นไหวสอดคล้องกับสถานการณ์
เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไป เดือนมีนาคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.84 (YoY)  
โดยปัจจัยหลักมาจากการสูงข้ึนของราคาสินค้าในกลุ่มเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์  
เน้ือสัตว์ และอาหารส�ำเร็จรูป ประกอบกับมีการสูงขึ้นของราคาน�้ำมันดีเซล และ 
ค่าเช่าบ้าน ส�ำหรับดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างปรับสูงข้ึนตามราคาสินค้าหมวดไม้และ
ผลติภัณฑ์ไม้ หมวดซเีมนต์หมวดผลติภณัฑ์คอนกรีต หมวดวสัดฉุาบผวิ หมวดอปุกรณ์
ไฟฟ้าและประปา และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ส่วนดัชนีราคาผู้ผลิตปรับลดลง 
ตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง หมวดผลิตภัณฑ์
อุตสาหกรรม และหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนมีนาคม 2568

เดือนมีนาคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.84 (YoY) เดือนมีนาคม 2568 ลดลงร้อยละ 1.6 (YoY)

เดือนมีนาคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.5 (YoY) เดือนมีนาคม 2568 เท่ากับ 50.8

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
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และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง
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(SOP : Stage of Processing)
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนมีนาคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปไตรมาสที ่2 ปี 2568 คาดว่าจะปรบัตวัลดลงจากไตรมาสท่ี 1 ปี 2568 โดยมีปัจจยัท่ีท�ำให้อตัราเงินเฟ้อท่ัวไปลดลง ได้แก่ (1) ภาครฐัมีแนวโน้ม
ด�ำเนนิมาตรการช่วยเหลอืลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนือ่ง (2) ฐานราคาผกัสดและไข่ไก่ในปีก่อนหน้าอยู่ในระดบัสงู ขณะท่ีในปี 2568 สภาพอากาศเอือ้อ�ำนวยมากกว่า ส่งผลให้
ปรมิาณผลผลติเข้าสูร่ะบบมากขึน้ (3) การลดลงของราคาน�ำ้มนัดบิดไูบในตลาดโลก โดยราคาในปีน้ีต�ำ่กว่าปีก่อนหน้า จงึส่งผลให้ราคาแก๊สโซฮอล์ในประเทศปรับตวัลดลงในทศิทาง
เดียวกนั และ (4) การจดักิจกรรมส่งเสรมิการตลาดของผูป้ระกอบการรายใหญ่ เพือ่ให้สอดคล้องกบัมาตรการกระตุน้เศรษฐกจิของภาครฐั อย่างไรกด็ ีมปัีจจัยสนบัสนนุให้อัตราเงนิเฟ้อ
ทัว่ไปสูงขึน้ ได้แก่ (1) วตัถดุบิต้นน�ำ้ของสินค้าเกษตรบางชนดิราคายังอยู่ระดบัสงู โดยเฉพาะพชืสวน เช่น มะพร้าว กาแฟ และปาล์มน�ำ้มนั ส่งผลให้ผลติภณัฑ์ส�ำเรจ็รปูปรบัตวัสงูขึน้ 
ทัง้กะท ิกาแฟ และน�ำ้มนัพืช และ (2) อาหารส�ำเรจ็รปู โดยเฉพาะอาหารพร้อมทาน ราคายงัอยู่ในระดบัสงู เน่ืองจากมีการปรบัราคาตามต้นทุนวตัถดุบิบางชนิดทีส่งูข้ึน
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 68

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 68

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,586.4
2,850.9

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง
แผงวงจรไฟฟา

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ +80.2

+5.6
12.1
9.7

6,215.0
3,414.9

สหรัฐอเมริกา
จีน

21.0
11.6

2,621.8
1,382.3

+142.1
+17.7

+34.3
+22.2
+1.5
+26.7

8.9
4.7

2,046.2
1,233.0

ญี่ปุน
มาเลเซีย

6.9
4.2

938.7 +41.5 +9.13.2 1,122.6เวียดนาม 3.8

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,199.6
2,313.2

2,301.7

2,001.4

1,860.2

+0.5

+31.0

+41.6

8.1

7.0

6.5

1,645.7

1,628.8

1,523.9

-1.4

+9.2

-48.5

5.8

5.7

5.3

11.2
8.1

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

สหรัฐอเมริกา

+5.7
+47.9

8,366.6
2,586.1

29.3
9.1

+45.9
+10.0

น้ำมันดิบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

ม.ค. - มี.ค. 2568
Jan - Mar 2025

80,451.3
+7.4%

+1,081.0

มี.ค. 2568
Mar 2025

มูลคาการสงออก
(Export Value)

81,532.3
+15.2%

29,548.3
+17.8%
28,575.3
+10.2%

+973.0

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนมีนาคม 2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนมีนาคม 2568
29,548.3 (988,362 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การส่งออกของไทยได้รบัแรงหนนุหลกัจากสนิค้าอตุสาหกรรม โดยเฉพาะการส่งออก

ไปยงัตลาดส�ำคญัอย่างสหรัฐอเมรกิา จนี และสหภาพยโุรป ประเทศคูค้่าเหล่านี้

มีการเร่งตัวด้านการผลิต สะท้อนจากดัชนีผู ้จัดการฝ่ายจัดซ้ือ (PMI)  

ที่ปรับตัวสูงขึ้น ท่ามกลางความพยายามในการรับมือกับความเสี่ยงจาก 

การปรับข้ึนภาษีน�ำเข้าสินค้าของสหรัฐฯ ส่งผลให้มีการเร่งน�ำเข้าสินค้า 

เพื่อรักษาเสถียรภาพของห่วงโซ่อุปทานในภาคการผลิต และบรรเทา 

ผลกระทบจากการเพิ่มขึ้นของต้นทุนและราคาสินค้าที่อาจเกิดข้ึนในอนาคต 

ทัง้นี ้การส่งออกของไทย 3 เดือนแรกของป ี2568 ขยายตวัทีร่อ้ยละ 
15.2 หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย  
ขยายตัวที่ร้อยละ 13.8

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 15.0%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 9 ที่ 17.8%

การน�ำเข้า เดือนมีนาคม 2568 มีมูลค่า 28,575.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 10.2  สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ  

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้า เครื่องจักรกลและ 

ส่วนประกอบ และเครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่ง และทองค�ำ เป็นต้น 

แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ สหรัฐฯ และไต้หวัน เป็นต้น

ดุลการค้า เดือนมีนาคม 2568 การค้าเกินดุล 973.0 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกในปี 2568   

ช่วงที่เหลือของปีนี้ การส่งออกของไทยเผชิญกับความท้าทายส�ำคัญ 

จากการใช้มาตรการปรบัขึน้ภาษอีย่างถ้วนหน้าของสหรฐัฯ ต่อประเทศต่าง ๆ  

ทั่ ว โลก รวมท้ังการใช ้มาตรการภาษีตอบโต ้ของนานาประเทศ  

สร้างความวติกกงัวลต่อภาพรวมการค้าโลก อนัอาจน�ำไปสูก่ารชะลอตวัทัง้

ในด้านการค้าและการลงทุน อย่างไรก็ดี กระทรวงพาณิชย์ได้ก�ำหนด

ยทุธศาสตร์เชิงรกุเพือ่รบัมอืกบัพลวตัทีเ่ปลีย่นแปลงนี ้โดยเตรยีมความพร้อม

ด้านการเจรจาการค้ากับสหรัฐฯ เพื่อลดทอนผลกระทบทางภาษี แสวงหา

โอกาสจากวิกฤต โดยการผลักดันสินค้าศักยภาพเข้าไปทดแทนใน 

ตลาดสหรัฐฯ และสร้างความร่วมมือทางการค้าเพ่ือกระจายตลาด 

ให้มากขึ้น พร้อมประสานความร่วมมือกับภาคเอกชนและผู้ส่งออกไทย 

อย่างใกล้ชิด เพื่อสร้างความเข้าใจ พัฒนามาตรการเยียวยา และ 

ก�ำหนดแนวทางการรับมือกับสภาวะการค้าที่ทวีความซับซ้อนและ

เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในอนาคต

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



TAX

ในการผ่อนปรนกฎระเบียบด้านสินทรัพย์ดิจิทัล 

และชวน Tesla ลงทุน เพ่ือลดแรงกดดันการขึ้นภาษี

จากนโยบายของ ‘โดนัลด์ ทรัมป์’
WTO เตือนแนวโน้มการค้าก�ำลังแย่ลง

IMF ชี้ว่า สหรัฐฯ ส่งสัญญาณบวก

อินเดีย เล็งจ�ำกัดการน�ำเข้า BYD 

องค์การการค้าโลก (WTO) ออกโรงเตือนทั่วโลกว่าแนวโน้มการค้าโลกก�ำลังแย่ลง 
อย่างรวดเร็ว อันเนื่องมาจากนโยบายภาษีศุลกากรของ ประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป์  
โดยระบวุ่า ปรมิาณการค้าสนิค้าทัว่โลกคาดว่าจะลดลง 0.2% ในปี 68 ก่อนจะฟ้ืนตวัเล็กน้อยที่ 
2.5% ในปี 69 โดยเฉพาะทวีปอเมริกาเหนือที่คาดว่าการส่งออกจะหดตัวถึง 12.6%  
ขณะที่ประเทศที่เน้นการส่งออกเป็นหลัก และประเทศที่มีขนาดเศรษฐกิจเล็ก จะได้รับ 
ผลกระทบอย่างมาก โดยความเสีย่งจากการคาดการณ์เกดิจากการใช้ภาษศีลุกากรตอบโต้กนั 
ก่อให้เกดิผลกระทบนอกเหนอืจากความสมัพนัธ์ทางการค้า WTO ยงัระบวุ่า การหยดุชะงกั
ของการค้าอย่างมีนัยส�ำคัญ โดยการส่งออกสินค้าของจีน คาดว่าจะเพิ่มขึ้น 4% ถึง 9% 
ในทกุภมูภิาคอืน่ท่ีไม่ใช่อเมรกิาเหนอื เช่นเดยีวกบัสนิค้าส่งออกของประเทศอืน่ ๆ  ทีต้่องหา
ตลาดส่งออกใหม่เพื่อระบายสินค้า

นางคริสตาลินา กอร์เกียวา กรรมการผู้จัดการกองทุนการเงินระหว่างประเทศ หรือ IMF 
เปิดเผยว่า แผนการผ่อนปรนกฎระเบียบด้านสินทรัพย์ดิจิทัลของรัฐบาลสหรัฐฯ ถือเป็น
สัญญาณที่ดีมาก โดยท�ำเนียบขาวได้แสดงให้เห็นว่ารัฐบาลสหรัฐฯ พยายามรักษาสมดุล
ในการก�ำกับดูแลสินทรัพย์ดิจิทัลไม่ให้เข้มงวดหรือผ่อนคลายมากเกินไป เนื่องจาก 
การควบคุมเข้มงวดเกินไปจะท�ำให้เศรษฐกิจเติบโตได้น้อยกว่าที่ควรจะเป็น ขณะที่ 
การผ่อนปรนกฎระเบียบที่มากเกินไปจะก่อให้เกิดความเสี่ยงทางการเงินมากข้ึน  
ซึ่งการด�ำเนินงานในระดับที่พอเหมาะจะช่วยให้เทคโนโลยีดิจิทัลมีพื้นที่ให้สามารถเติบโต
ได้อย่างเหมาะสม ทั้งนี้ ในช่วงวันที่ 21 - 26 เม.ย. 68 IMF จะเป็นเจ้าภาพจัดการประชุม
ประจ�ำฤดูใบไม้ผลิของ IMF และธนาคารโลก ซึ่งจะมีการหยิบยกเอาประเด็น 
เรื่องการควบคุมสินทรัพย์ดิจิทัลมาเข้าสู่การอภิปรายแบบสาธารณะด้วย

อินเดียจะจ�ำกัดการเข้าถึงตลาดรถยนต์ไฟฟ้า BYD จากจีน พร้อมชวนบริษัท Tesla  
จากสหรัฐฯ เข้ามาลงทุนเพื่อลดแรงกดดันการข้ึนภาษีจากสหรัฐฯ หลังจากก่อนหน้านี ้ 
BYD ถูกรัฐบาลอินเดียปฏิเสธข้อเสนอการลงทุนมูลค่ากว่า 1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
เช่นเดียวกับบริษัท Great Wall Motor (GWM) ที่ต้องถอนตัวไป เพราะไม่สามารถ 
ขออนุมัตกิารลงทนุจากหน่วยงานก�ำกับดแูลได้ โดยท่าทแีข็งกร้าวต่อจนีของอนิเดยีสะท้อนถงึ
แนวทางปกป้องตลาดในประเทศที่เข้มข้นมากขึ้น โดยอินเดียเก็บภาษีน�ำเข้ารถยนต์
ประกอบส�ำเรจ็รปูถงึ 100% ซึง่ถอืว่าสงูทีส่ดุในบรรดาเศรษฐกจิขนาดใหญ่ เพราะอนิเดยี
เกรงว่าคู่แข่งต่างชาติจะเข้ามาขายตัดราคารถยนต์ในประเทศ 
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