


	 วนัวาเลนไทน ์นอกจากจะเป็นวนัแหง่ความรกัแลว้ ยงัเป็นชว่งเวลาทีธุ่รกจิหลายประเภท
ในประเทศไทยเตบิโตอยา่งกา้วกระโดด สอดรบักบัรัฐบาลทีส่่งเสริมการสรา้งรายไดแ้ละสง่เสรมิ
ความเสมอภาคทางเพศ กระตุ้นให้ผู้คนหันมาจับจ่ายใช้สอยมากขึ้น นอกจากสินค้าและ 
บริการในช่วงวาเลนไลน์แล้ว ในปัจจุบันธุรกิจไลฟ์สไตล์ก็ได้รับอานิสงส์จากเทศกาลนี้ 
ด้วยเช่นกัน สะท้อนให้เห็นถึงพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป โดยผู้คนให้ความส�ำคัญ 
กับประสบการณ์และความทรงจ�ำมากกว่าเพียงแค่สินค้า

	 นอกจากกระแสวาเลนไทน์ในบทความ “ธรุกจิอนิเลฟิ กระตุน้เศรษฐกจิไทยช่วงวนัแห่งความรกั” 
ในวารสารฉบับนี้  ยังพาทุกท่านไปติดตามเทรนด์การค้าอื่น ๆ ที่น ่าสนใจ ไม่ว ่าจะเป็น  
“จบัตาแนวโน้มภาคการท่องเทีย่วไทย สูโ่อกาสขบัเคลือ่นเศรษฐกจิในระยะยาว” “การค้าแบบแฟร์แฟร์ 
ภายใต้ Fair Trade” และ “โอกาสและความท้าทายในอุตสาหกรรมการผลติฮาร์ดดสิก์ไดรฟ์ของไทย” 
พร้อมอัปเดตข้อมูลเศรษฐกิจการค้าที่น่าสนใจกันอีกเช่นเคยค่ะ

	 หลงัมอบความรักในคนรอบข้างแล้ว อย่าลืมการรักตวัเองด้วยนะคะ เพราะการรกัตวัเองคอื
การเริม่ต้นทีด่ทีีส่ดุ ให้รางวลักบัตวัเอง ไม่ว่าจะเป็นการพักผ่อน ออกก�ำลงักาย หรอืท�ำกิจกรรมท่ีชอบ
ก็ล้วนแต่เป็นการเติมพลังให้กับชีวิต แล้วพบกันใหม่ในวารสารฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

ลงพ้ืนที่ศึกษาการสร้างเสถียรภาพการค้าปาล์มน�้ำมัน
สนค. ลุยภาคใต้ 

เมื่อวันที่ 3 – 7 กุมภาพันธ์ 2568 นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)  
น�ำทีมผู้บริหาร พร้อมเจ้าหน้าท่ี สนค. ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงลึกในพ้ืนที่ภาคใต้ ภายใต้โครงการจัดท�ำข้อเสนอเชิงนโยบาย 
การสร้างเสถียรภาพและความเข้มแข็งทางการค้าสินค้าพืชสวน (ปาล์มน�้ำมัน) ณ พ้ืนที่จังหวัดชุมพร และสุราษฎร์ธานี เพื่อศึกษา
รวบรวมข้อมูลสถานการณ์ที่เก่ียวข้องกับสินค้าปาล์มน�้ำมัน วิเคราะห์และจัดท�ำข้อเสนอเชิงนโยบาย แนวทางการสร้างเสถียรภาพ  
เพิ่มโอกาสและศักยภาพการแข่งขันทางการค้าสินค้าปาล์มน�้ำมัน จากผู้เชี่ยวชาญ หน่วยงานที่เก่ียวข้อง ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และ
เกษตรกรผู้ปลูกปาล์มน�้ำมัน ซึ่งจังหวัดชุมพร และสุราษฎร์ธานี เป็นที่ตั้งของบริษัทรายใหญ่ที่มีบทบาทส�ำคัญตั้งแต่ต้นน�้ำถึงปลายน�้ำ 
ในห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมปาล์มน�้ำมัน และยังเป็นจังหวัดที่มีความโดดเด่นในด้านพื้นที่เพาะปลูก รวมถึงมีพื้นท่ีให้ผลผลิตสูง 
เป็นล�ำดับต้น ๆ ของประเทศ (โดยเฉพาะสุราษฎร์ธานี ที่มีพื้นที่เพาะปลูก มีพื้นที่ให้ผล และมีผลผลิตสูงสุดของประเทศ) ซึ่งนอกจาก 
การเก็บข้อมลูเชิงลึก และรับฟังความคดิเหน็จากภาคส่วนทีเ่กีย่วข้องแล้ว สนค. ยงัตัง้เป้าหมายศกึษาตวัอย่าง Best Practice ของประเทศคูค้่า
และคู่แข่ง เพื่อให้สินค้าเกษตรไทยสามารถแข่งขัน เติบโต และเตรียมพร้อมรองรับการเปลี่ยนแปลงของตลาดโลกต่อไป
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สู่โอกาสขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระยะยาว

จับตาแนวโน้ม
ภาคการท่องเที่ยวไทย 

ความส�ำคัญของภาคการท่องเที่ยว 
ต่อเศรษฐกิจไทย

สถิตินักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้าประเทศไทย 
และรายได้ด้านการท่องเที่ยว ปี 2567

กลุ่มนักท่องเที่ยว 5 อันดับแรก 
ที่เดินทางมาประเทศไทยปี 2567 

ตัวแปรส�ำคัญที่ส่งผลต่อรายได ้
ด้านการท่องเที่ยว 

เจาะตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มใหม่ สร้างมูลค่าเพ่ิมภาคการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจไทย

จีน
คน

1

2

3

มาเลเซีย

อินเดีย 

เกาหลีใต้ 

รัสเซีย

6,733,162

4,952,078

2,129,149 

1,868,945 

1,745,327 

นอกจากนี้ ยังช่วยสร้างงานในหลากหลายธุรกิจที่เกี่ยวข้อง อาทิ โรงแรม ร้านอาหาร 
และบริการคมนาคม อย่างไรก็ตาม มีปัจจัยที่กระทบต่อความเชื่อมั่นและการตัดสินใจ
เดินทางของนักท่องเที่ยว อาทิ วิกฤตเศรษฐกิจ โรคระบาด ภัยพิบัติทางธรรมชาติ และ
ความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐานในประเทศจุดหมายปลายทาง

เป็นตัวแปรขนาดใหญ่และสามารถส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ 
ในวงกว้างมากที่สุด โดยหากนักท่องเที่ยวมีจ�ำนวนมาก จะท�ำให้
เกิดการใช ้จ ่ายที่หลากหลายและการขยายตัวของอุปสงค์ 
ในระบบเศรษฐกิจ

นักท่องเที่ยวที่มีระยะเวลาการพ�ำนักที่นานขึ้น ก็มีแนวโน้ม 
จะใช้จ่ายในกิจกรรมต่าง ๆ มากขึ้น ช่วยสร้างรายได้แก่ธุรกิจ 
ที่เ ก่ียวเนื่องเพ่ิมขึ้นตามไปด้วย ทั้งนี้ การส่งเสริมตัวแปรน้ี 

อาทิ ค ่าที่พัก ค ่าอาหาร และค่าใช ้จ ่ายด้านความบันเทิง  
โดย ตัวแปรนี้ จะสะท ้อน คุณภาพของนักท ่อง เที่ ยวและ 
ความสามารถในการใช้จ ่าย หากนักท่องเท่ียวมีการใช้จ ่าย 

ปัจจุบันโครงสร้างนักท่องเที่ยวต่างชาติของไทยส่วนใหญ่เป็นกลุ่มตลาดระยะใกล้ (Short haul) และมักมีค่าใช้จ่ายและวันพักเฉลี่ยไม่สูงนัก  
ดังนั้น การเจาะตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มใหม่ ๆ จะสร้างโอกาสในการเพิ่มรายได้ด้านการท่องเที่ยวและกระตุ้นให้เกิดเม็ดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจมากขึ้น

ภาคการท่องเที่ยวเป็นกลไกส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย 
สะท้อนจากข้อมูล Tourism GDP ไตรมาส 3 ของปี 2567

สะท้อนถึงการฟื้ นตัวที่ชัดเจนของภาคการท่องเที่ยวไทย  
โดยคาดว่าได้รับอานิสงส์ จาก

มีมูลค่า 650,952 ล้านบาท 

อุปสงค์การท่องเที่ยว 
ระหว่างประเทศสูงขึ้น

การยกเว้นบัตร ตม.6

มาตรการยกเว้นวีซ่า

การขยายเส้นทาง 
การบินมายังประเทศไทย

1.67 ล้านล้านบาท

คิดเป็น 14.16% ของเศรษฐกิจประเทศ 

จ�ำนวนนักท่องเที่ยว (คน) 

วันพักเฉลี่ย (วัน)

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อวัน (บาท) 

1

3

2

4

นักท่องเที่ยวต่างชาติรวม

รายได้

35.54 ล้านคน
เพ่ิมขึ้น 26.27% เมื่อเทียบกับปี 2566

มีความท้าทาย เนื่องจากขึ้นอยู่กับปัจจัยส่วนบุคคล อาทิ ระยะเวลาที่สามารถ
ท่องเที่ยวได้มีจ�ำกัด และพฤติกรรมการท่องเที่ยวสมัยใหม่ที่นิยมทริปสั้น ๆ

ต่อคนต่อวันในระดับสูง ก็จะน�ำไปสู ่การเพิ่มรายได้ด ้านการท่องเท่ียว 
แม้จ�ำนวนนักท่องเที่ยวจะไม่เพิ่มขึ้น

อันดัน 2

อันดัน 3

อันดัน 4

อันดัน 5

อันดัน 1

1 2กลุ่มที่สนใจการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Wellness Tourism) 

ซึ่งกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวดังกล่าว อาทิ สปา และ
การฟ้ืนฟสูขุภาพเฉพาะทาง มกัมมีลูค่าสงูกว่าการท่องเทีย่วทัว่ไป 
จึงมีแนวโน้มที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีก�ำลังซื้อสูงเข้ามาในไทย
ได้มากขึ้น

กลุ่มที่สนใจการท่องเที่ยวเชิงกิจกรรม (Event Tourism) 

ซึ่งจะเป็นศูนย์กลางในการรวมตัวของกลุ่มคนที่มีความสนใจ
เดียวกัน อาทิ การแสดงดนตรี งานเทศกาล และการแข่งขันกีฬา 
โดยกจิกรรมเหล่านีไ้ม่เพยีงแต่สร้างความรืน่เรงิและประสบการณ์
ที่น่าจดจ�ำให้กับนักท่องเที่ยว แต่ยังกระตุ้นให้เกิดกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ ส่งผลต่อการกระจายรายได้และขยายการเติบโตของ
เศรษฐกิจในระดับชุมชนอย่างมีนัยส�ำคัญ
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โดย  นางสาวชวิศา พิศาลวัชรินทร์ นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ 
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การค้าแบบแฟร์แฟร์ 
ภายใต้ Fair Trade
การค้าที่เป็นธรรม หรือ Fair Trade เป็นแนวคิดที่นิยามโดย The International Fair Trade Charter1 หมายถึง 
ความร่วมมือทางการค้าที่ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของการเจรจา ความโปร่งใส และความเคารพซึ่งกันและกัน  
เพ่ือสรา้งความเสมอภาคทางการคา้ระหวา่งประเทศ เนน้การเพ่ิมมลูค่าทางการค้าใหแ้กส่นิค้า การจดัสรรผลประโยชน์
อยา่งเป็นธรรมตลอดหว่งโซค่ณุคา่ และการสง่เสริมการผลติทีเ่ป็นมติรตอ่สิง่แวดล้อม เชน่ การก�ำหนดราคาขัน้ต�ำ่
ที่เป็นธรรม การจัดสรรเงินพิเศษเพ่ือพัฒนาชุมชน การสร้างความโปร่งใสในห่วงโซ่อุปทาน และการพัฒนา 
คุณภาพชีวิตของเกษตรกร เป็นต้น

1 2 3
สหราชอาณาจักร เยอรมนี สหรัฐอเมริกา

กาแฟ

ข้าว ผลไม้สด สมุนไพร  ชาสมุนไพร  
และเครื่องเทศ

กล้วยโกโก้

อ้อยน�้ำตาล ดอกไม้และ 
พืชพันธุ์ อื่น ๆ

42.9%

95.3% 3.3% 1.4%

17.1%23.7%

4.6%

13,762.2 เฮกตาร์ / 86,013.7 ไร่

โดยปริมาณการค้าสินค้า Fairtrade จ�ำนวน 7,270 ตัน
มูลค่าเพ่ิม Fairtrade Premium 220,707 ยูโร

3.4% 8.3%

ของมูลค่า Fairtrade Premium
95.6 ล้านยูโร

ของพ้ืนที่ที่ได้รับการรับรอง 
Fairtrade

ของพ้ืนที่ที่ได้รับการรับรอง 
Fairtrade

หรือ 228,168.4 ดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็นประมาณ 7.7 ล้านบาท

ของพ้ืนที่ที่ได้รับการรับรอง 
Fairtrade

ของมูลค่า Fairtrade Premium
38.2 ล้านยูโร

ของมูลค่า Fairtrade Premium
52.8 ล้านยูโร

ของมูลค่า Fairtrade Premium
10.3 ล้านยูโร

ของมูลค่า Fairtrade Premium
7.6 ล้านยูโร

ของมูลค่า Fairtrade Premium
18.3 ล้านยูโร

ประเทศที่มีผู้ผลิตที่ได้รับการรับรองตราสัญลักษณ์ 
Fairtrade มากที่สุด 5 อันดับแรก

 ไทยมีพ้ืนที่ที่ได้รับการรับรอง Fairtrade ครอบคลุมพ้ืนที่ 

แบ่งชนิดสินค้าออกเป็น 3 ชนิด

ตลาดที่มีมูลค่าการค้าปลีกสินค้าที่ได้รับการรับรอง 
Fairtrade สูงสุด 3 อันดับแรก

ส�ำหรับสินค้าที่มีมูลค่าเพ่ิม (Fairtrade Premium) 
สูงสุด 5 อันดับแรก

1 3 52 4
โกตดิวัวร์ อินเดียโคลมัเบยีเปรู เคนยา

ปัจจุบัน หลายประเทศทั่วโลกเริ่มตระหนักถึงความส�ำคัญของการพัฒนาการค้า Fair Trade ซึ่งมีบทบาทส�ำคัญในการสร้างความโปร่งใสในกระบวนการ
การค้า ช่วยให้เกษตรกรและผู้ผลิตได้รับผลตอบแทนที่เหมาะสม ผู้บริโภคได้รับสินค้าที่มีคุณภาพ และยังตอบสนองต่อเป้าหมายการพัฒนาที่ย่ังยืน 
ใน 3 มิติส�ำคัญ ทั้งเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 

ข้อมูลจาก Fairtrade International เปิดเผยว่า ในปี ค.ศ. 2022 
ประเทศทีม่ผีูผ้ลติทีไ่ด้รบัการรบัรองตราสญัลกัษณ์ Fairtrade 
มากที่สุด 5 อันดับแรก ได้แก่ โกตดิวัวร์ เปรู โคลอมเบีย อินเดีย 
และเคนยา โดยมลูค่าการค้าท่ีเกษตรกรหรอืผูผ้ลติได้รบัเพิม่จาก
ราคาขายสินค้าปกติ (Fairtrade Premium) คิดเป็นจ�ำนวนเงิน 
222.8 ล้านยโูร (หรอื 230.3 ล้านดอลลาร์สหรฐั คดิเป็นประมาณ 
7,820.8 ล้านบาท)2 เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้า 10.5% มีการเติบโต 
CAGR ประมาณ 4.4% ต่อปี โดยส่วนใหญ่มาจากลาตินอเมริกา
และแคริบเบียน (62.3%) รองลงมา ได้แก่ แอฟริกา (31.1%) 
และเอเชีย (6.6%) ส�ำหรับสินค้าที่มีมูลค่าเพ่ิม (Fairtrade 
Premium) สงูสดุ 5 อันดบัแรก ได้แก่ กาแฟ (สัดส่วน 42.9% 
ของมูลค่า Fairtrade Premium, 95.6 ล้านยูโร) โกโก้ (23.7%, 
52.8 ล้านยโูร) กล้วย (17.1%, 38.2 ล้านยโูร) อ้อยน�ำ้ตาล (4.6%, 
10.3 ล้านยูโร) ดอกไม้และพืชพันธุ์ (3.4%, 7.6 ล้านยูโร) และ
อื่น ๆ (8.3%, 18.3 ล้านยูโร) โดย ตลาดที่มีมูลค่าการค้าปลีก
สินค้าที่ได้รับการรับรอง Fairtrade สูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ 
สหราชอาณาจักร เยอรมนี และสหรัฐอเมริกา

ในส่วนของไทย ในปี ค.ศ. 2022 ไทยมีพื้นที่ที่ได้รับการรับรอง Fairtrade 
ครอบคลมุพืน้ที ่13,762.2 เฮกตาร์ (86,013.7 ไร่) แบ่งตามชนดิสนิค้าออกเป็น 
3 ชนิด ได้แก่ ข้าว (95.3% ของพื้นที่ที่ได้รับการรับรอง Fairtrade) ผลไม้สด 
(3.3%) และสมุนไพร ชาสมุนไพร และเครื่องเทศ (1.4%) โดยปริมาณการค้า
สินค้า Fairtrade จ�ำนวน 7,270 ตัน และมูลค่าเพิ่ม Fairtrade Premium  
กว่า 220,707 ยูโร (หรือ 228,168.4 ดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็นประมาณ  
7.7 ล้านบาท)2 จากข้าว และผลไม้สด เป็นสดัส่วน 61.7% และ 38.3% ของมลูค่า 
Fairtrade Premium ของไทย ตามล�ำดับ ทั้งนี้ ปัจจุบันผู้ประกอบการไทย 
ที่ได้รับการรับรอง Fairtrade จาก FLOCERT จ�ำนวน 36 ราย
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โดย นางสาวกมลลักษม์ แดงโสภณ นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



เลือกสินค้าจากการ 
มีส่วนร่วมของชุมชน

1International Fair Trade Charter ก่อตั้งตั้งแต่ปี 2561 โดย World Fair Trade Organisation และ Fairtrade International มีวัตถุประสงค์ช่วยให้ขบวนการแฟร์เทรดน�ำเสนอมุมมองและวิสัยทัศน์ร่วมกัน 
ต่อสาธารณชนทั่วโลก ปัจจุบันยังคงมีอยู่และใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมการค้าที่เป็นธรรมทั่วโลก
2อัตราซื้อถัวเฉลี่ย 1 ดอลลาร์สหรัฐ= 33.9545 บาท และ 1 ยูโร = 35.1024 บาท (ณ วันที่ 24 ธันวาคม 2567)

แหล่งที่มาข้อมูล: Fair Trade America / Flocert Assuring Fairness

ออกข้อบังคับเรื่องความโปร่งใสในการท�ำสัญญาและการแข่งขันของ 
ผูเ้ลีย้งสตัว์ปีก (Transparency in Poultry Grower Contracting and 
Tournaments) ก�ำหนดให้เปิดเผยข้อมูลผู้เล้ียงและผู้ค้าสัตว์ปีกมีชีวิต  
รวมถึงระบบการช�ำระเงนิและการปรับปรงุทนุ (Poultry Grower Payment 
Systems and Capital Improvement Systems) (อยู่ระหว่างปรับปรุง
หลังจากรับฟังข้อคิดเห็นเมื่อเดือนสิงหาคม 2567) 

เมื่อต้นเดือนธันวาคมที่ผ ่านมา ได้แก้ไขระเบียบองค์กรตลาดร่วม 
ด้านสินค้าเกษตร (Common Market Organizations) และ 
ร่างกฎระเบียบใหม่ว่าด้วยการบังคับใช้ข้ามพรมแดนเพ่ือต่อต้าน 
การปฏิบั ติทางการค ้าที่ ไม ่ เป ็นธรรม  โดยให ้ มีการท�ำสัญญาเป ็น 
ลายลักษณ์อักษรและจัดตั้งกลไกไกล่เกลี่ยข้อพิพาทระหว่างเกษตรกร 
และผู้ซ้ือ เพื่อลดความขัดแย้งและสร้างความเป็นธรรมในการเจรจา 

ประกาศแผนส่งเสริมความเป็นธรรมในห่วงโซ่อุปทานสินค้าเกษตร  
ภายใต้กฎหมาย Agriculture Act 2020 โดยก�ำหนดเงื่อนไขท่ีชัดเจน 
ในสัญญาระหว่างผู้ผลิตและผู้ซื้อ เช่น การยกเลิก ระยะเวลาของสัญญา และ 
การก�ำหนดราคาที่โปร่งใส รวมถึงได้ออกข้อบังคับ Fair Dealing 
Obligations (Milk) Regulations 2024 (FDOM24) ใช้ในสนิค้านมแล้ว 
และอยู่ระหว่างด�ำเนินการออกข้อบังคับส�ำหรับสุกร และไข่ 

ออกกฎหมาย EGAlim จะมีผลบังคับใช้ในเดือนเมษายน 2568  
เพื่อสร้างสมดุลในความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกรผู้ผลิตกับผู้จัดจ�ำหน่าย 
ในอุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร โดยเฉพาะการคุ้มครองเกษตรกรผู้ผลิต
กับผู้ค้าปลีกขนาดใหญ่ เช่น ก�ำหนดช่วงเวลาการเจรจาระหว่างเกษตรกร 
ผู้ผลิตกับผู้จัดจ�ำหน่ายทุกปี (1 ธันวาคม – 1 มีนาคม) หากไม่เป็นไป 
ในช่วงเวลาดังกล่าว สามารถบอกเลิกสัญญาได้โดยถือว่าไม่ผิดสัญญา  
นอกจากนี ้ก�ำหนดให้สถาบนัการศึกษาและสถาบนัสขุภาพของรฐั ต้องจดัซือ้สนิค้า
ที่ยั่งยืนอย่างน้อย 50% รวมถึงสินค้า Fair Trade 

การส่งเสริม Fair Trade ถือเป็นโอกาสส�ำคัญที่สอดรับกับเทรนด์การค้ายั่งยืนในระดับโลก 
โดยข้อมูล Voice of the Consumer Survey 2024 จาก PricewaterhouseCoopers ระบุว่า 

ปัจจัยด้านสังคมและส่ิงแวดล้อมเป็นส่วนส�ำคัญ 
ที่ช่วยสร้างความเชื่อมั่นให้ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกสินค้า

ผู้บริโภคยินดีจ่ายราคาสูงกว่าค่าเฉลี่ย

ส�ำหรับสินค้าที่ผลิตหรือ 
จัดหามาอย่างยั่งยืน 

เลือกสินค้าจากผู้ประกอบการ
ที่มีความรับผิดชอบต่อสังคม

9.7% 20% 17%

แม้ว่าตลาดสนิค้าในระบบ Fair Trade จะยงัมขีนาดเลก็ แต่มแีนวโน้มเตบิโตอย่างต่อเนือ่งตามกระแสการพฒันาทีย่ัง่ยนื ซึง่สะท้อนให้เหน็ถึงโอกาสในการเพิม่มลูค่า
สินค้าเกษตรของไทย อีกท้ังยังช่วยเสริมสร้างความเป็นธรรมและโปร่งใสต่อการค้าสินค้าเกษตร การผลักดันแนวทางส่งเสริมการค้าท่ีเป็นธรรม รวมถึง 
การสร้างระบบนิเวศทีเ่อือ้ต่อการผลติ การค้า และการบริโภคสนิค้าทีม่าจากการค้าทีเ่ป็นธรรม ไม่เพยีงช่วยสร้างความมัน่คงทางเศรษฐกจิ แต่ยงัเป็นเครือ่งมอืส�ำคญั
ในการขับเคลื่อนความเท่าเทียมในสังคม การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และการพัฒนาภาคเกษตรกรรมอย่างยั่งยืนในระยะยาว

การค้าที่เป็นธรรมไม่ได้ถูกจ�ำกัดเฉพาะการค้าระหว่างประเทศ แต่ยังครอบคลุมถึงการค้าภายในประเทศ  
โดยเฉพาะในห่วงโซ่อาหารซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับเกษตรกร ผู้ผลิต ผู้ค้า และผู้บริโภคในประเทศอย่างใกล้ชิด  

ตัวอย่างประเทศที่ใช้แนวคิด Fair Trade ได้แก่

สหรฐัอเมรกิา

สหภาพยโุรป 

สหราชอาณาจกัร 

ฝรัง่เศส 

ผู้บริโภคเต็มใจจ่ายสินค้าที่ผลิตจากผู้ประกอบการที่มีชื่อเสียงด้านจริยธรรม  
(เช่น สิทธิมนุษยชน) สูงกว่าราคาเฉลี่ยของสินค้าปกติที่ประมาณ 1-5%

5TPSO Journal



ธุรกิจอินเลิฟ
กระตุ้นเศรษฐกิจไทยช่วงวันแห่งความรัก

	 บรรยากาศเดือนกุมภาพันธ์เป็นเดือนแห่งความรักที่มีการเฉลิมฉลอง 
กันอย่างแพร่หลายในประเทศไทย ซึ่งไทยเป็นตลาดที่ใหญ่และมีศักยภาพ 
ในการท�ำธุรกิจที่ เกี่ยวข้องกับความรัก ทั้งธุรกิจการช่วยให้คนรักกัน  
ธุรกิจที่รองรับวิถีชีวิตคนโสด และธุรกิจที่ให้บริการคู่รักและครอบครัว  
สอดรับกับนโยบายของรัฐบาลที่ส่งเสริมการสร้างรายได้และส่งเสริม 
ความเสมอภาคทางเพศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการที่กฎหมายสมรสเท่าเทียม 
ของไทยมีผลบังคับใช้ ก็เป็นปัจจัยส�ำคัญที่ช่วยให้บรรยากาศแห่งความรัก 
มีความเปิดกว้างและดึงดูดคู่รักที่หลากหลายยิ่งขึ้น

	 ส�ำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้รายงานผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
ที่ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติเผยแพร่ล่าสุดว่า เมื่อปี 2566 ประชากร 1 ใน 5 ของคนไทยเป็นคนโสด1 โดยมีสัดส่วน
อยูท่ี่ 23.9% และยิง่ไปกว่านัน้ หากพิจารณาเฉพาะประชากรช่วงอาย ุ15 ถงึ 49 ปี พบว่า มสีดัส่วนคนโสดถงึ 40.5% 
ในขณะที่ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้าพบว่า กิจกรรมเกี่ยวกับการนัดหมายและส�ำนักงานจัดหาคู่ และ
ธุรกิจจัดงานแต่งงาน เป็นธุรกิจในกลุ่มกิจกรรมการบริการอื่น ๆ ส่วนบุคคล ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น 
(TSIC 96309) ในปี 2567 มีนิติบุคคลรวมกัน 2,682 ราย คิดเป็นสัดส่วน 0.33% ของนิติบุคคล 
ธรุกจิบรกิารทัง้หมดของไทย โดยส่วนใหญ่เป็นนติบุิคคลรายย่อยและขนาดเลก็ รายได้รวม 12,007.65 ล้านบาท 
แสดงให้เห็นถึงโอกาสและตลาดที่ยังเปิดกว้างส�ำหรับธุรกิจนี้ 

นติบุิคคลกลุม่กิจกรรมบริการอืน่ ๆ ส่วนบคุคลฯ (TSIC 96309)  
ซึง่รวมถงึธรุกิจจดัหาคู ่และธรุกจิจัดงานแตง่งาน

นิติบุคคลรวมกัน

คิดเป็นสัดส่วน 0.33%
ของนิติบุคคลของธุรกิจบริการทั้งหมดของไทย

โดยส่วนใหญ่เป็นนิติบุคคลรายย่อยและขนาดเล็ก  
แสดงให้เห็นถึงโอกาสและตลาดที่ยังเปิดกว้างส�ำหรับธุรกิจนี้ 

12,007.65 ล้านบาท
รายได้รวม

โดยมีสัดส่วนอยู่ที่

ช่วงอายุ 15 ถึง 49 ปี สัดส่วนคนโสด
23.9%

2,682 ราย

40.5%

ประชากร 1 ใน 5 ของคนไทยเป็นคนโสด1
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โดย นายพร้อมพงษ์ พึ่งโพธ์มิน นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



	 ปัจจบุนั ธรุกจิให้บรกิารแอปพลิเคชันหาคูก็่เป็นทีนิ่ยมทัว่โลก โดยในไทยกม็แีอปพลเิคชนัเหล่านีใ้ห้บรกิารอยูห่ลากหลาย 
ทัง้ทีด่�ำเนนิการโดยผูป้ระกอบการทีเ่ป็นนติบิคุคลไทยและธุรกจิข้ามชาต ิ โดยนติบิคุคลไทยซึง่ให้บรกิารแอปพลเิคชนัจดัอยูใ่น
ธรุกิจประเภทกิจกรรมการจดัท�ำซอฟต์แวร์ส�ำเรจ็รปู (ยกเว้นซอฟต์แวร์เกมส�ำเรจ็รปู) (TSIC 58202) ซึง่มนิีตบิคุคลรวมกัน  
2,366 ราย รายได้รวม 30,348.34 ล้านบาท

	 นอกจากนี ้ยงัมธีรุกจิทีเ่กีย่วเนือ่งกบัการใช้เวลาของคูร่กัและครอบครวัในไทยอกีจ�ำนวนมาก อาท ิธรุกจิค้าปลกีและ
ห้างสรรพสินค้า (TSIC 47) มีจ�ำนวนนิติบุคคลกว่า 1 แสนราย ร้านอาหารและบริการจัดเลี้ยง (TSIC 56) มีจ�ำนวนนิติบุคคล
กว่า 2.5 หมื่นราย กลุ่มที่พักและโรงแรม (TSIC 55) มีจ�ำนวนนิติบุคคลกว่า 1.2 หมื่นราย และโรงภาพยนตร์ (TSIC 59140) 
มีจ�ำนวนนิติบุคคล 45 ราย ซึ่งธุรกิจเหล่านี้มีสัดส่วนรวมกว่าร้อยละ 19.05 ของธุรกิจบริการทั้งหมดของไทย และ 
ในช่วงวาเลนไทน์นีจ้ะมโีอกาสสร้างรายได้และช่วยกระตุน้เศรษฐกจิของไทยได้อย่างมาก ทัง้นี ้จากผลส�ำรวจของมหาวทิยาลยั
หอการค้าไทยพบว่า ช่วงเทศกาลวาเลนไทน์ในปี 2568 มเีงนิสะพดัในไทยประมาณ 2,700 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 7.2% จากปี  2567

	 แม้ว่าธุรกจิจัดหาคูแ่ละธรุกจิอืน่ ๆ  มโีอกาสได้อานสิงส์จากช่วงวันวาเลนไทน์ในปีนีเ้หมอืนปีทีผ่่าน ๆ  มา อย่างไรก็ดี อาจต้องเผชิญกับความทา้ทายไม่ว่าจะเป็น 
สภาพเศรษฐกิจที่ไม่แน่นอน ราคาสินค้าและบริการที่สูง และค่านิยมและพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ซึ่งภาครัฐก็เป็นส่วนส�ำคัญท่ีจะช่วยสร้าง 
สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจและสังคม โดยกระทรวงพาณิชย์สามารถมีส่วนช่วยกระตุ้น เศรษฐกิจในช่วงวันแห่งความรักได้ อาทิ

1คนโสด หมายถึง คนที่ยังไม่เคยสมรส
แหล่งที่มาข้อมูล: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า / ส�ำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ / ประชาชาติธุรกิจ 

2,366 ราย
นิติบุคคลรวมกัน

30,348.34 ล้านบาท
รายได้รวม

นิติบุคคลกลุ่มกิจกรรมการจัดท�ำซอฟต์แวร์ส�ำเร็จรูปฯ (TSIC 58202)   
ซึ่งรวมถึงธุรกิจให้บริการแอปพลิเคชันหาคู่

 ธุรกิจค้าปลีกและ 
ห้างสรรพสินค้า  

(TSIC 47) 

จ�ำนวนนิติบุคคล

ร้านอาหารและ 
บริการจัดเลี้ยง  

(TSIC 56)

จ�ำนวนนิติบุคคล

กลุ่มที่พักและโรงแรม  
(TSIC 55)

จ�ำนวนนิติบุคคล

โรงภาพยนตร์  
(TSIC 59140) 

จ�ำนวนนิติบุคคล

109,323 25,671 12,942 45
ราย ราย

ราย ราย

จัดกิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการออกร้าน 
ในช่วงเวลาดังกล่าวตามสถานที่ต่าง ๆ

ลดหรอืควบคมุราคาสินคา้และบริการทีเ่กีย่วขอ้ง 
ให้เหมาะสมเพ่ือกระตุ้นการจับจ่ายใช้สอย 

ให้ความรู้กับผู้ประกอบการหรือผู้สนใจ 
ในการด�ำเนินธุรกิจที่เกี่ยวข้อง  

ไม่ว่าจะเป็นแนวโน้มผูบ้รโิภค ความตอ้งการ
ของตลาด และการน�ำเทคโนโลยีมาใช ้

ให้เหมาะสมกับการท�ำธุรกิจและพฤติกรรม
ของผู้บริโภคยุคใหม่ 

01
02

03
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อุตสาหกรรมการผลิตฮาร์ดดิสก์ไดรฟ ์(Hard Disk Drive : HDD) ถือเป็นอีกหนึ่งอุตสาหกรรมที่มีความส�ำคัญ
อย่างยิ่งต่อเศรษฐกิจของไทย สะท้อนได้จากมูลค่าการส่งออก HDD

ปี 2567

10,301.7
มูลค่าการส่งออก HDD

ตลาดส่งออกที่ส�ำคัญ 5 อันดับแรก

สหรัฐอเมริกา จีน เขตบริหารพิเศษ
ฮ่องกง

สิงคโปร์ เนเธอร์แลนด์ ประเทศอื่น ๆ

46.51% 14.65% 10.27% 5.01% 4.19% 19.37% 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

คิดเป็น 3.4% 
ของการส่งออกทั้งหมดของไทย

โอกาสและความท้าทายใน
อุตสาหกรรมการผลิต
ฮาร์ดดิสก์ไดรฟข์องไทย

80%

ไทยยังเป็นฐานการผลิต HDD 
ที่ส�ำคัญที่สุดของโลก

สัดส่วนการผลิตประมาณ 

ของการผลติทัว่โลก 

โดยมบีรษิทัผู้ผลิต HDD รายใหญ่ของโลกจ�ำนวน 2 รายทีม่ฐีานการผลติในไทย 
ได้แก่ บริษัท Seagate Technology จากสหรัฐฯ ซึ่งมีฐานการผลิต 
ในจังหวัดสมุทรปราการ และนครราชสีมา และมีพนักงานกว่า 14,000 คน 
และบริษัท Western Digital จากสหรัฐฯ ซึ่งมีฐานการผลิตในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา และปราจีนบุรี และมีพนักงานกว่า 28,000 คน  
รวมการจ้างงานทางตรงในอุตสาหกรรมการผลิต HDD กว่า 42,000 คน  
อีกทั้งยังช่วยสนับสนุนการจ้างงานทางอ้อมในอุตสาหกรรมอ่ืนท่ีเก่ียวเนื่อง 
กับห่วงโซ่อุปทานการผลิต HDD เช่น การผลิตแผงวงจรพิมพ์ (PCB) วัสดุโลหะ
และพลาสติก และอุปกรณ์ส�ำรองไฟฟ้า (Power Supply)
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โดย นายปริญญาพัฒน์ แพงหลวง นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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ในช่วงปี 2555 - 2566 อตุสาหกรรมการผลติ HDD ต้องเผชญิกบัความท้าทาย
จากการแข่งขันของอุปกรณ์จัดเก็บข้อมูลแบบ Solid State Drive (SSD)  
ซึ่งมีประสิทธิภาพสูงกว่าและใช้พลังงานน้อยกว่า ท�ำให้ผู้ผลิตคอมพิวเตอร ์
ส่วนบุคคลและสมาร์ทโฟนหันมาเลือกใช้ SSD แทน ส่งผลให้ยอดขาย HDD 
ลดลงอย่างต่อเนื่อง จาก 577 ล้านยูนิตในปี 2555 เหลือเพียง 127 ล้านยูนิต  
ในปี 2566 สวนทางกบัยอดขาย SSD ทีเ่พิม่ขึน้อย่างต่อเนือ่งจนแซงหน้า HDD  
ตั้งแต่ปี 2564 เช่นเดียวกับรายได้ของอุตสาหกรรมการผลิต HDD ที่ลดลง 
จากประมาณ 37,000 ล ้านดอลลาร ์สหรัฐ ในปี 2555 เหลือไม ่ถึง  
14,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2566 อย่างไรก็ดี HDD ยังคงถูกใช้งาน 
อย่างแพร่หลายในระบบจัดเก็บข้อมูลขนาดใหญ่ โดยเฉพาะใน Data Center 
ที่พึ่งพาการใช้งาน HDD ในสัดส่วนเกือบ 80% เนื่องจากราคาต่อเทราไบต์ 
ทีย่งัคงต�ำ่กว่า SSD ค่อนข้างมาก โดยบรษิทั Seagate Technology ได้ประเมนิว่า
ราคาต่อเทราไบต์ของ HDD โดยเฉลี่ยตั้งแต่ปี 2565 - 2570 ยังคงต�่ำกว่า SSD 
ประมาณ 6.6 เท่า

อุตสาหกรรมการผลิต HDD ได้กลับมาเติบโตอีกคร้ังในปี 2567 และคาดว่าจะเติบโตอย่างต่อเนื่องจนถึงปี 2572 เป็นอย่างน้อย เนื่องจาก 
ความต้องการใช้งาน HDD ส�ำหรับการจัดเก็บข้อมูลใน Data Center ที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง เพื่อรองรับการพัฒนาอย่างก้าวกระโดด 
ของเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ (Artificial Intelligence: AI)

รายได้ของอุตสาหกรรมการผลิต HDD ปี 2567
คาดวา่จะอยูท่ีป่ระมาณ

การฟื้ นตัวของอุตสาหกรรม HDD นับว่าเป็นข่าวดีส�ำหรับประเทศไทย 
ในฐานะผู้ผลิต HDD รายใหญ่ที่สุดของโลก

มูลค่าการส่งออก HDD ของไทย ปี 2567
ขยายตัว

ซึ่งสูงกว่าการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกโดยรวมที่ 5.4% (YoY)

นอกจากนี้ ในเดือนสิงหาคม 2567 บริษัท Western Digital ได้ประกาศการลงทุนเพื่อขยาย 
ฐานการผลติ HDD ในไทยเป็นมลูค่ากว่า 23,500 ล้านบาท ซึง่แสดงให้เหน็ถงึความแข็งแกร่งของห่วงโซ่
อุปทานในอุตสาหกรรมการผลิต HDD ของไทย โดยส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) 

หรือเพ่ิมขึ้น 45% เมื่อเทียบกับ ปี 2566 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ
19,500

25.14% (YoY)

แม้อุตสาหกรรมการผลิต HDD ของไทยจะยังคงมีอนาคตที่สดใสอีกอย่างน้อย 4 - 5 ปี ข้างหน้า เนื่องจากการเติบโตของธุรกิจ Data Center 
และการพัฒนาอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยี AI รวมทั้งราคาต่อเทราไบต์ของ HDD ที่ยังคงต�่ำกว่า SSD ค่อนข้างมาก อย่างไรก็ดี  
ความต้องการใช้งาน HDD อาจกลับมาลดลงอีกคร้ังหากในอนาคตราคาต่อเทราไบต์ของ SSD ลดลงจนใกล้เคียงกับ HDD เนื่องจาก SSD  
มีความได้เปรียบในด้านประสิทธิภาพและการใช้พลังงาน ดังนั้น ไทยจึงควรเร่งดึงดูดการลงทุนในอุตสาหกรรมการผลิต SSD โดยการพัฒนา
ห่วงโซ่อปุทานและทกัษะแรงงานให้สอดรับกบัอตุสาหกรรมดงักล่าว ควบคูไ่ปกบัการรกัษาความเป็นผู้น�ำในการผลติ HDD เพือ่กระจายความเสีย่ง
และรักษาขีดความสามารถในการแข่งขันต่อไป

แหล่งที่มาข้อมูล:  Bangkok Post / Forbes / Western Digital / Seagate / Reuters / ธนาคารกรุงศรีอยุธยา

VS

Solid State Drive (SSD) 

Hard Disk Drive : HDD

ได้ประเมนิว่าการลงทุนดงักล่าวจะช่วยเพิม่มลูค่าการส่งออกของไทยอีกกว่า 200,000 ล้านบาทต่อปี และสร้างงานเพิม่อกีกว่า 10,000 ต�ำแหน่ง 
ขณะที่ธนาคารกรุงศรีอยุธยาได้คาดการณ์ว่าการผลิต HDD ของไทย ในปี 2568 - 2570 จะขยายตัวเฉลี่ย 7% - 8% ต่อปี สอดคล้องกับ 
มูลค่าการส่งออกที่คาดว่าจะขยายตัวเฉลี่ย 8.5% – 9.5% ต่อปี
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เดือนมกราคม 2568

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

1.32

0.83

0.7

0.3

%MoM %YoY %AoA

0.10

0.06

0.1

-0.1

1.32

0.83

0.7

0.3

ม.ค. 68

ม.ค. 68

ม.ค. 68

ม.ค. 68

ดัชนี

100.57

101.08

111.1

112.3

100.47

101.02

111.0

112.4

-0.18

0.05

-0.2

-0.4

1.23

0.79

0.9

0.4

0.40

0.56

1.7

-0.2

ธ.ค. 67

ธ.ค. 67

ธ.ค. 67

ธ.ค. 67

	 ดชันีเศรษฐกจิการค้าเดอืนมกราคม 2568 มคีวามเคลือ่นไหวของราคาสินค้า
และบริการที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจ โดยดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป 
เดือนมกราคม 2568 เมื่อเทียบกับเดือนมกราคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 1.32 (YoY)  
โดยปัจจัยหลกัมาจากการสงูข้ึนของราคาน�ำ้มันเชือ้เพลงิ ซึง่เป็นผลจากฐานราคาต�ำ่ 
ในปีท่ีผ่านมา ประกอบกับราคาสินค้าในกลุ่มอาหารและเครื่องดื่มปรับตัวสูงขึ้นจาก
ราคาผลไม้สด เครือ่งประกอบอาหาร และเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ ส�ำหรบัดชันรีาคาผูผ้ลติ
ปรับสูงข้ึนตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และหมวดผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง ส่วนดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้า
หมวดไม้และผลติภณัฑ์ไม้ หมวดผลติภณัฑ์คอนกรตี หมวดวสัดฉุาบผวิ หมวดอปุกรณ์
ไฟฟ้าและประปา และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ  

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนมกราคม 2568

เดือนมกราคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 1.32 (YoY) เดือนมกราคม 2568 สูงขึ้นร้อยละ 0.7 (YoY)

เดือนมกราคม 2568  สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (YoY) เดือนมกราคม 2568 เท่ากับ 51.5

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM

1.
0.
78
18

อาหาร
เคร�่องดื่ม

YoY
MoM

YoY
MoM

0.
0.
43
37

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

80
00

-0.
0.

19
19

-0.
0.

0.
0.

45
03

0.
0.

53
06

2.
-0.

09
27

สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

-1.3
-0.1

YoY
MoM

0.8
-0.9

YoY
MoM

-0.9
-1.0

YoY
MoM

2.7
-0.1

YoY
MoM

7.3
0.1

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ตซ�เมนตไมและ

ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
MoM

YoY
MoM

-1.6
-0.6

YoY
MoM

1.2
0.0

YoY
MoM

-3.2
0.1

1.0
0.0

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

2.0
-1.4

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -2.0

1.8

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

0.6
0.2

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

2.8
0.2

สินคา
กึ่งสำเร็จรูป
YoY
MoM

-2.1
0.3

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -2.4

-1.2

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
53.5
52.8

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

รับจ้างอิสระ
49.3
49.5

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

กรุงเทพฯ/
ปริมณฑล

52.7
54.1

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

54.9
55.3

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

ภาคกลาง
49.7
48.7

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

ภาคเหนือ
49.5
50.5

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

ภาคใต้
49.4
49.1

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

49.1
45.6

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

พนักงานเอกชน
50.1
50.8

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

เกษตรกร

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

51.5
51.0

ผู้ประกอบการ

+ / -

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

52.9
53.4

ม.ค. 68
ธ.ค. 67

55.7
55.0

+ / -

พนักงานของรัฐ

51.6

ธ.ค. 67 ม.ค. 68
ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

43.9ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

56.7

51.5

43.8

56.7อนาคต อยู่ที่ระดับ

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนมกราคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปเดือนกมุภาพนัธ์ 2568  คาดว่าจะอยู่ระดบัใกล้เคยีงกับเดอืนมกราคม 2568 โดยมปัีจจยัสนับสนุนให้อตัราเงนิเฟ้อท่ัวไปปรบัสงูขึน้ ประกอบด้วย 
(1) ราคาน�้ำมันดีเซลภายในประเทศที่ก�ำหนดเพดานไม่เกิน 33 บาทต่อลิตร ซึ่งสูงกว่าช่วงเดียวกันของปีก่อน (2) การฟื้นตัวอย่างต่อเนื่องของภาคการท่องเที่ยว ส่งผลให ้
ราคาสินค้าและบริการทีเ่กีย่วข้องปรบัตวัสงูขึน้ โดยเฉพาะค่าโดยสารเครือ่งบนิ และ (3) ราคาสินค้าเกษตรบางชนิดยงัอยู่ในระดบัสูง เน่ืองจากปรมิาณผลผลติยังไม่เข้าสู่ระดบัปกติ 
หลงัจากได้รบัผลกระทบจากภยัแล้งอย่างยาวนาน โดยเฉพาะพชืสวน เช่น มะพร้าว อย่างไรกต็าม มปัีจจยัสนับสนุนให้อตัราเงนิเฟ้อท่ัวไปลดลง ประกอบด้วย (1) ภาครฐัมีแนวโน้ม
ด�ำเนนิมาตรการช่วยเหลอืลดภาระค่าครองชพีอย่างต่อเนือ่ง โดยเฉพาะการปรบัลดค่าไฟฟ้าครวัเรอืนและการตรงึราคาก๊าซ LPG (2) ฐานราคาผกัสดในปีก่อนหน้าอยูใ่นระดบัสงู 
เนื่องจากได้รับผลกระทบจากภัยพิบัติทางธรรมชาติ ขณะที่ในปี 2568 สภาพอากาศเอื้ออ�ำนวยต่อการเพาะปลูกมากข้ึน ส่งผลให้ปริมาณผลผลิตเข้าสู่ระบบมากข้ึน และ  
(3) การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของผู้ประกอบการรายใหญ่ เพื่อให้สอดคล้องกับมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 68สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 68

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 68สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 68

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,902.1
2,142.8

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกลและ
สวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

+148.9
+45.0

11.5
8.5

4,777.9
2,531.4

สหรัฐอเมริกา
จีน

18.9
10.0

2,100.6
1,284.7

903.1

-16.5
+19.9
+28.1

+22.4
+13.2
+1.9

+129.8
+16.8

8.3
5.1
3.6

1,972.4
1,789.4
1,065.4

ญี่ปุน
อินเดีย
มาเลเซีย

7.8
7.1
4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,586.6
2,231.3

2,085.8
2,037.8
1,541.6

+22.7
-4.6
+5.6

7.7
7.5
5.7

1,892.8
1,745.1
1,504.9

+92.4
+35.8
-20.4

7.0
6.4
5.5

9.5
8.2

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

สหรัฐอเมริกา

-8.3
+25.1

8,223.7
2,255.5

30.3
8.3

+20.3
+0.7

น้ำมันดิบ

แผงวงจรไฟฟา

เคมีภัณฑ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)
มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. 2568
Jan 2025
25,277.0
+13.6%
27,157.2
+7.9%

-1,880.2

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนมกราคม 2568

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนมกราคม 2568
25,277.0 (862,367 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

โดยได้รับแรงหนุนจากเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง  

อัตราเงินเฟ้อที่ปรับตัวกลับสู ่กรอบเป้าหมาย และการขยายตัวของ 

กิจกรรมภาคการผลิต ซึ่งสอดคล้องกับการคาดการณ์ของกองทุนการเงิน 

ระหว่างประเทศ (IMF) ทีป่ระเมนิว่าเศรษฐกจิโลกจะขยายตวัได้ถงึร้อยละ 3.3 

สะท้อนถึงความเช่ือมั่นที่เพิ่มข้ึนทั้งในภาคการผลิตและผู้บริโภค นอกจากนี้ 

การส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าส�ำคัญอย่างสหรัฐฯ และจีนขยายตัวในระดับสูง 

ส่งผลดต่ีอการส่งออกสนิค้าทนุ และวตัถุดบิของไทย ท่ามกลางความไม่แน่นอน

จากการเปลี่ยนแปลงนโยบายการค้าของสหรัฐฯ ที่อาจสร้างแรงกดดัน 

ต่อการค้าโลก

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 11.4%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 7 ที่ 13.6%

การน�ำเข้า เดือนมกราคม 2568 มีมูลค่า 27,157.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 7.9 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ เครื่องจักรไฟฟ้า 

และส่วนประกอบ เครือ่งจกัรกลและส่วนประกอบ และเคมภีณัฑ์ เป็นต้น  

สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว คือ น�้ำมันดิบ และแผงวงจรไฟฟ้า เป็นต้น  

แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และ

สหรัฐอเมริกา แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ ไต้หวัน  

ดลุการค้า เดอืนมกราคม 2568 การค้าขาดดุล 1,880.2 ล้านดอลลาร์สหรฐั

แนวโน้มการส่งออกในปี 2568   

กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์ว่าจะมีอัตราการขยายตัวที่ร้อยละ 2-3 โดยมี

ปัจจยัสนบัสนนุหลายประการ ได้แก่ แนวโน้มเศรษฐกจิโลกทีค่าดว่าจะเตบิโต

ตามการขยายตัวของภาคการผลิต สถานการณ์ความขัดแย้งในยูเครนและ

ตะวนัออกกลางทีเ่ริม่คลีค่ลาย ดชันรีาคาอาหารโลกทีป่รบัตวัสงูขึน้ซึง่สะท้อน

ความต้องการสินค้าเกษตรและอาหารที่เพิ่มขึ้น รวมถึงโอกาสการส่งออก

ไปยังสหรัฐฯ ที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นจากการทดแทนสินค้าน�ำเข้าจากจีน 

อย่างไรก็ตาม ยงัมปัีจจัยท้าทายท่ีต้องตดิตามอย่างใกล้ชดิ อาท ิสถานการณ์

การค้าโลกที่ยังคงตึงเครียดความเส่ียงของการเกิดวิกฤตเงินเฟ้อรอบใหม ่

ในสหรัฐฯ ผลกระทบจากมาตรการจ�ำกัดการส่งออกน�้ำมันของรัสเซีย 

ที่อาจส่งผลต่อราคาพลังงานและค่าระวางเรือ ตลอดจนผลกระทบจาก

มาตรการทางการค้าต่าง ๆ เช่น การปรับขึ้นภาษีศุลกากรของสหรัฐฯ  

และการทะลักเข้ามาของสินค้าจีน ด้วยเหตุนี้ ประเทศไทยจ�ำเป็นต้อง 

รักษาสมดลุทางการค้า กระจายความเสีย่งด้านตลาดและก�ำหนดมาตรการ 

ที่เหมาะสมเพื่อบรรเทาผลกระทบที่อาจเกิดขึ้น พร้อมทั้งแสวงหาโอกาส

เพื่อสร้างประโยชน์สูงสุดจากสถานการณ์ที่ท้าทาย

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนมกราคม 2568 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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ขึ้นภาษีน�ำเข้าจากสหรัฐ

จับมือเปิดตัวเขตเศรษฐกิจพิเศษใหม่ 

หวังแข่งจีนและเวียดนาม

"จีน" โต้กลับนโยบาย "ทรัมป์" 

มาเลเซีย – สิงคโปร์ 

อินเดียจ่อลดภาษีน�ำเข้า 

จีนก�ำหนดอัตราภาษีน�ำเข้าสินค้าจากสหรัฐฯ ที่ 10 - 15% เพื่อตอบโต้มาตรการขึ้นภาษี
สินค้าจีนของสหรัฐฯ เริ่มตั้งแต่วันที่ 10 ก.พ. 68 เป็นต้นไป โดยรัฐมนตรีว่าการกระทรวง
การคลังของจีน ประกาศว่าจะจัดเก็บภาษีถ่านหินและก๊าซธรรมชาติเหลวของสหรัฐฯ  
ในอัตรา 15% ส่วนน�้ำมันดิบ อุปกรณ์ทางการเกษตร และรถยนต์บางรุ่น จะถูกเก็บภาษี
ในอตัรา 10% และจนียังได้เริม่การสอบสวนการผกูขาดในบรษิทักเูกลิ ของอลัฟาเบต องิค์ 
และบริษัทอื่น ๆ ของสหรัฐฯ อีกจ�ำนวนหนึ่ง โดยระบุว่าเป็น "รายช่ือนิติบุคคล 
ทีไ่ม่น่าเชือ่ถอื”กระทรวงพาณชิย์ของจนีและส�ำนกังานศลุกากรของจนียงัได้ออกมาตรการ
ควบคุมการส่งออกทังสเตน เทลลูเรียม รูทีเนียม และโมลิบดีนัม โดยให้เหตุผลว่า 
เป็นมาตรการปกป้องผลประโยชน์ด้านความมั่นคงของชาติ โดยสินค้ากลุ่มดังกล่าว 
เป็นแร่ธาตุที่มีความส�ำคัญต่อการเปลี่ยนผ่านสู่พลังงานสะอาด

มาเลเซยีเปิดตวัเขตเศรษฐกจิพเิศษยะโฮร์ - สงิคโปร์ (JS-SEZ) ครอบคลมุพืน้ที ่3,571 ตร.กม. 
รองรับ 11 อุตสาหกรรม เช่น การผลิต โลจิสติกส์ เศรษฐกิจดิจิทัล พลังงานสะอาด และ
การท่องเที่ยว ซึ่งมีเป้าหมายสร้างต�ำแหน่งงานที่มีทักษะสูง 20,000 ต�ำแหน่ง  
ภายใน 5 ปีแรก รองรับการลงทุนกว่า 50 โครงการ และขยายเป็น 100 โครงการ 
ใน 10 ปี โดยเตรียมพิจารณาเสนอสิทธิประโยชน์ดึงดูดนักลงทุน โดยเฉพาะด้านภาษี  
เพื่อจูงใจให้เกิดการลงทุนใหม่ ๆ ซึ่งปัจจุบันสิงคโปร์มีอัตราภาษีเงินได้นิติบุคคลต�่ำที่สุด 
ในอาเซียนที่ 17% ในขณะที่มาเลเซียอยู่ที่ 24% ทั้งนี้ ยังเสนอโครงการรถไฟความเร็วสูง
ระหว่างสองประเทศ เพื่อแก้ปัญหาการสัญจรที่ติดขัดระหว่างสองประเทศ 

รัฐมนตรว่ีาการกระทรวงการคลงัของอนิเดยี ประกาศจะลดภาษนี�ำเข้าสนิค้าหลายรายการ 
ตัง้แต่อิเล็กทรอนกิส์ไปจนถงึสิง่ทอและเครือ่งหนงั รวมถงึส่วนประกอบทีส่�ำคญัในการผลติ
สมาร์ตโฟน เพื่อส ่งเสริมความพยายามในการผลิตและการจ้างงานในประเทศ  
หลังพิจารณาแล้วว่า หากไม่มีการลดภาษี อินเดียอาจเสียเปรียบจีนและเวียดนาม 
ในการแข่งขันเพื่อส่งออกสมาร์ตโฟน สินค้าที่ประกาศลดภาษียังรวมไปถึงแร่ธาตุส�ำคัญ 
อาทิ โคบอลต์ สังกะสี และตะกั่ว ซึ่งความพยายามในครั้งนี้เกิดข้ึนเพราะอินเดีย 
ต้องการรับมือกับภัยคุกคามที่เกิดจากมาตรการเก็บภาษีศุลกากรของ ปธน.โดนัลด์ ทรัมป์ 
และเพื่อดูดซับนักลงทุนที่เริ่มตัดสินใจย้ายฐานการผลิตออกจากจีนเพื่อหนีผลกระทบ 
จากความขัดแย้งทางการค้าด้วย
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