


	 การผสมผสานระหว่างเศรษฐกิจ นวัตกรรม และความย่ังยืนเป็นกุญแจส�ำคัญ 
ในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมในศตวรรษที่ 21 โดยเฉพาะอย่างยิ่งในอุตสาหกรรมเกษตรและ
เครื่องประดับ ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์และบริการ ส่งเสริมการเติบโต 
ทางเศรษฐกิจ และสร้างสังคมที่ยั่งยืน

	 ในวารสารแรกของปี พ.ศ. 2568 นี้ จะพาทุกท่านไปพบกับบทความ “อัญมณีและ 
เครือ่งประดบั เคร่ืองมือส�ำคญัทางเศรษฐกจิ” “มนัส�ำปะหลัง พชืมหัศจรรย์เปลีย่นโลก” “ปรบัเปลีย่น
ของไร้ค่า...เป็นเครือ่งประดบัทรพัย์มค่ีาตามไลฟ์สไตล์ส่วนบคุคล” และ “ยกระดบัการผลติภาคเกษตร
ด้วย AI” พร้อมอัปเดตข้อมูลเศรษฐกิจการค้าที่น่าสนใจ

	 ช่วงท่ีผ่านมา ประเทศไทยเผชิญกับปัญหา PM2.5 หลายพื้นที่ทั่วประเทศ โดยเฉพาะ 
ในเขตเมืองใหญ่ มีค่าเกินมาตรฐานอย่างต่อเนื่อง ส่งผลกระทบต่อสุขภาพ จึงขอให้ทุกท่านสวมใส่
หน้ากากอนามัยที่มีประสิทธิภาพในการกรองฝุ่น PM2.5 และหลีกเลี่ยงกิจกรรมกลางแจ้ง  
แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

ก้าวต่อไปสู่เศรษฐกิจไทย ที่แข็งแกร่งและยั่งยืน
สนค. ก้าวสู่ปีที่ 11

Advancing Towards a Strong and Sustainable Thai Economy

	 เมื่อวันท่ี 23 มกราคม 2568 นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและ 
ยุทธศาสตร์การค้า (ผอ.สนค.) กระทรวงพาณิชย์ พร้อมด้วยคณะผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ สนค. เข้าร่วมงาน 
ครบรอบ 10 ปี วันสถาปนา สนค. ซึง่ได้มีพิธีสกัการะสิง่ศกัดิส์ทิธิป์ระจ�ำกระทรวงพาณชิย์ พิธีเจรญิพระพุทธมนต์ 
และถวายสังฆทานพระสงฆ์ เพ่ือความเป็นสิริมงคลแก่ผู้บริหาร และเจ้าหน้าที่ 

	 โดย ผอ.สนค. กล่าวว่า เราเป็นหน่วยงานน้องเล็กสุดของกระทรวงพาณิชย์ มีขนาดองค์กรที่ไม่ใหญ่ 
บุคลากรน้อย แต่ก็มีความคล่องตัว เจ้าหน้าที่มุ่งมั่นทุ่มเทท�ำงาน จนเป็นที่ยอมรับกับทั้งหน่วยงานภาครัฐและ 
ภาคเอกชน แตอ่ยา่งไรกต็าม เราตอ้งมกีารพัฒนาอยา่งตอ่เนือ่ง ตอ้งปฏบิตัภิารกจิอยา่งเตม็ความสามารถ และ
เป็นสว่นหนึง่ในการชว่ยสนบัสนนุใหเ้ศรษฐกจิของประเทศมกีารเตบิโตอย่างแขง็แกรง่และยัง่ยืน ภายใตก้ารด�ำเนนิการ
ด้วยวิสัยทัศน์ที่กว้างไกล และอยู่บนพ้ืนฐานของหลักการที่น่าเชื่อถือ ให้ความส�ำคัญกับการรับฟงัความคิดเห็น
จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ท�ำงานด้วยความซื่อสัตย์สุจริต และยึดถือผลประโยชน์ของประเทศชาติเป็นส�ำคัญ  
เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อเสนอแนะเชิงนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าที่มีประสิทธิผลและประสิทธิภาพ ให้สมกับที่ปฏิบัติ
มาตลอดระยะเวลาหนึ่งทศวรรษ
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เครื่องมือส�ำคัญทางเศรษฐกิจ
เครื่องประดับ 
อัญมณีและ

นโยบายอัญมณีและเครื่องประดับส�ำคัญรอบโลก

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีบทบาทส�ำคัญในการสร้างรายได้และการส่งออก อีกทั้งยังช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ทางเศรษฐกิจ 
การพัฒนาทักษะการผลิต การออกแบบ และการสร้างงาน รวมไปถึงกระตุ้นการท่องเที่ยวและการลงทุน ซึ่งมีความส�ำคัญอย่างยิ่ง 
ต่อการเจริญเติบโตและความมั่งคั่งของเศรษฐกิจทั้งในระดับชาติและระดับโลก 

ส่งเสรมิและสนับสนนุธรุกจิอญัมณแีละเครือ่งประดบั
ให้สามารถแข่งขันในตลาดโลกผ่านการแสดงสินค้า
นานาชาติ ดึงดูดทั้งผู้ซื้อและผู้ขาย และขับเคลื่อนสู่
การเปน็ “ศูนยก์ลางการคา้อญัมณีและเครือ่งประดบั”

จัดตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษส�ำหรับการผลิตและ 
ส่งออกเครื่องประดับ พัฒนาทักษะแรงงาน และ 
ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการออกแบบและการผลิต
เครื่องประดับ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์

ก่อตั้งสมาคมผู้ผลิตมรกตโคลอมเบีย ส่งเสริม
การขุดเจาะอย่างถูกกฎหมาย และท�ำ FTA กับ
กลุ่มเศรษฐกิจและประเทศต่าง ๆ รวม 17 ฉบับ
เ พ่ือช่ วยอ� ำนวยความสะดวกส� ำหรั บการค้ า
ระหว่างประเทศ

พัฒนาผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมอัญมณีและ 
เครื่องประดับในระดับประเทศ มีการจัดฝึกอบรม 
และรับรองวุฒิบัตร ส่งเสริมการวิจัย เพ่ือผลักดัน 
ให้อุตสาหกรรมก้าวสู่ความเป็นผู้น�ำและเป็นที่ยอมรับ
ในระดับสากล 

ใหค้วามส�ำคญักบัส่ิงแวดลอ้มและความยัง่ยนื ตัง้เปา้
ลดการปล่อยคาร์บอนตลอดห่วงโซ่อุปทาน รวมถึง
การใช้ Lab-Grown Diamond ใช้เงินและทองค�ำ
รีไซเคิล 100% เป็นวัสดุในการผลิต

สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาในอุตสาหกรรม 
อย่างต่อเนื่อง มีนวัตกรรมที่ทันสมัย สามารถผลิต
ทบัทมิและคริสตลัเรืองแสงในห้องทดลองครั้งแรก
ของโลก

ยกเว้นภาษีส� ำหรับอัญมณีและเครื่ องประดับ 
บางประเภท และมีการจัดตั้งเขตปลอดอากร 
เ พ่ือส่งเสริมการลงทุน และผลักดันให้  UAE  
เป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับ
ระดับโลก

ออกกฎหมาย Canadian Environmental 
Assessment Act เ พ่ือประ เมินผลกระทบ 
ต่อส่ิงแวดล้อมก่อนการอนุมัติส�ำหรับด�ำเนินการ  
และเข้าร่วมโครงการป้องกันการค้าขายเพชร 
ที่เกิดจากความขัดแย้ง เพ่ือสร้างความยั่งยืน 
ในอุตสาหกรรม

ไทย

อนิเดยี 

โคลอมเบยี

ออสเตรเลยี

เดนมารก์

สหราชอาณาจกัร

สหรฐัอาหรบัเอมิเรตส์
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โดย  กลุ่มงานยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรม
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 

สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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พืชมหศัจรรยเ์ปลีย่นโลก
มนัส�ำปะหลงั 
มันส�ำปะหลังเป็นพืชที่มีความส�ำคัญทางเศรษฐกิจ และได้รับการยอมรับ 
จากองค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ ว่าเป็นพืชที่ช่วยสร้าง 
ความมั่นคงทางอาหารและพลังงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม นอกจากนี ้
ยังเป็นพืชที่ผูกพันกับใกล้ชิดกับเกษตรกรไทยกว่าเจ็ดแสนครัวเรือน อยู่คู่กับ
เศรษฐกิจไทยมายาวนาน 

พลาสตกิชวีภาพ การปฏวัิตสิเีขยีวจากมนัส�ำปะหลงัเพ่ือสิง่แวดลอ้ม

ปัจจบุนัไทยเป็นผูผ้ลติมนัส�ำปะหลงัอนัดบั 3 ของโลก รองจากไนจีเรยี และคองโก และเป็นผูส่้งออกผลติภณัฑ์
มันส�ำปะหลังอันดับ 1 ของโลก โดยปี 2566 ไทยส่งออกผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังมูลค่า 3,713.7 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ และปี 2567 (มกราคม - ตุลาคม) ไทยส่งออกผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังแล้วมูลค่ากว่า 2,684.6  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ มีตลาดส่งออกส�ำคัญคือ จีน ญี่ปุ ่น ไต้หวัน มาเลเซีย และเกาหลีใต้ นอกจากนี ้ 
ไทยยงัมศีกัยภาพทีจ่ะใช้ประโยชน์จากมนัส�ำปะหลังและนวตักรรมจากผลติภัณฑ์มนัส�ำปะหลงัในหลายรปูแบบ 
ตั้งแต่การใช้มันส�ำปะหลังช่วยดูดซับและกักเก็บคาร์บอน ลดปริมาณการปล่อยคาร์บอนในกระบวนการผลิต 
ไปจนถึงการสร้างสรรค์นวัตกรรมล�้ำสมัยในด้านพลาสติกชีวภาพและอาหารแห่งอนาคต รวมถึง 
การรับมือกับความท้าทายด้านสิ่งแวดล้อม

มูลค่าตลาดของพลาสติกชีวภาพทั่วโลก มูลค่าตลาดของพลาสติกชีวภาพทั่วโลก

(ที่มา: www.statista.com)

ปี 2566 คาดว่าปี 2567

สอดคล้องกับเทรนด์ในอนาคต ในเรื่องของวิกฤติโลกร้อน สุขภาพและสุขอนามัย ที่ผู้คนในยุคปัจจุบัน
ต่างหันมาให้ความสนใจกันมากขึ้น พลาสติกชีวภาพที่ได้จากมันส�ำปะหลังสามารถย่อยสลายได้ด้วย
จุลินทรีย์ตามธรรมชาติภายในเวลาไม่กี่เดือน ช่วยลดภาระด้านส่ิงแวดล้อมได้อย่างมากเมื่อเทียบกับ
พลาสติกท่ัวไปที่คงทนอยู่ได้นานหลายร้อยปี ไม่ทิ้งสารตกค้างที่เป็นอันตรายต่อสิ่งแวดล้อม และ 
ยังช่วยลดปริมาณก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์จากกระบวนการผลิต เมื่อเทียบกับการผลิตพลาสติกทั่วไป 
ซึง่ผลติภณัฑ์พลาสตกิชีวภาพจากมนัส�ำปะหลงัสามารถน�ำมาใช้ประโยชน์ได้ในหลายอตุสาหกรรม เช่น 
อุตสาหกรรมการแพทย์ บรรจุภัณฑ์ ยานยนต์ หรือการเกษตร ผลิตเป็นถุงชอปปิ้งภาชนะใส่อาหาร 
ช้อนส้อม หลอด ฟิล์มคลุมดิน เป็นต้น ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ไม่เพียงแต่ย่อยสลายได้ทางชีวภาพเท่านั้น  
แต่ยังละลายในน�้ำได้ จึงช่วยลดความเสี่ยงต่อระบบนิเวศทางธรรมชาติอีกด้วย

พลาสตกิชวีภาพ

อตุสาหกรรมพลาสตกิชวีภาพ เป็นหนึง่ในอตุสาหกรรมเป้าหมายของไทย ภายใต้แนวคดิ BCG (Bio-Circular-Green) 
ที่รัฐบาลได ้สนับสนุนให ้ เกิดการลงทุน ซึ่ งไทยมีแหล ่ง วัตถุดิบหลักอย ่างมันส�ำปะหลังท่ีมี คุณภาพ  
สามารถน�ำมาผลิตพลาสติกชีวภาพได้ อีกท้ังมีความพร้อมด้านห่วงโซ่การผลิตในอุตสาหกรรม มีความสามารถ 
ด้านเทคโนโลยีและทรัพยากรบุคลากร รวมถึงมีมาตรการสนับสนุนจากภาครัฐ ท�ำให้ปัจจุบันไทยก้าวขึ้นมาเป็น
ผู้น�ำด้านอุตสาหกรรมพลาสติกชีวภาพเป็นอันดับ 2 ของโลก รองจากสหรัฐอเมริกา (ที่มา: https://renewable-
carbon.eu/) ปัจจุบันไทยสามารถผลิตพลาสติกชีวภาพได้กว่า 95,000 ตันต่อปี ผลผลิตมากกว่า 90% ได้ส่งออก
ไปยังต่างประเทศ โดยมีตลาดส่งออกส�ำคัญ คือ จีน ยุโรป เกาหลีใต้ อินเดีย และประเทศในแถบทวีปอเมริกา

96,600 1,353,300
ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ
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โดย ดร.ธีระเวทย์ ด่านแก้ว นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



1Carbon Footprint คือปริมาณก๊าซเรือนกระจก ที่วัดผลกระทบจากกิจกรรมของมนุษย์ที่มีต่อระบบสิ่งแวดล้อมจากวงจรของผลิตภัณฑ์หรือบริการ ซึ่งครอบคลุม
ตั้งแต่การได้มาซึ่งวัตถุดิบ การประกอบชิ้นส่วน การขนส่ง การใช้งาน และการจัดการซากหลังใช้งาน 

อนาคตมนัส�ำปะหลงั พืชเศรษฐกจิทีส่�ำคญัของไทย

คิดเป็นอัตราการเติบโตต่อปีแบบทบต้น (CAGR) 
อยู่ที่ 6.02% 

(ที่มา: https://www.fortunebusinessinsights.com/)

มนัส�ำปะหลงัไม่ได้เป็นเพยีงพชืเศรษฐกจิทีส่�ำคญัของประเทศไทย แต่ยงัเป็นความหวงัส�ำหรบัอนาคต
ที่ยั่งยืนของโลก ด้วยศักยภาพในการลด Carbon Footprint1 การพัฒนานวัตกรรมพลาสติกชีวภาพ 
และการสร้างสรรค์อาหารแห่งอนาคต ท�ำให้มันส�ำปะหลังมีบทบาทส�ำคัญในการแก้ไขปัญหา 
สิ่งแวดล้อมและตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ 

	 ประเทศไทย ในฐานะผู้ผลติและส่งออกมนัส�ำปะหลงัชัน้น�ำของโลก มคีวามพรอ้มในทกุมติิ 
ตั้งแต่วัตถุดิบคุณภาพสูง ห่วงโซ่การผลิตที่แข็งแกร่ง เทคโนโลยีที่ทันสมัย ไปจนถึงนโยบาย
สนบัสนนุจากภาครฐั ส่ิงเหลา่นีท้�ำใหม้นัส�ำปะหลงัไมไ่ดเ้ปน็เพียงพืชส�ำหรบัวนันี ้ แตย่งัเปน็โอกาส
ส�ำหรับวันข้างหน้า ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สุขภาพ และส่ิงแวดล้อม ด้วยนวัตกรรมที่ไม่หยุดยั้งและ 
ความมุ่งมั่นในการพัฒนาที่ยั่งยืน มันส�ำปะหลังจึงเป็นพืชมหัศจรรย์ที่มีศักยภาพในการเปลี่ยนโลก  
ไม่เพียงแค่ช่วยสร้างความมั่นคงทางอาหารและพลังงานที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม แต่ยังเป็นต้นแบบของ
การสร้างอนาคตที่ดีกว่าให้กับประเทศ เกษตรกร และธุรกิจไทยอีกด้วย ซึ่งทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
ควรมีส่วนร่วมในการพัฒนาและวิจัย เพื่อให้เกิดผลผลิตทั้งด้านคุณภาพและปริมาณที่ดียิ่งขึ้นต่อไป

นวตักรรมอาหารแหง่อนาคตจากแป้งมนัส�ำปะหลงั

ตลาดของผลิตภัณฑ์อาหารจากพืชทั่วโลก

ตลาดบรรจุภัณฑ์อาหารทานได้ทั่วโลก

ตลาดของผลิตภัณฑอ์าหารฟงัก์ชันทั่วโลก

ตลาดบรรจุภัณฑ์อันดับ 1

ปี 2568

การเติบโตปี 2566

คาดการณ์ปี 2573

คาดการณ์การเติบโตปี 2575

คาดการณ์ปี 2570

สหภาพยุโรป

ผลิตภัณฑ์จากมันส�ำปะหลัง อย่างแป้งมันส�ำปะหลังดัดแปร (Modified Starch) คือ ผลิตภัณฑ์ที่ได้จาก
การน�ำแป้งมันส�ำปะหลังดิบ (Native Starch) มาผ่านกรรมวิธีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง ท�ำให้มีคุณสมบัติ
เปลี่ยนไปตามความต้องการใช้งาน เช่น การเพิ่มความหนืด การเพิ่มความคงทนต่อความร้อน คงทน 
ต่อความเป็นกรด-ด่าง เป็นต้น ซึ่งจากคุณสมบัติดังกล่าวท�ำให้สามารถน�ำมาใช้ในอุตสาหกรรมอาหาร 
ได้หลากหลาย นอกจากน้ี แป้งจากมันส�ำปะหลังยังเป็นแป้งที่ปราศจากโปรตีนกลูเตนโดยธรรมชาติ  
จึงเหมาะกับผู้บริโภคที่แพ้โปรตีนชนิดดังกล่าว ปัจจุบันได้มีการน�ำมาใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตอาหารมนุษย์ 
และอาหารส�ำหรับสัตว์เลี้ยงหลายรูปแบบ 

ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวสามารถน�ำมาต่อยอดสร้างมูลค่าเพิ่มในอุตสาหกรรมอาหารและอุตสาหกรรมสุขภาพ  
ตามกระแสสังคมที่ผู้บริโภคหันมาให้ความส�ำคัญกับเรื่องการรับประทานอาหารเป็นยา สังคมผู้สูงอายุ และ 
เทรนด์อาหารจากพืช (Plant-Based Food) โดยน�ำมาใช้เป็นส่วนผสมพื้นฐานในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
เนื้อสัตว์จากพืช และอาหารฟังก์ชัน (Functional Foods) ที่ให้ประโยชน์ต่อผู้บริโภค นอกเหนือจากคุณค่า
ทางโภชนาการพ้ืนฐานที่เป็นประโยชน์ต่อร่างกาย ด้วยการเสริมคุณสมบัติในการช่วยป้องกันและ 
ลดความเสี่ยงในการเกิดโรคต่าง ๆ 

โดยเฉพาะอาหารฟังก์ชันที่มีการเสริมวิตามินและแร่ธาตุ โปรตีน กรดอะมิโน โพรไบโอติก พรีไบโอติก  
และใยอาหาร เพ่ือเสริมสุขภาพและป้องกันโรค ที่จะมีความต้องการเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องด้วยเช่นกัน 

(ที่มา: www.statista.com) 
อกีหน่ึงผลติภณัฑ์นวตักรรมด้านอาหารทีส่ามารถใช้ผลติภณัฑ์มนัส�ำปะหลงัเป็นวตัถดุบิ คอื บรรจภุณัฑ์อาหาร
ทานได้ (Edible Packaging) ซึง่เป็นบรรจภุณัฑ์ทีไ่ด้รบัความนยิมจากผูบ้ริโภคยุคใหม่ ทีห่นัมาใส่ใจสิง่แวดล้อม
และการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ จึงมองหาบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความยั่งยืนมากขึ้น บรรจุภัณฑ์ทานได้
ส่วนใหญ่ที่มีอยู่ในท้องตลาดปัจจุบัน ผลิตมาจากโพลิเมอร์ธรรมชาติ (อาทิ เจลาติน และกลูเตน) หรือแป้ง 
และไขมัน ซึ่งสามารถใช้แป้งมันส�ำปะหลังเป็นวัตถุดิบในการผลิตได้
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ปรับเปลี่ยนของไร้ค่า
เป็นเครื่องประดับ ทรัพย์มีค่า
ตามไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล

อตุสาหกรรมเคร่ืองประดบัก�ำลงัเผชญิกบัการเปล่ียนแปลงครัง้ส�ำคญั 
จากการทีผู่บ้ริโภคยคุใหมม่คีวามใสใ่จในกระแสความย่ังยืนและเป็นมติร
กบัสิง่แวดลอ้มในสงัคมมากขึน้ ท�ำใหม้กีารเปลีย่นไปใชว้สัดทุีเ่ป็นมติร 
ตอ่สิง่แวดลอ้ม มกีารรีไซเคิลโลหะมค่ีาจากขยะ น�ำมาท�ำเป็นเครือ่งประดบั 
ซึ่งไม่ได้ลดทอนความงดงามของผลิตภัณฑ์ แต่กลับเพ่ิมคุณค่า 
และเปิดโอกาสให้อุตสาหกรรมเครื่องประดับสร้างสรรค์ความงาม 
ในรูปแบบที่ยั่งยืนมากขึ้น

แหล่งที่มาของโลหะมีค่าจากขยะจ�ำพวก ขยะอิเล็กทรอนิกส์ (E-waste) อาทิ โทรศัพท์มือถือ 
คอมพวิเตอร์ และเครือ่งใช้ไฟฟ้า ซึง่มส่ีวนผสมของทองค�ำ เงนิ แพลทินมั และพลัลาเดยีม ทีอ่ยูใ่นแผงวงจร
และชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ เครื่องประดับเก่าที่ช�ำรุดหรือไม่ใช้แล้ว อาทิ สร้อยคอ แหวน  
และก�ำไล ที่ท�ำจากทอง เงิน และทองค�ำขาว วัสดุเหลือใช้ทางการแพทย์ อาทิ ฟิล์มเอ็กซ์เรย์ และ
อุปกรณ์ทางทันตกรรม มีทองค�ำ  เงิน และแพลทินัมเป็นส่วนประกอบ และของใช้ในชีวิตประจ�ำวัน  
อาทิ เหรียญเก่า เฟอร์นิเจอร์โบราณ และผ้าปัก มีเงินหรือทองค�ำเป็นส่วนประกอบ กระบวนการ 
น�ำโลหะมีค่าจากขยะกลับมาใช้ใหม่จ�ำเป็นต้องผ่านกระบวนการรีไซเคิล เพื่อให้ได้โลหะมีค่าที่บริสุทธิ์  
ก่อนจะถูกน�ำมาขึ้นรูปและเตรียมเข้าสู่การผลิตเครื่องประดับต่อไป

หนึ่งในจุดเด่นของเครื่องประดับที่ผลิตจากโลหะรีไซเคิล คือ ประหยัดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติใหม่ สนับสนุนการน�ำ 
วัสดุเหลือใช้กลับมาใช้ใหม่ ซึ่งช่วยลดปริมาณขยะและปัญหาส่ิงแวดล้อม อีกทั้งยังสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน 
(Circular Economy) ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับวัสดุที่ไม่ใช้งานแล้ว นอกจากนี้ ยังสามารถออกแบบให้เข้ากับไลฟ์สไตล์ของ
แต่ละบุคคล เครื่องประดับเหล่านี้ไม่ได้เป็นเพียงสิ่งของที่มีมูลค่าทางวัตถุเท่านั้น แต่ยังสะท้อนถึงความคิดสร้างสรรค์และรสนิยม
ของผู้สวมใส่ด้วย ตัวอย่างการออกแบบที่ได้รับความนิยม อาทิ สไตล์มินิมอล (Minimal Style) มักจะเน้นความเรียบง่าย  
ทันสมัย และคลาสสิก เช่น แหวนปลอกมีด ต่างหูห่วงเล็ก หรือสร้อยข้อมือเส้นบาง สีของโลหะรีไซเคิล เช่น สีเงิน หรือสีทองด้าน 
(Matte Gold) มอบความรู้สึกเรียบหรูและดูดีในทุกโอกาส สไตล์เอิร์ธโทน (Earthy/Natural Style) แนวคิดนี้ได้แรงบันดาลใจ
จากธรรมชาติ โดยออกแบบเครื่องประดับให้มีลวดลายที่ เกี่ยวข้องกับธรรมชาติ เช ่น ใบไม้ ต ้นไม้ หรือคล่ืนน�้ำ  
นอกจากนี้ อาจมีการประดับด้วยหินธรรมชาติ เช่น หินเทอร์ควอยซ์ 
หรือหินอาเกต ซึ่งเข้ากันได้อย่างลงตัวกับโลหะรีไซเคิล สไตล์ 
โมเดิร์นลักชัวรี (Modern Luxury Style) จะเน้นความหรูหรา 
และทันสมัย โดยออกแบบให้มีความซับซ้อนของรูปทรงและ 
การเล่นสีโลหะ เช่น การใช้เทคนิคการชุบสีโรสโกลด์หรือการผสมสี 
ของโลหะที่ต่างกันภายในชิ้นเดียวกัน เพื่อให้ได้เคร่ืองประดับที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัวและสะท้อนความหรูหรา
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โดย นางสาวกุลจิรา ปานทอง นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



ตวัอย่างแบรนด์ทีม่กีารน�ำโลหะมค่ีาทีร่ไีซเคลิจากขยะมาท�ำเป็นเครือ่งประดบั อาท ิแบรนด์ Hoover & Strong 
จากสหรัฐอเมริกา เป็นผู้ผลิตรายแรก ๆ ที่ใช้ทองค�ำ  แพลทินัม และเงิน ที่รีไซเคิลจากเครื่องประดับ 
ที่แตกหัก และเศษวัสดุท่ีได้จากอุปกรณ์ทางทันตกรรม มาท�ำเป็นเคร่ืองประดับ แบรนด์ 886 by  
The Royal Mint จากสหราชอาณาจักร มีการน�ำโลหะเงินที่รีไซเคิลจากฟิล์มเอ็กซ์เรย์ทางการแพทย ์
ที่ถูกทิ้งแล้ว มาท�ำเป็นเครื่องประดับ แบรนด์ Pandora จากเดนมาร์ค โลหะเงินและทองในเครื่องประดับ
ของแบรนด์กว่าร้อยละ 71 มาจากการรไีซเคลิขยะอเิลก็ทรอนกิส์ และตัง้เป้าหมายท่ีจะใช้เป็นโลหะรไีซเคิล
ทั้งหมดภายในปี 2025 และแบรนด์ Brilliant Earth ใช้ทองและเงินที่รีไซเคิลจากชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์
มากกว่าร้อยละ 90 มาท�ำเป็นเครื่องประดับ

ขอ้มลูจาก Global Trade Atlas พบว่า ในช่วง 5 ปีทีผ่า่นมา (ป ี2019-2023) 
มลูค่าการค้าอญัมณีและเครือ่งประดบัทัว่โลกมีแนวโน้มขยายตวัเฉลีย่ร้อยละ 6.31 
ต่อปี โดยในปี 2023 มีมูลค่าการค้า 1.39 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ ส�ำหรับ
ประเทศไทย อัญมณีและเครื่องประดับเป็นสินค้าส่งออกส�ำคัญอันดับ 3 ของไทย 
โดยในปี 2023 มีมูลค่าการส่งออก 14,787.22 ล้านดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็นสัดส่วน
ร้อยละ 5.19 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมดของไทย ตลาดส่งออกส�ำคัญ ได้แก ่
อาเซียน สัดส่วนร้อยละ 17.13 สหภาพยุโรป สัดส่วนร้อยละ 12.97 และ
สหรัฐอเมริกา สัดส่วนร้อยละ 11.50 

มูลค่าการค้าอัญมณีและเครื่องประดับ ปี 2023

ตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับส�ำคัญของไทย

มูลค่าการค้า

อาเซียน สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา

มูลค่าการส่งออกอันดับ 3 ของโลก
โลก ไทย

ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ
คิดเป็นสัดส่วน 5.19% ของมูลค่า 
การส่งออกทั้งหมดของไทย

1.39

17.13% 12.97% 11.50%

14,787.22

ประเทศไทยมีการผลิตเครื่องประดับที่ท�ำจากโลหะรีไซเคิล โดยเป็นฐานการผลิตให้กับแบรนด์ต่างประเทศ อาทิ แบรนด์ Pandora  
ผู้จ�ำหน่ายเครื่องประดับอัญมณีรายใหญ่ที่สุดในโลก มีโรงงานผลิตอยู่ในประเทศไทยจ�ำนวน 2 แห่ง (กรุงเทพฯ และล�ำพูน)  
มีการจ้างช่างฝีมือในไทยกว่า 13,500 ต�ำแหน่ง และสินค้าที่ผลิตถูกส่งออกไปจ�ำหน่ายมากกว่า 100 ประเทศ นอกจากนี้ ผู้ผลิตในไทย
ยังมีการผลิตเครื่องประดับที่ท�ำจากโลหะรีไซเคิลทั้งแบบรับจ้างผลิตตามค�ำสั่งของลูกคา (Original Equipment Manufacturer: 
OEM) และแบบรับจ้างผลิตและออกแบบสินค้าให้กับลูกค้าที่มีแบรนด์แล้ว (Original Design Manufacturer: ODM) อาทิ  
บริษัท Regal Jewelry ผู้ผลิตเครื่องประดับแบบครบวงจรชั้นน�ำของไทยที่ผลิตทั้งในรูปแบบ OEM และ ODM บริษัทมีการใช้โลหะ
รีไซเคิลในกระบวนการผลิตเครื่องประดับ อาทิ ทองค�ำและเงินรีไซเคิล โดยได้รับการรับรองตามมาตรฐาน RJC Code of Practices 
ซึ่งเป็นมาตรฐานความรับผิดชอบและการสร้างความย่ังยืนในห่วงโซ่อุปทานเครื่องประดับ ต้ังแต่การท�ำเหมืองไปจนถึงการค้าปลีก

ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดโลก โดยเฉพาะในด้านความยั่งยืนและความโปร่งใสในห่วงโซ่อุปทาน  
ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการน�ำวัสดุรีไซเคิลจากแหล่งที่ยั่งยืนมาใช้มากขึ้น เพื่อลดขยะและรักษาสิ่งแวดล้อม ควบคู่ไปกับ 
การใช้เทคโนโลยี เช่น บล็อกเชน (Blockchain) เพ่ือยืนยันแหล่งที่มาของวัตถุดิบ ซ่ึงจะช่วยสร้างความเชื่อม่ัน 
ให้แก่ผู้บริโภค

การน�ำปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาช่วยในกระบวนการออกแบบเครือ่งประดบั ซึง่ช่วยลดเวลา ต้นทนุ และสร้างไอเดยีใหม่ ๆ 
หรือน�ำมาประยุกต์ใช้ในด้านการตลาด อาทิ การทดลองสวมใส่เหมือนจริง (Virtual Try-On) ที่ช่วยให้ลูกค้าสามารถ
ทดลองใส่เคร่ืองประดับแบบเสมือนจริงผ่านหน้าจอ สมาร์ทโฟนหรือคอมพิวเตอร์ ซึ่งช่วยสร้างประสบการณ์ท่ีดีและ 
เพิ่มโอกาสในการตัดสินใจซื้อของลูกค้า 

ควรมุ่งเน้นการเจาะตลาดที่มีความต้องการเครื่องประดับแบบยั่งยืน เช่น สหภาพยุโรป และสหรัฐอเมริกา ซึ่งผู้บริโภค 
มักเลือกซื้อสินค้าที่มีความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและผลิตด้วยความรับผิดชอบ ในขณะเดียวกัน ความต้องการในตลาด
เอเชยีแปซฟิิกกม็แีนวโน้มทีจ่ะเตบิโต โดยเฉพาะจีนและอนิเดีย ซึง่ประชากรรุน่ใหม่มคีวามกงัวลเกีย่วกบัปัญหาสิง่แวดล้อม
เพิ่มมากขึ้น นอกจากนี้ การสร้างแบรนด์ไทยให้เป็นที่รู้จักในตลาดโลกผ่านการเล่าเรื่องราวของสินค้า (Storytelling)  
เช่น การเน้นความช�ำนาญในงานฝีมือและการผลิตที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม จะช่วยเพ่ิมมูลค่าและสร้างความแตกต่าง  
เสริมสร้างขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับสินค้าไทยในตลาดโลก

ข้อเสนอแนะส�ำหรับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย  
เพ่ือเพ่ิมการส่งออกและยกระดับให้ไทยเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับในระดับสากล

การพัฒนาแบรนด์และยกระดับคุณภาพมาตรฐานสินค้า 

การส่งเสริมการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย 

การเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและการส่งออก 

แหล่งที่มาข้อมูล: DITP / GIT / Royisal / Rapaport / Hoover & Strong / REFESH / Specialty Metals / LOYTEE / Regal Jewelry 

1
2
3

หน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนสามารถร่วมมือกันขับเคลื่อนตามแนวทาง ดังนี้ 
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ยกระดับการผลิต 
ภาคเกษตรด้วย AI

คาดการณ์ว่าจะมีการน�ำปัญญาประดิษฐ์ (Artificial Intelligence: AI) มาใช้ในภาคการเกษตร 
มูลค่า 4.7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 20282 ปัจจุบันหลายประเทศมีการน�ำเทคโนโลยี AI  
มาใช้ในการเพิม่ประสทิธิภาพทางการเกษตร ตวัอย่างเช่น

ประเทศจีนด้วยความร่วมมือกับองค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) และ
มหาวิทยาลัยการเกษตรแห่งประเทศจีน (China Agricultural University) มีการทดลองแข่งขัน
การปลูกสตรอว์เบอร์รีระหว่างกลุ่มเกษตรกรที่ท�ำการปลูกแบบดั้งเดิม และกลุ่มนักวิจัยที่มี 
ความเชี่ยวชาญด้าน AI ในมณฑลยูนนาน พบว่ากลุ่มเกษตรกรมีผลผลิตสตรอว์เบอร์รี โดยเฉล่ีย 
2.32 กิโลกรัม ในขณะที่กลุ่มนักวิจัยมีผลผลิตโดยเฉลี่ย 6.86 กิโลกรัม ให้ผลผลิตมากกว่าการปลูก
แบบปกติ 195.7% อีกทั้งกลุ่มนักวิจัยยังมีผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) โดยเฉล่ียสูงกว่า 
กลุ่มเกษตรกร 75.5% ตามข้อมูลที่ผู้ออกแบบการทดลองในครั้งนี้รายงาน

มาใช้โดยกลุ่มวิจัยสตรอว์เบอร์รี  
มีผลผลิต โดยเฉลี่ย

การน�ำ AI

ให้ผลผลิตมากกกว่าปลูกแบบปกติ

ผลตอบแทนการลงทุน (ROI) 
สูงกว่ากลุ่มเกษตรกร

6.86 กิโลกรัม

195.7%

75.5%

เทคโนโลยีทางการเกษตรมีบทบาทส�ำคัญในการช่วยลดต้นทุนการผลิต เพ่ิมประสิทธิภาพในการท�ำงาน และ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับธุรกิจ ภาคการเกษตรมีความส�ำคัญ เนื่องจากสร้างรายได้ให้กับประเทศไทย โดยสินค้า
เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรมีสัดส่วน 17.3% ของการส่งออกรวมทั้งหมดในปี 2566 รวมไปถึงเกษตรกร 
ถือครองพ้ืนที่การเกษตรกว่า 8.7 ล้านราย ซึ่งมีส่วนส�ำคัญในการผลักดันผลผลิตทางการเกษตรของไทย

อย่างไรกต็าม ภาคการเกษตรก�ำลังเผชญิกบัผลผลติต่อไร่ต�ำ่ รวมถงึการสญูเสยีทีเ่กดิจากภยัพบิตัติามธรรมชาต ิท�ำให้ผลผลติทางการเกษตร
ออกสูต่ลาดไม่สม�ำ่เสมอ ในขณะเดยีวกนัการใช้แอปพลเิคชนัในการท�ำการเกษตรอยูท่ี ่29.8% ของผูท้�ำการเกษตรทัง้หมดในประเทศเท่านัน้ 
โดยใช้ด้านพยากรณ์อากาศ 66.1% ใช้ส�ำหรับลงทะเบียนติดต่อกับภาครัฐ 54.9% ตรวจสอบราคาปัจจัยการผลิต 18.3% ประกันภัย 
พืชผลทางการเกษตร 11.4% ตรวจสอบราคาสินค้าที่ขาย 11.1%1

strawberry
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โดย นายศุภกิตต์ ศรีรัง นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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AI ก�ำลังเข้ามามีบทบาทส�ำคัญในการยกระดับภาคการเกษตรทั่วโลก  
รวมถึงประเทศไทยด้วย โดยน�ำมาประยุกต์ใช้ในหลากหลายขั้นตอน  
ตั้งแต่การวางแผนการผลิต การจัดการทรัพยากร การตรวจสอบโรคพืช 
การเกบ็เกีย่วผลผลติ ไปจนถงึการตลาดและการจดัจ�ำหนา่ย ชว่ยลดตน้ทนุ 
และเพ่ิมผลผลิต ประเทศไทยจึงมีโอกาสที่จะใช้ประโยชน์จากเทคโนโลย ี
ดังกล่าว เพ่ือยกระดับภาคการเกษตรและสร้างความมั่นคงทางอาหาร 
ให้กับประเทศ

บริ ษัท ZhongAn พัฒนาระบบตรวจจับพฤติกรรมส�ำหรับฟาร ์มไก ่ในชื่อ  
GoGo Chicken ผ่านอุปกรณ์ท่ีติดบริเวณขาของไก่ เซ็นเซอร์ในอุปกรณ์จะส่งข้อมูล 
ไปบนระบบ Blockchain ที่ทางบริษัทได้มีการพัฒนาขึ้นมา โดยแสดงข้อมูล 
สภาพแวดล้อมที่ไก่อาศัยอยู่ ปริมาณอาหารท่ีไก่กิน พฤติกรรมการเดินและจ�ำนวน 
ก้าวของไก่ ระบบนี้ถูกพัฒนาขึ้นมาเพื่อให้ผู้บริโภคสามารถรับทราบข้อมูลของเน้ือไก ่
ว่ามีที่มาจากแหล่งใด รวมถึงคุณภาพของเนื้อไก่ว่าควรจะเลือกซื้อหรือไม่

หน่วยงานภาครัฐในรัฐเตลังคานาแถบภาคกลางตอนใต้ของประเทศอินเดีย  
ด้วยความร่วมมือกับ Digital Green ซึ่งเป็นองค์กรระหว่างประเทศที่พัฒนา AI เพื่อช่วย 
เพิ่มผลผลิตและรายได้ของเกษตรกรผู้ปลูกพริกในพื้นที่ดังกล่าวประมาณ 7,000 ครัวเรือน  
โครงการดงักล่าวมชีือ่ว่า Saagu Baagu ซึง่นอกจากหน่วยงานภาครฐั และองค์กรระหว่างประเทศแล้ว 
บริษัทสตาร์อัพด้านเทคโนโลยีในอินเดียหลายแห่ง ได้เข้ามามีบทบาทในการพัฒนา AI  
ทางการเกษตรน้ีด้วยเช่นกัน เกษตรกรสามารถขอค�ำแนะน�ำเกี่ยวกับการเพาะปลูกพริก  
การเก็บเกี่ยวผลผลิต ผ่านทางแชทบอทน้ีได้ รวมถึงมีการเปิดศูนย์ทดสอบคุณภาพดินที่พัฒนา
เครือ่งตรวจโดยใช้ Machine Learning ช่วยในการตรวจสอบ เกษตรกรสามารถน�ำตัวอย่างดนิปลกู
ไปตรวจสอบความเป็นกรด ปรมิาณแร่ธาตุในดนิ เพือ่ดูคณุภาพดนิท่ีเหมาะสมต่อการปลูกพรกิได้ ผลลพัธ์
พบว่ากลุ่มเกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการมีผลผลิตต่อเอเคอร์เพิ่มขึ้น 21% โดยใช้สารก�ำจัดศัตรูพืช
ลดลง 9% รวมถงึใช้ปรมิาณปุย๋ลดลง 5% และคาดการณ์ว่าเม่ือใช้กระบวนการปลกูทีม่ปีระสทิธภิาพ 
จะสามารถเพิ่มราคาขายต่อหน่วยได้ 8%

1ส�ำมะโนการเกษตร ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติ
2The Future of Farming: AI Innovations That Are Transforming Agriculture 9TPSO Journal



เดือนธันวาคม 2567

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI
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	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนธันวาคม 2567 เคล่ือนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกจิ โดยอตัราเงินเฟ้อท่ัวไปเดอืนธนัวาคม 2567 สงูขึน้ร้อยละ 1.23 
(YoY) โดยปัจจยัหลักมาจากการสงูข้ึนของราคาน�ำ้มันเช้ือเพลิง เป็นผลจากฐานราคา
ต�่ำในปีก่อน รวมถึงราคาสินค้าในกลุ่มอาหารและเครื่องดื่มปรับตัวสูงขึ้นจากราคา 
ผลไม้สด เครือ่งประกอบอาหาร และเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ ส�ำหรบัดชันรีาคาผู้ผลิต
ปรับสูงข้ึนตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และหมวดผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง ส่วนดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้า
หมวดไม้และผลติภัณฑ์ไม้ ผลติภัณฑ์คอนกรตีวัสดฉุาบผวิ สขุภัณฑ์อุปกรณ์ไฟฟ้าและ
ประปา และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ 

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนธันวาคม 2567

เดือนธันวาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 1.23 (YoY) เดือนธันวาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.90 (YoY)

เดือนธันวาคม 2567  สูงขึ้นร้อยละ 0.40 (YoY) เดือนธันวาคม 2567 เท่ากับ 51.6

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
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และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง
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สินคา
วัตถุดิบ
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แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
52.8
54.6

+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

รับจ้างอิสระ
49.5
49.8

+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

กรุงเทพฯ/
ปริมณฑล

54.1
56.0

+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

55.3
56.2

+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

ภาคกลาง
48.7
51.6

+ / -
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ภาคเหนือ
50.5
51.6

+ / -

ธ.ค. 67
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49.1
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+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

45.6
49.1

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

พนักงานเอกชน
50.8
52.7

+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

เกษตรกร

+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

51.0
52.8

ผู้ประกอบการ

+ / -

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

53.4
54.6

ธ.ค. 67
พ.ย. 67

55.0
57.4

+ / -

พนักงานของรัฐ

53.2

พ.ย. 67 ธ.ค. 67

51.6ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

45.1 43.9ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

58.5 56.7อนาคต อยู่ที่ระดับ

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนธันวาคม 2567 ผ่าน QR  Code นี้

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อท่ัวไป ปี 2568 ยังคงคาดการณ์ว่าจะอยู่ระหว่างร้อยละ 0.3 – 1.3 (ค่ากลางร้อยละ 0.8) ซึ่งเป็นอัตราที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจ 
ในปัจจุบัน โดยมีปัจจัยที่สนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปรับสูงขึ้น ประกอบด้วย (1) เศรษฐกิจไทยปี 2568 มีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นจากปี 2567 ทั้งการขยายตัวของการลงทุน
และการบรโิภคภาคเอกชน รวมถึงแนวโน้มนกัท่องเทีย่วทีค่าดว่าจะเพ่ิมขึน้ต่อเนือ่ง ท�ำให้อปุสงค์ต่อสนิค้าและบรกิารปรบัตวัเพิม่ขึน้ และ (2) ราคาน�ำ้มนัดเีซลในประเทศทีก่�ำหนด
เพดานไม่เกิน 33 บาทต่อลิตร ซึ่งสูงกว่าค่าเฉลี่ยในไตรมาสที่ 1 และ 2 ของปี 2567 ขณะที่ปัจจัยที่กดดันให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ประกอบด้วย (1) ภาครัฐมีแนวโน้มด�ำเนิน
มาตรการช่วยเหลือลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการปรับลดค่าไฟฟ้าและการตรึงราคาก๊าซ LPG (2) ฐานราคาผักและผลไม้สด ปี 2567 อยู่ในระดับสูง  
ซ่ึงเป็นผลจากสถานการณ์เอลนีโญและลานีญา ขณะที่ในปี 2568 คาดว่าสถานการณ์ดังกล่าวจะไม่รุนแรงและส่งผลกระทบต่อราคาไม่มากนัก และ (3) การชะลอตัวของ 
ภาคอสังหาริมทรัพย์และการจ�ำหน่ายรถยนต์ภายในประเทศ จะส่งผลให้ค่าเช่าบ้านและราคารถยนต์เพิ่มขึ้นอย่างจ�ำกัด
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 67

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,633.7
2,497.0

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกลและ
สวนประกอบของเครื่องจักรกล

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ +43.5

-7.2
10.6
10.1

4,658.3
3,003.2

สหรัฐอเมริกา

จีน
18.8
12.1

1,444.4
1,332.6

942.3

+48.6
+22.5
+35.6

+17.5
+15.0
+0.6
+62.8
+5.8

5.8
5.4
3.8

1,740.5
1,257.7
989.9

ญี่ปุน
อินเดีย
เวียดนาม

7.0
5.1
4.0

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,547.7
1,987.1

1,942.4

1,894.5

1,577.9

+20.1

+23.1

+94.0

7.8

7.7

6.4

1,626.9

1,517.9

1,302.9

+13.0

-10.5

-8.1

6.6

6.1

5.3

10.3
8.0

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

สหรัฐอเมริกา

-9.7
+28.4

7,225.6
2,186.8

29.2
8.8

+30.7
-1.8

น้ำมันดิบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)
มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. – ธ.ค. 2567
Jan - Dec 2024

300,529.5
+5.4%

306,809.8
+6.3%

-6,280.4

ธ.ค. 2567
Dec 2024
24,765.9
+8.7%

24,776.5
+14.9%
-10.6

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนธันวาคม 2567

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนธันวาคม 2567
24,765.9 (853,305 ล้านบาท) 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

โดยการส่งออกในรูปของสกุลเงินดอลลาร ์สหรัฐ พุ ่งทะยานสู ่ระดับ  

3 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ เป็นคร้ังแรก เช่นเดียวกับการส่งออกในรูปของ 

เงินบาทก็มีมูลค่าสูงกว่า 10 ล้านล้านบาท เป็นคร้ังแรกเช่นเดียวกัน ทั้งนี้  

การส่งออกในเดือนธนัวาคมได้รบัปัจจยัสนบัสนนุจากการส่งออกสนิค้าทนุและ

วัตถุดิบของไทยในทุกหมวดและยังขยายตัวเกือบทุกตลาดส่งออกส�ำคัญ 

ท่ามกลางความกังวลเกี่ยวกับความไม่แน่นอนของนโยบายทางการค้าโลก 

ในระยะข้างหน้า ทั้งนี้

	 การส่งออกของไทยทั้งปี 2567 ขยายตัวร้อยละ 5.4  
และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย  
ขยายตัวร้อยละ 5.4

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 10.4%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 6 ที่ 8.7%

การน�ำเข้า มีมูลค่า 24,776.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 14.9 

สินค้าที่ขยายตัวดี ได้แก่ เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้า 

เครือ่งจกัรไฟฟ้าและส่วนประกอบ เครือ่งเพชรพลอย อญัมณ ีเงนิแท่ง และ

ทองค�ำ เป็นต้น สินค้าที่หดตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ ตลาดที่ขยายตัวดี ได้แก่ จีน 

และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เป็นต้น ตลาดที่หดตัว ได้แก่ ญี่ปุ่น สหรัฐฯ และ

ไต้หวัน เป็นต้น

ดุลการค้า เดือนธันวาคม 2567 การค้าขาดดุล 10.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกในปี 2568   

กระทรวงพาณชิย์คาดว่าการส่งออกท้ังปี 2568 จะขยายตวัได้ท่ีร้อยละ 2 – 3 

ซ่ึงมีปัจจัยสนับสนุนจากแนวโน้มเศรษฐกิจโลกที่คาดว่าจะเติบโตใกล้เคียง

ในระดับป ัจจุบัน แรงกดดันจากอัตราเงินเฟ ้อและอัตราดอกเบี้ย 

ที่อยู ่ในระดับต�่ำ การย้ายฐานการผลิตมายังกลุ ่มประเทศอาเซียน  

รวมถึงไทยมากข้ึน และการเร่งส่งเสริมการใช้ซอฟต์พาวเวอร์ของไทย 

เช่ือมโยงเข้ากบัสินค้าส่งออกเพือ่สร้างเอกลกัษณ์ให้เป็นทีจ่ดจ�ำในระดับโลก 

ขณะที่มีปัจจัยท้าทายจากความไม่แน่นอนของนโยบายการค้าของสหรัฐฯ 

ซึ่งกระทบกับบรรยากาศการค้าโลก ปัญหาภูมิรัฐศาสตร์ที่ยืดเยื้อยาวนาน 

และความผันผวนจากอัตราแลกเปลี่ยน ซึ่งกระทรวงพาณิชย์ได้ติดตาม

สถานการณ์และวางแผนเตรียมความพร้อมร่วมกับภาคเอกชนและ 

หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องเพือ่รบัมอืกับความเปลีย่นแปลงทีเ่กดิขึน้อย่างต่อเนือ่ง 

เพื่อให้การค้าไทยเติบโตอย่างยั่งยืน

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนธันวาคม 2567 ผ่าน QR  Code นี้

ภาพรวมการส่งออกทั้งปี 2567 ท�ำมูลค่าการส่งออกสูงสุดเป็นประวัติการณ์ 
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



เสียต�ำแหน่งผู้น�ำเทคโนโลย ี
จ่อขอระงับระเบียบควบคุมชิป

หวังกระตุ้นเศรษฐกิจ 
จากพิษวิกฤตอสังหาฯ

Tech ยักษ์ใหญ่ หวั่น

จีนอัดฉีดงบแลกเปลี่ยน
สินค้าเพ่ิม

กลุ่มบริษัทเทคโนโลยีเรียกร้องให้สหรัฐฯ ยุติกฎระเบียบที่จ�ำกัดการเข้าถึงชิป AI ทั่วโลก 
น�ำโดยสภาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศ (ITI) ซึ่งเป็นตัวแทนของบริษัทใหญ่ อาทิ 
Amazon, Microsoft และ Meta เรียกร้องให้รัฐบาลสหรัฐฯ ระงับการออกกฎระเบียบ
ควบคุมการเข้าถึงชิปส�ำหรับพัฒนา AI และการขายระบบคอมพิวเตอร์ในต่างประเทศ 
เนือ่งจากข้อจ�ำกดัดงักล่าวจะส่งผลกระทบต่อความเป็นผูน้�ำของสหรฐัฯ ในด้านการพฒันา
ปัญญาประดิษฐ์และเป็นการเปิดโอกาสให้กับคู ่แข่งเข้ามาแย่งส่วนแบ่งทางตลาด  
ซึง่กระทรวงพาณชิย์สหรฐัฯ มแีผนทีจ่ะควบคมุการส่งออกชปิประเภทดงักล่าวเพือ่ป้องกนั
ไม่ให้มีการใช้งานที่ผิด รวมถึงการน�ำไปใช้เพิ่มขีดความสามารถทางทหาร ขณะที่ ITI  
เสนอให้ข้อเสนอประกาศกฎเกณฑ์เบื้องต้นก่อนบังคับใช้

Bloomberg คาดการณ์ในปี 2568 ธนาคารกลางทั่วโลกจะด�ำเนินนโยบายการเงินแบบ 
ผ่อนคลายต่อไป เพื่อสนับสนุนการกระตุ้นเศรษฐกิจ แต่อาจชะลอการลดอัตราดอกเบี้ย
นโยบายเพื่อประเมินผลกระทบจากนโยบายขึ้นภาษีน�ำเข้าสินค้าของประธานาธิบดี 
โดนลัด์ ทรมัป์ ซึง่อาจส่งผลกระทบต่อการเตบิโตทางเศรษฐกจิ และกดดนัให้อตัราเงนิเฟ้อ
เพิม่สงูขึน้โดย Bloomberg คาดการณ์ว่าอตัราดอกเบีย้นโยบายโดยเฉลีย่ของกลุม่ประเทศ
พัฒนาแล้ว เช่น สหรัฐฯ ยูโรโซน สหราชอาณาจักร และญ่ีปุ่น จะลดลงจาก 3.6%  
ในช่วงส้ินปี 2567 เป็น 2.9% ในช่วงส้ินปี 2568 หรอืลดลง 0.72% ซึง่น้อยกว่าการลดลง
ในปี 2567 โดยท่ีอัตราดอกเบ้ียนโยบายของสหรฐัฯ คาดว่าจะลดลงจาก 4.5% เป็น 3.75% 
ยูโรโซน ลดลงจาก 3% เป็น 2% และสหราชอาณาจักรลดลงจาก 4.75% เป็น 3.75% 
ขณะที่อัตราดอกเบี้ยนโยบายของญี่ปุ่น คาดว่าจะเพิ่มขึ้นจาก 0.25% เป็น 1%

จีนขยายโครงการแลกเปล่ียนสินค้าอุปโภคบริโภคเพื่อกระตุ้นทางเศรษฐกิจ โดยเพิ่ม 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบ้าน เช่น เตาไมโครเวฟ เคร่ืองกรองน�้ำ  และหม้อหุงข้าว เป็นต้น  
รวมถงึเสนอเงนิอุดหนนุ 15% ส�ำหรับสนิค้าดจิิทลั เช่น โทรศพัท์และแท็บเลต็ทีร่าคาต�ำ่กว่า 
6,000 หยวน โดยรฐับาลได้จดัสรรงบประมาณราว 11,050 ล้านดอลลาร์สหรฐั ส�ำหรบัรองรบั
มาตรการดังกล่าว เพื่อที่จะกระตุ้นอุปสงค์ภาคครัวเรือนที่ซบเซาในปี 2568 เน่ืองจาก 
วกิฤตอสงัหารมิทรพัย์ทีล่ดทอนเงนิของผูบ้รโิภคและการใช้จ่ายของครวัเรอืน ซึง่ทางการจนี 
จะเพิม่งบประมาณอดุหนนุผ่านการออกพนัธบตัรระยะยาวพเิศษในการสนบัสนุนมาตรการ
เพื่อส่งเสริมการบริโภคโดยมุ่งเน้นผลิตภัณฑ์ขั้นสูง อัจฉริยะ และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
พร้อมทัง้สนบัสนุนการปรบัเปลีย่นอปุกรณ์ในภาคเทคโนโลยฯี และการเกษตร

"คาดปี 68 ทั่วโลก 
กระตุ้นเศรษฐกิจต่อเนื่อง"

พร้อมเฝ้าระวังนโยบาย 
ขึ้นภาษีของทรัมป์
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