


	 ช่วงปลายปีเป็นช่วงเวลาแห่งการจับจ่ายใช้สอย หลายคนต่างเตรียมตัวซื้อของขวัญ 
ใหค้นส�ำคญั จดัเตรยีมของใชส้�ำหรบัเทศกาล การเดนิทางทอ่งเทีย่ว นบัเป็นการกระตุน้เศรษฐกจิ
ด้วยการบรโิภคส�ำคญัทีท่�ำใหช้ว่งปลายปีคกึคัก รวมถึงการพัฒนาชอ่งทางการตลาด ชอ่งทาง 
การจดัจ�ำหนา่ย และการสรา้งประสบการณ์การซือ้สนิคา้ดว้ยเทคโนโลยอียา่งการใชปั้ญญาประดิษฐ ์(AI) 
จะสามารถสร้างความสะดวกสบายและกระตุ้นให้ผู้บริโภคจับจ่ายใช้สอยมากยิ่งขึ้น

	 ในวารสารฉบับส่งท้ายปี พ.ศ. 2567 นี้ ทางกอง บก. ก็ยังคัดสรรบทความเศรษฐกิจการค้า
มาฝากทกุท่านเช่นเคย ซึง่ทกุท่านจะได้พบกบั “อนาคตอตุสาหกรรม PCB ไทย สูแ่นวหน้าชัน้น�ำของโลก” 
“Trump 2.0 กับภาคเกษตรและอาหารโลก” “Data Center ธุรกิจแห่งอนาคต: เครื่องมือ 
ยกระดบัโครงสร้างพืน้ฐานดจิทิลัไทย” และ “ส่องพฤตกิรรมผู้บริโภค และแนวทางการสร้างยอดขาย
ให้แก่ธุรกิจในปี 2568” รวมถึงอัปเดตข้อมูลเศรษฐกิจการค้าที่น่าสนใจ

	 และในวาระขึ้นปีใหม่ ปี พ.ศ. 2568 กอง บก. ขอส่งความปรารถนาดีมาถึงท่าน  
ขออาราธนาคุณพระศรีรัตนตรัย และสิ่งศักดิ์สิทธ์ิท้ังหลายในสากลโลก จงดลบันดาลให้ท่านผู้อ่าน 
ประสบแต่ความสุข ความเจริญ มสีขุภาพพลานามยัทีแ่ขง็แรง คดิหวงัสิง่ใดขอให้สมความปรารถนา
ตลอดปีและตลอดไป แล้วพบกันใหม่ฉบบัหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

พาณิชย์เตรียมพร้อมผู้ประกอบการรับปีใหม่
สู้เทรนด์การค้ายั่งยืนในตลาดโลก

	 เมือ่วนัที ่17 ธนัวาคม 2567 ส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้ (สนค.) กระทรวงพาณชิย์ 
ได้จัดงานเสวนา เปิดรับปีใหม่ สู่การค้าไทยอย่างยั่งยืน “ธุรกิจการค้าไทย ...ใส่ใจสังคมและสิ่งแวดล้อม” 
ซึ่งถือเป็นของขวัญที่กระทรวงพาณิชย์ตั้งใจมอบให้ประชาชน โดยเฉพาะผู้ประกอบการไทย  
รวมถึงบุคลากรภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องในด้านเศรษฐกิจการค้า ให้มีมุมมองใหม่และเข้าใจ 
ตอ่ประเดน็การค้าโลกทีมุ่ง่เนน้การพัฒนาและการคา้ทีย่ัง่ยนืสามารถปรบัตวัรองรบัแนวโนม้ความยัง่ยืน
ได้อย่างมีประสิทธิภาพไปพร้อม ๆ กัน 

	 โดยภายในงานเสวนาฯ ได้รับเกียรติจากวิทยากรจากกระทรวงพาณิชย์ น�ำทีมโดยส�ำนักงาน
นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  
และภาคเอกชนจากแบรนด์ Sarnsard และแบรนด์ Bioblack มาร่วมพูดคุยแลกเปลี่ยนความรู้และ
ประสบการณ์ในประเด็นที่เกี่ยวข้อง อาทิ กฎกติกาการค้าโลก การเจรจาการค้าที่มุ่งสู่ SDGs เป้าหมาย 
SDGs กับความท้าทายของไทย บทบาท MSMEs ในการสนับสนุน SDGs แนวโน้มตลาดในต่างประเทศ 
การด�ำเนินงานของผู้ประกอบการ ปัจจัยความส�ำเร็จ และโอกาสทางการค้า
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PCBPCB สู่แนวหนา้ชัน้น�ำของโลก
ไทย

อนาคตอตุสาหกรรม

นโยบาย PCB ส�ำคัญรอบโลก

แผงวงจรพิมพ์ หรอื Printed Circuit Board (PCB) เป็นชิน้สว่นพ้ืนฐานในอปุกรณ์ไฟฟา้และอปุกรณ์อิเลก็ทรอนิกสท์ีใ่ชใ้นหลายอตุสาหกรรม 
ตั้งแต่สมาร์ทโฟน คอมพิวเตอร์ AI Server เครื่องใช้ไฟฟา้ ยานยนต์อัจฉริยะ ไปจนถึงอุปกรณ์ทางการแพทย์ ส่งผลให้ PCB กลายเป็นสินค้า
ที่มีความส�ำคัญต่อการสร้างความสามารถแข่งขันทางเศรษฐกิจ หลายประเทศจึงได้เร่งพัฒนาและลงทุนในอุตสาหกรรม PCB เพ่ือช่วงชิง 
ความสามารถทางการแข่งขันในห่วงโซ่อุปทานของตลาดโลก 

ผู้ผลิตและส่งออก PCB รายใหญ่ที่สุดในโลก ได้รับ
การสนับสนุนจากนโยบายรัฐบาล อาทิ "Made in 
China 2025" ที่มุ่งส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรม 
และเทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง แต่ต้องเผชิญ 
การขาดแคลนทองแดงและสารเคมีบางประเภท 
ที่ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น

มีความเชี่ยวชาญทางเทคนิคที่มีมาตรฐานสูง  
โดยเฉพาะการใช้งานในอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 
ขนาดเลก็และมกีารท�ำงานทีม่คีวามซับซอ้นสูง และยงัคง
รักษาต�ำแหน่งผู้น�ำในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ  
ได้อย่างต่อเนื่อง

อุตสาหกรรม PCB เติบโตอย่างต่อเนื่อง และ 
ก้าวสู่การเป็นฐานการผลิตอันดับ 1 ของอาเซียน  
ผ่านการสนับสนุนจากรัฐบาลและเอกชน อาทิ  
การก�ำหนดให้เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมเป้าหมาย 
ภาย ใต้ ยุ ท ธศ าสตร์ ก า ร ส่ ง เสริ มก า รลงทุ น  
พ.ศ. 2566 – 2570 

ส่งเสริมอุตสาหกรรม PCB ภายใต้แผนแม่บท
อตุสาหกรรมแหง่ชาติ และยทุธศาสตร์เซมคิอนดกัเตอร์
แห่งชาติ รวมถึงความพร้อมด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน
และแรงงานทักษะสูง มุ่งเน้นในอุตสาหกรรมระดับ 
Back end

หนึ่งในประเทศผู้น�ำด้านการผลิต PCB ในตลาดโลก 
โดยรัฐบาลส่งเสริมและสนับสนุนอุตสาหกรรม อาทิ 
การมอบเงินทุนเพ่ือวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยี 
การผลิตร่วมกับผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมและ
สถาบันการศึกษา 

ผลติแผงวงจร PCB ล�ำ้สมยัและมาตรฐานการผลิตสูง 
ทั้ งแผงวงจรพิมพ์แบบแข็งและแบบยืดหยุ่น  
โดยรัฐบาลให้การสนับสนุน อาทิ  การจัดตั้ง 
เขตเศรษฐกิจพิเศษให้ สิทธิประโยชน์ทางภาษี 
และเงินอุดหนุน ปรับปรุงกระบวนการทางกฎหมาย

ครองส่วนแบ่งรายได้ 27.41% ของรายได้รวม 
ในอุตสาหกรรม PCB โดยรั ฐบาลสหรั ฐฯ  
มีการออกกฎหมาย CHIPS and Science Act of 
2022 เพ่ือสนับสนุนการผลิตในอุตสาหกรรม 
เซมิคอนดักเตอร์และอุปกรณ์อิ เล็กทรอนิกส์  
รวมถึงแผงวงจรพิมพ์ภายในประเทศ

อุตสาหกรรม PCB ก�ำลังเติบโตอย่างรวดเร็ว  
ผ่านการสนับสนุนจากรัฐบาลหลายประการ อาทิ  
การจัดท� ำแผนปฏิบัติการและกลยุทธ์ พัฒนา 
ศูนย์นวัตกรรมแห่งชาติ และเขตอุตสาหกรรมไฮเทค  
3 แห่ง ที่ กรุงฮานอย นครโฮจิมินห์ และนครดานัง

จนี

ไตห้วนั 

ไทย

มาเลเซยี
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โดย นางศุจิรัตน์ สิทธิโรจน์ นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ
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สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
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กบัภาคเกษตรและอาหารโลก
TRUMP 2.0
นายโดนัลด์ ทรัมป์ จากพรรครีพับลิกัน ได้กลับมาด�ำรงต�ำแหน่ง
ประธานาธิบดีสหรัฐฯ อีกครั้ง โดยมีก�ำหนดสาบานตนเข้ารับต�ำแหน่ง 
ในวันที่ 20 มกราคม 2568 ท�ำให้เกิดความกังวลอย่างมากต่อมาตรการ 
ทางการค้าที่อาจรุนแรงขึ้น ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อระบบเศรษฐกิจการค้าโลก 
และไทย รฐับาลทรมัป์ยงัยึดแนวนโยบายหลกั “Make America Great Again” 
โดยให้ความส�ำคัญและถือผลประโยชน์ของสหรัฐฯ เป็นที่ตั้ง เพ่ือปกป้อง 
ผลประโยชน์ทางการค้าของประเทศ  

	 ส�ำหรับผลกระทบต่อภาคเกษตรและอาหารโลก รายงาน “Trump 2.0: Impacts on Global Food and Agriculture” ของ Rabobank  
สถาบันการเงินของเนเธอร์แลนด์ที่เชี่ยวชาญด้านธุรกิจเกษตรและอาหาร ระบุว่า การด�ำรงต�ำแหน่งรอบที่ 2 ของทรัมป์ จะสร้างความซับซ้อนให้กับการค้า
สินค้าเกษตรและอาหารในระดับโลก และอาจส่งผลต่อความสัมพันธ์ทางการค้า  (Trade Relationships) การเปลี่ยนแปลงอุปสงค์ของการส่งออก  
(Export Demand) ต้นทุนของธุรกิจและผู้บริโภคจะเพิ่มขึ้น โดยการกลับมาของทรัมป์เป็นการส่งสัญญาณถึงการเพิ่มอัตราภาษีศุลกากร (Tariff)  
ส�ำหรับสินค้าน�ำเข้า  การยกเลิกกฎระเบียบ (เช่น ด้านสิ่งแวดล้อม) การลดภาษีเงินได้นิติบุคคลส�ำหรับบริษัทที่ผลิตสินคา้ในสหรัฐฯ และการเพิ่มขึ้นของ 
ค่าใช้จ่ายด้านการป้องกันประเทศ ซึ่งเป็นนโยบายที่ทรัมป์เคยกล่าวไว้ตอนหาเสียง โดยอาจน�ำไปสู่ภาวะเงินเฟ้อที่สูงขึ้น การขยายตัวของ GDP สหรัฐฯ  
ที่ช้าลง และการขาดดุลงบประมาณเพิ่มขึ้น 

	 นอกจากนี้ ผู ้บริโภคและบริษัทผลิตอาหารในสหรัฐฯ  
จะต้องเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงครั้งส�ำคัญ โดยเงินเฟ้อจะเป็น 
แรงกดดันให้ผู้บริโภคพิจารณาถึงคุณค่าของสินค้ามากขึ้น มุ่งเน้น 
ที่ความสะดวกสบาย เลือกบริโภคสินค้าที่เป็นแบรนด์ร้านค้าปลีก 
(Private Label) สินค้าหรูหราในราคาไม่แพง (Affordable 
Luxuries) และออกไปรับประทานอาหารนอกบ้านเป็นครั้งคราว 
ส�ำหรับความต้องการบริการด้านอาหาร (Food Service) คาดว่า 
จะฟื้นตัวช่วงกลางปี 2568 เนื่องจากสถานะการเงินผู้บริโภคเริ่ม 
ปรับตัวดีขึ้น อย่างไรก็ดี ผู้บริโภคสหรัฐฯ จะยังคงเลือกซื้อสินค้า 
โดยเน้นที่คุณค่าของสินค้าต่อไป 
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โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



1ส่วนประสมของผลิตภัณฑ์ (Product Mix) หมายถึง สินค้าทั้งหมดของบริษัทที่ผลิต/ จ�ำหน่ายแก่ผู้บริโภค ซึ่งอาจประกอบด้วยหลายกลุ่มผลิตภัณฑ์
2รายงาน World Agricultural Production (November 2024) ของกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ (USDA)

10-20% 60%

อัตราการเก็บภาษีน�ำเข้ามายงัสหรัฐฯ
ต่างประเทศ

ปีการผลติ 2566/67 

ปีการผลติ 2566/67 

ประเทศจนี

	 นอกจากนี้ ห่วงโซ่อุปทานปัจจัยการผลิตทางการเกษตรของสหรัฐฯ อาจได้รับผลกระทบจากสงครามการค้าท่ีรุนแรงขึ้น เนื่องจากจีนมีความส�ำคัญ 

ต่ออุตสาหกรรมเคมีเกษตร (Agrochemical Industry) ระดับโลก โดยการผลิตทั่วโลกกว่า 70% มีซัพพลายเชนที่เชื่อมโยงกับจีน (มีสัดส่วน 10% ของการส่งออก

ยูเรียท่ัวโลก และสัดส่วน 15-25% ของการส่งออกฟอสเฟตทั่วโลก) ราคาเคมีเกษตรในประเทศสหรัฐฯ มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น แต่ผลกระทบต่อราคาปุ๋ยของสหรัฐฯ  

อาจอยู่ในระดับปานกลางหรือเป็นบวก เนื่องจากสหรัฐฯ มีการผลิตปุ๋ยในประเทศเพิ่มขึ้น

	 สงครามการค้า Trump 2.0 ยังมีความไม่แน่นอน โดยเฉพาะนโยบายที่เกี่ยวข้องกับภาคเกษตรของทรัมป์ แต่ไทยในฐานะผู้ส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร

รายใหญ่แห่งหนึ่งของโลก โดยมีจีนและสหรัฐฯ เป็นคู่ค้าอันดับที่ 1 และ 2 ต้องติดตามสถานการณ์การค้า นโยบายที่ส�ำคัญ รวมทั้งแนวโน้มการใช้มาตรการและ 

การตอบโต้ของทั้งสหรัฐฯ จีน และประเทศต่าง ๆ ในอนาคตอย่างใกล้ชิด เพื่อแสวงหาโอกาสและเตรียมพร้อมรับมือกับผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นต่อไป

ผลผลติข้าวโพดทัว่โลก
ประมาณ

ประมาณ
ผลผลติถัว่เหลอืงทัว่โลก

อนัดบัที ่1

สหรฐัฯ 

อนัดบัที ่2

จนี 

อนัดบัที ่3  

บราซิล 

1,229.11 ลา้นตัน

394.73 ลา้นตัน

389.67 ลา้นตัน 288.84 ลา้นตัน 122.00 ล้านตัน
คิดเป็น 31.70%
ของผลผลิตข้าวโพดโลก

คิดเป็น 23.50%
ของผลผลิตข้าวโพดโลก

คิดเป็น 9.92%
ของผลผลิตข้าวโพดโลก

	 ส�ำหรับบริษัทผลิตอาหารในสหรัฐฯ ที่พึ่งพาการน�ำเข้าวัตถุดิบจากต่างประเทศ  
จะมีต้นทุนสูงขึ้น ซึ่งอาจท�ำให้มีก�ำไรลดลง บริษัทอาจต้องปรับส่วนประสมของผลิตภัณฑ ์
(Product Mix)1 ลดการพึ่งพาการน�ำเข ้า เน ้นจัดหาและใช้วัตถุดิบจากในสหรัฐฯ  
เป็นหลัก โดยเฉพาะบริษัทขนาดเล็กอาจปิดกิจการหรือควบรวมกิจการกับบริษัทขนาดใหญ ่
สถานการณ์ดังกล่าวจะผลักดันให้บริษัทแสวงหาวิธีเพ่ิมประสิทธิภาพธุรกิจ อาทิ ปรับปรุง
กระบวนการต่าง ๆ ให้มีประสิทธิภาพ ลงทุนด้านเทคโนโลยี ซึ่งจะท�ำให้เกิดนวัตกรรมและ 
ความร่วมมอืเชงิกลยทุธ์ในอุตสาหกรรม เพือ่รกัษาความสามารถในการแข่งขนั

	 การที่ทรัมป์จะเก็บภาษีกับสินค้าที่น�ำเข้าจากต่างประเทศในอัตรา 10-20% และสินค้าจากจีน

ทีส่งูถงึ 60% อาจส่งผลให้ประเทศทีไ่ด้รับผลกระทบออกมาตรการตอบโต้ โดยสนิค้าประมงและแปรรปู

ของสหรัฐฯ มักเป็นเป้าหมายหลักในการเก็บภาษีตอบโต้ ซึ่งเมื่อรวมกับการแข็งค่าของเงินดอลลาร์ 

ที่คาดว่าจะเกิดขึ้น จะส่งผลเชิงลบต่อการส่งออกสินค้าประมงและแปรรูปของสหรัฐฯ

	 สงครามการค้าส่งผลกระทบเชิงลบต่อการค้า แต่สินค้าเกษตรหลายชนิดถือเป็นสินค้าจ�ำเป็น 

ประเทศต่าง ๆ ยังต้องพึ่งพาการน�ำเข้าสินค้าเกษตรและอาหาร โดยจะเลือกน�ำเข้าตามความต้องการ

จากประเทศที่ให้ราคาดีที่สุด เช่น หากถั่วเหลืองจากบราซิลมีผลผลิตลดลงจากปัญหาสภาพภูมิอากาศ 

อาจส่งผลให้การส่งออกถั่วเหลืองของสหรัฐฯ เพิ่มขึ้น แม้ถั่วเหลืองสหรัฐฯ อาจมีภาษีน�ำเข้าที่สูงกว่า

เนื่องจากมาตรการตอบโต้ของคู่ค้าก็ตาม ทั้งนี้ สหรัฐฯ เป็นผู้ส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารรายใหญ่

ที่สุดของโลก โดยมีการส่งออกไปยังกว่า 190 ประเทศทั่วโลก

	 หากสหรัฐฯ เพิ่มภาษีสินค้าน�ำเข้าจากจีน จีนมีแนวโน้มที่จะตอบโต้ โดยมุ่งที่สินค้ากลุ่มธัญพืช

และพชืน�ำ้มนั โดยเฉพาะถัว่เหลือง ซึง่ครัง้นีจ้นีจะได้รับผลกระทบไม่รนุแรงเท่าสงครามการค้ารอบทีแ่ล้ว 

เนื่องจากมีปริมาณสต็อกส�ำรองในประเทศเพ่ิมขึ้น ผู ้น�ำเข้าจีนอาจน�ำเข้าถ่ัวเหลืองจากสหรัฐฯ  

ล่วงหน้าก่อนมีการขึน้ภาษ ีหรอืเปลีย่นไปน�ำเข้าถัว่เหลอืงจากบราซลิทดแทนหากสงครามการค้าปะทขุึน้

VAT
%

ประเทศผู้ผลิตข้าวโพดและถั่วเหลืองรายใหญ่ของโลก2

อนัดบัที ่2

สหรฐัฯ 

113.27 ลา้นตัน
คิดเป็น 28.70%
ของผลผลิตถั่วเหลืองโลก

อนัดบัที ่1

บราซิล 

153.00 ลา้นตัน
คิดเป็น 38.76% 
ของผลผลิตถั่วเหลืองโลก
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ธุรกิจแห่งอนาคต
Data Center

เครื่องมือยกระดับโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัลไทย

นอกจากธุรกิจในห่วงโซ่อุปทานและสตาร์ทอัพด้านดิจิทัลเทคโนโลยี ธุรกิจประเภทอื่น ๆ ก็สามารถใช้  
Data Center ให้เกิดประโยชน์ได้ด้วย อาทิ ธุรกิจค้าปลีกสามารถรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้า 
แบบ Real-Time วิเคราะห์และปรับปรุงการจัดการคลังสินค้า และกระบวนการด้านโลจิสติกส์อื่น ๆ  
รวมถึงบริหารจัดการการค้าออนไลน์อัตโนมัติ และจัดท�ำแผนการตลาดส�ำหรับกลุ่มเป้าหมาย ธุรกิจบริการ
สุขภาพสามารถจัดเก็บข้อมูลผู้ป่วยอย่างปลอดภัย ประมวลผล และวิเคราะห์ข้อมูลผู้ป่วยจ�ำนวนมาก  
ได้อย่างมีประสิทธิภาพและรวดเร็ว รวมถึงสามารถต่อยอดกับระบบการแพทย์ทางไกล (Telemedicine) 
และการวินิจฉัยโรคด้วยปัญญาประดิษฐ์ (AI) และธุรกิจอสังหาริมทรัพย์สามารถพัฒนาระบบรับชม
อสังหาริมทรัพย์เสมือนจริง (Virtual Tour) ซึ่งสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับลูกค้า ติดตามความผันผวน 
ของราคาอสังหาริมทรัพย์และความต้องการของตลาดในแต่ละพื้นที่ และแนะน�ำพื้นที่ที่ควรลงทุนและ 
กลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสม

การตอ่ยอด Data Center

ปัจจุบัน เทคโนโลยีดิจิทัลได้เข้ามามีบทบาทต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจอย่างมาก  
หลายประเทศทั่วโลกต่างหันมาใช้เทคโนโลยีเพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขัน
ของประเทศ และการเพิ่มขึ้นของการน�ำเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในอุตสาหกรรมต่าง ๆ  
ส่งผลให้เกิดธุรกิจดิจิทัลรูปแบบใหม่ ธุรกิจหนึ่งที่น่าสนใจ คือ Data Center หรือ  
ศนูย์ข้อมลู หมายถงึ สถานทีท่ีอ่อกแบบมาเพือ่ใช้ในการจดัเกบ็และจดัการข้อมูลขนาดใหญ่ 
รวมถึงเซิร์ฟเวอร์ ระบบเครือข่าย และอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่จ�ำเป็นส�ำหรับการประมวลผล 
การจัดเก็บข้อมูล และการให้บริการที่เกี่ยวข้อง อาทิ การจัดการเว็บไซต์ การจัดเก็บ
ข้อมูลส�ำรอง (Backup) และการให้บริการคลาวด์ (Cloud Service) 

การเติบโตของเทคโนโลยีดิจิทัลท�ำให้การลงทุนใน Data Center เพิ่มขึ้นทั่วโลก  
โดยฐานข้อมูลด้านการตลาดและอุตสาหกรรม Statista คาดการณ์ว่า ในปี 2567  
ตลาด Data Center จะมีมูลค่าสูงถึง 416.10 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และ ในช่วง 
ปี 2567 - 2572 จะมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 8.45 ส่งผลให้ในปี 2572  
ตลาด Data Center จะมมีลูค่าสงูถงึ 624.10 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั ส�ำหรบัประเทศไทย 
ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2567 มีโครงการเกี่ยวกับ Data Center ที่ขอรับการส่งเสริม
การลงทุน รวม 8 โครงการ คิดเป็นมูลค่าเงินลงทุนรวมกว่า 92,764 ล้านบาท  
จากหลากหลายสัญชาติ ในขณะที่ SCB EIC คาดว่า ในปี 2567 ตลาด Data Center 
ของไทยมีแนวโน้มเติบโตประมาณร้อยละ 24 จากปีก่อนหน้า
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โดย นางเจนจิรา เหริน นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า



ประโยชนข์อง Data Center

ขอ้เสนอแนะ

เกิดการจ้างงานและการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ที่เกี่ยวเนื่องกับการใช้ข้อมูลและการพัฒนา
เทคโนโลยีดิจิทัล 

เพ่ิมประสิทธิภาพในการจัดการข้อมูล 

ลดต้นทุนในการบริหารจัดการระบบ
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ควรพัฒนาโครงสรา้งพ้ืนฐาน เพ่ืออ�ำนวยความสะดวก 
ให้กับการด�ำเนินกิจการ Data Center อาท ิ 
สายเคเบลิใตน้�ำ้ และอนิเทอร์เน็ตความเรว็สูง 

ควรพัฒนาอุตสาหกรรมต้นน�้ำ  (อาทิ อุตสาหกรรม 
การผลิตอุปกรณ์ฮาร์ดแวร์ และซอฟต์แวร์) และ
อุตสาหกรรมปลายน�้ำในประเทศที่เกี่ยวเนื่องกับ 
ธุรกิจ Data Center (อาทิ อุตสาหกรรมการเงิน 
e-Commerce และการตลาดดจิทิลั) และสง่เสรมิการวจิยั
และพัฒนา อาท ิการลงทนุโรงไฟฟา้พลงังานหมนุเวยีน 
และการพัฒนาตลาดคาร์บอนเครดิต

ควรพิจารณาก�ำหนดนโยบายการส่งเสริมการลงทุน 
ที่ค�ำนึงถึงการสร้างมูลค่าเพ่ิมในประเทศ รวมทั้ง 
ส่งเสริม Data Center ของไทย

ควรพัฒนาทักษะแรงงาน และหลักสูตรการศึกษา  
ให้ตอบสนองต่อความต้องการของธุรกิจ Data 
Center เพ่ือเพ่ิมการจ้างงานคนไทยในระยะยาว

ปรับปรุงกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการด�ำเนินธุรกิจ 
Data Center รวมถึงประสานให้ธุรกิจ Data Center 
ของต่ างชาติ  จดทะ เ บียนเ ป็นผู้ ปร ะกอบการ 
จดทะเบียนภาษีมูลค่าเพ่ิมในประเทศไทยให้เรียบร้อย
กอ่นเริม่ด�ำเนนิกจิการ เพ่ือใหน้�ำสง่ภาษมีลูคา่เพ่ิมจาก
บริการทางอเิลก็ทรอนิกสแ์ละอเิลก็ทรอนกิสแ์พลตฟอรม์ 
(ภาษี e-Service) ตามที่กรมสรรพากรก�ำหนด

ควรมีนโยบายหรือมาตรการดึงดูดแรงงานทักษะสูง 
(Digital Nomad) ให้เข้ามาท�ำงานในไทยมากขึ้น

เพ่ิมความปลอดภัยของข้อมูล 

รองรับการเติบโตของธุรกิจ 

อาทิ e-Commerce บริการคลาวด์ (Cloud Service) ปัญญาประดิษฐ์ (AI)  
การเชื่อมโยงอุปกรณ์ต่าง ๆ ด้วยอินเทอร์เน็ต หรืออินเทอร์เน็ตของสรรพส่ิง  
(Internet of Things) การเงนิดิจทิลั (Digital Finance) และบรกิารดจิทิลัอืน่ ๆ 
ที่มีการใช้ข้อมูลจ�ำนวนมาก 

นอกจากนี้ การลงทุนใน Data Center อาจช่วยดึงดูดการลงทุนในพลังงานสะอาด เนื่องจาก Data Center เป็นธุรกิจที่ต้องใช้พลังงานไฟฟา้
จ�ำนวนมาก ซึ่งส่งผลต่อเป้าหมายลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกของประเทศ ธุรกิจ Data Center และประเทศที่มี Data Center จ�ำนวนมาก  
จึงต้องส่งเสริมการลงทุนการผลิตไฟฟ้าจากพลังงานสะอาด อาทิ แสงอาทิตย์ ลม และน�้ำ เพ่ือให้มีพลังงานสะอาดมากข้ึนและเสถียรขึ้น  
หรือน�ำไปชดเชยการปล่อยก๊าซเรือนกระจกแทน

อย่างเป็นระบบ ปลอดภัย และสามารถประมวลผลข้อมูลจ�ำนวนมหาศาล 
ได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ

อาทิ ฮาร์ดแวร์ ซอฟต์แวร์ อุปกรณ์เครือข่ายต่าง ๆ รวมถึงการบ�ำรุงรักษา 
ฐานข้อมูลขององค์กร 

Data Center จะมีมาตรการด้านความปลอดภัยขั้นสูง อาทิ ระบบป้องกันไฟไหม้ 
การส�ำรองขอ้มลู และการควบคมุการเขา้ถงึทางกายภาพ ซึง่ชว่ยปกป้องขอ้มลูส�ำคญั
ของธุรกิจจากการสูญหายหรือถูกโจมตี

ระบบที่มีการออกแบบและจัดการอย่างมีประสิทธิภาพจะสามารถรองรับ 
การขยายตัวของธุรกิจและการเพ่ิมขึ้นของปริมาณข้อมูลได้อย่างต่อเนื่อง 

การเติบโตของธุรกิจ Data Center จะก่อให้เกิดประโยชน์มากมาย ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี  
อย่างไรก็ดี ภาครัฐและภาคเอกชนควรเตรียมความพร้อมในทุกมิติ เพื่อให้ธุรกิจ Data Center ก่อให้เกิดประโยชน์ 
กับประเทศไทยในระยะยาว อาทิ
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25682568ในปี 2568
พฤติกรรมผู้บริโภค 
และแนวทางการสร้าง
ยอดขายให้แก่ธุรกิจ

ส่อง

	 บริษัท NielsenIQ ร่วมกับ GfK บริษัทวิจัยด้านการตลาดและให้ค�ำปรึกษาทางธุรกิจระดับโลก ได้ร่วมจัดท�ำรายงานแนวโน้ม
ผู้บริโภคปี 2568 ที่ชื่อว่า NIQ Guide to 2025 Mid-Year Consumer Outlook โดยในรายงานระบุว่า ปี 2568 เป็นอีกปีที่ 
ผูค้นสว่นใหญย่งัคงระมดัระวังการใช้จ่าย และให้ความส�ำคญักบัการใชจ้า่ยไปกบัสิง่ทีส่�ำคญั ลดการบรโิภคสนิคา้บางกลุม่แมว้า่จะมกี�ำลงัซือ้
มากขึ้น และมองหาส่วนลดสินค้า ดังนั้นการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายของบรรดาภาคธุรกิจจ�ำเป็นจะต้องอาศัยเวลา 
ในการฟื้ นคนืก�ำลงัซือ้ให้กลบัคนืมา อยา่งไรกด็ ีผูบ้รโิภคยอมใช้จา่ยเพ่ิมขึน้กวา่ 2 ปีทีผ่า่นมา โดยมตีลาดทีผู่บ้รโิภคมแีนวโน้มจบัจา่ย
ใช้สอยมากขึ้น เช่น อินโดนีเซีย อินเดีย แอฟริกาใต้ บราซิล ซาอุดีอาระเบีย อียิปต์ ชดเชยตลาดที่มีแรงกดดันด้านการเงิน 
ที่จะจับจ่ายใช้สอย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นชาติตะวันตก เช่น ฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร สหรัฐฯ แคนาดา ออสเตรเลีย

	 ส�ำหรบัสนิค้าทีป่รมิาณยอดขายมแีนวโน้มขยายตวัในปีหน้าท่ามกลางค่าครองชพีทีส่งูขึน้ ได้แก่ ผลติภณัฑ์ดแูลสขุภาพ ผลติภัณฑ์
เพื่อสุขภาพและความงาม เคร่ืองดื่ม และอาหาร (อาหารส�ำเร็จรูป อาหารเน่าเสียง่าย และอาหารแช่แข็ง) สะท้อนให้เห็นถึงโอกาส 
ในการเตบิโตของยอดขายทีผู่บ้รโิภคยนิดจ่ีายเงนิซือ้สนิค้าและบรกิารเพิม่ขึน้ เพือ่แลกกบัคณุภาพทีด่ขีองสนิค้าหรอืประสบการณ์ทีจ่ะได้รบั
จากการบริโภคนัน้ ขณะเดยีวกนัเครือ่งใช้ไฟฟ้าภายในบ้านขนาดเลก็ เช่น หม้อทอดไร้น�ำ้มนั หุ่นยนต์ดดูฝุน่ สนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบัการดแูลสขุภาพ
และการอ�ำนวยความสะดวกผู้คนในชีวิตประจ�ำวันสมัยใหม่มีแนวโน้มการเติบโตที่ดีเช่นกัน

Consumer Class กลุ่มเป้าหมายที่ภาคธุรกิจหวังสร้างยอดขาย

ของมูลค่าการใช้จ่ายสินค้า 
และบริการทั่วโลก

94% 131 ล้านคน
กลุ่มผู้บริโภคที่มีศักยภาพ 
ในการจับจ่ายใช้สอย

คาดว่าจะมีจ�ำนวนเพ่ิมขึ้น

การใช้จ่ายมากกว่าปี 2567

กลุ่ม Consumer class ปี 2568 จ�ำแนกได้ 2 กลุ่มใหญ่ คือ

300 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

กลุ่ม  
Lower Middle

กลุ่ม  
Upper class 

ซึ่งเป็นกลุ่มที่น่าสนใจที่มีสัดส่วน 
การใช้จ่ายมากถึง 33%  
ของการใช้จ่ายในปี 2568 

ที่มีการใช้จ่าย ที่มีการใช้จ่าย
12 - 40 120

ดอลลาร์สหรัฐต่อวัน ดอลลาร์สหรัฐต่อวัน

หากเมื่อพิจารณารายประเทศ พบว่า

จะมี Consumer class 
เพ่ิมขึ้นมากที่สุดในโลก

จะมี Consumer class จะมี Consumer class 

เพ่ิมขึ้นกว่า 47 ล้านคน เพ่ิมขึ้นกว่า 30 ล้านคน เพ่ิมขึ้นกว่า 5.7 ล้านคน

อนิเดยี จีน อินโดนีเซีย
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

MARKET
Mosaic



Omni-Channel กลายเป็นกลยุทธ์ช่องทางจัดจ�ำหน่าย 
ที่ใช้กันอย่างเข้มข้นตามเทรนด์โลก ซึ่งช่วยเชื่อมโยงและประสาน
ช่องทางการขายและการให้บรกิารลกูค้าทุกช่องทาง เพือ่สร้างประสบการณ์
ทีไ่ร้รอยต่อ (Seamless Experience) เช่น ลกูค้าสามารถเลอืกซือ้สนิค้า
ออนไลน์และมารับที่ร้านค้า หรือคืนสินค้าได้ทุกช่องทาง ตามเทรนด์
พฤติกรรมผู้บริโภคที่เข้าถึงเทคโนโลยีการสื่อสารได้ง่ายขึ้น

Quick commerce มุ่งเน้นตลาดท่ีมีความถี่ในการสั่งซื้อสูงและ 
อาศัยความรวดเร็วในการจัดส่ง เพื่อสร้างก�ำไรสูงสุด สอดรับกับ
พฤติกรรมผู้บริโภคที่มีวิถีชีวิตที่เร่งรีบ โดยภาคธุรกิจควรมีการวางแผน 
คิดกลยุทธ์ และบริหารการจัดส่งและบริการที่รวดเร็วเพ่ือท�ำก�ำไร 
ในระยะยาว

ปัญญาประดิษฐ์ (AI) ผู้บริโภคมีแนวโน้มที่จะเปิดรับประสบการณ์
การซื้อสินค้าด้วยเทคโนโลยีมากขึ้น โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ ่นใหม่ 
ที่ยอมรับการแนะน�ำสินค้าจากผู้ช่วย AI และใช้ประโยชน์จาก AI  
เพื่ออ�ำนวยความสะดวกในการตัดสินใจซื้อสินค ้าที่รวดเร็วขึ้น  
อนุญาตให้อุปกรณ์อัจฉริยะ อาทิ ตู้เย็นอัจฉริยะในการสั่งซื้อสินค้า 
ได้ด้วยตนเอง ยอมรับท่ีจะซื้อสินค้าหรือบริการหากพวกเขาได้รับ
ประสบการณ์ผ่านโลกเสมอืนจริงหรอืประสบการณ์ในรปูแบบดจิทิลั เช่น 
VR และ AR อย่างไรก็ตาม การประยุกต์ใช้ AI ในการท�ำธุรกิจจ�ำเป็น
ต ้องบริหารจัดการข้อมูลให ้เหมาะสมและปลอดภัย เพื่อสร ้าง 
ความไว้วางใจให้กบัผูบ้รโิภค ซึง่จากการส�ำรวจผูบ้รโิภคของบรษิทันลีเสน็
ในรายงาน NIQ Guide to 2025 Mid-Year Consumer Outlook 
ส่วนใหญ่ (56%) หลีกเลี่ยงการแบ่งปันข้อมูลส่วนบุคคลในโลกดิจิทัล

การลงทุนในเครือข่ายส่ือค้าปลีก (Retail Media Networks: 
RMN) เพ่ิมขึ้น โดยพัฒนากลยุทธ ์การมีส ่วนร ่วมของลูกค ้า 
ผ่านช่องทางดิจิทัลของตนเอง ซึ่งไม่ได้จ�ำกัดเพียงโฆษณาสินค้า  
แต่ยังรวมถึงการสร้างรายได้จากผลการค้นหาในอีคอมเมิร์ซ และ 
การสร้างรายได้จากการขายพื้นที่โฆษณา

Social commerce ช่วยสร้างประสบการณ์การซื้อที่สนุกสนานและ
สร้างการมีส่วนร่วมให้กับผู้บริโภค เช่น การเรียนรู้และค้นพบสินค้า 
ผ่านการบอกต่อ ผ่าน influencer รวมถึงการเล่นเกมหรือกิจกรรม 
ในการซือ้สนิค้า และช�ำระเงนิหรอืรบัสนิค้าในช่องทางอืน่ แอปพลเิคชนั 
TikTok คือ หน่ึงใน Social commerce ที่ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น 
อย่างมาก โดยเฉพาะในจีน ยอดขายสินค้าผ่านช่องทาง TikTok  
ในปี 2567 เพิ่มขึ้น 54.8% โดยเฉพาะสินค้าอุปโภคและบริโภค 
ผลิตภัณฑ์กระดาษ และผลิตภัณฑ์ดูแลสัตว์เลี้ยง

ภาคธุรกิจยังมีโอกาสสร้างยอดขายและรายได้ให้เติบโตได้ในปีหน้า 
เนือ่งจากผูบ้รโิภคมแีนวโนม้ทีจ่ะจบัจา่ยใชส้อยเพ่ิมข้ึนจากปีกอ่นหนา้ 
โดยตลาดที่มีแนวโน้มสร้างยอดขายได้ดีส่วนใหญ่อยู่ในทวีปเอเชีย 
ที่เป็นตลาดเกิดใหม่ (Emerging markets) อย่างไรก็ดี ภาคธุรกิจ
ตอ้งสรา้งและส่ือสารคณุคา่ของสินคา้และบรกิารของธรุกจิใหชั้ดเจน 
เพ่ือให้ผู้บริโภคมีความเชื่อมั่นและรู้สึกคุ้มค่าทางจิตใจและเงิน 
ในกระเป๋าที่ได้เลือกซื้อสินค้าและบริการจากธุรกิจ

ช่องทางการตลาดและจัดจ�ำหน่ายต้องหลากหลายและตอบโจทย์พฤติกรรมการบริโภคในโลกออนไลน์

ซึ่งเป็นกลุ่มที่น่าสนใจที่มีสัดส่วน 
การใช้จ่ายมากถึง 33%  
ของการใช้จ่ายในปี 2568 
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เดือนพฤศจิกายน 2567

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม : CCI

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI
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52.9
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0.08

0.0
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0.77

-1.4

0.4
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ต.ค. 67
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	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนพฤศจิกายน 2567 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับ
สถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2567 สูงขึ้นร้อยละ 
0.95 (YoY) ปัจจัยหลักมาจากการสูงขึ้นของราคาน�้ำมันดีเซล ซึ่งเป็นผลจาก 
ฐานราคาต�่ำในปีก่อน รวมท้ังราคาสินค้าในหมวดอาหารและเครื่องดื่มปรับตัวสูงข้ึน
จากราคาผลไม้สด เครือ่งประกอบอาหาร และเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ ส่วนดชันรีาคาผู้ผลิต
ปรับลดลงตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และหมวดผลิตภัณฑ ์
จากเหมือง ขณะท่ีดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างปรับสูงข้ึนตามราคาสินค้าหมวดไม้และ
ผลิตภัณฑ์ไม้ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต วัสดุฉาบผิว สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา  
และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ส�ำหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปรับสูงขึ้น 

	 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2568  คาดว่าจะอยู่ระหว่างร้อยละ 0.3 – 1.3 
(ค่ากลางร้อยละ 0.8) ปรับสูงขึ้นจากคาดการณ์ร้อยละ 0.5 (ค่ากลาง) ในปี 2567  
โดยมีปัจจัยที่สนับสนุนให้อัตราเงินเฟ้อปรับสูงขึ้นจาก (1) เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้ม

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนพฤศจิกายน 2567

เดือนพฤศจิกายน 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.95 (YoY) เดือนพฤศจิกายน 2567 ลดลงร้อยละ 0.1 (YoY)

เดือนพฤศจิกายน 2567  สูงขึ้นร้อยละ 0.4 (YoY) เดือนพฤศจิกายน 2567 เท่ากับ 53.2

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM

1.
-0.

28
42

อาหาร
เคร�่องดื่ม

YoY
MoM

YoY
MoM

0.
-0.

43
01

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

83
00

-0.
-0.

51
02

-0.
0.

0.
0.

49
02

0.
-0.

35
09

1.
0.
38
21

สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

-0.5
-0.2

YoY
MoM

0.5
-0.1

YoY
MoM

0.3
-0.2

YoY
MoM

2.6
0.0

YoY
MoM

5.5
-1.1

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ตซ�เมนตไมและ

ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
MoM

YoY
MoM

-0.8
0.2

YoY
MoM

1.2
0.0

YoY
MoM

-2.7
-0.6

1.0
0.9

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

8.8
-1.9

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -17.2

-2.5

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-0.4
0.7

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

2.6
0.8

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-4.3
0.4

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -2.1

-2.3

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
54.6
55.3

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

รับจ้างอิสระ
49.8
50.9

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

กรุงเทพฯ/
ปริมณฑล

56.0
55.8

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

56.2
56.0

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

ภาคกลาง
51.6
52.7

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

ภาคเหนือ
51.6
50.4

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

ภาคใต้
50.6
48.9

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

49.1
47.3

พ.ย. 67
ต.ค. 67

พนักงานเอกชน
52.7
52.1

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

เกษตรกร

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

52.8
53.2

ผู้ประกอบการ

+ / -

พ.ย. 67
ต.ค. 67

54.6
54.2

พ.ย. 67
ต.ค. 67

57.4
55.0

+ / -

พนักงานของรัฐ

52.9

ต.ค. 67 พ.ย. 67

53.2ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

44.8 45.1ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

58.3 58.5อนาคต อยู่ที่ระดับ

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนพฤศจิกายน 2567 ผ่าน QR  Code นี้

ปรับตัวดีขึ้นจากปี 2567 ทั้งการขยายตัวของการลงทุนและการบริโภคภาคเอกชน รวมถึงแนวโน้มนักท่องเท่ียวท่ีคาดว่าจะเพิม่ข้ึนต่อเน่ือง ท�ำให้อปุสงค์ต่อสนิค้าและบริการ 
ปรบัตวัเพิม่ขึน้ (2) ราคาน�ำ้มนัดเีซลภายในประเทศทีก่�ำหนดเพดานไม่เกนิ 33 บาทต่อลติร ซึง่สงูกว่าค่าเฉลี่ยในไตรมาสที่ 1 และ 2 ของปี 2567 และ (3) การใช้จ่ายของประชาชน
เพ่ิมขึ้นจาก “โครงการเติมเงิน 10,000 บาท” ขณะที่ยังมีปัจจัยที่อาจท�ำให้เงินเฟ้อลดลง ได้แก่ (1) ภาครัฐมีแนวโน้มด�ำเนินมาตรการลดภาระค่าครองชีพอย่างต่อเนื่อง  
โดยเฉพาะการปรบัลดค่าไฟฟ้าและการตรงึราคาก๊าซ LPG (2) ฐานราคาผกัและผลไม้สดในปี 2567 อยูใ่นระดบัสงู ซึง่เป็นผลจากสถานการณ์เอลนีโญและลานีญา (3) การชะลอตวั
ของภาคอสงัหารมิทรพัย์และการจ�ำหน่ายรถยนต์ภายในประเทศ จะส่งผลให้ราคาค่าเช่าบ้านและรถยนต์เพิม่ข้ึนอย่างจ�ำกดั และ (4) สนิค้าส�ำคญัมแีนวโน้มปรบัขึน้ราคาอย่างจ�ำกดั
จากปัจจยัด้านต้นทนุส�ำคญัทีมี่แนวโน้มปรับลดลง เช่น อตัราดอกเบีย้ และราคาน�ำ้มนัในตลาดโลก

WEBSITE
https://tpso.go.th/

summary-trade-economy-th
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สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ย. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. – พ.ย. 2567
Jan-Nov 2024

275,763.6
+5.1%

282,033.3
+5.7%

-6,269.8

พ.ย. 2567
Nov 2024
25,608.2
+8.2%

25,832.5
+0.9%
-224.4

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,809.6
2,233.7

อัญมณีและเครื่องประดับ

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกลและ
สวนประกอบของเครื่องจักรกล

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

+4.8
+40.8

11.0
8.7

4,687.4
3,018.1

สหรัฐอเมริกา

จีน
18.3
11.8

1,566.7
1,397.5

905.7

+63.5
+24.8
+16.8

+9.5
+16.9
-3.7

+15.9
-2.1

6.1
5.5
3.5

2,030.7
1,105.2
1,085.8

ญี่ปุน
เวียดนาม
ออสเตรเลีย

7.9
4.3
4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,429.9
2,253.9
2,025.4
1,994.2
1,526.6

-10.9
+7.5
-6.5

7.8
7.7
5.9

1,427.5
1,374.3
1,082.7

-3.6
-14.1
-46.5

5.5
5.3
4.2

9.4
8.7

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

ไตหวัน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

+85.6
-28.8

7,686.8
2,394.9

29.8
9.3

+16.9
+1.0น้ำมันดิบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ
เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนพฤศจิกายน 2567

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนพฤศจิกายน 2567

25,608.2 (849,069 ล้านบาท) 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

โดยมีปัจจัยขับเคลื่อนส�ำคัญจากการส่งออกสินค้ากลุ่มเทคโนโลยี โดยเฉพาะ

เคร่ืองคอมพวิเตอร์อปุกรณ์ และส่วนประกอบ ทีเ่ตบิโตในระดบัสงู สอดรบักับ

กระแสการเปลีย่นผ่านสูย่คุดจิิทลัของโลก ขณะทีก่ารส่งออกสนิค้าทีเ่กีย่วข้องกบั

ภาคการผลติยงัคงขยายตวัได้ดอีย่างต่อเนือ่ง ซึง่เป็นผลจากการปรบัตวัเชงิรกุ 

ของประเทศต่าง ๆ เพื่อรับมือกับพลวัตทางการค้ารูปแบบใหม่และ 

ความท้าทายด้านภูมิรัฐศาสตร์ที่อาจเกิดขึ้น อีกทั้งความต้องการสินค้าเกษตร

และอาหารในตลาดโลก ยงัเป็นแรงหนนุส�ำคญัทีผ่ลกัดนัให้การส่งออกของไทย

เติบโตได้อย่างมีศักยภาพ ท้ังนี้

	 การส่งออกไทย 11 เดือนแรกของปี 2567 ขยายตัว 
ร้อยละ 5.1 และเม่ือหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำและ 
ยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 4.9 

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 7.0%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ
ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 ที่ 8.2%

การน�ำเขา้ เดอืนพฤศจกิายน 2567 มมีลูค่า 25,832.5 ล้านดอลลาร์สหรฐั 

ขยายตวัร้อยละ 0.9 สินคา้น�ำเขา้ทีย่งัขยายตวั ได้แก่ เครือ่งเพชรพลอย 

อญัมณ ี เงนิแท่ง และทองค�ำ และเครือ่งจกัรกลและส่วนประกอบ เป็นต้น 

สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 

และแผงวงจรไฟฟ้า  เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น  

แหล่งน�ำเข้าทีห่ดตวั ได้แก่ สหรัฐฯ สหรัฐอาหรับเอมเิรตส์ และไต้หวนั เป็นต้น

ดลุการค้า เดอืนพฤศจกิายน 2567 การค้าขาดดลุ 224.4 ล้านดอลลาร์สหรฐั

แนวโน้มการส่งออกในปี 2567  

การส่งออกปี 2567 และแนวโน้มปี 2568 กระทรวงพาณิชย์คาดว่า 

การส่งออกทั้งปี 2567 จะท�ำสถิติใหม่ด้วยมูลค่ากว่า  10 ล้านล้านบาท  

สะท้อนความส�ำเรจ็ท่ีเหนอืกว่าเป้าหมายทีว่างไว้ อนัเป็นผลจากความร่วมมอื

ระหว่างภาครฐัและเอกชนในการด�ำเนินนโยบายเชงิรุก ท่ามกลางเศรษฐกิจโลก

ที่ฟื้นตัวช้าและความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ที่ยืดเยื้อ ส�ำหรับแนวโน้ม 

ในปี 2568 คาดว่าจะขยายตวัทีร้่อยละ 2-3 ภายใต้บริบทความท้าทายทีซั่บซ้อน 

ไม่ว่าจะเป็นมาตรการกีดกันทางการค้าของสหรัฐฯ แนวโน้มการค้าโลก 

ทีอ่าจชะลอตวั ความขดัแย้งระหว่างประเทศทีย่งัไม่คลีค่ลาย อตัราดอกเบีย้

ท่ียังทรงตัวในระดับสูง ตลอดจนความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน  

อย่างไรก็ตาม ด้วยการขับเคลื่อน 10 นโยบายยุทธศาสตร์การส่งออก 

ของกระทรวงพาณิชย ์ ซึ่งครอบคลุมตั้งแต ่การส ่งเสริมการลงทุน 

ในอุตสาหกรรมแห่งอนาคต การขยายฐานตลาดการค้าใหม่ ไปจนถึง 

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนพฤศจิกายน 2567 ผ่าน QR  Code นี้

การเร่งผลักดันความตกลงการค้าเสรี (FTA) ให้ครอบคลุมพันธมิตรทางการค้า 

ในทกุภมูภิาค ประกอบกบัการบูรณาการความร่วมมอืระหว่างหน่วยงานทีเ่กีย่วข้อง

ในการแก้ไขอปุสรรคทางการค้า จะเป็นกลไกส�ำคญัในการเสรมิสร้างความแขง็แกร่ง

และรักษาการเติบโตของภาคการส่งออกไทยในระยะต่อไป
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แกลเลียม-เจอร์เมเนียม-พลวง ไปสหรัฐฯ  
หวั่นกระทบห่วงโซ่อุปทาน

จนีหา้มส่งออก 

จีนห้ามส่งออกแร่ธาตุส�ำคัญไปยังสหรัฐฯ เช่น แกลเลียม เจอร์เมเนียม และพลวง  
ท่ามกลางความตงึเครียดทางการค้าทีเ่พิม่ขึน้จากมาตรการของสหรฐัฯ ต่อภาคการผลติชิป
ของจนี ซึง่มผีลบงัคบัใช้ทนัท ีเพือ่เป็นการเสรมิการบงัคบัใช้มาตรการควบคมุทีก่�ำหนดไว้
เกี่ยวกับการส่งออกแร่ธาตุที่เร่ิมด�ำเนินการเมื่อปีที่ผ่านมาเฉพาะกับตลาดสหรัฐฯ เท่านั้น 
อีกทั้ง ไม่มีการส่งออกแกลเลียมและเจอร์เมเนียมไปยังสหรัฐฯ ในช่วงเดือน ม.ค.-ต.ค. 67 
ซึ่งแร่เหล่านี้มีบทบาทส�ำคัญในอุตสาหกรรมเทคโนโลยีและการทหาร การควบคุมน้ี  
ยังรวมถึงการตรวจสอบการส่งออกแกรไฟต์อย่างเข้มงวด ส่งผลให้ตลาดกังวลว่า 
จีนอาจขยายมาตรการให้ครอบคลุมแร่อื่น เช่น นิกเกิลหรือโคบอลต์ โดยผู้เชี่ยวชาญชี้ว่า
มาตรการนี้จะเพิ่มความเส่ียงในห่วงโซ่อุปทาน ทั้งนี้ ภาคเอกชนของสหรัฐฯ เน้นย�้ำ 
ถงึความส�ำคญัของการพฒันาทรพัยากรและแร่ของประเทศอืน่ ๆ  เพือ่ลดการพึง่พาวตัถดุบิ
จากจีนในอนาคต

เงินเฟอ้กดดันความต้องการในประเทศ และ

การเติบโตของภาคการผลิตของอินเดียชะลอตัวลงในเดือน พ.ย. 67 เนื่องจากแรงกดดัน
จากเงินเฟ้อสูง ดัชนีผู้จัดการฝ่ายจัดซื้อ (PMI) ของอินเดียเดือน พ.ย. 67 สะท้อนว่า 
ภาคการผลิตของอินเดียชะลอตัวลง แต่ในภาพรวมอยู ่ในระดับท่ีแข็งแกร่ง แม้ว่า 
ความต้องการภายในประเทศจะลดลงจากแรงกดดันด้านต้นทุนที่สูงขึ้น โดยเศรษฐกิจ
อินเดียเติบโตเพียง 5.4% (YoY) ในไตรมาสที่ 3 ปี 67 ต�่ำกว่าคาดการณ์ที่ระดับ 6.5% 
โดยการเติบโตที่ซบเซามาจากภาคการผลิตและการบริโภค ทั้งด้าน วัตถุดิบ ค่าแรง และ
ค่าขนส่ง อย่างไรกต็าม ความต้องการสนิค้าส่งออกกลบัเพ่ิมข้ึนจากจ�ำนวนค�ำสัง่ซือ้ส่งออกใหม่ 
ขยายตัวเร็วที่สุดในรอบ 4 เดือน ประกอบกับดัชนีย่อยด้านอุปสงค์และการขยายก�ำลัง 
การผลิตเพิ่มขึ้น แม้การจ้างงานจะเติบโตในอัตราที่ชะลอลง ขณะที่เงินเฟ้อเดือน ต.ค. 67 
พุ่งสูงถึง 6.21% (YoY) ซึ่งสูงสุดในรอบ 14 เดือน และสูงกว่ากรอบเป้าหมายของ 
ธนาคารกลาง ท�ำให้นักเศรษฐศาสตร์เลื่อนการคาดการณ์การลดดอกเบี้ยไปเป็นต้นปีหน้า

ลงนามสนธิสัญญาความมั่นคงและเศรษฐกิจ 
มูลค่า 89 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ออสเตรเลยี - นาอรูู 

ออสเตรเลียลงนามสนธิสัญญาความมั่นคงและเศรษฐกิจ มูลค่า 89 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
กับนาอูรูเป็นเวลา 5 ปี เพื่อป้องกันไม่ให้ประเทศที่สามเข้าถึงโครงสร้างพื้นฐานที่ส�ำคัญ  
ซึ่งมีผลในการกีดกันไม่ให้จีนสร้างความสัมพันธ์ด้านการจัดการหน่วยงานต�ำรวจในนาอูรู  
ข้อตกลงดงักล่าวยงัให้สทิธยิบัยัง้การมีส่วนร่วมของจนีในด้านต่าง ๆ  โดยต้องได้รบัการอนมุตัิ
จากออสเตรเลีย ข้อตกลงนี้ยังมีการให้การรับรองบริการธนาคารของนาอูรู สนับสนุน 
ด้านการศกึษา สาธารณสขุ และอืน่ ๆ  โดยนายกรฐัมนตรอีอสเตรเลยีกล่าวว่า จะเป็นหุน้ส่วน
ด้านความมัน่คงหลกัของนาอรู ูทัง้นี ้ธนาคารเครอืจกัรภพแห่งออสเตรเลยีจะได้รบัสทิธพิเิศษ
ในการให้บรกิารทางการเงนิในนาอรูตูัง้แต่ปี 68 เป็นต้นไป 

ภาคการผลติอนิเดยีชะลอตวั 
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