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รายงานตลาดสินค,าเสื้อผ,าและรองเท,ากีฬาในประเทศเยอรมน ีป= 2566-2567 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. ภาพรวมตลาด 

ประเทศเยอรมนีถือเป@นผู.นำเข.าสินค.าเสื้อผ.าและรองเท.ากีฬาท่ีใหญ(ที่สุดในภูมิภาคยุโรป รองลงมา 

ได.แก( ประเทศฝร่ังเศส อิตาลี สเปน เนเธอร9แลนด9 และโปแลนด9 โดยตามรายงานสถาบันวิจัยตลาด 

Euromonitor International ในช(วงปลายปa 2566 ประเทศเยอรมนีมีมูลค(าการค.าสินค.าเสื้อผ.าและรองเท.า

กีฬาขยายตัวขึ้นเล็กน.อยที่ร.อยละ 3.8 เป@น 11.89 พันล.านยูโร โดยแบ(งเป@นกลุ(มสินค.าเสื้อผ.ากีฬามูลค(าทั้งส้ิน 

7.63 พันล.านยูโร และกลุ(มสินค.ารองเท.ากีฬา มีมูลค(าทั้งสิ้น 4.26 พันล.านยูโร และคาดการณ9ว(าจะค(อย ๆ 

ขยายตัวเพิ่มขึ้นอีกครั้งมีมูลค(าตลาดทั้งสิ้น 13.9 พันล.านยูโร ในปa 2567 หรือคิดเป@นอัตราการขยายตัวเฉลี่ยต(อ

ปa (Compound Average Growth Rate หรือ CAGR) ร.อยละ 3 โดยเสื้อผ.ากีฬาเป@นกลุ(มสินค.าที่เติบโตมาก

ที่สุดถึงร.อยละ 4 ทั้งนี้ บริษัทที่ถือส(วนแบ(งตลาดเยอรมันมากเป@นอันดับหนึ่ง คือ บริษัท Nike Deutschland 

GmbH 

 ภาพรวมสถานการณ9ตลาดสินค.าเสื้อผ.าและรองเท.ากีฬาในประเทศเยอรมนีฟ��นตัวอย(างเชื่องช.า และ

คาดว(ายอดจำหน(ายกลุ(มสินค.าดังกล(าวคงยังห(างไกลจากช(วงก(อนวิกฤติการณ9โควิด-19 ในขณะที่การระบาด

ของเชื้อไวรัสได.สิ้นสุดลงแล.ว ผู.คนกลับไปทำงานท่ีออฟฟ:ศแบบเต็มเวลาหรือในรูปแบบผสมผสาน รองเท.าท่ี

ได.รับแรงบันดาลใจจากการเล(นกีฬาจึงมีแนวโน.มเติบโตได.ช.ากว(ารองเท.าทั่วไป นอกจากนี้ แม.ว(าเสื้อผ.ากีฬาจะ

ได.เป@นที่นิยมในช(วงการระบาดของไวรัส แต(ป�จจุบัน ผู.บริโภคได.กลับไปใช.ชีวิตตามปกติ มีการพบปะสังสรรค9

มากขึ้น ใช.เวลาอยู(บ.านน.อยลง และมีโอกาสมากขึ้นในการแต(งกายหลากหลาย ส(งผลให.รองเท.ากีฬาและ     
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การออกกำลังกายมีแนวโน.มเติบโตช.าลงเม่ือเทียบกับช(วงก(อนหน.าน้ี อีกท้ัง ผู.บริโภคจำนวนมากยังคงใช.รองเท.า

ท่ีซ้ือไว.ในช(วงท่ีมีการระบาดใหญ(ได. 

แผนภาพ : แสดงแนวโน.มตลาดสินค.าเส้ือผ.าและรองเท.ากีฬาในประเทศเยอรมนี 

        ท่ีมา: Euromonitor International 

2. สัดส0วนผู4ประกอบการในตลาด  

ผู .จำหน(ายสินค.าเสื ้อผ.าและรองเท.ากีฬาที ่มีสัดส(วนตลาดสูงที ่สุดในเยอรมนี คือ บริษัท Nike 

Deutschland GmbH (ร.อยละ 13.7) รองลงมา ได.แก( บริษัท adidas Group (ร.อยละ 13.0) บริษัท Puma 

SE (ร.อยละ 5.7) บริษัท VF Europe BVBA (ร.อยละ 4.2) และ บริษัท Asics Deutschland GmbH (ร.อยละ 

2.4) ตามลำดับ โดยแบรนด9สินค.าที่ครองตลาดและมีสัดส(วนตลาดสูงสุดในเยอรมนี คือ แบรนด9 “adidas” 

(ร.อยละ 12.1) รองลงมา ได.แก( แบรนด9 “Nike” (ร.อยละ 11.7) แบรนด9 “Puma” (ร.อยละ 5.7) แบรนด9  

“The North Face” (ร.อยละ 2.6) และ แบรนด9 “ASICS” (ร.อยละ 2.4) ตามลำดับ  

ตารางแสดง : ส(วนแบ(งตลาดสินค.าเส้ือผ.าและรองเท.ากีฬาในตลาดเยอรมัน 
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3. ช0องทางการจัดจำหน0าย 

ร.านค.าจำหน(ายสินค.าและอุปกรณ9กีฬายังคงเป@นช(องทางการจัดจำหน(ายที่ได.รับความนิยมมากที่สุด

ช(องทางหน่ึง โดยเฉพาะอย(างย่ิงสำหรับเส้ือผ.าและรองเท.าเพ่ือการออกกำลังกาย การได.ลองใช.ผลิตภัณฑ9เหล(าน้ี

ในร.านค.าและการทดสอบผลิตภัณฑ9ในสถานที่ที่เหมาะสมยังคงมีประโยชน9อยู( ทั้งนี้ การตัดสินใจเลือกวัสดุกัน

กระแทกที่เหมาะสม ความพอดีของผลิตภัณฑ9 สัมพันธ9กับการเดินของผู.บริโภค ประเภทของกีฬา และการวัด

ส(วนโค.งของเท.าและความกว.างอย(างเหมาะสม อาจเป@นเรื่องยากหากไม(มีผู.ให.คำปรึกษาของร.านค.าที่ผ(านการ

ฝ�กอบรมและมีความรู.  

อย(างไรก็ตาม การประยุกต9ใช. AI ในแอปพลิเคชันช.อปป:�งและร.านค.าออนไลน9กำลังพัฒนาส(งเสริมให.อี

คอมเมิร9ซกลุ(มน้ีสามารถเติบโตขึ้น และแม.ว(าผู.บริโภคเสื้อผ.าและรองเท.ากีฬาจะให.ความสำคัญกับคุณภาพและ

ความทนทานมากกว(าราคา แต(ภาวะวิกฤตด.านค(าครองชีพกำลังเปลี่ยนลำดับความสำคัญ โดยไฮเปอร9มาร9เก็ต 

ซูเปอร9มาร9เก็ต และร.านค.าท่ีลดราคาเป@นทางเลือกท่ีดีเย่ียม ในขณะเดียวกัน อีคอมเมิร9ซก็ยังคงเติบโตต(อไปและ

ยังคงเป@นช(องทางที่ใหญ(ที่สุดในปa 2566 เนื่องจากการให.ส(วนลดและโปรโมชันอย(างต(อเนื่อง รวมถึงบริการ

จัดส(งท่ีสะดวกเป@นข.อได.เปรียบทำให.ลูกค.ากลับมาซ้ือซ้ำ 

ช(องทางจำหน(ายทางออนไลน9 เช(น Amazon, ASOS, Zalando, Farfetch, About you 

ช(องทางจำหน(ายผ(านร.านค.าปลีก เช(น  H&M, Primark, Only, Jack&Jones, Next, C&A, Mango, 

KiK, Decathlon, Intersport 

ตารางแสดง : ช(องทางจำหน(ายสินค.าเส้ือผ.าและรองเท.ากีฬาในตลาดเยอรมัน 

ท่ีมา: Euromonitor International 
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4. ตลาดนำเข4าสินค4าเส้ือผ4าและรองเท4ากีฬาในเยอรมนี 

 4.1 สถิติการนําเข4าสินค4าเส้ือผ4าและรองเท4ากีฬาของเยอรมนี 

จากข.อมูลสถิติการนําเข.าสินค.าเสื้อผ.าและรองเท.ากีฬา (HS Code 6112 6211 640219 640319 

และ 640411) ของเยอรมนี ระหว(างเดือนมกราคม - กันยายน 2567 พบว(าเยอรมนีนําเข.าสินค.ากลุ(มเสื้อผ.า

และรองเท.ากีฬามีมูลค(าทั้งสิ้น 2.49 พันล.านดอลลาร9สหรัฐ หรือคิดเป@นสัดส(วนนําเข.าลดลงสูงถึงร.อยละ 16.38 

เม่ือเทียบกับช(วงเวลาเดียวกันกับปaท่ีแล.ว 

ทั้งนี ้ สินค.ารองเท.ากีฬา (HS Code 640411) มีมูลค(านําเข.าสูงสุด 1.12 พันล.านดอลลาร9สหรัฐ         

(-25.73%) รองลงมา ได.แก( เสื้อผ.ากีฬาไม(ใช(เส.นใยถัก (HS Code 6211) มีมูลค(า 0.55 พันล.านดอลลาร9สหรัฐ 

(-8.01%) เสื้อผ.ากีฬาเส.นใยถัก (HS Code 6112) มีมูลค(า 0.41 ล.านดอลลาร9สหรัฐ (-6.97%) รองเท.ากีฬา  

อ่ืน ๆ จากวัสดุยางหรือพลาสติก (HS Code 640219) มีมูลค(า 0.32 ล.านดอลลาร9สหรัฐ (-0.47%)  และ

รองเท.ากีฬาอื่น ๆ จากวัสดุยาง พลาสติก หรือหนัง (HS Code 640319) มีมูลค(า 0.06 ล.านดอลลาร9สหรัฐ     

(-19.97%) ตามลําดับ 

ตารางแสดง: ข.อมูลการนําเข.าสินค.าเส้ือผ.าและรองเท.ากีฬาของเยอรมนี ปa 2565 – 2567 (ม.ค. – ก.ย.) 

มูลค%า: ล)านดอลลาร.สหรัฐ 

สินค%า 2565 2566 ปป (%) 

(63/62) 

2566 

(ม.ค.-ก.ย.) 

2567 

(ม.ค.-ก.ย.) 

ปป (%) 

(64/63) 

1.กลุ;มสินค%าเสื้อผ%ากีฬา       

เสื้อผ)ากีฬาไม%ใช%เส)นใยถัก 

(HS Code 6211) 

771.57 756.34 6.29 603.39 555.04 -8.01 

เสื้อผ)ากีฬาเส)นใยถัก 

(HS Code 6112) 

540.40 518.37 -4.08 445.31 414.29 -6.79 

2. กลุ;มสินค%ารองเท%ากีฬา       

รองเท)ากีฬา 

(HS Code 640411) 

2,382.13 1,852.59 -22.23 1,520.35 1,129.13 -25.73 

รองเท)ากีฬาอื่น ๆ จากวัสดุ

ยางหรือพลาสติก 

(HS Code 640219) 

372.55 417.80 12.15 330.87 329.31 -0.47 

รองเท)ากีฬาอื่น ๆ จากวัสดุ

ยาง พลาสติก หรือหนัง  

(HS Code 640319) 

117.16 102.96 -12.11 84.10 67.30 -19.97 

ท่ีมา: Global Trade Atlas 

 เยอรมนีนําเข.าสินค.าเสื้อผ.าและรองเท.ากีฬา ระหว(างเดือนมกราคม - กันยายน 2567 สูงสุดจาก

ประเทศเนเธอร9แลนด9 (19.39%) รองลงมา ได.แก( เบลเยี่ยม (11.92%) โปแลนด9 (11.42) เวียดนาม (9.36)   
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จีน (8.97%) อิตาลี (5.45%) ฝร่ังเศส (5.31%) สาธารณรัฐเช็ก (3.45%) สเปน (3.30%) และกัมพูชา (3.13%) 

สําหรับไทยเป@นแหล(งนําเข.าสินค.าเสื ้อผ.าและรองเท.ากีฬาของเยอรมนี อันดับที่ 39 คิดเป@นร.อยละ 0.15      

ของมูลค(านําเข.าสินค.าเส้ือผ.าและรองเท.ากีฬาท้ังหมดของเยอรมนี 

 4.2 สถิติการนําเข4าสินค4าเส้ือผ4าและรองเท4ากีฬาจากไทย 

 ในระหว(างเดือนมกราคม - กันยายน 2567 เยอรมนีนําเข.าสินค.าเสื้อผ.าและรองเท.ากีฬาจากไทยมูลค(า

ทั้งสิ้น 3.62 ล.านดอลลาร9สหรัฐ หรือคิดเป@นสัดส(วนลดลงร.อยละ 32.40 เมื่อเทียบกับช(วงเวลาเดียวกันกับปaท่ี

ผ(านมา โดยสินค.าเสื้อผ.ากีฬาเส.นใยถัก (HS Code 6112) มีมูลค(านําเข.าสูงสุด 3.03 ล.านดอลลาร9สหรัฐ          

(-30.99%) รองลงมา ได.แก( เสื้อผ.ากีฬาไม(ใช(เส.นใยถัก (HS Code 6211) มีมูลค(า 0.29 พันล.านดอลลาร9สหรัฐ 

(-38.81%) รองเท.ากีฬาอื่น ๆ จากวัสดุยาง พลาสติก หรือหนัง (HS Code 640319) มีมูลค(า 0.13 ล.าน

ดอลลาร9สหรัฐ (-63.21%) รองเท.ากีฬาอื่น ๆ จากวัสดุยางหรือพลาสติก (HS Code 640219) มีมูลค(า 0.08 

ล.านดอลลาร9สหรัฐ (321.82%) และสินค.ารองเท.ากีฬา (HS Code 640411) มีมูลค(า 0.82 พันล.านดอลลาร9

สหรัฐ (-28.66%) ตามลําดับ 

5. แนวโน4มกระแสความนิยมสินค4าเส้ือผ4าและรองเท4ากีฬาในเยอรมนี  

5.1 ผู.บริโภคให.ความสำคัญกับสินค.าท่ีสอดคล.องกับค(านิยมและการเคล่ือนไหวทางสังคมมากข้ึน 

 ป�จจุบัน ค(านิยมและการเคลื่อนไหวทางสังคมเป@นแรงผลักดันในการซื้อสินค.าของคนรุ(นใหม( ดังเช(น

เหตุการณ9คว่ำบาตรสินค.าบริษัท adidas ของผู.บริโภคท่ีเกิดขึ้นหลังจาก Kanye West นักดนตรีและนัก

ออกแบบแสดงความคิดเห็นที่ไม(เหมาะสมและต(อต.านชาวยิว บริษัทดำเนินการทันทีโดยหยุดความร(วมมือกับ 

Kanye West และประกาศเทขายสินค.า Yeezy ที่เหลืออยู( โดยกำไรได.บริจาคให.กับองค9กรเพื่อต(อสู.กับการ

เลือกปฏิบัติและความเกลียดชัง รวมถึงการเหยียดเชื้อชาติและการต(อต.านชาวยิว ส(งผลให.แบรนด9มีภาพลักษณ9

ฟ��นตัวขึ้น ดังนั้น การสร.างกลยุทธ9ทางธุรกิจที่สอดคล.องกับค(านิยมและความสนใจของผู.บริโภคอย(างชัดเจน 

รวมถึงมีความน(าเชื่อถือเพียงพอจนทำให.ผู.บริโภคเลือกใช.สินค.าเพื่อแสดงความรับผิดชอบต(อสังคม จึงเป@น

หนทางหน่ึงนำไปสู(ความสำเร็จของแบรนด9 

5.2 ผูบ้รโิภคหนัมาสนใจสนิคา้ Private label เนืAองจากมรีาคายอ่มเยา 

ความนิยมเสืIอผา้กฬีาจากแบรนดต์ราหา้ง หรอื Private label ในประเทศเยอรมนี ทาํใหแ้บรนดท์ีA

ไมใ่ชบ่รษิทัผลติเสืIอผา้กฬีาโดยตรงหนัมาพฒันากลุม่สนิคา้ผลติภณัฑช์ดุกฬีามากขึIน ผลติภณัฑด์งักลา่ว

ไดร้บัความนิยมเพิAมขึIนเนืAองจากมรีาคาทีAเอืIอมถงึได ้เช่น แบรนด ์Mango แบรนด ์Hunkemöller หรอื

แมก้ระทั Aง แบรนดส์นิคา้ราคายอ่มเยาในซูเปอรม์ารเ์กต็และไฮเปอรม์ารเ์กต็ เชน่ แบรนด ์Tchibo โดยไม่

เพยีงแต่นําเสนอสนิค้าราคาถูกกว่าแบรนด์เสืIอผ้ากีฬาทั Aวไปแต่ยงัมคีุณภาพทีAดดี้วย ทั IงนีI ผู้บรโิภค

ต้องการประหยดัค่าใช้จ่ายมากขึIนในปัจจุบนั ผู้ค้าปลกีเหล่านีIจงึเสนอทางเลอืกสนิค้าทีAน่าสนใจและ

ทนัสมยั ซึAงมกัจะแสดงความยั Aงยนืและเป็นมติรต่อสิAงแวดลอ้มดว้ย 
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o.p การนําเสนอสนิคา้แสดงความยั Aงยนืมคีวามสาํคญั 

แบรนดแ์ฟชั Aนต่าง ๆ หนัมาใหค้วามสาํคญักบัประเดน็ความยั Aงยนืและความโปร่งใสมากขึIน เป็น

ทีAสงัเกตว่าผูผ้ลติรองเท้าสําหรบักจิกรรมกลางแจ้งและกฬีาใหม่ ๆ ได้รบัความนิยมเพิAมขึIน เนืAองจาก

สอดคลอ้งกบัค่านิยมความยั Aงยนืของผูบ้รโิภค เช่น แบรนด์ On Running หรอื Veja Footwear ไดร้บั

ความนิยมเพิAมขึIนในเยอรมนี โดยแบรนด์เหล่านีIแสดงจุดยืนถึงการให้ความสําคญักับความยั Aงยืน 

ประสทิธภิาพ หรอืคณุสมบตัอิืAน ๆ ของผลติภณัฑท์ีAชดัเจน ทาํใหผู้บ้รโิภคมคีวามภกัดต่ีอแบรนดใ์นฐานะ

เป็นส่วนหนึAงของกลุ่มสงัคมเดยีวกนั อย่างไรกต็าม ผูผ้ลติชุดกฬีารายใหญ่ยงัไม่เหน็ว่าจะสูญเสยีส่วน

แบ่งจากตลาด โดยพวกเขาคาดว่าจะสามารถสรา้งกลยุทธ์แสดงความรบัผดิชอบต่อสงัคมทีAน่าเชืAอถอื

เพยีงพอในการทาํใหผู้บ้รโิภคยงัคงเลอืกใชส้นิคา้ต่อไป 

5.4 ความนิยมเสืIอผา้ลาํลองสง่ผลดต่ีออุตสาหกรรมเสืIอผา้กฬีา 

นับตั Iงแต่วิกฤติการณ์ไวรสัโควิด-�� สิIนสุดลง ชาวเยอรมนักลบัมาพบปะสงัสรรค์นอกบ้าน               

ทาํใหม้โีอกาสในการสวมใสเ่สืIอผา้และรองเทา้ทีAเป็นทางการมากขึIน และแมว้า่เสืIอผา้กฬีาในปัจจุบนัจะมี

การปรบัเปลีAยนรูปแบบใหด้กูึAงทางการมากขึIนกว่าทีAผ่านมา แต่ความตอ้งการสไตลท์ีAด ู"เป็นทางการ" นีI

ช่วยส่งเสรมิมลูค่าการคา้เสืIอผา้ทีAไม่ใช่ชุดกฬีามากขึIนอย่างหลกีเลีAยงไม่ได ้อย่างไรกต็าม การใชช้วีติทีA

เน้นเรืAองสุขภาพมากขึIนในช่วงทีAผ่านมายงัคงกระตุน้การจบัจ่ายใชส้อยสนิคา้เสืIอผา้กฬีาอย่างต่อเนืAอง 

รวมถงึเสืIอผา้และรองเทา้ทีAไดร้บัแรงบนัดาลใจจากชุดกฬีาเช่นกนั โดยนอกจากการออกแบบทีAสวยงาม

และสวมใสส่บายแลว้ ยงัมกีารพฒันาเสืIอผา้และรองเทา้กฬีาดา้นคณุสมบตัทิางเทคนิคและฟังกช์นัการใช้

งานมากขึIน เพืAอเพิAมมลูค่าใหก้บัสนิคา้ เช่น วสัดุระบายความรอ้นหรอืใหค้วามอบอุ่น การรบัแรงกดทบั

และการควบคุมความชืIน รวมถงึการพฒันาสนิคา้ทีAช่วยใหร้่างกายฟืIนฟูภูมคิุม้กนัหรอืรกัษาโรคต่าง ๆ 

เป็นตน้  

6. กฎระเบียบและมาตรฐานสินค้าที8เกี8ยวข้อง 

กฎระเบยีบขอ้บงัคบัเบืIองตน้ 

6.1 General Product Safety Directive (GPSD) กฎระเบยีบความปลอดภยัของสนิคา้ครอบคลุม

สนิคา้อุปโภคบรโิภคทุกประเภททีAจะวางจาํหน่ายในประเทศเยอรมนีหรอืสหภาพยุโรป โดยสนิคา้จะตอ้ง

มคีวามปลอดภยั ไม่เป็นอนัตรายต่อผู้บรโิภค ผู้ผลติและ ซพัพลายเออร์จําเป็นต้องผลติผลติภณัฑ์ทีA

สอดคลอ้งกบัขอ้กําหนดดา้นความปลอดภยัทั Aวไป นอกจากนีIยงัตอ้งใหข้อ้มลูทีAจาํเป็นแก่ผูบ้รโิภคในการ

ประเมนิความเสีAยงในการใชผ้ลติภณัฑ ์

 �.� กฎระเบียบ REACH (Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of 

Chemical substances) กฎระเบยีบควบคุมการใชส้ารเคมอีนัตรายและโลหะหนักมากกว่า �,��� ชนิด 

ในสนิคา้อุปโภคบรโิภคทีAผลติ นําเขา้ และจาํหน่ายในสหภาพยโุรป ซึAงรวมถงึเสืIอผา้และรองเทา้กฬีา เชน่           

สยีอ้มเอโซ (Azo dyes) สารหน่วงไฟ สารเคมทีีAมคึณุสมบตักินันํIาและป้องกนัคราบเปืIอน เป็นตน้ 

�.p มาตรฐานความปลอดภยัสาํหรบัเสืIอผา้กฬีาของเดก็ เช่น EN ����� กําหนดเรืAองเชอืกและ

เชอืกทีAเป็นหรูดูจะถกูตดิไวอ้ยา่งปลอดภยับนเสืIอผา้สาํหรบัเดก็อายไุมเ่กนิ �� ปี 
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�.� กฎระเบยีบ (EU) ����/���� วา่ดว้ยการระบุสว่นประกอบวสัดุของเสืIอผา้กฬีาทุกประเภททีA

นําเขา้มายงัประเทศเยอรมนีและสหภาพยโุรป 

มาตรฐานสนิคา้ 

6.5 Global Organic Textile Standard (GOTS) ฉลากสําหรบัวสัดุสิAงทออินทรยี์ (organic 

textiles) ทีAจะมกีารกําหนดเกณฑเ์พืAอใหแ้น่ใจถงึสถานะทางอนิทรยี ์(organic status) ของสนิคา้สิAงทอ

ตั Iงแต่การเกบ็เกีAยววตัถุดบิ สิAงแวดลอ้ม และ การรบัผดิชอบต่อสงัคมของผูผ้ลติ 

6.6 OEKO-TEX Standard ��� การทดสอบมาตรฐานของสนิคา้ระดบัสากลจากสถาบนัทดสอบ

สิAงทอ (The International Association for Research and Testing in the Field of Textile Ecology) 

(OEKO) ซึAงเป็นทีAยอมรบัและไวว้างใจในระดบัสากล เป็นการทดสอบสิAงทีAเป็นอนัตราย สารตกคา้งใน

ผลติภณัฑส์ิAงทอต่าง ๆ 

6.7 Global Recycled Standard เป็นมาตรฐานผลติภณัฑโ์ดยสมคัรใจสําหรบัการตดิตามและ

ทวนสอบปรมิาณวสัดุรไีซเคลิทีAมใีนผลติภณัฑต่์าง ๆ รวมถงึผลติภณัฑส์ิAงทอ GRS ครอบคลุมวัตถุดิบที่มา

จากไซเคิลอย(างน.อย 20% –  ถึง 100% โดยเก่ียวข.องกับกิจกรรมการผลิต บรรจุภัณฑ9 การติดฉลากสินค.า การ

ซ้ือมาขายไป และการจัดจำหน(าย เป@นต.น 

6.8 มาตราฐาน B Corp Certification (B-Corp) คือ ธุรกิจที่ได.มาตรฐานสูงสุดของการตรวจสอบผล

การดำเนินงานด.านสังคมและสิ่งแวดล.อม มีความโปร(งใสเป:ดเผยได. และมีความรับผิดชอบทางกฎหมาย เพ่ือ

สร.างความสมดุลระหว(างผลกำไรและพันธกิจขององค9กร โดยมาตรฐาน B Corp จะมีการตรวจสอบการ

ดำเนินงานขององค9กรใน 5 ด.าน คือ ธรรมาภิบาล พนักงาน ชุมชน ส่ิงแวดล.อม และลูกค.า 

7. แนวทางการเข4าสู0ตลาดสินค4าเปSาหมาย 

ผู.ประกอบการเยอรมันยังคงนิยมเข.าร(วมงานแสดงสินค.าเพื่อพบปะฐานคู(ค.าเดิมและหาคู(ค.ารายใหม( 

ดังนั้น การเข.าร(วมงานแสดงสินค.าจึงถือเป@นช(องทางที่สำคัญและเป@นโอกาสที่ดีในการนำเสนอสินค.าและ

ผลิตภัณฑ9แก(ผู.นำเข.าชาวเยอรมันและผู.นำเข.าต(างชาติ อีกท้ัง เพื่อทำความรู.จักนำไปสู(การเจรจาการค.า สำหรับ

งานแสดงสินค.าท่ีเก่ียวข.องกับสินค.าเส้ือผ.าและรองเท.ากีฬาในประเทศเยอรมนี เช(น 

7.1 งานแสดงสินค.า ISPO Munich จัดขึ้นเป@นประจำทุกสองปa ณ นครมิวนิก เป@นงานจัดแสดงสินค.า

นานาชาติสำหรับอุตสาหกรรมกีฬา เช(น เสื้อผ.า อุปกรณ9 รองเท.ากีฬา และแฟชั่นการกีฬาของยี่ห.อต(าง ๆ     

จากท่ัวโลก ดูข.อมูลเพ่ิมเติมได.ท่ีเว็บไซต9 www.ispo.com 

7.2 งานแสดงสินค.า FIBO จัดขึ้นเป@นประจำทุกปa ณ เมืองโคโลญ เป@นงานแสดงสินค.าชั้นนำของโลก

สำหรับสุขภาพ ฟ:ตเนส และการดูแลสุขภาพ เช(น เสื้อผ.า อุปกรณ9ออกกำลังกาย อุปกรณ9ฟ:ตเนส อาหารเสริม

สำหรับคนเล(นกีฬา ดูข.อมูลเพ่ิมเติมได.ท่ีเว็บไซต9 www.fibo.com 
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8. ข.อคิดเห็น/ข.อเสนอแนะ 

 8.1 แม.ว(าสถานการณ9ตลาดสินค.าเสื้อผ.าและรองเท.ากีฬาในประเทศเยอรมนีกำลังชะลอตัว อย(างไรก็

ตาม ผู.ประกอบการเยอรมันและยุโรปยังคงพัฒนาสินค.าอย(างต(อเนื่อง ไม(ว(าจะเป@นด.านการออกแบบเพ่ือ     

ความสวยงาม คุณภาพสินค.า ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ9เพ่ือส(งเสริมการเคลื่อนไหวท่ีดีของผู.สวมใส( ไปจนถึง

การค.นคว.าวิจัยพัฒนาวัสดุของผลิตภัณฑ9ให.มีฟ�งก9ช่ันมากย่ิงข้ึนเพ่ือตอบสนองต(อความต.องการของตลาด ดังน้ัน 

ผู.ประกอบไทยควรเร(งพัฒนาคุณภาพสินค.ากีฬา และติดตามแนวโน.มตลาดอย(างต(อเน่ือง 

 8.2 ประเทศเยอรมนีและสหภาพยุโรปมีการกำหนดกฎระเบียบและข.อบังคับแบ(งตามประเภทสินค.า

อย(างเข.มงวด รวมถึงมาตรฐานรับรองสินค.าท่ีหลากหลาย ดังน้ัน ผู.ประกอบการไทยท่ีมียุโรปเป@นตลาดเป®าหมาย 

ควรศึกษารายละเอียดกฎระเบียบต(าง ๆ และปฏิบัติตามอย(างเคร(งครัด นอกจากนี้ สินค.าท่ีมีนวัตกรรมและ

ได.รับการรับรองมาตรฐานสากลจะช(วยดึงดูดผู.นำเข.าให.ความสนใจกับผลิตภัณฑ9มากย่ิงข้ึน จึงนับเป@นเครื่องมือ

สำหรับการทำการตลาดอย(างหน่ึงด.วย 

 8.3 ด.วยสถานการณ9เศรษฐกิจซบเซาในป�จจุบัน ผู.บริโภคเยอรมันส(วนใหญ(หันมาประหยัดค(าใช.จ(าย

มากยิ่งข้ึน ผู.ผลิตไทยควรติดตามสถานการณ9ตลาดและวางแผนการผลิตการส(งออกให.เหมาะสมกับความ

ต.องการของตลาด อีกท้ัง ควรมองหาทางเลือกตลาดใหม( ๆ เพ่ือทดแทนตลาดเดิมและเพ่ือกระจายความเส่ียง  

******************************************* 
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