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NEXT MOVE
หุ่นยนต์อุตสาหกรรมหุ่นยนต์อุตสาหกรรม

อนาคตของการยกระดับภาคการผลิตไทยอนาคตของการยกระดับภาคการผลิตไทย
INDUSTRIAL  ROBOTINDUSTRIAL  ROBOT



	 แนวโนม้การใชหุ้น่ยนตใ์นอตุสาหกรรมปัจจบุนัก�ำลงัเตบิโตอย่างรวดเร็ว หุน่ยนตเ์ข้ามา
มีบทบาทส�ำคัญในการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุน และตอบสนองความต้องการของ
ตลาดในอุตสาหกรรมต่าง ๆ ที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว โดยคาดว่าภายในปี 2030 
อุตสาหกรรมหุ่นยนต์ทั่วโลกจะขยายตัวและมีมูลค่าสูงถึง 218 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ

	 ในวารสารฉบับนี้จึงจะพาทุกท่านไปเพลิดเพลินกับเทรนด์การค้าที่เปลี่ยนแปลงไป 
หลากหลายเทรนด์ไม่ว่าจะเป็น “หุ่นยนต์อุตสาหกรรม (Industrial Robot) - อนาคตของ 
การยกระดับภาคการผลิตไทย”เทรนด์การค้าในตลาดท่ีน่าสนใจอย่าง “Plant-Based Food  
อาหารยั่งยืนที่มีโอกาสเติบโตในบราซิล” และ “โอกาสสินค้าแพะไทยในตลาดฮาลาล” 

	 เดือนตุลาคมที่ผ่านมาประเทศไทยต้องเผชิญกับภัยธรรมชาติจากพายุฝนที่ส่งผลกระทบ 
ต่อหลายพ้ืนที่ ขอให้ทุกท่านระมัดระวังปริมาณน�้ำ  หม่ันอัปเดตข่าวอยู่เสมอนะคะ แล้วพบกันใหม่
ฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

สนค. ร่วมแรงร่วมใจช่วยเหลือ

ด้วยสถานการณ์น�้ำท่วมภาคเหนือที่ได้รับผลกระทบและสร้างความเสียหาย 
โดยเฉพาะในพ้ืนที่จังหวัดเชียงราย และจังหวัดเชียงใหม่ ผู้ประสบภัยยังคง
รอคอยความช่วยเหลืออย่างต่อเนื่อง เมื่อวันที่ 11 ตุลาคม 2567 ที่ผ่านมา 
ส�ำนกังานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ได้จัดกจิกรรม Roadshow 
“สนค. ร่วมแรงร่วมใจ ช่วยเหลือผู้ประสบอุทกภัย” รับบริจาคพร้อมส่งมอบ
ของใช้จ�ำเป็น และเครื่องอุปโภค บริโภค รวมยอดบริจาคมูลค่าทั้งหมด 
40,280 บาท และได้น�ำส่งสิ่งของไปยัง ที่ว่าการอ�ำเภอเทิง จังหวัดเชียงราย 
และศาลากลางจังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือน�ำไปช่วยเหลือผู้ประสบอุทกภัยต่อไป

ผู้ประสบอุทกภัย
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E D I T O R ’ S  

GETTING AROUND
WITH TPSO

951ทบับฉ  ี่

บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687



https://tpso.go.th/document/2410-0000000016

รายงานการศึกษาข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
ของส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

การส่งออกสินค้าระดับรองและ
แนวทางผลักดันสู่การส่งออก

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

https://drive.google.com/drive/folders/1Q-
9CIzUzR-c1sXzs9f4mar5N1xEPQ1RIw?usp=sharing

https://drive.google.com/drive/
folders/1tULxjnYtSC-saMKDKAX9mhQ4Gar-
ruZeo?usp=sharing

https://tpso.go.th/
document/2410-0000000010

การสร้างความเข้มแข็งทางการค้า
สินค้าเกษตรเพ่ือรองรับ
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

รายงานการศึกษาแนวทางการผลกัดนั
การส่งออกรายตลาด ตามแนวทาง
รักษาตลาดเดิม และกระจายสัดส่วน
ตลาดส่งออกไปยงัตลาดทีมี่ศักยภาพ
การเตบิโตทางเศรษฐกจิสูงในอนาคต

ยกระดับเครื่องส�ำอางไทย 
ให้ตรงใจตลาดใหม่

การพัฒนาศักยภาพทางการค้า 
ของประเทศเศรษฐกิจส�ำคัญและ 
นัยต่อเศรษฐกิจการค้าไทย

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

https://drive.google.com/drive/folders/1w-
N7a-4_nDp2RRNWXtDBr0XyGU3rMmNAR?us-
p=sharing

https://tpso.go.th/
document/2409-0000000008

https://tpso.go.th/document/2410-0000000011

แนวทางการด�ำเนินงาน 
เพ่ือแกไ้ขปัญหาความยากจน 10 จังหวดั 
ที่มีความยากจนสูงสุดของประเทศ

โครงการศึกษาแนวทางส่งเสริม
ศักยภาพธุรกิจการค้าที่เกี่ยวข้องกับ
สินค้าเกษตร: โรงคัดบรรจุผลไม้  
(ล้งผลไม้)

การพัฒนาธุรกิจค้าปลีกของไทย

การพัฒนาศักยภาพการค้า
อุตสาหกรรมปาล์มน�้ำมัน

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

https://tpso.go.th/document/2409-0000000001

https://drive.google.com/drive/
folders/1judG9WPfTW5pbNBVibb-dmYA6fXgp7x-
5?usp=sharing

https://tpso.go.th/document/2410-0000000012

การใช้มาตรการทางการค้ากับ 
สินค้าข้าวของอินเดีย  
และผลกระทบต่อตลาดโลก

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

Scan QR Code 
เพ่ืออ่านและดาวน์โหลดเอกสารฉบับเต็ม

https://drive.google.com/
file/d/1vnokYZp1zJZHeFGPfjDDxCXv5a3wnv4w/
view?usp=sharing

https://tpso.go.th/
document/2409-0000000002

https://shorturl.asia/ZA3f8 https://tpso.go.th/document/2410-0000000008 https://tpso.go.th/
document/2410-0000000009

https://drive.google.com/drive/folders/ 
1LnUUnpEOJRa77sFxZDutHj0t0dYtbA8Q

การพัฒนาธรุกจิบรรจภุณัฑช์นดิออ่นตวั 
(Flexible Packaging) สู่ความยั่งยืน

เสริมแกร่งให้อุตสาหกรรม
เฟอร์นิ เจอร์ ไทย

โอกาสทางการค้าสมุนไพรไทย 
กรณีศึกษา: ว่านหางจระเข้

โครงการจัดท�ำภาพอนาคตสินค้า
เกษตรส� ำ คัญของปร ะ เทศไทย  
กรณีศึกษา สินค้าอาหารจากพืช 
(Plant-Based Food)

ความสามารถทางการแข่งขัน 
ของธุรกิจโลจิสติกส์ไทย

การขยายตลาดสินค้าอาหารไทย

เดือนกรกฎาคม - เดือนกันยายน 2567
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โอกาสสินค้า

ในตลาดฮาลาล
แพะไทย

ตลาดฮาลาลถอืเปน็ตลาดทีม่ศัีกยภาพและเติบโตอยา่งตอ่เนือ่ง 
ด้วยจ�ำนวนประชากรมุสลิมทั่วโลกที่เพ่ิมขึ้น คาดการณ์ว่า 
ในปี 2593 จะมีประชากรมุสลิมประมาณ 2.8 พันล้านคน 
ประกอบกับประเทศที่มีประชากรมุสลิมส่วนใหญ่ มีสถานะ
ความมัน่คงทางอาหารในระดบัต�ำ่ ท�ำให้ต้องพ่ึงพาการน�ำเขา้
อาหารมากขึ้น ปัจจุบันตลาดสินค้าฮาลาลโลกมีมูลค่ากว่า  
2.3 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และคาดว่าจะเพ่ิมขึ้นเป็น  
2.8 ลา้นลา้นดอลลารส์หรฐัฯ ภายในป ี2568 และหนึง่ในสินค้า
ที่ได้รับความนิยมในการท�ำเป็นอาหารส�ำหรับชาวมุสลิม  
ได้แก่ แพะและผลิตภัณฑ์จากแพะ 

	 จากข้อมูลดังกล่าว พบว่าการน�ำเข้าแพะมีชีวิตในตลาดโลกลดลง และมีการน�ำเข้าเนื้อแพะแช่เย็นแช่แข็งมากขึ้น ซึ่งหนึ่งในสาเหตุท่ีการน�ำเข้าแพะ 
มชีวิีตลดลงมาจากปัญหาการเกดิโรคระบาดในสตัว์ ท�ำให้มข้ีอจ�ำกดัในการเคลือ่นย้ายสตัว์ระหว่างประเทศ รวมไปถงึนโยบายและกฎระเบยีบของประเทศผูน้�ำเข้า 
ที่เพิ่มความเข้มงวดในการค้าสัตว์มีชีวิต รวมถึงมาตรการด้านสุขอนามัยของทั้งประเทศผู้ส่งออกและน�ำเข้า 

	 แพะเป็นสัตว์เศรษฐกิจที่ได้รับความนิยมน�ำมาท�ำเป็นอาหาร
ส�ำหรับชาวมุสลิม และมีการเลี้ยงในไทยมากขึ้นทุกปี ทั้งในรูปแบบแพะเนื้อ 
และแพะนม โดยแพะเป็นสตัว์เคีย้วเอือ้งทีม่ขีนาดเลก็ เลีย้งง่าย ให้ผลตอบแทน
เร็วมีความต้องการอาหารวันละ 1-2 กิโลกรัมต่อวัน ซึ่งถือว่าน้อยมาก 
หากเทียบกับปศุสัตว์ประเภทอื่น และยังขยายพันธุ์ได้รวดเร็ว

แพะในประเทศไทย

แพะมีชีวิต  
(HS Code: 010420 Live Goats) 

เนื้อแพะแช่เย็น แช่แข็ง  
(HS Code: 020450 Fresh, chilled or frozen meat of goats) 

ตลาดที่น�ำเข้าแพะมีชีวิตมากที่สุด 5 อันดับแรก ตลาดทีน่�ำเข้าเนือ้แพะ แช่เย็น แช่แขง็ มากทีสุ่ด 3 อนัดบัแรก

โอมาน สหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตน์ 

สหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส์ (UAE) 

ซาอุดีอาระเบียลาว จีนแอฟริกาใต้ ซาอดุอีาระเบยี

ภาคใต้ ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ1,5

32
,7
15

มูลค่าการน�ำเข้าแพะมีชีวิตของโลก ปี 2565  มูลค่าการน�ำเข้าเนื้อแพะแช่เย็น แช่แข็ง ของโลก ปี 2565

1,5
51

,6
54

267.35 479.93ลดลงจากปี 2564 เพ่ิมขึ้นจากปี 2564
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ล้านดอลลาร์สหรัฐ-13.95% +19.06%

2565

(ตัว)

2566

จ�ำนวนเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะแต่ละภาค จ�ำนวนแพะในประเทศไทย

เกษตรกรมีต้นทุนการเลี้ยงแพะ ราคาแพะในประเทศเฉลี่ยอยู่ที่ตัวละ

จ�ำนวนเกษตรกร

90,103 
ครัวเรือน 

2,060.64 บาท/ตัว

2,950 บาทต่อตัว 
คิดเป็นก�ำไรเฉลี่ย
ตัวละ 889.36 บาท2

เพ่ิมขึ้น 3.07%
28.14% 15.74%1

ภาคกลาง
34.28%

การผลิตแพะของไทยในปัจจุบัน

สถานการณ์การน�ำเข้าแพะของโลก 

-141.69%

หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐ หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

182.52 128.02

01 0102 0203 0304 05

-4.73%

21.01 25.32

+575.63% +14.54% +50.04 +10.89%

17.30 1.76 

+20.68%

6.49 

-78.61%

5.99
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โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



	 แม้ว่าการส่งออกแพะมีชีวิตของไทยในปี 2566 จะหดตัวลง จาก 
การชะลอตวัของเศรษฐกจิประกอบกบัปัญหาโรคระบาดในสตัว์ แต่หากพจิารณา 
อัตราการขยายตัวของการส่งออกในปี 2565 เทียบกับปี 2564 (มูลค่า 2.06  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ) มีการเติบโตแบบก้าวกระโดด โดยมลูค่าการส่งออกปี 2565  
เพ่ิมข้ึนจากปี 2564 ถงึร้อยละ 742.39 แสดงให้เหน็ถึงโอกาสทางการตลาดและ
ศักยภาพในการส่งออกสินค้าแพะของไทย 

	 ที่ผ่านมา ตลาดสินค้าแพะมีชีวิตของไทย มีตลาดหลักเพียงตลาดเดียว 
คือ สปป.ลาว โดยในปี 2566 การส่งออกของไทยไปยัง สปป.ลาว ลดลงถึง 
ร้อยละ 35.29 สาเหตมุาจากสถานการณ์โรคระบาดในสตัว์ประเภทววั ควาย แกะ 
แพะ ท�ำให้มีมาตรการมใิห้ซือ้ขาย เคลือ่นย้าย สตัว์ดงักล่าว จากเขตทีม่กีารระบาด
และเขตใกล้เคียง ท�ำให้การบริโภคแพะในประเทศลดลง 

 	 ส�ำหรบัโอกาสการส่งออกแพะมีชีวติของไทย ในปี 2565 ไทยส่งออกแพะมชีวีติ เป็นอนัดบัสามของโลก รองจาก โอมาน และโซมาเลยี (ข้อมลูจาก Tradmap.org) 
แม้ว่าในปี 2565 หลายประเทศในตะวนัออกกลาง อาท ิซาอดุอีาระเบยี สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ โอมาน คเูวต และการ์ตา มกีารน�ำเข้าแพะมชีวีติลดลงแต่หากไทยสามารถ
ผลิตแพะมีชีวิตได้ตามมาตรฐาน GSO (Gulf Standard Organization) ซึ่งเป็นมาตรฐานฮาลาลของกลุ่มประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับ จะท�ำให้ไทย 
มีโอกาสขยายตลาดในประเทศกลุ ่มนี้โดยไม่ต้องพึ่งพาเพียงตลาดเดียวดังเช่นที่ผ่านมา เนื่องจากหากมีสถานการณ์โรคระบาดหรือการควบคุมการน�ำเข้า  
ก็จะส่งผลกระทบอย่างมากต่อเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ 

ปัจจุบันประเทศต่าง ๆ เริ่มหันไปน�ำเข้าเนื้อแพะแช่เย็นแช่แข็งเพิ่มขึ้น แต่การน�ำเข้าแพะมีชีวิตในบางตลาดยังคงเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง อาทิ

เพ่ิมขึ้น 27.13% 
มูลค่า 2.17 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

เพ่ิมขึ้น  4.82% 
มูลค่า 6.80 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

เพ่ิมขึ้น 146.60% 
มูลค่า 1.88 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

เพ่ิมขึ้น 141.69 % 
มูลค่า 13.26  ล้านดอลลาร์สหรัฐ

	 ฟาร์มเลีย้งแพะส่วนใหญ่ของไทยเป็นเกษตรกรรายย่อยและเลีย้งแพะเป็นอาชพีเสรมิ มฟีาร์มท่ีได้มาตรฐานการปฏบิตัทิางการเกษตรทีด่ ี(Good Agricultural 
Practice: GAP) และฟาร์มที่ได้มาตรฐานระบบการป้องกันโรคและการเลี้ยงสัตว์ที่เหมาะสม (Good Farming Management: GFM) เป็นจ�ำนวนน้อย เนื่องจาก
เกษตรกรมพีืน้ทีจ่�ำกดั ต้องใช้ต้นทนุสงูในการบรหิารจดัการฟาร์ม นอกจากนี ้เกษตรกรส่วนใหญ่เน้นจ�ำหน่ายแพะมชีวีติมากกว่าแปรรปู เนือ่งจาก ไม่ต้องลงทนุสงู และ
ติดปัญหาการเข้าถึงโรงงานแปรรูปที่ได้มาตรฐานส�ำหรับการส่งออกในรูปแบบสินค้าฮาลาล อีกทั้งปัญหาผลผลิตที่ไม่เพียงพอต่อการแปรรูปอย่างครบวงจร ท�ำให้มี 
ข้อจ�ำกัดในการส่งออกแพะทั้งแบบมีชีวิต และ แปรรูปในลักษณะเนื้อแพะแช่เย็นแช่แข็งให้ได้มาตรฐานสากล 

	 ที่ผ่านมา ไทยมีโครงการพัฒนาและส่งเสริมการเลี้ยงแพะ เช่น โครงการกระบี่เมืองแพะ เป็นโครงการต้นแบบในการส่งเสริมให้เกษตรกรเลี้ยงแพะ 
ในสวนยางพาราและปาล์มน�้ำมันแบบผสมผสาน อีกทั้งร่วมกันพัฒนาสายพันธุ์แพะที่มีคุณภาพ และการเล้ียงอย่างเป็นระบบมาตรฐาน GFM รวมถึงการพัฒนา 
โรงช�ำแหละและแปรรูปแพะที่ได้มาตรฐานฮาลาล ซึ่งจะเป็นโมเดลให้เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะในพื้นที่อื่น ๆ น�ำไปประยุกต์ใช้ได้ 

ให ้มีคุณภาพ มีความโดดเด่น แตกต่างจาก 
ประเทศคู่แข่ง รวมถึงการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
รูปแบบอื่น ๆ  เพิ่มขึ้น เช่น เนื้อแพะแช่เย็นแช่แข็ง 
นมแพะ อาหารพร้อมรับประทาน ของทานเล่น 
เป็นต้น โดยมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะกับ
วถิชีวิีต หรอืแนวโน้มพฤตกิรรมผูบ้รโิภคของตลาด
เป้าหมาย  

เรื่องของการตรวจสอบ และควบคุม คุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานต่าง ๆ  อาท ิมาตรฐาน 
GMP, GAP, GFM และมาตรฐานฮาลาล  
มีการน�ำระบบตรวจสอบย้อนกลับ (Food 
Traceability) มาปรับใช้ในกระบวนการผลิต 
และมีการประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้และ 
ความเชื่อมั่นของสินค้าไทยในหมู ่ผู ้บริโภค 
ชาวมุสลิมผ่านงานแสดงสินค้านานาชาติ 

เก่ียวกับมาตรฐาน กฎระเบียบ ข้อก�ำหนด 
ในการส ่งออกสินค ้า เ พ่ือให ้ เป ็นไปตาม 
แนวปฏิบัติของประเทศปลายทาง

การพัฒนาสายพันธุ์แพะ
และแบรนด์สินค้าแพะไทย 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
อ�ำนวยความสะดวก

ให้ความรู้แก ่
ผู้ประกอบการไทย1 2 3

ตลาดทีน่�ำเข้าเนือ้แพะ แชเ่ย็น แชแ่ขง็ มากทีสุ่ด 3 อนัดบัแรก

หดตัวจากปี 2565 93.08% (มูลค่า 4.77 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) หดตัวจากปี 2565 35.29% (มูลค่า 17.36 ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

หดตัวจากปี 2566 33.16%

ส่วนในช่วง 9 เดือนแรก (ม.ค.- ก.ย.) ของปี 2567

การน�ำเข้าแพะมีชีวิตปี 2566
บาห์เรน  แอฟริกาใต้ มาเลเซีย จีน

ปริมาณ ปริมาณ

ปริมาณ

27,785 205,217  

110,370

สถานการณ์การน�ำเข้าและส่งออกแพะของไทย

ตลาดที่มีโอกาสส�ำหรับการส่งออกแพะของไทย 

อุปสรรคและข้อจ�ำกัดของภาคปศุสัตว์แพะไทย

ข้อเสนอแนะ

ในปี 2566 ไทยน�ำเข้าแพะมีชีวิต ในปี 2566 ไทยส่งออกแพะมีชีวิต
มูลค่า มูลค่า

มูลค่า

0.33  11.31 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ  

ล้านดอลลาร ์
สหรัฐ  

ล้านดอลลาร์
สหรัฐ  ตัว ตัว

ตัว 5.91

1ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กรมปศุสัตว์ (ข้อมูล ณ วันที่ 20 ธันวาคม 2566)
2ส�ำนักงานปศุสัตว์พ้ืนที่กรุงเทพมหานคร รายงานการศึกษา เรื่อง การผลิตแพะเนื้อในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร ปี 2567
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แนวโนม้การใชหุ้น่ยนตก์�ำลงัเตบิโตอยา่งกา้วกระโดดและไดเ้ขา้มามบีทบาทส�ำคญัในหลากหลายอตุสาหกรรมทัว่โลก ซึง่เปน็ผล
มาจากความกา้วหน้าทางเทคโนโลยี เชน่ การพัฒนาเทคโนโลยปีญัญาประดษิฐ ์(AI) ทีท่�ำใหหุ้น่ยนตม์คีวามฉลาดและสามารถ
เรยีนรูไ้ด้มากขึน้ การพัฒนาเซน็เซอรแ์ละระบบควบคมุทีแ่มน่ย�ำ ท�ำใหหุ้น่ยนตท์�ำงานทีซ่บัซอ้นและละเอยีดออ่นได้อยา่งดี 
อุตสาหกรรมต่าง ๆ จึงได้น�ำหุ่นยนต์มาใช้เพ่ิมผลผลิต ปรับปรุงความแม่นย�ำ รวมถึงลดต้นทุนการด�ำเนินงาน  
ทั้งนี้ บริษัทข้อมูลและการวิเคราะห์ชั้นน�ำ GlobalData คาดว่า อุตสาหกรรมหุ่นยนต์ทั่วโลกจะขยายตัวและมีมูลค่า 
สูงถงึ 218 พันลา้นดอลลารส์หรฐั ภายในป ี2030

หุ่นยนต์บริการ

Service Robot

ผู้น�ำด้านอุตสาหกรรมในหลายประเทศจึงน�ำหุ่นยนต์มาใช้กันมากขึ้นเพ่ือส่งเสริมศักยภาพ 
และประสิทธิภาพในกระบวนการผลิต จากรายงาน World Robotics 2023  

โดยสหพันธ์หุ่นยนต์นานาชาติ (International Federation of Robotics: IFR) 
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*forecast Source: International Federation of Robotics

2018 2019 2020 2021 2022 2023* 2024* 2025* 2026*

ปี 2022 มีการใช้หุ ่นยนต์อุตสาหกรรม จ�ำนวน 553,052 ยูนิต  
เพิ่มข้ึน 5% จากปีก่อนหน้า ซึ่งตลาดหลักที่มีการติดตั้งหุ ่นยนต์
อุตสาหกรรมมากที่สุด ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา สาธารณรัฐเกาหลี 
และเยอรมนี โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ ติดตั้งหุ่นยนต์ 
คิดเป็นสัดส่วน 28.4% ของจ�ำนวนหุ่นยนต์อุตสาหกรรมท่ีติดตั้งใหม ่
ในปี 2022 ขยายตวั 10% เมือ่เทยีบกบัปีก่อนหน้า และอตุสาหกรรมยานยนต์ 
ติดตั้งหุ่นยนต์คิดเป็นสัดส่วน 24.6% ของจ�ำนวนหุ่นยนต์อุตสาหกรรม 
ที่ติดตั้งใหม่ ขยายตัว 16% เม่ือเทียบกับปีก่อนหน้า ซึ่งอุตสาหกรรม 
ดังกล่าวมักใช้หุ่นยนต์ส�ำหรับงานที่ต้องการความแม่นย�ำ ความซับซ้อน 
และความเรว็สงู ทัง้นี ้คาดว่าการใช้หุน่ยนต์อตุสาหกรรมทัว่โลกจะมอีตัรา
การเตบิโตเฉลีย่ 7% จนมจี�ำนวนประมาณ 718,000 ยนูติ ภายในปี 2026

ที่ถูกออกแบบมาเพื่อช่วยเหลือมนุษย์ในสภาพแวดล้อมต่าง ๆ เช่น 
หุ่นยนต์ทางการศึกษา หุ่นยนต์ที่ใช้ทางการแพทย์

หุ่นยนต์สามารถจ�ำแนกได้เป็น 2 ประเภท 

หุ่นยนต์อุตสาหกรรม

Industrial Robot

ที่ถูกน�ำมาใช้ในภาคการผลิตซึ่งสามารถท�ำงานได้แบบอัตโนมัติตามโปรแกรมที่ตั้งไว ้
ให้เหมาะสมกับงาน โดยความสามารถของหุ่นยนต์อุตสาหกรรมได้ช่วยเพิ่มผลิตภาพ
และประสิทธิภาพในภาคการผลิต สามารถรักษามาตรฐาน ลดความผิดพลาด และ
ท�ำงานแทนมนุษย์ในกรณีที่มีความเสี่ยงเกิดอันตราย นอกจากนี้ ยังมีความยืดหยุ่นสูง 
เพราะสามารถต้ังโปรแกรมส�ำหรับงานต่าง ๆ ได้ใหม่ ซึ่งจะช่วยให้ผู้ผลิตปรับตัว 
ได้อย่างรวดเร็วเท่าทันต่อการเปลี่ยนแปลงภายใต้บริบทสิ่งแวดล้อมที่เปลี่ยนไป

อนาคตของการยกระดับภาคการผลิตไทย
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หุ่นยนต์อุตสาหกรรม

Annual installations of industrial robots 2017-2022 and 2023*-2026*

INDUSTRIAL  ROBOTINDUSTRIAL  ROBOT
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โดย นางสาวเต็มศิริ กฤษณะวณิช นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



เทคโนโลยีหุ ่นยนต์จะเข้ามามีบทบาทส�ำคัญ 
ทัง้ในภาคอตุสาหกรรมและชวีติประจ�ำวนัมากขึน้  
ดังนั้น จึงต้องมีการเตรียมความพร้อมบุคลากร  
ทั้งในมิติของการยกระดับการศึกษาเพื่อพัฒนา
องค์ความรู้ในการสร้าง ออกแบบ พัฒนา และ
บ�ำรุงรักษาหุ่นยนต์ และมิติของการเสริมทักษะ
ความสามารถในการท�ำงานร่วมกับหุ ่นยนต์  
รวมถึงการน�ำหุ่นยนต์ไปประยุกต์ใช้ในงานต่าง ๆ 
อย่างมีประสิทธิภาพ

พัฒนาบุคลากร 

แหล่งที่มา: International Federation of Robotics / depa / Robotics Tomorrow

Electrical/electronics

Metal and machinery

Food

Automotive

Plastic and chemical 
products

All others

Unspecified

ส�ำหรับประเทศไทยนั้น ภาคการผลิตสินค้าอุตสาหกรรม (Manufacturing) มีความส�ำคัญอย่างมากต่อเศรษฐกิจของประเทศ โดยในปี 2022  
การผลิตสินค้าอุตสาหกรรมมีสัดส่วนถึง 82.91% ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) ภาคอุตสาหกรรมทั้งหมด โดยสินค้าที่มีสัดส่วนการผลิต 
เป็นอันดับต้น ได้แก่ คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ คิดเป็น 12.96% และยานยนต์และส่วนประกอบ คิดเป็น 11.90% ของ GDP ภาคการผลิต
สินค้าอุตสาหกรรมของไทย นอกจากนี้ ในส่วนของการส่งออก พบว่า ในปี 2023 สินค้าที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุด 2 อันดับแรก คือ รถยนต์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ มูลค่า 32,184.28 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และเคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ มูลค่า 17,819.79 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  
ซ่ึงจะเห็นได้ว่า ทั้งสองอุตสาหกรรมส�ำคัญของไทยตรงกับสองกลุ่มอุตสาหกรรมที่ผู้น�ำด้านอุตสาหกรรมหลายประเทศในโลกมีสัดส่วนการน�ำหุ่นยนต ์
มาใช้ในภาคการผลิตมากที่สุด ดังนั้น หุ่นยนต์จึงเป็นตัวแปรส�ำคัญของอุตสาหกรรมไทยในอนาคต โดยเฉพาะอุตสาหกรรมยานยนต์และอิเล็กทรอนิกส์ 
เนื่องจากเทคโนโลยีมีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอย่างรวดเร็ว อาทิ การเปล่ียนผ่านสู่ยานยนต์ไฟฟ้าที่มีเทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง การผลิตชิ้นส่วน
อิเล็กทรอนิกส์ที่มีความซับซ้อนเพื่อรองรับเทคโนโลยีแห่งอนาคต ทั้งนี้ เพื่อเป็นการยกระดับนวัตกรรมการผลิตและต่อยอดความสามารถทางการแข่งขัน
ให้แก่ภาคอุตสาหกรรมที่ไทยมีศักยภาพ ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชน จึงควรพิจารณาร่วมมือกันเพื่อผลักดัน ดังนี้

157

136

66

24

15

61

94

+10%

-3%

+16%

-6%

-2%

143

117

68

25

15

55

102

2022 2021 2020 Source: World Robotics 2023

112

83

41

19

12

37

85

Annual installations of industrial robots by customer industry - World
1,000 units

เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ผลิตภาพ และรักษา
คุณภาพของผลิตภัณฑ ์ ให ้ มี มาตรฐาน สูง 
ตลอดทั้งกระบวนการผลิต รวมถึงตอบสนอง 
ต ่ อ ค ว ามต ้ อ ง ก า รตล าดที่ เ ป ลี่ ย น แปล ง 
อย่างรวดเร็ว เพื่อให้สินค้าอุตสาหกรรมไทย
สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 

โดยอาจส่งเสริมให้ผู ้ประกอบการไทยเข้าไป 
มีส ่วนร ่วมในห่วงโซ ่อุปทานที่ เ ก่ียวข ้องกับ
อุตสาหกรรมการผลิตหุ ่นยนต์ ต้ังแต่ข้ันตอน 
การผลิตชิ้นส่วน ไปจนถึงการประกอบและ 
จ�ำหน่ายหุ่นยนต์ โดยอาจใช้ศักยภาพการผลิต 
ของอุตสาหกรรมเดิม ซึ่งจะเป็นการสนับสนุน 
การเปลีย่นผ่านของผูป้ระกอบการไปสูอ่ตุสาหกรรม
แห่งอนาคตอีกทางหนึ่ง

น�ำเทคโนโลยีหุ่นยนต์เข้ามาใช ้
ในภาคอุตสาหกรรมการผลิต 

มากยิ่งขึ้น 

ผลักดันอุตสาหกรรม 
ที่สอดคล้องกับแนวโน้ม 

การเติบโตของตลาดหุ่นยนต์ 
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MEXICANBOWL

VEGETARIAN

บราซิล
	 อาหารจากพืช (Plant-Base Food) เปน็แหลง่อาหารยัง่ยนืทีผ่ลติมาจากพืช เชน่ ผกั ผลไม ้พืชตระกูลถัว่ และ
ธัญพืช ทีน่อกจากชว่ยรกัษาความมัน่คงทางอาหารและโภชนาการแลว้ยังมผีลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มต�ำ่ ตลอดจน 
เปน็ทีย่อมรับทางวฒันธรรมและเขา้ถงึได้ในราคาไมแ่พง ตามขอ้มลูจาก Euromonitor แนวโนม้ตลาดอาหารจากพืช  
(Plant-Based Food) ทัว่โลกก�ำลงัเตบิโตอยา่งรวดเรว็และตอ่เนือ่ง โดยในชว่งป ี2562 ถงึ 2567 มอีตัราการเตบิโต
เฉลีย่ตอ่ปี (CAGR) สูงถงึรอ้ยละ 10.5 สะทอ้นใหเ้หน็ถงึความนยิมทีเ่พ่ิมขึน้อยา่งมีนยัส�ำคญัในกลุม่ผู้บรโิภคทัว่โลก
เนือ่งจากผูบ้ริโภคตระหนักถึงความเส่ียงตอ่สุขภาพจากการบรโิภคเนือ้แดงและเนือ้แปรรปู 

ตลาดเนือ้จากพืช  
(Plant-Based Meat) 

ตลาดนมจากพืช  
(Plant-Based Milk)

มลูคา่ตลาด 
ทัว่โลก

มลูคา่ตลาด 
ปี 2567

การเตบิโต 
เฉล่ียตอ่ปี

มลูคา่ตลาด 
ปี 2573 (คาดการณ)์

การเตบิโต 
เฉลีย่ตอ่ปี

พันล้าน 
ดอลลาร์สหรัฐ

พันล้าน 
ดอลลาร์สหรัฐ

ในช่วงปี  
2567-2573

พันล้าน 
ดอลลาร์สหรัฐ

ในช่วงปี  
2567-2573

7.17 20.8419.4% 

51.5% 13%

32.36 7.6%

ในปี 2567 คาดการณ์ว่ามูลค่าตลาดรวม จะสูงถึงประมาณ 25,000
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

โดยแบ่งเป็นตลาดหลัก ได้แก่

ตลาดเครือ่งด่ืมจากพืชในบราซลิ

ข้าว

มีอัตราการเติบโตตลาดสูงถึง รับประทานอาหารมังสวิรัติหรือวีแกน 
ข้อมูลแบบสอบถามของ

ในปี 2561 Statista ในปี 2566

ซึ่งเป็นโอกาสของไทยที่เป็นผู้ส่งออกรวมทั้งเป็นแหล่งปลูกข้าวและมะพร้าวที่ส�ำคัญของโลกที่สามารถใช้ประโยชน์จากการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์เกษตรโดยใช้ ข้าวและมะพร้าว ที่มีเนื้อสัมผัส รูปลักษณ์ รสชาติที่น่าสนใจเหมาะแก่เป็นส่วนผสมเพ่ือพัฒนาเนื้อจากพืช

เมนูข้าวทอดโคราช 
ที่มีความคล้ายมีทบอล (Meatball) เบอร์เกอร์ข้าว

ตัวอย่างเนื้อจากพืช ตลอดจนมะพร้าวผ่านการรมควันและปรุงรสจะมีรสสัมผัสคล้าย
เบคอน ซึ่งสามารถเป็นส่วนหนึ่งของอาหารบราซิลท่ีขึ้นชื่อ 
เรือ่งรสชาตหิลากหลายและสีสันสดใสจากการใชว้ตัถุดบิอยา่งขา้ว 
ถั่ว เนื้อ และผลไม้เมืองร้อนเป็นหลัก 

มะพร้าว

อาหารยั่งยืนที่มีโอกาสเติบโตใน
Plant-Based Food
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โดย ว่าที่ ร.ต.ภูริทัต เจริญจิตต์ นักวิชาการพาณิชย ์ 
กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

MARKET
Mosaic



1

2

กลุ่มเป้าหมายส�ำหรับตลาดอาหารจากพืชแบ่งเป็น 2 กลุ่ม 

กลุ่มที่

กลุ่มที่

ค่าใช้จ่ายส�ำหรับอาหารและเครื่องดื่มเฉลี่ย

จ�ำนวนนักท่องเที่ยวระดับกลาง-บนท่ีสนใจเดินทางมา
ประเทศไทย ในปี 2566 

ชาวบราซิลภายในประเทศ

นักท่องเที่ยวชาวบราซิล

ก�ำลังซื้อส�ำคัญของตลาดบริการอาหารมูลค่าสูงถึง
16.33 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ

318.53 ดอลลาร์สหรัฐ

50,000 คน

28.53% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว

ในปี 2566 การเข้าสู่ตลาดนี้สามารถท�ำได้หลากหลายรูปแบบ โดยหนึ่งในนวัตกรรม 
ที่น่าสนใจคือการใช้รถขายอาหาร (Food Truck) ซึ่งสามารถน�ำเสนออาหารนานาชาติ
ควบคู่ไปกับอาหารบราซิลด้ังเดิม ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่ชื่นชอบ 
ความหลากหลายทางวัฒนธรรมอาหาร

กลุม่นีม้กี�ำลงัซ้ือสูงและมกัเปดิรบัประสบการณ์ใหม ่ๆ  
ทางด้านอาหาร ข้อมูลล่าสุดแสดงให้เห็นถึงโอกาส 
การเติบโตที่น่าสนใจ

โดยในช่วงเดือนมกราคมถึงสิงหาคม 2567 
จ�ำนวนนักท่องเท่ียวบราซิลที่เดินทางเข้าประเทศไทย
เพ่ิมขึ้นอย่างมีนัยส�ำคัญ โดยเพ่ิมขึ้นกว่า

การส่งเสรมิรา้นอาหาร Thai SELECT และการพฒันาระบบแฟรนไชส์ร้านอาหารไทย
เป็นอีกหนึ่งกลยุทธ์ที่มีศักยภาพ โดยสามารถใช้ช่องทางออฟไลน์ที่น่าสนใจ เช่น  
ร้านค้าตู ้คอนเทนเนอร์ (Container Shop) และรถสามล้อไฟฟ้า (EV Tuktuk)  
ซึ่งไม่เพียงแต่สร้างความแปลกใหม่ แต่ยังสามารถเข้าถึงผู ้บริโภคได้อย่างท่ัวถึง  
นอกจากนี้ การน�ำเสนออาหารผสมผสาน (Fusion Food) ที่ใช้ผลิตภัณฑ์อาหารจากพืช
เป็นวตัถดุบิหลกั สามารถตอบโจทย์ทัง้กระแสรกัสขุภาพและความต้องการทางวฒันธรรม
อาหารที่หลากหลาย รวมทั้งการส่งเสริมการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม (Soft Power)  
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการท่องเท่ียวไทย-บราซิล ยังเป็นโอกาสในการสร้างความสัมพันธ์
ระหว่างสองประเทศ พร้อมทัง้เปิดตลาดใหม่ส�ำหรับผลติภัณฑ์อาหารไทย โดยการท่องเทีย่ว
เชิงอาหาร (Culinary Tourism) และการจัดเทศกาลดนตรี (Music Festival)  
เป็นอีกหน่ึงช่องทางที่มีศักยภาพสูงในการดึงดูดนักท่องเที่ยวและสร้างประสบการณ ์
ทีน่่าจดจ�ำ สามารถน�ำเสนอความหลากหลายของอาหารไทยและบราซลิผ่านกจิกรรมเหล่านี้ 
ซึ่งไม่เพียงแต่ส่งเสริมการท่องเที่ยว แต่ยังเป็นการสร้างความเข้าใจและความชื่นชอบ 
ในวัฒนธรรมอาหารของทั้งสองประเทศอีกด้วย

ทั้งนี้โอกาสการพัฒนาตลาด Plant-Based Food ในบราซิล เป็นโอกาสทางธุรกิจ 
ที่น่าสนใจสอดคล้องเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนของโลกที่ต้องอาศัยความร่วมมือ 
ทัง้ภาครฐัและเอกชนในการควบคมุมาตรฐานสินค้าและบรกิารผลผลติให้มคีวามสม�ำ่เสมอ 
เพือ่สร้างความเชือ่มัน่และความไว้วางใจในผลติภณัฑ์อาหารจากพชืของไทย นอกจากนี้ 
การพฒันาตลาดใหม่อย่างต่อเนือ่งมคีวามส�ำคญัอย่างยิง่ในการสร้างความยัง่ยนืทางธรุกจิ 
โดยควรมุ่งเน้นการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารจากพืชที่ตอบสนองรสนิยมเฉพาะ
ของผู ้บริโภคบราซิล ซึ่งจะช่วยเพิ่มโอกาสทางการตลาดและสร้างความแตกต่าง 
จากคู่แข่งท้ายที่สุด การสนับสนุนการสร้างเครือข่ายและพันธมิตรทางธุรกิจระหว่าง 
ผู้ประกอบการไทยและบราซิลจะช่วยเสริมสร้างความร่วมมือ แลกเปลี่ยนความรู้ และ
เพิม่ช่องทางการเข้าถึงตลาด ซึง่เป็นปัจจยัส�ำคัญในการขยายธรุกจิอย่างยัง่ยืนในระยะยาว
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เดือนกันยายน 2567

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป : Headline Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป : CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน : Core Inflation

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน  : Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง : CMI 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม : CCI

ดัชนีราคาผู้ผลิต : PPI

0.61

0.77

-0.8

0.5

%MoM %YoY %AoA

-0.10

0.11

-1.2

-0.1

0.20

0.48

2.3

-0.3

ก.ย. 67

ก.ย. 67

ก.ย. 67

ก.ย. 67

ก.ย. 67

ดัชนี

108.68

105.18

110.9

113.2

51.6

108.79

105.06

112.2

49.5

49.5

0.07

0.12

-0.9

0.2

0.35

0.62

1.8

0.7

0.15

0.44

2.6

-0.4

ส.ค. 67

ส.ค. 67

ส.ค. 67

ส.ค. 67

ส.ค. 67

	 ดชันเีศรษฐกจิการค้าเดอืนกนัยายน 2567 มคีวามเคลือ่นไหวของราคาสนิค้า
และบรกิารท่ีสอดคล้องกบัสถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอตัราเงินเฟ้อท่ัวไปเดอืนกันยายน 2567 
สูงข้ึนร้อยละ 0.61 (YoY) ซึ่งมีปัจจัยส�ำคัญมาจากการสูงข้ึนของราคาน�้ำมันดีเซล  
ซึ่งสูงกว่าช่วงเดือนเดียวกันของปีก่อน รวมถึงผักสดบางชนิดได้รับความเสียหาย 
จากสถานการณ์อทุกภยัในพ้ืนทีเ่พาะปลกู ขณะทีส่นิค้ากลุม่น�ำ้มนัเชือ้เพลิง (แก๊สโซฮอล์ 
น�้ำมันเบนซิน) ราคาปรับลดลงตามทิศทางราคาในตลาดโลก ส่วนดัชนีราคาผู้ผลิต 
ปรบัลดลงร้อยละ 0.8 ตามราคาสนิค้าหมวดผลติภัณฑ์อตุสาหกรรม และหมวดผลิตภณัฑ์
จากเหมือง อย่างไรกต็าม ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างปรบัสูงข้ึนตามราคาสินค้าหมวดไม้และ
ผลิตภัณฑ์ไม้ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต วัสดุฉาบผิว อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และ 
วัสดุก่อสร้างอื่น ส�ำหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปรับสูงขึ้น 

	 แนวโน้มอตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปไตรมาสที ่4 ปี 2567 มแีนวโน้มปรบัตวัสูงข้ึนจาก
ไตรมาสที่ 3 ปี 2567 โดยมีปัจจัยส�ำคัญ ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดีเซลภายในประเทศ 

เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนกันยายน 2567

เดือนกันยายน 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.61 (YoY) เดือนกันยายน 2567 ลดลงร้อยละ 0.8 (YoY)

เดือนกันยายน 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.5 (YoY) เดือนกันยายน 2567 เท่ากับ 51.6

ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

บุหร�่
สุรา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช
้อเพลิง

ยา ของใช
สวนบุคคล

ที่อยูอาศัยเคร�่องนุงหม
รองเทา

YoY
MoM
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อาหาร
เคร�่องดื่ม

YoY
MoM

YoY
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0.
-0.
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YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

33
03

-0.
0.
66
01

-0.
-0.

1.
0.

64
05

0.
0.

11
14

-1.
-0.

78
82

สุขภัณฑ อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิวกระเบื้อง

YoY
MoM

-0.7
-0.1

YoY
MoM

0.5
-1.3

YoY
MoM

-2.9
-0.2

YoY
MoM

2.9
-0.6

YoY
MoM

6.2
2.4

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ตซ�เมนตไมและ

ผลิตภัณฑไม
เหล็กและ

ผลิตภัณฑเหล็ก
YoY
MoM

YoY
MoM

-1.0
-0.5

YoY
MoM

1.2
0.0

YoY
MoM

-2.6
-0.8

4.6
0.0

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

11.6
2.4

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -4.2

-0.7

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-2.1
-1.6

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

1.1
-1.0

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-5.7
-2.3

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 3.2

1.3

แบงตามกิจกรรมการผลิต
(CPA : Classification of
Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

นักศึกษา
52.9
48.8

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

รับจ้างอิสระ
48.4
46.8

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

กรุงเทพฯ/
ปริมณฑล

57.5
54.0

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

53.2
51.7

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

ภาคกลาง
50.9
49.7

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

ภาคเหนือ
48.9
46.3

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

ภาคใต้
48.1
45.8

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

46.0
44.4

ก.ย. 67
ส.ค. 67

พนักงานเอกชน
51.1
48.7

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

เกษตรกร

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

50.9
50.6

ผู้ประกอบการ

+ / -

ก.ย. 67
ส.ค. 67

53.2
50.0

ก.ย. 67
ส.ค. 67

56.1
53.2

+ / -

พนักงานของรัฐ

49.5

ส.ค. 67 ก.ย. 67

51.6ภาพรวม อยู่ที่ระดับ

41.1 43.1ปัจจุบัน อยู่ที่ระดับ

55.1 57.2อนาคต อยู่ที่ระดับ

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมสถานการณ์ราคาสินค้าและบริการ
ประจ�ำเดือนกันยายน 2567 ผ่าน QR  Code นี้

ที่ก�ำหนดเพดานไม่เกิน 33 บาทต่อลิตร ซึ่งสูงกว่าช่วงเดียวกันของปีก่อน (2) ผลกระทบจากฝนตกหนักและน�้ำท่วมในบางพื้นที่ อาจสร้างความเสียหายต่อพื้นที่การเกษตร  
ซ่ึงส่งผลให้ราคาสินค้าเกษตร โดยเฉพาะผักสดปรับสูงขึ้น และ (3) สินค้าและบริการที่เกี่ยวเนื่องกับภาคการท่องเท่ียวมีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้น ขณะที่ปัจจัยส�ำคัญที่คาดว่า 
จะท�ำให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปลดลง ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดิบในตลาดโลกมีแนวโน้มอยู่ในระดับต�่ำกว่าปีก่อนหน้า ซึ่งส่งผลให้ราคาแก๊สโซฮอล์ปรับตัวลดลง (2) การแข็งค่าของ 
เงนิบาทท�ำให้ต้นทนุการน�ำเข้าสนิค้าลดลง โดยเฉพาะน�ำ้มนัเช้ือเพลงิท่ีมสีดัส่วนในตะกร้าเงนิเฟ้อสงู และ (3) คาดว่าผู้ประกอบการค้าส่ง - ค้าปลีกรายใหญ่ จะจดักิจกรรมส่งเสรมิ 
การตลาดอย่างต่อเนือ่ง หลงัจากภาครฐัได้ด�ำเนนิมาตรการกระตุ้นเศรษฐกจิรอบแรกไปแล้ว ท้ังน้ี กระทรวงพาณชิย์ได้ปรบัคาดการณ์อตัราเงินเฟ้อท่ัวไป ปี 2567 จากเดมิระหว่าง
ร้อยละ 0.0 – 1.0 (ค่ากลางร้อยละ 0.5) เป็นระหว่างร้อยละ 0.2 – 0.8 (ค่ากลางร้อยละ 0.5) ซึ่งเป็นอัตราที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน
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เดือนกันยายน 2567

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย
หน�วย (Unit) :
ล�านดอลลาร�สหรัฐ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. – ก.ย. 2567
Jan-Sep 2024

223,176.0
+3.9%

229,132.8
+5.5%

-5,956.8

ก.ย. 2567
Sep 2024
25,983.2
+1.1%

25,589.0
+9.9%
+394.2

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,473.9
2,365.1

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ

-9.9
+25.5

9.5
9.1

5,018.1
2,851.0

สหรัฐอเมริกา

จีน
19.3
11.0

2,016.4
1,207.7
918.9

-6.5
+15.7
+8.7

+18.1
-7.8
-5.5
-17.0
+7.7

7.8
4.7
3.5

1,937.1
1,295.0
1,061.7

ญี่ปุน
ฮองกง
มาเลเซีย

7.5
5.0
4.1

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,745.2
2,083.4
2,034.1
1,857.5
1,800.9

+29.6
+1.8
+9.6

7.9
7.3
7.0

1,772.8
1,479.7
1,466.8

+16.0
+0.02
-10.5

6.9
5.8
5.7

10.7
8.1

จีน
ญี่ปุน
สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

-3.1
+229.9

6,795.9
2,316.5

26.6
9.1

+16.9
-7.2

น้ำมันดิบ
เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ
แผงวงจรไฟฟา
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

การค้าระหว่างประเทศของไทย
เดือนกันยายน 2567

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกันยายน 2567

25,983.2 (889,074 ล้านบาท) 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ

โดยเฉพาะสินค้าเกษตรและอาหาร ที่ขยายตัวสูงจากความต้องการบริโภคที่

ขยายตัว รวมทั้งสินค้าอิเล็กทรอนิกส์และเครื่องใช้ไฟฟ้าที่เติบโตต่อเนื่อง  

ขณะที่สหรัฐฯ และสหภาพยุโรป ซ่ึงเป็นคู่ค้าหลักต่างได้รับปัจจัยบวกจาก

เศรษฐกิจท่ีเร่ิมฟ้ืนตัวจากสถานการณ์เงินเฟ้อทีล่ดต�ำ่ลง ประกอบกับค่าระวางเรอื

ในเส้นทางส�ำคัญได้ปรับตัวลดลงส่งผลดีต ่อผู ้ส ่งออกไทย นอกจากนี ้ 

ยังเกินดุลการค้า 2 เดือนต่อเนื่อง ทั้งนี้  การส่งออกไทย 9 เดือนแรก 
ของปี 2567 ขยายตัว ร้อยละ 3.9 และเม่ือหักสินค้าเกี่ยวเนื่อง 
กับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 4.2 

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 3.1%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ
ขยายตัว 1.1%

การน�ำเข้า เดือนกันยายน 2567 มีมูลค่า 25,589.0 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  

ขยายตวัร้อยละ 9.9 สินคา้น�ำเขา้ทีย่งัขยายตวั ได้แก่ เครือ่งเพชรพลอย 

อญัมณ ีเงนิแท่ง และทองค�ำ แผงวงจรไฟฟ้า เคร่ืองจกัรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 

และเคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ เป็นต้น สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว คือ 

น�้ำมันดิบ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน สหรัฐฯ และ

ไต้หวนั เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าทีห่ดตวั ได้แก่ ญีปุ่่น และสหรฐัอาหรบัเอมิเรตส์ 

เป็นต้น

ดุลการค้า เดือนกันยายน 2567 การค้าเกินดุล 394.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แนวโน้มการส่งออกในปี 2567  

กระทรวงพาณิชย์คาดว่า การส่งออกในไตรมาสที่ 4 ของปี 2567 จะยังคง

เติบโตต่อเนื่อง แม้เผชิญความท้าทายหลายประการ อาทิ การเลือกตั้ง 

ในสหรัฐฯ ปัญหาภูมิรัฐศาสตร์ การแข็งค่าของเงินบาท ปัญหาอุทกภัย 

ที่ส่งผลกระทบต่อผลผลิตสินค้าเกษตร และการเปลี่ยนแปลงนโยบาย 

การส่งออกข้าวของอินเดียที่อาจกระทบการส่งออกข้าวไทย เป็นต้น  

อย่างไรก็ดี คาดว่าการส่งออกทั้งปีจะบรรลุได้ตามเป้าหมาย โดยมี 

ปัจจัยบวกที่ส�ำคัญจากแนวโน้มการใช้นโยบายการเงินที่ผ่อนคลายมากขึ้น  

ขณะที่ความต้องการสินค้าเกษตรและอาหารไทยมีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง

ตามงานเทศกาลและการท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้นในช่วงปลายปี นอกจากนี้  

แนวโน้มการชะลอตัวของอัตราค่าระวางเรือขนส่งสินค้าจะช่วยลดต้นทุน 

โลจิสติกส์ เสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันให้แก่ผู้ส่งออกไทย

ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนกันยายน 2567 ผ่าน QR  Code นี้ 11TPSO Journal
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ส้ินปีนี้หนี้สาธารณะทั่วโลกจะอยู่ในระดับสูง

ส่งออกข้าวขาว ดันราคาทั่วโลกลดลง

IMF คาด

อนิเดยีไฟเขยีว

กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) ระบุว่า การคาดการณ์หนี้สาธารณะทั่วโลก 
อยู่ในระดับที่สูงกว่า 100 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ภายในสิ้นปีนี้ โดยสาเหตุดังกล่าวเกิดขึ้น
จากหลายปัจจัย เช่น แรงกดดนัทางด้านรายจ่าย และการประมาณการในแง่บวก เป็นต้น 
หากจัดการไม่รัดกุมจะส่งผลให้อุปสงค์มวลรวมมีการหดตัวสร้างความเสียหาย 
ทางเศรษฐกิจแก่กลุ่มเปราะบาง และท�ำให้ความไม่เท่าเทียมทางเศรษฐกิจสูงขึ้น  
IMF แนะน�ำว่า การจดัการหนีส้าธารณะควรใช้มาตรการทางการคลงัทีค่�ำนงึถงึความเป็นอยู่
ของประชากรและการเตบิโตทางเศรษฐกจิ ซึง่กลุม่ประเทศก�ำลงัพฒันาควรพฒันาระบบ
การจัดการภาษีควบคู ่กับระบบสวัสดิการทางสังคม ขณะที่ประเทศพัฒนาแล้ว 
ควรที่จะพิจารณาจัดเก็บภาษีเพิ่มในส่วนที่จัดเก็บได้น้อย

ราคาข้าวโลกลดลงหลังจากอินเดีย ซึ่งเป็นผู ้ส ่งออกข้าวรายใหญ่ที่สุดของโลก  
อนุมัติการส่งออกข้าวขาวอีกครั้ง ส่งผลให้อุปทานทั่วโลกเพิ่มขึ้น และช่วยให้ผู ้ซื้อ 
จากเอเชียและแอฟริกาสามารถจัดหาข้าวได้ในราคาที่ถูกลง โดยอินเดียอนุญาตให้ 
ส่งออกข้าวขาวท่ีไม่ใช่ข้าวบาสมาติได้ ซึ่งการอนุมัติการส่งออกข้าวขาวนี้เกิดขึ้นหนึ่งวัน
หลังจากที่อินเดียลดภาษีส่งออกข้าวนึ่งเหลือ 10% เนื่องจากได้ผลผลิตข้าวใหม่และ 
มีข้าวในคลังเพิ่มมากขึ้น นอกจากนี้ ยังส่งผลให้ซัพพลายเออร์ข้าวจากไทย เวียดนาม  
และปากีสถาน ตอบสนองต่อการเคลื่อนไหวของอินเดียด้วยการลดราคาข้าวส่งออก  
ทั้งนี้ ผู้ซื้อและผู้ขายข้าวก�ำลังประเมินผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากอุปทานข้าวที่เพิ่มขึ้น
ของอินเดีย และคาดว่าน่าจะมีการปรับราคาลงอีกในอนาคต

งบทหารดัน

ท่ามกลางมาตรการคว�่ำบาตร
เศรษฐกจิรสัเซยีโต 
เศรษฐกิจรัสเซียเติบโตกว่าความคาดหมาย แม้ว่าจะเผชิญกับมาตรการคว�่ำบาตร 
จากชาติตะวันตก แต่การเติบโตนี้เป็นผลจากการใช้จ่ายทางทหาร ข้อมูลจาก IMF เผยว่า  
ในปี 65 GDP ลดลง 1.2% แล้วจึงปรับตัวเพิ่มขึ้นเป็น 3.6% ในปี 66 และจะเป็น 3.2% 
ในปี 67 เนื่องจากการค้าขายกับจีนเพิ่มขึ้น 26% ในปี 66 และบริษัทบางแห่งส่งสินค้า 
ไปยังรัสเซียผ่านคาซัคสถานเพื่อหลบเลี่ยงการคว�่ำบาตร แต่อย่างไรก็ตาม ปัจจัยส�ำคัญ 
มาจากการใช้จ่ายทางทหารซึ่งแหล่งข่าวของรอยเตอร์คาดการณ์ว่ามากกว่า 6% ของ 
GDP หรือ 140 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ทั้งนี้ ค่าใช้จ่ายทางทหารเพิ่มขึ้นเป็น 40% ของ
งบประมาณปี 68 ซึ่งจะท�ำให้งบด้านสังคมลดลงเป็นปีที่ 3 ติดต่อกัน นอกจากน้ี  
รสัเซยียงัเผชญิกับอตัราเงนิเฟ้อกว่า 9% ต่อปี และก�ำลงัประสบกบัภาวะขาดแคลนแรงงาน
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