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Temu และ Shein ตอ้งท ำกำรจดทะเบียนธรุกิจให้เสร็จสิ้นภำยในสิ้นเดือน

พฤศจิกำยนนี้ 
1. เนื้อข่ำว 

นาย Nguyen Hoang Long รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าเวียดนาม  
ได้เปิดเผยระหว่างการแถลงข่าวของรัฐบาลเมื่อวันที่ 9 พฤศจิกายน 2567 ว่า กระทรวงอุตสาหกรรมและ
การค้าเวียดนาม ได้มีการติดต่อกับตัวแทนจากแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซข้ามพรมแดนอย่าง Temu และ Shein 
เพ่ือให้ด าเนินการลงทะเบียนธุรกิจให้เสร็จสิ้นภายในเดือนนี้ พร้อมทั้งสั่งการให้ทั้งสองแพลตฟอร์มแจ้งเตือน
ผู้บริโภคชาวเวียดนามอย่างเป็นทางการผ่านแอปพลิเคชันของพวกเขาเกี่ยวกับการลงทะเบียนที่ก าลังด าเนินอยู่ 
รวมถึงจ าเป็นต้องหยุดกิจกรรมโฆษณาและการตลาดในช่วงที่ก าลังอยู่ในกระบวนการลงทะเบียนเพ่ือด าเนิน
ธุรกิจในเวียดนามเพ่ือคุ้มครองสิทธิของผู้บริโภค 

กระทรวงฯ ได้แจ้งให้บริษัทต่าง ๆ ปฏิบัติตามกฎหมายของเวียดนามหลังจากที่ได้แจ้งเตือน
หลายครั้ง การไม่ปฏิบัติตามอาจน าไปสู่การด าเนินมาตรการทางเทคนิคร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น  
การบล็อกแอปพลิเคชันและการจ ากัดชื่อโดเมน ในขณะเดียวกันกระทรวงฯ ก าลังท างานร่วมกับกระทรวง
ความมั่นคงสาธารณะเพ่ือเพ่ิมความเข้มข้นในการตรวจสอบ การสื่อสาร และการแนะน าผู้บริโภคเกี่ยวกับ  
ความเสี่ยงจากการท าธุรกรรมบนแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซข้ามพรมแดนที่ไม่ได้รับอนุญาต และได้รายงานต่อ
นายกรัฐมนตรี เกี่ยวกับการท างานร่วมกับกระทรวงยุติธรรมในการปรับปรุงกรอบกฎหมายส าหรับกิจกรรม  
อีคอมเมิร์ซข้ามพรมแดน 

นอกจากนี้  ในการแถลงข่าว
ดังกล่าว นาย Mai Son รองอธิบดีกรมสรรพากร
เวียดนาม ได้เน้นย้ าถึงหน้าที่ของซัพพลายเออร์
ต่างชาติในเวียดนาม โดยข้อมูลถึงเดือนตุลาคม 
2567 มีซัพพลายเออร์ต่างชาติจ านวน 116 ราย
ที่ ลงทะเบียนเพ่ือยื่ นแบบภาษี ผ่ านพอร์ทั ล
อิเล็กทรอนิกส์ (Taxation's electronic portal) 
ของกรมสรรพากร ซึ่งมีมูลค่ารวมกว่า 20.17 
ล้านล้านเวียดนามด่ง (ประมาณ 798.2 ล้านเหรียญสหรัฐ) โดยเป็นรายได้จากภาษีผ่านพอร์ทัลดังกล่าวสูงถึง 
8.6 ล้านล้านเวียดนามด่งตั้งแต่ต้นปี 2567 เพ่ิมข้ึนร้อยละ 25.7 เมื่อเทียบกับปีที่แล้ว  
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ทั้งนี้ เมื่อวันที่ 4 กันยายน 2567 บริษัทของ Temu ซ่ึงต้ังอยู่ในเวียดนาม ได้ลงทะเบียนภาษี
ผ่านพอร์ทัลอิเล็กทรอนิกส์ของกรมสรรพากรส าหรับซัพพลายเออร์ต่างชาติส าเร็จแล้ว และได้รับรหัสภาษี (MST) 
หมายเลข 9000001289 และบริษัทฯ ได้ยื่นแบบแสดงรายการภาษี (Tax declaration) ประจ าไตรมาสที่ 3 
โดยรายงานว่าไม่มีรายได้และได้แนบค าอธิบายประกอบ รายได้ที่เกิดขึ้นในเดือนตุลาคมจะประกาศในใบแจ้ง
รายการภาษีประจ าไตรมาสที่ 4 ซึ่งกระทรวงการคลังสั่งการให้กรมสรรพากรเร่งรัดการยื่นแบบแสดงรายการ
รายได้ไตรมาสที่ 4 ของบริษัท Temu ให้แล้วเสร็จภายในวันที่ 30 มกราคม 2568 ตามข้อก าหนดทางกฎหมาย 

การท างานร่วมกันระหว่างกรมสรรพากรและหน่วยงานที่ เกี่ยวข้อง เช่น  กระทรวง
อุตสาหกรรมและการค้า ถือเป็นสิ่งส าคัญในการรับรองการจัดการภาษีที่ครอบคลุม และทันท่วงทีใน 
การด าเนินการออกใบอนุญาตส าหรับแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซข้ามพรมแดน  กระทรวงการคลังยังเสนอให้มี 
การแก้ไขกฎหมายการจัดการภาษีเพ่ือเพ่ิมข้อก าหนดที่ให้แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซต้องรับผิดชอบในการหักภาษี
และช าระภาษีแทนธุรกิจรายย่อยบนแพลตฟอร์มอีกด้วย  

 (แหล่งที่มา https://vietnamnews.vn/ ฉบับวันที่ 11 พฤศจิกายน 2567) 
 

2. วิเครำะห์ผลกระทบ 
กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าเวียดนามก าหนดให้บริษัท Temu และ Shein ปฏิบัติตาม

กฎหมายของเวียดนามตามข้อก าหนด 4 ประการ ดังนี้ 
1. การลงทะเบียนธุรกิจ: บริษัททั้งสองต้องท าการลงทะเบียนธุรกิจให้เสร็จสิ้นตามกฎหมาย

ของเวียดนาม เพ่ือให้สามารถด าเนินกิจการได้อย่างถูกต้องตามกฎหมาย 
2. การหยุดกิจกรรมโฆษณาและการตลาด: ทั้ง Temu และ Shein ต้องหยุดกิจกรรมการ

โฆษณาและการตลาดเพื่อคุ้มครองสิทธิของผู้บริโภคในขณะที่ก าลังด าเนินการลงทะเบียน  
3. การแจ้งเตือนผู้บริโภค: ต้องแจ้งเตือนผู้บริโภคชาวเวียดนามเกี่ยวกับกิจกรรมการลงทะเบียนที่

ก าลังด าเนินอยู่ผ่านแอปพลิเคชันของบริษัท 
4. การปฏิบัติตามกฎหมายภาษี: บริษัททั้งสองต้องปฏิบัติตามข้อก าหนดทางภาษี โดยต้อง

ลงทะเบียนภาษีและยื่นการประกาศภาษีตามท่ีกระทรวงการคลังก าหนด 
ความกังวลเกี่ยวกับผลกระทบจากแพลตฟอร์มออนไลน์ของจีนต่อธุรกิจท้องถิ่นในเวียดนาม  

มีมากข้ึน โดยเฉพาะในด้านการแข่งขันที่อาจท าให้ธุรกิจในประเทศต้องเผชิญกับความท้าทาย เช่น การสูญเสีย
ส่วนแบ่งตลาดและการกดดันด้านราคาจากสินค้าราคาถูกที่น าเข้าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์จากจีน เช่น Temu 
และ Shein ซึ่งไม่ต้องปฏิบัติตามกฎระเบียบที่เข้มงวดเหมือนกับธุรกิจท้องถิ่น ในขณะเดียวกันภาครัฐต้องการ
ดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศเพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจและพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ ๆ กระทรวงอุตสาหกรรมและ
การค้าเวียดนามจึงได้พยายามรักษาสมดุลระหว่างการส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศและการปกป้องธุรกิจ
ในประเทศ ด้วยการออกกฎหมายและมาตรการที่ค านึงถึงผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ
ข้ามพรมแดน โดยเฉพาะการลงทะเบียนธุรกิจ การเก็บภาษี และการคุ้มครองผู้บริโภค เพ่ือให้ธุรกิจในประเทศ
สามารถแข่งขันได้อย่างเป็นธรรม และไม่เสียเปรียบจากแพลตฟอร์มออนไลน์ที่ไม่ได้ปฏิบัติตามข้อก าหนด
เดียวกัน ซึ่งนโยบายเหล่านี้มุ่งเน้นการสร้างสภาพแวดล้อมทางธุรกิจที่โปร่งใสและมีความเป็นธรรม เพ่ือให้ทั้ง
นักลงทุนต่างชาติและธุรกิจในประเทศสามารถเติบโตและพัฒนาไปพร้อมกัน 
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3. น ำเสนอโอกำส/แนวทำง 
ปัจจุบันแพลตฟอร์มจากต่างประเทศทั้งหมด เช่น Shopee, Lazada, TikTok Shop, Shein, 

และ Temu ก าลังจัดจ าหน่ายสินค้าจากประเทศจีน ซึ่งท าให้ตลาดอีคอมเมิร์ซในเวียดนามมีความเข้มข้นขึ้น 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องของการดึงดูดลูกค้าด้วยสินค้าราคาถูกจากโรงงานในจีน ที่อาจจะเข้ามาแย่งชิงส่วนแบ่ง
การตลาดจากผู้ผลิตในประเทศ โดยคาดการณ์ว่าประมาณต้นปี 2568 ตลาดเวียดนามจะเต็มไปด้วยสินค้าราคา
ถูกจากจีน ท าให้การแข่งขันระหว่างผู้ผลิตในประเทศและต่างประเทศจะรุนแรงขึ้น ผู้ผลิตในเวียดนามอาจจะ
ต้องเผชิญกับความท้าทายในการรักษาความสามารถในการแข่งขัน เนื่องจากสินค้าจากจีนมักจะมีราคาท่ีต่ ากว่า
และมีกระบวนการจัดส่งที่รวดเร็วผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ ในขณะที่การแข่งขันรุนแรงขึ้น รัฐบาลเวียดนาม
จะต้องหาวิธีในการสร้างสมดุลระหว่างการส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศและการปกป้องธุรกิจในประเทศ 
โดยอาจจะมีการออกกฎหมายใหม่หรือมาตรการทางภาษีท่ีช่วยให้ธุรกิจในประเทศสามารถแข่งขันได้อย่างเป็นธรรม 
และรักษาเสถียรภาพในตลาดภายในประเทศ ทั้งนี้เพ่ือให้เกิดการแข่งขันที่ยุติธรรมและคุ้มครองผู้บริโภคจาก
สินค้าคุณภาพต่ าท่ีอาจจะเข้ามาครอบง าตลาด 

ผู้ประกอบการไทยควรให้ความสนใจในการท าตลาดผ่านช่องทางออนไลน์ที่น่าเชื่อถือและ
ปลอดภัย โดยเลือกแพลตฟอร์มที่มีความนิยมและได้รับการยอมรับในเวียดนาม เช่น Shopee, Lazada, หรือ 
TikTok Shop ซึ่งเป็นช่องทางที่สามารถเข้าถึงผู้บริโภคจ านวนมาก และมีระบบการช าระเงินและการจัดส่งที่มี
ความปลอดภัยและสะดวกสบาย นอกจากนี้ การติดตามแนวโน้มการบริโภคของผู้บริโภคเวียดนามเป็นสิ่ง
ส าคัญในการปรับกลยุทธ์ทางธุรกิจให้เหมาะสมกับตลาดและความต้องการที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 
โดยเฉพาะในเรื่องของราคา คุณภาพ และบริการหลังการขาย เนื่องจากผู้บริโภคเวียดนามมักมองหาสินค้า
ราคาย่อมเยาและการบริการที่ดี ซึ่งเป็นจุดที่ผู้ประกอบการไทยสามารถใช้ในการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง
การศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินค้าของผู้บริโภคในเวียดนาม เช่น ความนิยมในสินค้าประเภทใด การใช้
เทคโนโลยีในการช็อปปิ้ง และช่องทางการช าระเงินที่สะดวกที่สุด จะช่วยให้ผู้ประกอบการไทยสามารถปรับกลยุทธ์
การตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพและตอบสนองความต้องการของตลาดได้ตรงจุด  การปรับตัวให้ทันกับ
แนวโน้มการบริโภคและใช้ช่องทางออนไลน์ที่เหมาะสม ผู้ประกอบการไทยจะสามารถขยายฐานลูกค้าและ
เติบโตในตลาดเวียดนามได้อย่างยั่งยืน 


