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ส่องเทรนด์ท่องเที่ยว บทบาทของธุรกิจบริการสู่เป้าหมาย 
IGNITE Thailand’s Tourism

จีน มาเลเซีย เกาหลีใต้อินเดีย รัสเซีย

การท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในเครื่องยนต์ส�ำคัญที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย ซึ่งได้รับผลกระทบอย่างหนักจากวิกฤตโควิด-19  
และเมื่อวิกฤตคลี่คลาย การท่องเที่ยวได้กลับมาเป็นความหวังของการพลิกฟื้ นเศรษฐกิจไทยอีกครั้ง  

โดยรัฐบาลได้ให้ความส�ำคัญอย่างมาก และผลักดันผ่านนโยบาย IGNITE Thailand’s Tourism 

ข้อมูลจากกองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา  
ส�ำนักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 

ทั้งนี้ ภาคการท่องเที่ยวเกี่ยวข้องกับธุรกิจหลายสาขา อาทิ ที่พักแรมและบริการด้านอาหาร 
การขนส่งและสถานที่เก็บสินค้า กิจกรรมการบริหารและบริการสนับสนุน ซึ่งรวมถึงธุรกิจ 
น�ำเที่ยว ธุรกิจเกี่ยวกับศิลปะ ความบันเทิงและนันทนาการ และการขายส่งและการขายปลีก 
การซ่อมยานยนต์และจักรยานยนต์ รวมจ�ำนวนนิติบุคคลในสาขาธุรกิจเหล่าน้ีถึงกว่า  
450,000 ราย1

นักท่องเที่ยวต่างชาติมาเยือนไทย 1 มกราคม - 15 กันยายน 2567 

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) ด้านการท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติที่เข้ามาเที่ยวสูงสุด 5 อันดับแรก ได้แก่

ล้านคน ปี 2566 ล้านล้านบาท
24.81 1.16

จ�ำนวน รายได้เข้าประเทศเพ่ิมขึ้น

31%

ล้านล้านบาท

*ของ GDP รวมทั้งประเทศ

ไตรมาสแรก
ปี 2567

ปี 2567ปี 2566

2.28 0.697มูลค่า
มูลค่า

(12.74%*)
(15.11%*)

ซึ่งมีปัจจัยที่ไทยได้คะแนนสูงกว่าค่าเฉลี่ยเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ อาทิ ด้านที่ 1 ปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อม ในประเด็นสุขภาพและอนามัย และประเด็นความพร้อม 
ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ขณะเดียวกัน ก็ยังมีปัจจัยที่ไทยได้คะแนนต�่ำกว่าค่าเฉลี่ยของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เช่น ด้านที่ 3 โครงสร้างพื้นฐาน และ
ด้านที่ 5 ความยั่งยืนด้านการเดินทางและการท่องเที่ยว

โดยดัชนีดังกล่าวประเมิน 5 ด้าน3 ได้แก่

ปัจจัยด้านส่ิงแวดล้อม 

Enabling Envionment

โครงสร้างพ้ืนฐานและ 
การบริการ 

Infastucture and 
Services

นโยบายและเงื่อนไขการเดินทาง
และการท่องเที่ยว 

T&T Policy & Conditions

ทรัพยากรการเดินทาง 
และการท่องเที่ยว

T&T Resources

ความยั่งยืนด้านการเดินทาง
และการท่องเที่ยว

T&T Sustainability
1 32 4 5

รายงานดัชนีชี้วัดการพัฒนาการเดินทางและการท่องเที่ยว (Travel & Tourism Development Index: TTDI) 2024
ซึ่งจัดท�ำโดยสภาเศรษฐกิจโลก (World Economic Forum: WEF) 

สิงคโปร์ อินโดนีเซีย เวียดนาม กัมพูชามาเลเซีย ไทย ฟลิิปปินส์ สปป.ลาว
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โดย นายพร้อมพงษ์ พึ่งโพธิ์มิน นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



จุดแข็งที่ต้องรักษา

จุดที่ต้องพัฒนาและเร่งยกระดับ

01

02

03

04

ทั้งนี้ จะเห็นได้ว่าภาคการท่องเที่ยวของไทยมีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจและผู้ประกอบการเป็นวงกว้าง โดยภาคการท่องเที่ยวของไทยมีจุดแข็งท่ีต้องรักษาและ 
พัฒนาอย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองสิ่งแวดล้อม ประเด็นสุขภาพและอนามัย และประเด็นความพร้อมด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ในขณะท่ียังม ี
ความท้าทายส�ำคัญที่ต้องเร่งยกระดับขึ้น ได้แก่ โครงสร้างพ้ืนฐาน และความยั่งยืนด้านการเดินทางและการท่องเที่ยว โดยการขับเคลื่อนต้องอาศัยความร่วมมือ 
จากทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ซึ่งมีข้อเสนอแนะ ดังนี้

รักษาระดับความพร้อมและพัฒนาส่วนท่ีไทยท�ำได้ดี ได้รับคะแนนประเมินสูง เช่น สุขภาพและอนามัย  
และความพร้อมด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ให้ดียิ่งข้ึนอย่างต่อเนื่อง อาทิ การยกระดับ 
ร้านอาหารสตรทีฟูด้ไทยให้ถกูสขุอนามยัอาหารยิง่ขึน้ และการพฒันาระบบเครอืข่ายเทคโนโลยสีารสนเทศ
และการสื่อสารให้มีความเสถียรและครอบคลุมพื้นที่เมืองน่าเที่ยวและพื้นที่ต่างอ�ำเภอ

พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานท่ีเอื้อต่อการเดินทางท่องเที่ยว มีความสะดวกปลอดภัย เช่น การเชื่อมโยง 
การเดินทางในพื้นท่ีเมืองน่าเที่ยวและพ้ืนที่ต่างอ�ำเภอให้เข้าถึงได้ ตลอดจนกฎระเบียบและกระบวนการ
ปฏิบัติงานที่อ�ำนวยความสะดวกให้กับธุรกิจท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยว 

เร่งส่งเสริมและสนับสนุนผู้ประกอบการไทยภาคบริการที่เกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่คุณค่าของการท่องเที่ยว  
ไม่ว่าจะเป็นผู้ประกอบการโรงแรมและร้านอาหาร ธุรกิจโลจิสติกส์ ธุรกิจค้าปลีก และธุรกิจน�ำเท่ียว  
รวมไปถึงสาขาบริการอื่น ๆ ที่มีความเก่ียวข้อง ให้สามารถปรับตัวสู่การท�ำธุรกิจอย่างยั่งยืน อาทิ  
การน�ำเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใช้ในการประกอบธุรกิจ และค�ำนึงถึงการท�ำธุรกิจท่ีเป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม ตลอดจนการพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจต่าง ๆ ให้ค�ำนึงถึงการรักษาวิถีชีวิตและ 
อัตลักษณ์ของท้องถิ่น ควบคู่กับการรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว

ส�ำหรบัภาคเอกชน โดยเฉพาะผูป้ระกอบธรุกจิบรกิารทีเ่กีย่วเนือ่ง ทีล้่วนแต่เป็นองคาพยพส�ำคญัทีจ่ะร่วม
ขับเคลื่อนภาคการท่องเที่ยว ก็ต้องเร่งปรับตัวให้เท่าทันต่อกระแสความเปลี่ยนแปลงของตลาดโลกและ 
ผูบ้รโิภค โดยผูป้ระกอบการแต่ละรายสามารถสร้างคณุค่าให้กบัธรุกจิของตน จนสามารถเป็นธรุกจิทีด่งึดดู
การท่องเที่ยวเข้าสู่พื้นที่ได้ ผ่านการค้นหาและหยิบยกเอกลักษณ์หรือเสน่ห์ที่มีความเฉพาะของพ้ืนที่ตน 
รวมถึงสินค้าและบริการที่ส่ือถึงเอกลักษณ์ท้องถ่ิน โดยอาจบูรณาการความร่วมมือกับภาครัฐในด้าน 
การผลิตและจัดจ�ำหน่าย รวมถึงพัฒนาสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) และ
การพัฒนาพื้นที่ตลาดในชุมชน เพื่อให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ตามนโยบาย IGNITE Thailand’s  
Tourism มุ่งใช้ประโยชน์ Soft Power ของไทย และแนวคิด 5 Must Do in Thailand (“Must Beat”,  
“Must Eat”, “Must Seek”, “Must Buy” และ“Must See”) โดยต้องไม่มองข้ามการใช้เทคโนโลยี
และนวัตกรรมที่เหมาะสมมาช่วยในการบริหารจัดการอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงใช้ในการจัดการข้อมูล
และการสื่อสารให้เข้าถึงความต้องการของนักท่องเที่ยว    

1ข้อมูลจ�ำนวนนิติบุคคลจากแดชบอร์ดสุขภาพธุรกิจรายจังหวัด ของ สนค. โดยได้รับความอนุเคราะห์ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า พบว่าในปี 2566 มีนิติบุคคลที่ด�ำเนินกิจการอยู่ในสาขาที่พักแรมและบริการด้านอาหาร 
41,233 ราย การขนส่งและสถานที่เก็บสินค้า 41,961 ราย กิจกรรมการบริหารและบริการสนับสนุน 53,484 ราย ศิลปะ ความบันเทิงและนันทนาการ 7,980 ราย และการขายส่งและการขายปลีก การซ่อมยานยนต์และ
จักรยานยนต์ 306,552 ราย
2WEF ไม่มีการรายงานดัชนีของเมียนมา
3ไทยได้รับคะแนนแต่ละด้าน ดังนี้ 1) ปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อม 4.61 คะแนน 2) นโยบายและเงื่อนไขการเดินทางและการท่องเที่ยว 4.48 คะแนน 3) โครงสร้างพ้ืนฐาน 3.61 คะแนน 4) ปัจจัยขับเคล่ือน 
ความต้องการการเดินทางและการท่องเที่ยว 3.86 คะแนน และ 5) ความยั่งยืนด้านการเดินทางและการท่องเที่ยว 3.70 คะแนน ทั้งนี้ WEF ปรับโครงสร้างการประเมินในปี 2567 มีประเด็นการประเมินต่างจากปี 2562 

แหล่งที่มาข้อมูล: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา / ส�ำนักเลขาธิการนายกรัฐมนตรี / รัฐสภาไทย / กรมพัฒนาธุรกิจการค้า / WEF / OECD / APEC 7TPSO Journal



1.23%

1.27%

54.2

เดือนสิงหาคม 2567

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนสิงหาคม 2567

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม CCI

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

เดือนสิงหาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 0.35 (YoY)

	 ดัชนีราคาผู้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) จากการสูงขึ้นของหมวดอาหาร
และเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 1.83 (YoY) ตามการสูงขึ้นของ 
ราคาสินค้าส�ำคัญ อาทิ ผักสด (มะเขือ พริกสด มะนาว) ผลไม้สด (เงาะ มะม่วง 
กล้วยน�้ำว้า) ไข่ไก่ นมสด ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว กับข้าวส�ำเร็จรูป อาหาร
ตามสั่ง น�้ำตาลทราย กะทิส�ำเร็จรูป ส�ำหรับสินค้าที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร 
และปลาท ูขณะทีห่มวดอืน่ ๆ  ท่ีไม่ใช่อาหารและเครือ่งดืม่ ลดลงร้อยละ 0.68 (YoY) 
โดยเฉพาะกลุ ่มพลังงาน (ค ่ากระแสไฟฟ้า แก๊สโซฮอล์) สิ่งที่ เกี่ยวกับ 
การท�ำความสะอาด (ผงซักฟอก น�้ำยาล้างห้องน�้ำ) ค่าใช้จ่ายส่วนบุคคล  
(แชมพ ูสบูถ่ตูวั) และเสือ้ผ้า (เสือ้ยดืบรุษุและสตร)ี อย่างไรกต็าม ยงัมสีนิค้าหลาย
รายการที่ราคาสูงขึ้น อาทิ น�้ำมันดีเซล น�้ำมันเบนซิน ค่าเช่าบ้าน ค่ารถ 
รับส่งนักเรียน และค่าแต่งผมบุรุษและสตรี

	 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (หักอาหารสดและพลังงานออก) สูงขึ้น 
ร้อยละ 0.62 (YoY) ส่วนดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป เมื่อเทียบกับเดือนกรกฎาคม 
2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.07 (MoM) และเฉลี่ย 8 เดือน (ม.ค. - ส.ค.) ของปี 2567 
เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.15 (AoA)

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนกันยายน 2567 

	 มีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้นจากเดือนสิงหาคม 2567 โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก (1) ราคาน�้ำมันดีเซลภายในประเทศที่ก�ำหนดเพดานไม่เกิน 33 บาท

ต่อลิตร ซ่ึงสูงกว่าช่วงเดียวกันของปีก่อน (2) ผลกระทบจากอุทกภัยท�ำให้ราคาผักและผลไม้สดปรับสูงขึ้น (3) ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ 

ที่อาจส่งผลกระทบต่อราคาสินค้าโภคภัณฑ์ที่ส�ำคัญ รวมทั้งต้นทุนค่าขนส่งทางเรือ ขณะที่ยังมีปัจจัยส�ำคัญที่อาจท�ำให้อัตราเงินเฟ้อชะลอตัวลง ได้แก่ 

(1) ค่ากระแสไฟฟ้าภาคครัวเรือนอยู่ในระดับต�่ำกว่าปีก่อนหน้า ตามมาตรการลดค่าครองชีพของภาครัฐ (2) ฐานราคาน�้ำมันดิบดูไบในตลาดโลกในปี

ก่อนหน้าทีอ่ยูร่ะดับสงู และราคาน�ำ้มนัดบิดไูบในปัจจบุนัมแีนวโน้มฟ้ืนตวัอย่างช้า ๆ  หรอือาจลดลง เนือ่งจากเศรษฐกจิโลกมแีนวโน้มจะขยายตวัระดบัต�ำ่ 

และ (3) การลดราคาสินค้าและการแข่งขันในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของผู้ประกอบการค้าส่งค้าปลีกในประเทศ และการค้าผ่านช่องทาง

อีคอมเมิร์ซ ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ยังคงคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 0.0 – 1.0 (ค่ากลางร้อยละ 0.5)

สัดสวนน้ำหนัก
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ไมมีแอลกฮอล

41.94%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.20%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.20%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.39%
เคหสถาน

21.89%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.04%
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ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

2565 2566 2567

6.08%

2.51%

46.2

0.15

0.44

49.5

%AoA

%AoA

ส.ค.

-0.85%

0.29%

42.1

25642563

1.23%

0.23%

43.0

ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนสิงหาคม 2567 มีความเคล่ือนไหวของราคาสินค้าและบริการที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไป 
เดือนสิงหาคม 2567 สูงขึ้นในอัตราชะลอตัวลงที่ร้อยละ 0.35 (YoY) ซึ่งมีปัจจัยส�ำคัญมาจากการสูงขึ้นของราคาสินค้าในกลุ่มอาหาร โดยเฉพาะผักสดและ 
ผลไม้สด เนื่องจากสถานการณ์ฝนตกหนักและอุทกภัยในบางพื้นที่เพาะปลูก ส่งผลให้ปริมาณผลผลิตลดลง รวมถึงข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว และ 
อาหารส�ำเร็จรูป อาทิ กับข้าวส�ำเร็จรูป ข้าวราดแกง และอาหารตามสั่ง ขณะที่สินค้ากลุ่มพลังงาน (แก๊สโซฮอล์ ค่ากระแสไฟฟ้า) ราคาปรับลดลงนอกจากนี้  
ดัชนีราคาผู้ผลิตปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง และดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 
ปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้าหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต วัสดุฉาบผิว อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ส่วนดัชนีความเชื่อมั่น
ผู้บริโภคโดยรวมปรับลดลง โดยมีรายละเอียด ดังนี้
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economic
indicators
โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนสิงหาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.7 (YoY) 
มีสาเหตุส�ำคัญจากการสูงขึ้นของหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม ้ร้อยละ 4.6 ตามการ
สูงขึ้นของต้นทุนค่าด�ำเนินการและค่าขนส่ง หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ร้อยละ 4.0 
ตามการสูงขึน้ของยางมะตอยและอลมูเินยีมแผ่นเรยีบ หมวดวสัดุฉาบผิว ร้อยละ 1.9 
ตามต้นทุนวัตถุดิบที่สูงขึ้น (ปิโตรเคมี ผงสี) หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต ร้อยละ 1.2 
และหมวดอปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา ร้อยละ 3.6 ตามความต้องการใช้ในการก่อสร้าง
ด้านสาธารณปูโภคโครงสร้างพืน้ฐานของภาครฐัและรฐัวสิาหกจิทีเ่ป็นโครงการต่อเนือ่ง

	 ขณะทีห่มวดซเีมนต์ ลดลงร้อยละ 0.4 (ปนูซเีมนต์ปอร์ตแลนด์ ปนูซเีมนต์
ผสม ปูนฉาบส�ำเร็จรูป) หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 2.0 (เหล็ก
เส้นกลมผิวเรียบ เหล็กเส้นกลมผิวข้ออ้อย) หมวดกระเบื้อง ลดลงร้อยละ 0.6 
(กระเบื้องลอนคู่ กระเบื้องเคลือบปูพื้น) และหมวดสุขภัณฑ์ ลดลงร้อยละ 3.6 
(โถส้วมชักโครก ฝักบัวอาบน�้ำ)

	 ดัชนรีาคาวสัดกุ่อสร้าง เมือ่เทยีบกบัเดอืนกรกฎาคม 2567 สงูขึน้ร้อยละ 
0.2 (MoM) และเฉลี่ย 8 เดือน (ม.ค. - ส.ค.) ของปี 2567 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปีก่อน ลดลงร้อยละ 0.4 (AoA)

	 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนสิงหาคม 2567 ปรับลดลงมา
อยู่ที่ระดับ 49.5 จากระดับ 49.7 ในเดือนก่อนหน้า ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในปัจจุบันปรับลดลงเช่นกัน สาเหตุการปรับลด คาดว่ามาจาก (1) ภาพรวมของ
เศรษฐกิจไทยชะลอตัว และ (2) ปัญหารายได้ท่ีไม่สอดคล้องกับภาระค่าครองชีพ
และหนี้สินที่อยู่ในระดับสูง ส่งผลกระทบต่อก�ำลังซื้อของผู้บริโภคให้ลดน้อยลง 
อย่างไรก็ตาม ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับเพิ่มขึ้น
มาอยู่ที่ระดับ 55.1 จากระดับ 54.8 ในเดือนก่อนหน้า และยังอยู่ในช่วงเชื่อมั่น 
(ดัชนีฯ มีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ข้ึนไป) จากปัจจัยสนับสนุนของภาคการท่องเที่ยว 
ทีฟ้ื่นตัวอย่างต่อเนือ่ง จากมาตรการส่งเสรมิของภาครฐัและการเข้าสูฤ่ดกูาลท่องเทีย่ว
ในช่วงปลายปี

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนสิงหาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 1.8 (YoY)

เดือนสิงหาคม 2567 เท่ากับ 113.3 (YoY)

เดือนสิงหาคม 2567 เท่ากับ 49.5

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
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9.8
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ผลิตภัณฑ
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MoM
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1.6
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0.9
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สำเร็จรูป

YoY
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2.8
-0.5
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สำเร็จรูป

YoY
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-0.9
-1.9

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 4.3

0.0

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.58%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.46%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

84.95%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนสิงหาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 1.8 (YoY) จาก
การสงูขึน้ของราคาสนิค้าหมวดผลติภณัฑ์อุตสาหกรรม ร้อยละ 0.9 อาท ิผลติภัณฑ์
อุตสาหกรรมอ่ืนๆ (ทองค�ำ) ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์
เคมี เครื่องจักรและเครื่องมือ ยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ ผลิตภัณฑ์อาหาร และ
สิ่งทอ และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง ร้อยละ 9.8 จากการสูง
ขึ้นของราคาสินค้าส�ำคัญ อาทิ ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว และอ้อย ขณะที่
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ดัชนีไม่เปลี่ยนแปลง

 	 ดัชนีราคาผู้ผลิตในเดือนนี้ เมื่อเทียบกับเดือนกรกฎาคม 2567 ลดลง 
ร้อยละ 0.9 (MoM) และเฉลี่ย 8 เดือน (ม.ค. - ส.ค. 2567) เทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปี 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.6 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง
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Exp
ort

Import

การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนสิงหาคม 2567

26,182.3 (939,521 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

การส่งออกขยายตัวต่อเนื่องจากเดือนที่ผ่านมา โดยขยายตัวในทุกหมวดสินค้า โดยเฉพาะสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรที่ขยายตัวสูง ขณะท่ีสินค้า

อุตสาหกรรมก็เติบโตได้ดี มีปัจจัยสนับสนุนจากสภาพภูมิอากาศที่ผันผวนในหลายประเทศ  ประกอบกับการฟื้นตัวของภาคบริการในตลาดส�ำคัญ ส่งผลให้เกิด

ความต้องการสินค้าเกษตรและอาหารเพิ่มขึ้น ประกอบกับสถานการณ์เศรษฐกิจของสหภาพยุโรปเริ่มกลับมาฟื้นตัวจากภาวะเงินเฟ้อ ส่งผลให้ก�ำลังซื้อ 

ของผูบ้รโิภคเพิม่ขึน้ กระตุน้ความต้องการสนิค้าจากไทย นอกจากนี ้ยงัมปัีจจยับวกจากค่าระวางเรอืทีล่ดลง โดยเฉพาะเส้นทางการขนส่งไปยงัสหรฐัฯ และยโุรป 

ท�ำให้ผู้ส่งออกมีต้นทุนลดลง เพ่ิมความสามารถในการแข่งขันด้านราคา ทั้งนี้ การส่งออกไทย 8 เดือนแรกของปี 2567 ขยายตัวร้อยละ 4.2  
และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 4.3 

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 6.6%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�ำเขา้ เดือนสิงหาคม 2567 การน�ำเข้า 25,917.4 ล้านเหรียญสหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 8.9 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ  

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่ง และทองค�ำ เครื่องจักรไฟฟ้าและ 

ส่วนประกอบ และแผงวงจรไฟฟ้า เป็นต้น สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว คือ 

เคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว  

ได ้แก ่  จีน สหรัฐอเมริกา และสหรัฐอาหรับเอมิ เรตส ์  เป ็นต ้น  

แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ ญี่ปุ่น และไต้หวัน เป็นต้น

ดุลการค้า	 เ ดื อนสิ งหาคม  2567  การค ้ า เ กิ นดุ ล  264 . 9  

		  ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดชันรีาคาส่งออก เดอืนสงิหาคม 2567 เท่ากบั 110.7 เมือ่เทยีบ

กับเดือนเดียวกันของปีก่อน ขยายตัวชะลอลงเป็นเดือนที่ 2 ติดต่อกัน  

ที่ร้อยละ 1.2 (YoY) ส่วนหนึ่งเป็นผลจากฐานราคาในช่วงคร่ึงหลังของปี 

2566 เริม่ปรบัสงูขึน้ ตามราคาสนิค้าเกษตรทีอ่ยูใ่นระดบัสงูจากสถานการณ์

ภยัแล้ง ประกอบกับเศรษฐกจิโลกฟ้ืนตัวช้าท�ำให้ความต้องการสนิค้าขยายตวั

ได้น้อยลง อย่างไรก็ตาม ราคาส่งออกในหลายกลุ่มสินค้ายังขยายตัวดี และ

ส่งผลให้หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาส่งออกปรับตัวสูงขึ้น

	 ดชันรีาคาน�ำเขา้ เดอืนสงิหาคม 2567 เท่ากบั 112.8 เมือ่เทยีบกบั

เดือนเดียวกันของปีก ่อน ขยายตัวชะลอลงที่ร ้อยละ 1.8 (YoY)  

จากผลของฐานราคาหมวดสินค้าเชื้อเพลิงในเดือนสิงหาคม 2566  

ติดลบน้อยลงเป็นส�ำคัญ อย่างไรก็ตาม ความต้องการน�ำเข้าสินค้า 

ในหมวดอ่ืน ๆ ยังขยายตัวได้ดี

เดือนสิงหาคม 2567

ขยายตัว

ขยายตัว

5.7%

106.8%

ขยายตัว 7.9%

สหรัฐฯ   
+3.0%

สหภาพยุโรป (27) 
+26.4%

อาเซียน (5)  
+4.5%

CLMV 
+13.7%

เอเชียใต ้
+22.8%
รัสเซียและกลุ่ม CIS 

+9.3%

ตะวันออกกลาง 
+34.6%

สหราชอาณาจักร 
+2.6%

ลาตินอเมริกา  
+19.1%

แอฟริกา 
+20.3%

ทวีปออสเตรเลีย    
-14.0%

ญี่ปุ่น   
-11.3%

จีน 
+6.7%

ขยายตัว 7% 
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�ำเดือนสิงหาคม 2567 
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ส.ค. 67

-0.1
0.2

0.2
0.4

0.0
-0.3

1.2
1.8

110.7
112.8

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
มิ.ย. 67 ก.ค. 67 ส.ค. 67 ส.ค. 67 ส.ค. 67

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ส.ค. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ส.ค. 67

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. – ส.ค. 2567
Jan-Aug 2024

197,192.8
+4.2%

203,543.8
+5.0%

-6,351.0

ส.ค. 2567
Aug 2024
26,182.3
+7.0%

25,917.4
+8.9%
+264.9

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,846.6
2,180.9

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

อัญมณีและเครื่องประดับ

ผลิตภัณฑยาง

+0.4
+74.7

10.9
8.3

5,030.3
2,990.3

สหรัฐอเมริกา

จีน
19.2
11.4

1,270.0
1,129.9
975.6

+14.9
+40.8
+23.1

+3.0
+6.7
-11.3
+3.5
-13.7

4.9
4.3
3.7

2,042.6
1,094.6
1,093.0

ญี่ปุน
มาเลเซีย
ออสเตรเลีย

7.8
4.2
4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,559.6
2,146.1
1,899.4
1,880.4
1,672.4

-0.2
+3.7
+9.1

7.3
7.3
6.5

1,743.0
1,462.8
1,195.8

+20.2
+43.7
-8.8

6.7
5.6
4.6

9.9
8.3

จีน
ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส
ไตหวัน

+40.2
+38.6

7,024.9
2,404.4

27.1
9.3

+15.8
-8.6

น้ำมันดิบ

แผงวงจรไฟฟา

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแทง และทองคำ
เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนกอบ

WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ในระยะถัดไป

	 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินงานท่ีส�ำคัญในเดือน
สงิหาคม อาท ิ(1) การอ�ำนวยความสะดวกตอ่ผูส่้งออกผลไมไ้ปจนี เมือ่ 5 สงิหาคม 
2567 สถานทีค่วบคมุตรวจสอบจ�ำเพาะผลไม้น�ำเข้าของท่าเรอืกวนเหล่ย ได้เปิดใช้งาน
อย่างเป็นทางการ ซึ่งจะเป็นเส้นทางการค้าใหม่ที่เชื่อมโยงการค้าจากเชียงรายสู ่
คณุหมงิโดยตรง เป็นการเพิม่ช่องทางการส่งออกผลไม้ไทยไปจนี และจะช่วยระบาย
ผลผลิตในช่วงที่ผลผลิตออกมากได้ ซ่ึงเป็นผลจากการท�ำงานของทีมพาณิชย์ 
และหน่วยงานที่เก่ียวข้องในการขยายความร่วมมือทางการค้ากับจีน แก้ปัญหา 
การส่งออกผลไม้และสินค้าเกษตรจากไทย (2) การน�ำคณะผู้ประกอบการไทย 
ส�ำรวจตลาดศักยภาพในทวีปแอฟริกา โดยกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ได้น�ำคณะผู้ประกอบการไทยสินค้าอุตสาหกรรมและอุตสาหกรรมอาหาร อาทิ  
ชิน้ส่วน อะไหล่และอปุกรณ์ตกแต่งยานยนต์ เครือ่งจักรกลการเกษตร เครือ่งมอืแพทย์ 
อาหารและเครื่องดื่ม และเกษตรแปรรูป เป็นต้น เดินทางไปเจรจาการค้า  
พร้อมส�ำรวจตลาดการค้าที่ส�ำคัญ ณ สาธารณรัฐกานา สหสาธารณรัฐแทนซาเนีย 
และสาธารณรฐัโมซมับกิ (3) การหารอืเพ่ือเปดิตลาดคาซคัสถาน โดยกรมส่งเสรมิ
การค้าระหว่างประเทศได้หารือกับ Dr.Mirgali Kunayev กงสุลกิตติมศักดิ์ของไทย
แห่งสาธารณรัฐคาซัคสถาน เพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ ความคิดเห็น  
ข้อเสนอแนะ เกี่ยวกับโอกาสทางการค้าของไทยในสาธารณรัฐคาซัคสถาน  
และยังหารือความเป็นไปได้ในการเปิดส�ำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ 
ในคาซัคสถาน เพื่อเป็นด่านหน้าในการส�ำรวจตลาด ขยายความร่วมมือกับผู้ซื้อ  
ผู้น�ำเข้า เพื่อผลักดันการส่งออกของไทยต่อไป

แนวโน้มการส่งออกในปี 2567  

	 กระทรวงพาณิชย์คาดว่า การส่งออกในช่วงที่เหลือของปี 2567 จะเติบโต
ต่อเนื่อง ปัจจัยบวกที่ส�ำคัญมาจากสัญญาณการคลี่คลายของภาวะเงินเฟ้อระดับสูง
ในหลายประเทศ และแนวโน้มการใช้นโยบายการเงินที่ผ่อนคลาย ซึ่งคาดว่า 
จะกระตุ้นการบริโภคในตลาดโลก ขณะที่ความต้องการสินค้าเกษตรไทยมีแนวโน้ม
เพิ่มขึ้น สอดคล้องกับนโยบายรักษาความมั่นคงทางอาหารของประเทศคู่ค้า และ
สภาพภมูอิากาศทีผ่นัผวนทัว่โลกซึง่ส่งผลกระทบต่อปรมิาณผลผลติในหลายประเทศ 
นอกจากนี ้แนวโน้มการชะลอตวัของอตัราค่าระวางเรอืขนส่งสนิค้าจะช่วยลดต้นทนุ
โลจิสติกส์ เสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันให้แก่ผู้ส่งออกไทย อย่างไรก็ตาม 
ยงัมปัีจจยัทีอ่าจกระทบต่อการส่งออกไทยในระยะถดัไป อาท ิปัจจยัด้านภมูริฐัศาสตร์
ที่มีความไม่แน่นอนสูง ค่าเงินบาทที่ยังแข็งค่าข้ึนอย่างต่อเนื่อง และปัญหาอุทกภัย
ในประเทศที่อาจส่งผลต่อปริมาณผลผลิตสินค้าเกษตร ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย ์
จะติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชดิ และพร้อมปรบักลยทุธ์เพือ่รกัษาขดีความสามารถ
ในการแข่งขันของภาคการส่งออกไทย เพื่อให้ม่ันใจว่าการส่งออกจะยังคงเป็นแรง 
ขับเคลื่อนส�ำคัญของเศรษฐกิจไทยต่อไป
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