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I. ภาพรวมอุตสาหกรรม 
1.1 การเติบโตทางเศรษฐกิจของเวียดนามและผลกระทบต่ออุตสาหกรรมยานยนต์ 

การเติบโตทางเศรษฐกิจเวียดนามเพ่ิมขึ้นอย่างก้าวกระโดดในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา จากที่เคยเป็น
เศรษฐกิจที่พ่ึงพาเกษตรกรรมเป็นหลัก กลายมาเป็นหนึ่งในเศรษฐกิจอุตสาหกรรมที่เติบโตเร็วที่สุดในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ การเติบโตนี้ส่งผลต่อหลายภาคส่วน รวมถึงอุตสาหกรรมยานยนต์ด้วย 

ในช่วง 20 ปีที่ผ่านมา สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจของเวียดนามมีการเปลี่ยนแปลงอย่างมาก  
แสดงให้เห็นถึงการเติบโตที่แข็งแกร่ง ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) ของเวียดนามเพ่ิมขึ้นอย่างมี
นัยส าคัญ โดยมีอัตราการเติบโต GDP อยู่ทีร่้อยละ 6-7 ต่อปี ปัจจัยส าคัญท่ีช่วยในการผลักดันการเติบโต GDP 
ได้แก่ การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI ) 

GDP เวียดนามเติบโตจากประมาณ 40,000 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2543 เป็น 340,000 ล้านเหรียญ
สหรัฐในปี 2566 การขยายตัวนี้ได้รับแรงหนุนจากภาคการผลิต และภาคบริการที่เติบโต รวมถึงภาคการ
ส่งออกของเวียดนาม  

การเติบโตของ GDP ของเวียดนาม พ.ศ. 2528 - 2566 (พันล้านเหรียญสหรัฐ) 

 
ที่มา: World Bank 

การขยายตัวของเศรษฐกิจเวียดนาม ส่งผลให้รายได้ต่อหัวของประชากรเวียดนามเพ่ิมขึ้นอย่างมี
นัยส าคัญ จากประมาณ 400 เหรียญสหรัฐ/คน/ปี ในปี 2543 เพ่ิมสูงขึ้นเป็นมากกว่า 3,500 เหรียญสหรัฐ/
คน/ปี ในปี 2566 ซ่ึงส่งผลต่อก าลังซื้อของผู้บริโภคในเวียดนาม 

การขยายตัวของเมืองเป็นอีกหนึ่งลักษณะเด่นของการเติบโตทางเศรษฐกิจของเวียดนาม และมีความ
เชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับการพัฒนาเศรษฐกิจ เนื่องจากประชาชนจ านวนมากย้ายถิ่นฐานไปยังเมืองใหญ่เพ่ือ
แสวงหาโอกาสการจ้างงานที่ดีกว่าและมีคุณภาพชีวิตที่สูงขึ้น การเปลี่ยนแปลงถิ่นฐานกลุ่มประชากรนี้ได้เพ่ิม
ความต้องการในด้านโครงสร้างพื้นฐาน ที่อยู่อาศัย การขนส่ง และยานยนต์ ซึ่งทั้งหมดนี้ช่วยขับเคลื่อนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจและการพฒันาเมืองให้เติบโตต่อไป 
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ตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจของเวียดนามแสดงให้เห็นถึงอัตราการพ่ึงพาเกษตรกรรมแบบดั้งเดิมลดลง และ
มุ่งเน้นไปที่อุตสาหกรรมที่มีมูลค่าสูงเพ่ิมขึ้น รัฐบาลเวียดนามมีบทบาทส าคัญในการปฏิรูปเศรษฐกิจ การ
ปรับปรุงกฎระเบียบทางธุรกิจ และการลงทุนในทรัพยากรมนุษย์ ผลจากความพยายามเหล่านี้ท าให้เวียดนาม
เป็นทั้งฐานการผลิต และตลาดสินค้าอุปโภคบริโภคส าคัญในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ และในเวที
เศรษฐกิจโลก 

ปัจจัยทางเศรษฐกิจหลายประการชี้ให้เห็นถึงความเชื่อมโยงระหว่างตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจและ
อุตสาหกรรมยานยนต์ของเวียดนาม ดังนี้ 

ประการแรก การเพ่ิมข้ึนของรายได้หลังหักภาษี (Disposable Income) ท าให้ประชาชนเวียดนามซื้อ
รถยนต์มากขึ้น ผู้บริโภคเวียดนามมีความต้องการเป็นเจ้าของรถยนต์เพ่ิมขึ้น สะท้อนแนวโน้มการขยายตัวของ
ตลาดรถยนต์ในเวียดนาม 

ประการที่สอง การขยายการผลิตภายในประเทศ เวียดนามมีแรงงานจ านวนมาก ดึงดูดความสนใจ
จากบริษัทผู้ผลิตรถยนต์ข้ามชาติรายใหญ่เข้ามาตั้งโรงงานผลิต เช่น Toyota, Ford เวียดนามยังมีการลงทุน
ภายในประเทศโดยบริษัทรถยนต์สัญชาติเวียดนามแบรนด์ VinFast ด้วย 

ประการที่สาม การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานมีบทบาทส าคัญในการสนับสนุนการเติบโตของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ในเวียดนาม การก่อสร้างถนนและทางหลวงที่ดีขึ้นท าให้การเชื่อมต่อคมนาคม
ภายในประเทศสะดวกขึ้น ส่งผลต่อปริมาณการจ าหน่ายยานพาหนะและอะไหล่ ขณะเดียวกันเป็นการ
เสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับระบบโลจิสติกส์และการขนส่งภายในประเทศ 

ประการที่ส่ี นโยบายของรัฐบาลเวียดนามในการส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศและสนับสนุน
ผู้ประกอบการในประเทศเป็นอีกหนึ่งปัจจัยส าคัญที่ช่วยสร้างสภาพแวดล้อมทางธุรกิจที่เอ้ืออ านวยให้เกิดการ
ลงทุนเพ่ิมข้ึนในภาคยานยนต์ เช่น เกิดการถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิต การพัฒนาทักษะแรงงาน และการเพ่ิม
ขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมยานยนต์เวียดนามในระดับโลก 

ประการสุดท้าย การเพ่ิมขึ้นของกลุ่มประชากรรายได้ระดับปานกลางในเวียดนามน าไปสู่การ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบการบริโภค โดยมีความต้องการรถยนต์เพ่ิมขึ้นเพ่ือความสะดวกสบายและแสดงถึงสถานะ
ทางสังคม การเปลี่ยนแปลงนี้มีแนวโน้มที่จะขับเคลื่อนตลาดรถยนต์ในเวียดนามให้เติบโตต่อไป 
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สถิติการจ าหน่ายรถยนต์ในเวียดนาม ระหว่างปี 2557 – 2566 

 

ในปี 2566 ยอดจ าหน่ายรถยนต์ของเวียดนามมีจ านวนมากกว่า 276,000 คัน ลดลงจากปี 2565 
เนื่องจากในปี 2565 ยอดจ าหน่ายรถยนต์เวียดนามสูงขึ้นกว่าปกติถึง 358,060 คัน เกี่ยวกับปริมาณซื้อที่ลดลง
อย่างมากในช่วง COVID-19 ในปี 2563 – 2564 โดยในปี 2566 รถยนต์ที่จ าหน่ายในเวียดนามส่วนใหญ่ ได้แก่ 
รถยนต์ส่วนบุคคลเป็นจ านวน 214,600 คัน 

1.2 แนวโน้มอุตสาหกรรมยานยนต์เวียดนาม  
อุตสาหกรรมยานยนต์ถือเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส าคัญกับเศรษฐกิจเวียดนาม โดยมีสัดส่วนต่อ 

GDP ในเวียดนาม ร้อยละ 3-4 และมีแนวโน้มที่จะเพ่ิมขึ้นต่อเนื่อง อุตสาหกรรมยานยนต์ยังสร้างโอกาสการ
จ้างงานตั้งแต่การผลิต การประกอบ การขาย ไปจนถึงการขนส่ง ท าให้ประชากรที่เป็นแรงงานส าคัญของ
ประเทศมีแหล่งรายได้ อุตสาหกรรมนี้จึงมีบทบาทอย่างมากในการขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจของ
เวียดนาม นอกจากเวียดนามเป็นฐานการผลิตและประกอบรถยนต์ให้กับบริษัทผู้ผลิตจากต่างประเทศหลาย
ราย เวียดนามยังมีรถยนต์ “Vinfast” ซึ่งประกอบในเวียดนาม และขยายการลงทุนไปยังต่างประเทศด้วย 
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สัดส่วนต่อ GDP ของอุตสาหกรรมยานยนต์ในตลาดต่าง ๆ  

 
ที่มา: Dezan Shira & Associates 
การเติบโตของอุตสาหกรรมยานยนต์ในเวียดนามได้กระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของอุตสาหกรรม

สนับสนุนต่าง ๆ เช่น อุตสาหกรรมเหล็ก พลาสติก และอิเล็กทรอนิกส์ การน าเทคโนโลยีการผลิตขั้นสูงมาใช้ยัง
ช่วยเพ่ิมความสามารถในการผลิตและยกระดับมาตรฐานคุณภาพของอุตสาหกรรมในเวียดนามมากขึ้น 
เวียดนามจึงเน้นการบูรณาการเข้ากับห่วงโซ่อุปทานยานยนต์โลก (Global Supply Chain) และส่งเสริมความ
ร่วมมือกับบริษัทยานยนต์ชั้นน าระดับโลก 

อย่างไรก็ตาม ตลาดภายในประเทศของเวียดนามยังถือเป็นตลาดเกิดใหม่ส าหรับธุรกิจยานยนต์ 
(Emerging Market) เนื่องจากเวียดนามยังมีสัดส่วนผู้มีรถยนต์เป็นจ านวนน้อย เทียบจ านวนผู้ที่ต้องการมี
รถยนต์เป็นของตนเอง เนื่องจากผู้บริโภคเวียดนามยังเห็นว่า การซื้อรถยนต์เป็นการลงทุนที่สูงของครอบครัว  
ทั้งนี้ นอกเหนือจากความต้องการซื้อรถยนต์ที่ค านึงถึงความปลอดภัยและความสะดวกสบายในเวียดนาม
รถยนต์ถือเป็นสัญลักษณ์ของความส าเร็จ แสดงความมั่งคั่ง ท าให้ตลาดรถยนต์เวียดน ามมีโอกาสใน 
การขยายตัวไปพร้อมกับการเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็วของกลุ่มผู้มีรายได้ปานกลาง – สูงในเวียดนาม 

การเข้ามาของรถยนต์ไฟฟ้า EV (Electronic Vehicles) ในเวียดนาม ในช่วง 1-2 ปีที่ผ่านมา ความนิยม
ใช้งานยังไม่มากนัก เนื่องจาก สถานีชาร์ตรถ EV ยังมีน้อย และรถยนต์ไฟฟ้า EV มีราคาค่อนข้างแพงส าหรับ
คนเวียดนาม พบว่าผู้บริโภคชาวเวียดนามที่วางแผนซื้อรถยนต์คันใหม่ มีเพียงร้อยละ 34 ที่เลือกซื้อรถยนต์
ไฟฟ้า อย่างไรก็ตาม คาดว่าตลาดรถยนต์ไฟฟ้าในเวียดนามยังมีโอกาสที่จะเติบโต เนื่องจากนโยบายรัฐบาล
เวียดนามให้การส่งเสริม/สนับสนุนอุตสาหกรรมรถยนต์ไฟฟ้า อาทิ การคืนภาษี และการลงทุนในโครงสร้าง
พ้ืนฐานที่เกี่ยวข้อง การสนับสนุนการลดการปล่อยก๊าซคาร์บอน การค้า Carbon Credit เพ่ือช่วยลดปัญหา
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ  
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1.3 ภาพรวมตลาดรถยนต์ในประเทศเวียดนามในปัจจุบัน 
ตลาดรถยนต์เวียดนาม 
ตลาดรถยนต์ของเวียดนามก าลังเติบโต สะท้อนถึงการพัฒนาทางเศรษฐกิจในประเทศและภูมิภาค 

ปัจจัยส าคัญที่ผลักดันการเติบโตนี้ ได้แก่ การขยายตัวของกลุ่มประชากรรายได้ปานกลาง ก าลังซื้อที่เพ่ิมขึ้น 
และการพัฒนาเศรษฐกิจที่แข็งแกร่ง  จากปี 2560 ถึง 2565 อุตสาหกรรมยานยนต์ของเวียดนามมีอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 9.1 ต่อปี และในปี 2565 รายได้รวมของอุตสาหกรรมสูงถึง 14 พันล้านเหรียญสหรัฐ อย่างไร
ก็ตามในปี 2566-2567 ตลาดรถยนต์เวียดนามเผชิญกับความท้าทายครั้งส าคัญ เนื่องจากยอดขายลดลงอย่าง
มาก เป็นผลมาจากปัจจัยต่าง ๆ เช่น สภาวะเศรษฐกิจที่มีความผันผวน และการสิ้นสุดของนโยบายลด
ค่าธรรมเนียมจดทะเบียนรถยนต์ 

ยอดจ าหน่ายรถยนต์ในเวียดนาม 
ในปี 2566 ยอดขายรถยนต์เวียดนาม จากการเปิดเผยของสมาคมผู้ผลิตรถยนต์เวียดนาม (Vietnam 

Automobile Manufacturers’ Association : VAMA) อยู่ที่ 301,989 คัน (ไม่รวมยอดของรถยนต์ VinFast 
และ Hyundai) ลดลงกว่าร้อยละ 25 จากปี 2565 โดยแบ่งเป็น ยอดจ าหน่ายรถยนต์นั่งส่วนบุคคล 
(Passenger car) อยู่ที่ 230,706 คัน ลดลงร้อยละ 27 จากปีที่ผ่านมา ในขณะที่รถยนต์โดยสารเชิงพาณิชย์ 
(Commercial vehicles) มียอดขายที่ 69,078 ลดลงร้อยละ 16 และรถยนต์นั่งอเนกประสงค์ (Special-
purpose vehicles) ลดลงร้อยละ 56  ยอดขายรถยนต์น าเข้าประเภท Completely knocked down (CKD) 
อยู่ที่ 181,380 คัน และรถยนต์น าเข้าประกอบเสร็จ Completely-built-up (CBU) อยู่ที่ 120,609 คัน ลดลง
จากปกี่อนหน้าร้อยละ 20  และร้อยะ 32 ตามล าดับ 

บริษัท TC Group โรงงานผลิตและ Official retailer ของ Hyundai ในเวียดนาม รายงานปริมาณ
การจ าหน่ายรถยนต์แบรนด์ Hyundai ในปี 2566 อยู่ที่  67,4750 คัน ซึ่งถือเป็นรถยนต์ที่มียอดจ าหน่ายสูง
ที่สุดในเวียดนาม ตามมาด้วยรถยนต์ Toyota ที่มียอดจ าหน่ายอยู่ที่ 57,414 คัน และรถยนต์ Ford ที่มียอด
จ าหน่ายอยู่ที่ 38,322 คัน รถยนต์ Mitsubishi ที่มียอดจ าหน่ายอยู่ที่ 30,894 คัน รถยนต์ Honda ที่มียอด
จ าหน่ายอยูท่ี่ 23,802 คัน รถยนต์ Suzuki ที่มียอดจ าหน่ายอยู่ท่ี 13,317 คัน  

บริษัท THACO ของเวียดนามที่เป็นผู้ผลิต และจ าหน่ายแบรนด์รถยนต์จากต่างประเทศหลายแบรนด์ 
อาทิ KIA, Mazda, Peugeot และ BMW รวมถึงรถยนต์บรรทุก และรถบัสภายใต้แบรนด์ THACO มียอดขาย 
97,718 คัน  

จากรายงานของ สมาคมผู้ผลิตรถยนต์เวียดนาม (VAMA) รถยนต์ที่ได้รับความนิยมสูงสุดในเวียดนาม 
ได้แก่ รถยนต์แบรนด์ Mitsubishi รุ่น Xpander โดยมียอดจ าหน่ายอยู่ที่ 19,740 คัน ตามมาด้วยรถยนต์ 
แบรนด์ Hyundai Accent โดยมียอดจ าหน่ายอยู่ท่ี 17,452 คัน และรถยนต์ Mazda CX-5 โดยมียอดจ าหน่าย
อยู่ที่ 16,808 คัน 

ทั้งนี้ ในปี 2567 พบว่า ยอดขายรถยนต์ในเดือนกุมภาพันธ์ 2567 ลดลงร้อยละ 40 เมื่อเทียบกับเดือน
มกราคม 2567 และลดลงร้อยละ 50 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว ส่งผลให้ยอดขายรถยนต์ต่ าสุดใน
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รอบ 5 ปีที่ผ่านมา ท าให้ผู้ผลิตและผู้จัดจ าหน่ายในประเทศต้องปรับกลยุทธ์เพ่ือรักษาความสามารถใน 
การแข่งขัน แม้ว่าแนวโน้มในช่วงครึ่งแรกของปี 2567 จะไม่สดใส แต่ผู้เชี่ยวชาญบางคนยังคาดการณ์ถึงการฟ้ืน
ตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไปในครึ่งหลังของปี โดยได้รับแรงหนุนจากการปรับปรุงเศรษฐกิจและการเปิดตัวรถยนต์
รุ่นใหม่ 

ส่วนหนึ่งของตลาดที่ยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่องคือรถยนต์ไฟฟ้า (EV) แม้จะมีสัดส่วนเพียงเล็กน้อยของ
ยอดขายรถยนต์ทั้งหมด แต่รถยนต์ไฟฟ้าในเวียดนามก าลังเป็นที่นิยมมากขึ้น โดยคาดการณ์ว่าจะมีการเติบโต
เฉลี่ยต่อปี (CAGR) ที่ร้อยละ 26 ตั้งแต่ปี 2566 ถึง 2575 อย่างไรก็ตาม ตลาดยังคงเผชิญกับความท้าทาย
ส าคัญ เช่น ต้นทุนที่สูง โครงสร้างพื้นฐาน(สถานชีาร์จ) ที่ยังไม่เพียงพอ และการขาดศูนย์บริการซ่อมรถ EV 

รัฐบาลเวียดนามมีบทบาทส าคัญในการออกนโยบายกระตุ้นการฟ้ืนตัวของตลาด เช่น การลดภาษีการ
บริโภคพิเศษ และการยกเว้นค่าธรรมเนียมการจดทะเบียนส าหรับรถยนต์ไฟฟ้า การสนับสนุนจากรัฐบาลเป็น
ปัจจัยส าคัญในการกระตุ้นการบริโภค และดึงดูดการลงทุนในภาคอุตสาหกรรมยานยนต์เข้ามาลงทุนใน
เวียดนาม 

ตลาดชิ้นส่วนรถยนต์เวียดนาม 
ตลาดชิ้นส่วนรถยนต์ของเวียดนามก าลังเติบโตและมีแนวโน้มที่จะเติบโตต่อเนื่อง ตามปริมาณการใช้

รถยนต์ที่เพ่ิมข้ึนของคนเวียดนาม ส่งผลให้ความต้องการชิ้นส่วน อะไหล่และอุปกรณ์เสริมรถยนต์สูงขึ้น ซึ่งเป็น
สัญญาณที่ดีส าหรับอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์ในประเทศ โดยผู้ผลิตอะไหล่รถยนต์ในเวียดนาม 
ประกอบด้วยผู้ผลิตในประเทศและโรงงานผู้ผลิตที่ลงทุนจากต่างประเทศ สินค้ากลุ่มอะไหล่ที่มีจ าหน่ายใน
ตลาดเวียดนาม รวมถึงส่วนประกอบส าหรับเครื่องยนต์ (Engine components) ยางรถยนต์ (Tire) แบตเตอรี่ 
(Batteries) และอุปกรณ์ส าหรับตกแต่งรถยนต์ ( Interior accessories)  ตลาดสินค้าอะไหล่รถยนต์ใน
เวียดนามมีการแข่งขันสูง ปัจจัยส าคัญในการแข่งขัน ได้แก่ การน านวัตกรรมมาพัฒนาสินค้าให้สามารถตอบ
โจทย์ความต้องการของผู้บริโภคและได้มาตรฐานตามกฎหมาย (Regulatory standards)  ปัจจัยที่มีผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงตลาดอะไหล่ยานยนต์ ได้แก่ การขยายตัวของรถยนต์ไฟฟ้า และรถยนต์ Hybrid ซึ่งจะสร้าง
โอกาสส าหรับอะไหล่รถยนต์ไฟฟ้า (Electric Auto parts) ขณะที่ความต้องการอะไหล่รถยนต์ที่ไม่ใช่รถยนต์
ไฟฟ้ามีแนวโน้มลดลง 

ความท้าทายของตลาดชิ้นส่วนและอะไหล่ 
ตลาดชิ้นส่วนและอะไหล่ในเวียดนามยังมีปัญหาอะไหล่ชิ้นส่วนปลอม และขาดการควบคุมด้าน

มาตรฐาน ประเด็นเรื่องการควบคุมคุณภาพ (Quality control) และความปลอดภัยผู้บริโภค (Consumer 
safety) เป็นประเด็นที่ต้องจับตามอง รวมถึงการแข่งขันกับสินค้าน าเข้าที่มีราคาถูก และประเด็นด้าน
สิ่งแวดล้อมและการปล่อยมลพิษ (Emission)  

ผู้ผลิตรายหลักในตลาด (Key Players) 
ผู้ผลิตรายหลักในตลาดชิ้นส่วน อะไหล่และส่วนประกอบยานยนต์ในเวียดนาม  ได้แก่ บริษัท Bosch 

Vietnam, บริษัท Denso Vietnam, บริษัท Aisin Seiki Co., Ltd. โดย บริษัท Bosch Vietnam เป็นผู้น าใน
ตลาดชิ้นส่วน อะไหล่และส่วนประกอบ ซึ่งมีการจัดการระบบและเทคโนโลยีด้านความปลอดภัย บริษัท 
Denso Vietnam ผลิตและจ าหน่ายสินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่อิเล็กทรอนิกส์และระบบความร้อน (Thermal 
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Systems) บริษัท Aisin Seiki Co., Ltd. ระบบส่งก าลังและระบบเกียร์ และระบบขับเคลื่อนรถยนต์  
(Drivetrain components) 

ปัจจัยขับเคลื่อนตลาดอะไหล่รถยนต์เวียดนาม 
ปัจจัยหลักที่ขับเคลื่อนตลาดอะไหล่รถยนต์ในเวียดนาม ได้แก่ การเติบโตของอุตสาหกรรมรถยนต์ใน

เวียดนาม การที่เวียดนามมีการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศในโรงงานผลิตและประกอบรถยนต์เพ่ือ 
การจ าหน่ายในประเทศ และเพ่ือส่งออก ท าให้มีความต้องการชิ้นส่วน ส่วนประกอบยานยนต์ (Auto Parts 
and Accessories)  ก าลังซื้อของผู้บริโภคภายในประเทศจากการขยายตัวของเศรษฐกิจเวียดนาม ส่งผลท าให้
ตลาดอะไหล่ส าหรับการปรับแต่งซ่อมแซมรถยนต์ (Aftermarket) ในเวียดนามเติบโตมากขึ้น เนื่องจาก
ผู้บริโภคมีความต้องการชิ้นส่วนที่ช่วยปรับแต่ง เพ่ิมประสิทธิภาพ รูปลักษณ์ และความสะดวกสบายของ
รถยนต์มากขึ้น 
 

1.4 ห่วงโซ่อุปทานและการผลิต 
อุตสาหกรรมรถยนต์เวียดนาม 
อุตสาหกรรมยานยนต์ของเวียดนามก าลังอยู่ในช่วงของการเปลี่ยนแปลงครั้งส าคัญ รัฐบาลเวียดนามมี

นโยบายที่สนับสนุนการผลิตในประเทศและการลดการพ่ึงพาการน าเข้า การเปลี่ยนแปลงนี้ได้รับแรงผลักดัน
จากภาคเอกชนเวียดนาม น าโดยบริษัทผู้ผลิตรถยนต์สัญชาติเวียดนามรายแรก ได้แก่ VinFast ซึ่งได้ลงทุนตั้ง
โรงงานผลิตรถยนต์ในเวียดนาม และสร้างระบบนิเวศน์ที่สนับสนุนกระบวนการผลิตทั้งระบบ ตั้งแต่การจัดหา
ชิ้นส่วน ถึงการประกอบรถยนต์ 

สถานการณ์การผลิตรถยนต์ของเวียดนาม ในปี 2566 เวียดนามมีการผลิตรถยนต์ ประมาณ 177,435 
คัน ลดลงจากปี 2565 ที่มีการผลิตรถยนต์อยู่ที่ 232,410 คัน หรือลดลงถึงร้อยละ 23 (อ้างอิงข้อมูลจาก 
International Organization of Motor Vehicle Manufacturers) เนื่องจากในปี 2565 ซึ่งเป็นช่วงหลัง 
การแพร่ระบาด COVID-19 ผู้บริโภคที่ความต้องการซื้อรถยนต์ในช่วงปี 2562 – 2564 ซึ่งไม่สามารถซื้อได้
ในช่วงดังกล่าว มีการซื้อเพ่ิมขึ้นในปี 2565 ท าให้มีความต้องการรถยนต์เพ่ิมขึ้นอย่างรวด เร็ว ประกอบกับ
ในช่วงการแพร่ระบาดของ Covid-19 ในปี 2562 รัฐบาลเวียดนามมีนโยบายลดค่าธรรมเนียมใน 
การข้ึนทะเบียนรถยนต์ที่ผลิตในเวียดนามลงถึงร้อยละ 50 ระหว่าง 1 มกราคม – 30 มิถุนายน 2565 เพ่ือช่วย
กระตุ้นอุตสาหกรรมรถยนต์ ท าให้มีการผลิตรถยนต์เพ่ิมขึ้นรองรับความต้องการ ปริมาณการผลิตรถยนต์
เวียดนามในปี 2566 ลดลงเนื่องจากเศรษฐกิจชะลอตัว ท าให้ความต้องการสินค้าฟุ่มเฟือย เช่น รถยนต์ส่วน
บุคคลลดลง อย่างไรก็ตาม ปริมาณการผลิตรถยนต์ของเวียดนามเพ่ิมขึ้นถึง 3.54 เท่าจากปี 2558  ซึ่งมี
ปริมาณการผลิตรถยนต์ในประเทศเพียง 50,000 คัน ในเวลาไม่ถึง 10 ปี สะท้อนการเติบโตอย่างรวดเร็วใน
อุตสาหกรรมผลิตรถยนต์ของเวียดนาม  
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สถิติการผลิตรถยนต์ของเวียดนามระหว่างปี 2543 – 2566 (2000 – 2023) 

 
การมุ่งสู่การพ่ึงพาตนเองเป็นเส้นทางที่ท้าทาย แต่ผู้ผลิตรถยนต์ในประเทศอย่าง VinFast ยังคงแสดง

ถึงความมุ่งมั่นในการลงทุนด้านการวิจัยและพัฒนา เพ่ือให้เทียบกับมาตรฐานสากลได้ และมีการจัดการห่วงโซ่
อุปทานที่ซับซ้อนทั่วโลก รวมถึงการรับมือกับความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์เป็นอีกหนึ่งความท้าทายที่ผู้ผลิต
ต้องเผชิญ 

แนวโน้มในอนาคตของอุตสาหกรรมยานยนต์เวียดนามยังคงเป็นบวก และมีบทบาทส าคัญในห่วงโซ่
อุปทานยานยนต์ระดับโลกท่ีเพ่ิมข้ึน การลงทุนจากต่างประเทศ เช่น จากบริษัท Toyota, Ford และ Hyundai 
ได้ช่วยยกระดับมาตรฐานคุณภาพและขับเคลื่อนนวัตกรรมในอุตสาหกรรมยานยนต์ของเวียดนาม การถ่ายทอด
เ ท ค โ น โ ล ยี แ ล ะ ค ว า ม รู้ จ า ก ก า ร ล ง ทุ น เ ห ล่ า นี้ ยั ง เ ส ริ ม ส ร้ า ง ร า ก ฐ า น ส า ห รั บ 
การเติบโตในอนาคต 

เวียดนามยังคงมีบทบาทส าคัญในห่วงโซ่อุปทานชิ้นส่วนยานยนต์ระดับโลก การส่งออกผลิตภัณฑ์
ชิ้นส่วนรถยนต์ เช่น สายไฟ ชิ้นส่วนยานยนต์ และยางรถยนต์ ช่วยตอกย้ าต าแหน่งของประเทศในตลาดโลก 
ความได้เปรียบทางการแข่งขันของเวียดนามมาจากทักษะการแปรรูปที่ซับซ้อน และการลงทุนจากบริษัท
ต่างประเทศ เช่น ยาซากิ และซูมิโตโม ที่ส่งเสริมการสร้างงาน การพัฒนาทักษะ และการถ่ายทอดเทคโนโลยี 

 
การน าเข้ารถยนต์จากต่างประเทศ  
ในปี 2566 เวียดนามมีการน าเข้ารถยนต์ประมาณ 119,000 คัน ลดลงจากปี 2565 และ 2564 ที่มี 

การน าเข้ารถยนต์ประกอบเสร็จ (CBU) จ านวน 163,333 คัน และ 160,000 คัน ตามล าดับ ส่วนใหญ่เป็นการ
น าเข้าจากประเทศไทย และอินโดนีเซีย โดยเป็นการน าเข้าจากไทยร้อยละ 45.7 และน าเข้าจากอินโดนีเซีย
ร้อยละ 36.9 ซึ่งไทยและอินโดนีเซียได้รับสิทธิประโยชน์ทางภาษีร้อยละ 0 ภายใต้กรอบความตกลงการค้าเสรี
อาเซียน (ASEAN Free Trade Agreement : AFTA) โดยรถยนต์ที่มีการน าเข้าจากไทยมากที่สุด ได้แก่ 
Toyota Corolla Cross, Ford Everest , Ford Ranger, Honda HR-V และรถยนต์ที่นิยมน าเข้าจาก
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อินโดนีเซีย ได้แก่ Mitsubishi Xpander, Toyota Wigo, Suzuki XL7 และ Honda BR-V  เวียดนามยังมีการ
น าเข้ารถยนต์จาก ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา และเยอรมนีด้วย 

 
ผลิตภัณฑ์ชิ้นส่วนและส่วนประกอบรถยนต์ 
ในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนรถยนต์ของเวียดนาม ซัพพลายเออร์แบ่งออกเป็น 3 ระดับตามบทบาทในห่วง

โซ่อุปทานและลักษณะของผลิตภัณฑ์หรือบริการ: 
1. ซัพพลายเออร์ระดับท่ี 1: 

 ซัพพลายเออร์โดยตรง: จัดหาส่วนประกอบโดยตรงกับโรงงานผู้ผลิต (OEM) 
 ส่วนประกอบที่มีมูลค่าสูง: จัดหาส่วนประกอบหรือระบบที่ส าคัญจ าเป็นส าหรับการประกอบขั้น

สุดท้ายของยานพาหนะ 
 การท างานร่วมกันอย่างใกล้ชิด: มักจะมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับผู้ผลิต OEM มีความร่วมมือใน

การวิจัยและพัฒนา (R&D) นวัตกรรม 
2. ซัพพลายเออร์ระดับ 2: 

 Sub-Supplier: จัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการให้กับซัพพลายเออร์ระดับ 1 
 ส่วนประกอบระดับกลาง: จัดเตรียมส่วนประกอบรอง หรือวัตถุดิบที่ส่งให้ซัพพลายเออร์ระดับ 1  
 อิทธิพลโดยตรงน้อยลง: มีความสัมพันธ์ทางอ้อมกับผู้ผลิต OEM และมีอิทธิพลน้อยต่อคุณภาพ

ผลิตภัณฑ์ขั้นสุดท้าย 
3. ซัพพลายเออร์ระดับ 3: 

 ซัพพลายเออร์วัตถุดิบ: จัดหาวัสดุพื้นฐานหรือส่วนประกอบพื้นฐานให้กับซัพพลายเออร์ระดับ 2 
 บทบาทพ้ืนฐาน: มุ่งเน้นไปที่การสกัด หรือแปรรูปวัตถุดิบขั้นต้น เช่น โลหะหรือพลาสติก 
 การโต้ตอบโดยตรงน้อยที่สุด: มีการโต้ตอบโดยตรงกับผู้ผลิต OEM เพียงเล็กน้อยหรือไม่มีเลย 

แผนภาพแสดงห่วงโซ่มูลค่าอุตสาหกรรมรถยนต์ในเวียนาม 
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ห่วงโซ่อุปทานของชิ้นส่วนและส่วนประกอบรถยนต์ในเวียดนาม ประกอบด้วย โรงงานผู้ผลิต
ภายในประเทศ และซัพพลายเออร์ชิ้นส่วนและส่วนประกอบชั้นน าจากต่างประเทศ ซัพพลายเออร์ระดับ Tier-1 
ท าหน้าที่ส าคัญในการจัดหาส่วนประกอบหลักให้กับผู้ผลิตรถยนต์โดยตรง และเป็นส่วนส าคัญของห่วงโซ่
อุปทานที่มีการผสมผสานระหว่างความเชี่ยวชาญในท้องถิ่นและมาตรฐานสากล 

ซัพพลายเออร์ระดับ Tier-2 และ Tier-3 มีบทบาทส าคัญในการจัดหาส่วนประกอบและวัตถดุิบ
ขนาดเล็กที่จ าเป็นส าหรับซัพพลายเออร์ระดับ Tier-1 แม้จะมีความส าคัญ แต่กลุ่มนี้ยังต้องพ่ึงพาวัตถุดิบน าเข้า
เพ่ือลดช่องว่างในก าลังการผลิตในท้องถิ่น ซึ่งเป็นข้อจ ากัดที่ต้องพัฒนาและปรับปรุงต่อไป 

ขั้นตอนการผลิตและการประกอบซึ่งมี VinFast เป็นผู้บุกเบิกการผลิตในเวียดนาม ร่วมกับผู้ผลิตระดับ
นานาชาติ เช่น Toyota, Ford, และ Honda เป็นการรวมองค์ประกอบต่าง ๆ จากหลายชั้นของห่วงโซ่อุปทาน
เพ่ือผลิตรถยนต์ 

ระบบนิเวศน์ของห่วงโซ่อุปทานนี้มีความซับซ้อนและต้องการประสิทธิภาพ คุณภาพ และทันเวลา
เพ่ือให้สามารถท างานได้อย่างราบรื่น การพัฒนาในด้านนี้สะท้อนถึงความก้าวหน้าในอุตสาหกรรมยานยนต์
ของเวียดนาม ที่พยายามในการลดการพ่ึงพาการน าเข้าสู่การพัฒนาอุตสาหกรรมที่พ่ึงพาตนเอง 

นโยบายภาครัฐในการส่งเสริมลงทุนด้านเทคโนโลยีและการพัฒนาทักษะเป็นกุญแจส าคัญใน 
การเพ่ิมขีดความสามารถของซัพพลายเออร์ระดับ Tier-2 และ Tier-3 ช่วยลดการพึ่งพาการน าเข้าและกระตุ้น
นวัตกรรมในอุตสาหกรรมยานยนต์ของประเทศ 

ภูมิภาคต่าง ๆ ของเวียดนามมีบทบาทส าคัญในห่วงโซ่อุปทานนี้: 
ภาคเหนือ: เป็นฐานการผลิตในด้านการผลิตรถยนต์และชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ ดึงดูดบริษัทระดับโลก 

เช่น Ford และ Honda 
ภาคกลาง: เป็นแหล่งผลิตมีศักยภาพในการเติบโตด้วยการลงทุนเชิงกลยุทธ์และสิ่งจูงใจจากรัฐบาล 
ภาคใต้: โดยเฉพาะนครโฮจิมินห์ มีความโดดเด่นในฐานะศูนย์กลางการผลิตที่ส าคัญ โครงสร้างพื้นฐาน

ที่ดีช่วยให้การผลิตและการส่งออกเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
ถึงแม้ว่าภาคอุตสาหกรรมยานยนต์และชิ้นส่วนยานยนต์ในเวียดนาม ยังคงเผชิญความท้าทายต่าง ๆ 

เช่น ปัญหาด้านโลจิสติกส์ การพ่ึงพาวัตถุดิบน าเข้า และสภาพแวดล้อมด้านกฎระเบียบที่ซับซ้อน การพัฒนา
ของอุตสาหกรรมยังคงมีแนวโน้มการเติบโตที่ดี จากการลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานและการกระจายแหล่ง
วัตถุดิบ การเข้าร่วมข้อตกลงการค้าภายใต้กรอบต่าง ๆ อาทิ The Comprehensive and Progressive 
Agreement for Trans-Pacific Partnership (CPTPP) และ EU-Vietnam Free Trade Agreement 
(EVFTA) ยังช่วยลดภาษี และช่วยดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ ท าให้เกิดการพัฒนาทักษะของแรงงานใน
ประเทศ การสร้างแรงงานที่มีฝีมือ ท าให้อุตสาหกรรมรถยนต์ภายในประเทศมีแข็งแกร่งมากขึ้น 
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II. สถานการณ์ตลาดรถยนต์เวียดนาม 
ในปี 2566 ตลาดรถยนต์ในเวียดนามประสบกับภาวะถดถอยอย่างรุนแรง โดยยอดขายลดลงอย่างมาก

ถึงร้อยละ 25 เมื่อเทียบกับก่อนหน้า ส่งผลกระทบต่อบริษัทรายใหญ่ส่วนใหญ่ในอุตสาหกรรม อย่างไรก็ตาม 
ในท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจชะลอตัวลง พบว่า รถยนต์ Ford ได้รับผลกระทบน้อย และยังคงสามารถเติบโตได้
ในสถานการณ์ดั งกล่ าว  ความส า เร็จนี้ มาจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ที่ เหมาะสมกับ 
ความต้องการของตลาด ในขณะที่ยักษ์ใหญ่ด้านยานยนต์ เช่น Toyota, Hyundai, Kia และ Mitsubishi  
ประสบกับยอดขายที่ลดลงอย่างต่อเนื่อง แต่รถยนต์ Ford ได้แสดงให้เห็นถึงความสามารถในการปรับตัวและ
การตอบสนองต่อความต้องการของตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ โดยการเปิดตัวรถยนต์รุ่นใหม่เกือบ 60 รุ่น 
สะท้อนถึงวิสัยทัศน์ที่มุ่งเน้นดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคและกระตุ้นยอดขาย 

ในด้านของยานยนต์ไฟฟ้า (EV) VinFast ยังคงเป็นผู้น าด้วยส่วนแบ่งการตลาดสูง และเน้นนวัตกรรม
การขนส่งที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ตอบสนองความต้องการในตลาดยานพาหนะขนาดเล็กและรถยนต์ที่มี
สมรรถนะในการขับขี่สูง  

ในปี 2567 การฟ้ืนตัวของตลาดอาจถูกกระทบจากสภาวะความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจที่ยังคงมีอยู่ 
และแนวโน้มการใช้จ่ายของผู้บริโภคที่ระมัดระวัง ความสามารถของอุตสาหกรรมในการปรับตัวให้เข้ากับความ
ท้าทายเหล่านี้จะเป็นปัจจัยส าคัญในตลาดรถยนต์ของเวียดนาม 
2.1 ผู้เล่นหลักในอุตสาหกรรมยานยนต์ 

ตลาดรถยนต์ของเวียดนามเป็นตลาดที่มีการแข่งขันสูงและมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยบริษัท 
Thaco Group และ Toyota ยังคงเป็นผู้น าตลาด  VinFast ก าลังเติบโตอย่างรวดเร็วและกลายเป็นคู่แข่งที่น่า
จับตามอง โดยเฉพาะในกลุ่มรถยนต์ไฟฟ้า (EV) 

 Hyundai และ Ford ก็ยังคงรักษาต าแหน่งที่แข็งแกร่งในตลาด  
ทั้งสองแบรนด์น าเสนอผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับความต้องการของตลาด
และความคุ้มค่าในการใช้งาน ท าให้ทั้งคู่ยังคงเป็นผู้เล่นหลักในตลาด
รถยนต์เวียดนามที่มีการแข่งขันสูง 
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1. Truong Hai Auto Joint Stock Company (THACO) 
ส่วนแบ่งการตลาด: Thaco Group เป็นผู้ผลิตรถยนต์ชั้นน าในเวียดนามในปี 2566 ครองส่วนแบ่ง

ตลาดร้อยละ 34.6 
แบรนด์: Thaco ผลิตและจ าหน่ายรถยนต์จากแบรนด์ดังระดับโลก เช่น Kia, Mazda, Peugeot, 

BMW และ MINI1 

แบรนด์รถยนต์ที่ได้รับความนิยมในเวียดนาม ในปี 2566 
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Truong Hai Automobile Joint Stock Company (THACO) และ Thanh Cong Company โดด

เด่ น ใน อุตสาหกรรมยานยนต์ ของ เวี ยดนาม  THACO  ซึ่ ง ก่ อตั้ ง ขึ้ น ในปี  2540  มี ชื่ อ เ สี ย ง ใน 
การผลิตและจ าหน่ายยานพาหนะที่หลากหลาย ตั้งแต่รถยนต์นั่งส่วนบุคคลไปจนถึงรถเชิงพาณิชย์และ
ยานพาหนะส าหรับการเกษตร 

Thanh Cong Company ซึ่งก่อตั้งขึ้นในปี 2542 พัฒนาและผลิตรถโดยสาร รถบรรทุก รถแทรกเตอร์ 
และเครนอุตสาหกรรม ความร่วมมือระหว่าง Thanh Cong และ Hyundai สร้างศักยภาพการผลิตครอบคลุม
ทั้งรถยนต์โดยสารและรถยนต์เชิงพาณิชย์ภายใต้แบรนด์ Hyundai 

THACO และ Thanh Cong มีแนวโน้มที่จะขยายการด าเนินงานและกระจายความเสี่ยงไปยัง
อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ โดยเฉพาะ Thanh Cong ที่ได้ขยายขอบเขตการด าเนินงานไปยัง โรงแรม อสังหาริมทรัพย์ 
โครงสร้างพ้ืนฐานด้านการขนส่ง และบริการทางการเงิน การขยายตัวนี้ไม่เพียงสะท้อนถึงการเติบโตของ
เศรษฐกิจเวียดนามเท่านั้น แต่ยังแสดงให้เห็นถึงความยืดหยุ่นและความสามารถในการปรับตัวของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ในประเทศ เพ่ือรับมือกับการเปลี่ยนแปลงและความท้าทายที่อาจเกิดขึ้น 
2. Toyota 

ส่วนแบ่งการตลาด: Toyota ครองส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 20.8 ภายในปี 2564 
ความนิยม: มีความน่าเชื่อถือและแข็งแกร่งในตลาดเวียดนาม 
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Toyota Motor Vietnam (TMV) ผสมผสานกลยุทธ์ระดับโลกเข้ากับการปรับตัวในท้องถิ่นใน
อุตสาหกรรมยานยนต์ โดยเน้นการผลิตในประเทศ การพัฒนาห่วงโซ่อุปทาน และการขยายตลาด 

มีที่ตั้งทางยุทธศาสตร์ของโรงงานผลิตหลักในจังหวัด Vinh Phuc ได้ให้ TMV ได้เปรียบอย่างมากทั้ง
ในด้านการผลิตและการจัดจ าหน่าย เป้าหมายการผลิตเบื้องต้นที่ 10,000 คันต่อปีของ TMV ได้เพ่ิมขึ้นอย่าง
มากตามความต้องการของตลาดที่เติบโตอย่างรวดเร็ว 

ความร่วมมือของ TMV กับซัพพลายเออร์ในท้องถิ่น โดยเฉพาะกับบริษัทในเวียดนาม 12 แห่ง แสดง
ให้เห็นถึงความมุ่งมั่นในการส่งเสริมอุตสาหกรรมชิ้นส่วนรถยนต์ในประเทศ ความสัมพันธ์นี้ไม่เพียงช่วย
ปรับปรุงคุณภาพและความสามารถในการแข่งขันของซัพพลายเออร์ในท้องถิ่น แต่ยังช่วยรับประกันการจัดหา
ชิ้นส่วนที่มั่นคงส าหรับการผลิตของ TMV ท าให้บริษัทสามารถรักษามาตรฐานระดับสูงของการผลิตและ 
การบริการในตลาดเวียดนาม 

โครงการให้ค าปรึกษาของ TMV ร่วมกับกระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าของเวียดนามยังเป็น
ตัวอย่างของการมีส่วนร่วมเชิงรุกในการพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุนรถยนต์ในประเทศ 

 

3. VinFast 
ส่วนแบ่งการตลาด: ภายในกลางปี 2567 VinFast ประสบความส าเร็จอย่างมากด้วยยอดขายรถยนต์ 

25,190 คัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 116.4 จากปีก่อนหน้า 
การเติบโต: การเติบโตรวดเร็วของ VinFast เป็นผลจากการขยายธุรกิจและการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า 

 

V inFas t  ก่ อตั้ ง ขึ้ น ในปี  2560  เป็ นตั วอย่ า งส า คัญของการ เติ บ โ ตอย่ า งรวด เร็ ว แล ะ 
การมีวิสัยทัศน์ที่ชัดเจน ตั้งแต่การสร้างศูนย์การผลิตรถยนต์ที่ทันสมัยในเมืองไฮฟอง ประเทศเวียดนาม ไป
จนถึงการเปิดตัวรถจักรยานยนต์ไฟฟ้าคันแรกรุ่น Klara ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการขับเคลื่อนเทคโนโลยีและการ
ออกแบบอยา่งต่อเนื่อง 

ความมุ่งม่ันของ VinFast ในการเป็นผู้น าด้านรถยนต์ไฟฟ้าและเทคโนโลยีการขับขี่อัตโนมัติถูกตอกย้ า
ด้วยการส่งมอบ VF e34 ซึ่งเป็นรถยนต์ไฟฟ้าคันแรกที่ผลิตในเวียดนาม เป็นความตั้งใจของบริษัทที่จะน าพา
ประเทศไปสู่ยุคใหม่ของการขนส่งที่ยั่งยืน  
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การมีส่วนร่วมของ VinFast ในงาน CES 2567 ด้วยการเปิดตัวแนวคิดรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ รวมถึง 
eSUV VF 3 และรถจักรยานไฟฟ้า DrgnFly แสดงให้เห็นถึงความพยายามอย่างต่อเนื่องของบริษัทในการขยาย
สายผลิตภัณฑ์รถยนต์ไฟฟ้าและการเสริมสร้างความมุ่งมั่นต่ออนาคตที่ยั่งยืน 

กลยุทธ์ด้านรถยนต์ไฟฟ้าของ VinFast ซึ่งรวมถึงการหยุดการผลิตรถยนต์สันดาปภายในสิ้นปี 2565 
ได้ท าให้บริษัทเป็นผู้น าในการปฏิวัติรถยนต์ไฟฟ้าอัจฉริยะระดับโลก การตัดสินใจนี้ไม่เพียงแสดงถึงการก้าวสู่
ยุ ค ใหม่ของการขนส่ งที่ ปราศจากมลพิษ แต่ยั งส่ งสัญญาณถึ งความสามารถของ V inFast  ใน 
การปรับตัวและน าพาอุตสาหกรรมยานยนต์ไปสู่ทิศทางที่ยั่งยืนมากยิ่งขึ้น VinFast ยังคงสร้างนวัตกรรมและ
ขยายการแสดงตนไปทั่วโลก 
4. Hyundai 

ส่วนแบ่งการตลาด: Hyundai ซึ่งครองต าแหน่งที่แข็งแกร่งในปี 2566 และลดลงเล็กน้อยในปี 2567 
โดยมียอดขายรถยนต์ 20,175 คัน ลดลงร้อยละ 14.2 

สายผลิตภัณฑ์: Hyundai น าเสนอรถยนต์หลากหลายประเภท รวมถึงรถซีดาน รถเอสยูวี และรถเพ่ือ
การพาณิชย์ 

 

การร่วมทุนระหว่าง Hyundai และ Thanh Cong Group ภายใต้การก่อตั้ง Hyundai Thanh 
Cong Manufacturing Vietnam (HTMV) ถือเป็นก้าวส าคัญในการขยายตัวเชิงกลยุทธ์ในตลาดรถยนต์ของ
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ด้วยโรงงานผลิตที่ทันสมัยสองแห่งในสวนอุตสาหกรรม Giankou HTMV ได้แสดงให้
เห็นถึงความมุ่งม่ันของ Hyundai ในการน าเสนอนวัตกรรมและการพัฒนาที่ยั่งยืนในภูมิภาคนี้ 

การเปิดโรงงานแห่งที่สองเมื่อไม่นานมานี้ได้เพ่ิมก าลังการผลิตอย่างมีนัยส าคัญ โดยคาดว่าจะบรรลุ
เป้าหมายการผลิตที ่180,000 คันต่อปีภายในปี 2568 

การเปิดตัว IONIQ 5 ซึ่งเป็นรถยนต์ไฟฟ้าคันแรกของ Hyundai ที่ผลิตในเวียดนาม สะท้อนให้เห็น
โซลูชั่นการขนส่งที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และการยึดมั่นในวิสัยทัศน์ของ Hyundai ในการส่งเสริมยานยนต์
ไฟฟ้าในภูมิภาค ยอดขายที่แข็งแกร่งของ Hyundai ในเวียดนามเพ่ิมขึ้นอย่างมีนัยส าคัญถึงร้อยละ 62 ในปี 
2566 เป็นเครื่องยืนยันถึงการเติบโตในตลาดและความเชื่อมั่นที่ผู้บริโภคมีต่อแบรนด์ 
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5. Ford 
ส่วนแบ่งการตลาด: Ford รักษาสถานะท่ีมั่นคงด้วยยอดขาย 17,651 คันภายในกลางปี 2567 เพ่ิมขึ้น

ร้อยละ 1.3 เมื่อเทียบกับระยะเดียวกันในปีก่อนหน้า  
ประเด็นส าคัญ: Ford มีชื่อเสียงในด้านรถเอสยูวีและรถบรรทุก ซึ่งนิยมทั้งในเขตเมืองและในชนบท 

 
การก่อตั้ง Ford Vietnam ในรูปแบบการร่วมทุนระหว่าง Ford Motor Company และ Song Cong 

Diesel Company ถือเป็นหนึ่งในความส าเร็จที่ส าคัญในอุตสาหกรรมยานยนต์ของเวียดนาม โดยโรงงาน
ประกอบหลักท่ีตั้งอยู่ในจังหวัด Hai Duong นับเป็นฐานการผลิตที่ส าคัญที่ช่วยให้ Ford Vietnam ขยายก าลัง
การผลิตได้ต่อเนื่อง และตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของตลาดเวียดนามได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

บริษัทได้ด าเนินการเชิงรุกในการพัฒนาชุมชนผ่านโครงการการศึกษาและการส่งเสริมความปลอดภัย
ในการจราจร เพ่ือแสดงถึงความรับผิดชอบต่อสังคมและความตั้งใจที่จะมีส่วนร่วมในการพัฒนาสังคมท้องถิ่น 

2.2 ผู้เล่นหลักในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนรถยนต์ 
อุตสาหกรรมชิ้นส่วนรถยนต์ในเวียดนาม หลายบริษัทมีความส าคัญต่อตลาด อย่าง Honda Vietnam, 

Hyundai Motor, Thanh Cong Group, Toyota Vietnam, Truong Hai Auto Corporation และ VinFast 
แล้ว และบริษัทเครือข่ายการผลิตในเวียดนามทั้งการประกอบรถยนต์และการจัดหาส่วนประกอบ ตลอดจน
ส่งออกไปยังตลาดอ่ืน ๆ ไดแ้ก่ 

1. บริษัท Bosch Vietnam : ซัพพลายเออร์ชิ้นส่วนยานยนต์ด้านระบบการจัดการเครื่องยนต์ 
เทคโนโลยีความปลอดภัย และระบบส่งก าลัง ทั้งตลาดในประเทศและส่งออก 
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2. บริษัท DENSO Vietnam : บริษัทในเครือของบริษัท เด็นโซ่ คอร์ปอเรชั่นของญ่ีปุ่น เด็นโซ่ 
เวียดนามเชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีและส่วนประกอบยานยนต์ขั้นสูง รวมถึงระบบปรับอากาศ โมดูลท าความ
เย็น ท าให้เครื่องยนต์และเซ็นเซอร์เย็นลง 

 

3. บริษัท AISIN Seiki Vietnam เป็นส่วนหนึ่งของกลุ่ม Toyota ผลิตชิ้นส่วนและระบบยานยนต์ 
เช่น ระบบส่งก าลังและส่วนประกอบ ระบบเบรก 

 

4. บริษัท BYD: บริษัทรถยนต์ยักษ์ใหญ่ของจีน BYD ก าลังขยายธุรกิจในเวียดนามโดยมีแผนจะสร้าง
โรงงานผลิตชิ้นส่วนรถยนต์  BYD เป็นที่รู้จักทั่วโลกในด้านรถยนต์ไฟฟ้าและเทคโนโลยีแบตเตอรี่  

 

5. Hoa Phat Group: ในฐานะบริษัทท้องถิ่น Hoa Phat Group ได้กระจายพอร์ตการลงทุนทาง
ธุรกิจให้ครอบคลุมถึงการผลิตชิ้นส่วนรถยนต์ บริษัทผลิตผลิตภัณฑ์เหล็กและส่วนประกอบที่ใช้ในอุตสาหกรรม
ยานยนต์  
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บริษัทในประเทศอย่าง VinFast และ Thaco ก าลังเร่งเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาดของตนอย่างรวดเร็ว 
โดยการลงทุนอย่างมากในโรงงานผลิต ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี และการขยายสายผลิตภัณฑ์เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของตลาดที่เติบโตขึ้น 
III การน าเข้ารถยนต์มายังเวียดนาม 

การน าเข้ารถยนต์ไปยังเวียดนามเพ่ือวัตถุประสงค์ทางธุรกิจถูกควบคุมโดยกฎระเบียบที่ ซับซ้อน  
ซึ่งผู้ประกอบการต้องปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัด อย่างไรก็ตาม กระบวนการน าเข้าได้รับการปรับปรุงให้มี  
ความคล่องตัวมากข้ึนในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา  

โดยเมื่อวันที่ 5 กุมภาพันธ์ 2563 เวียดนามได้ออกกฤษฎีกา ฉบับที่ 17 (Decree 17/2020) ปรับปรุง
เงื่อนไขการน าเข้ารถยนต์ที่เคยก าหนดไว้ในกฤษฎีกา ฉบับที่ 116 (Decree 116/2017) จากเดิมก าหนดให้
รถยนต์น าเข้าต้องถูกตรวจสอบคุณภาพความปลอดภัยในทุกล็อตที่น าเข้า ปรับเป็นตรวจสอบเฉพาะรถยนต์ 
ล็อตแรกที่น าเข้า รวมทั้งยกเลิการใช้หนังสือรับรองคุณภาพรถยนต์น าเข้า ( Vehicle Type Approval 
Certificate: VTA) ที่ออกโดยหน่วยงานในประเทศผู้ส่งออก ปรับเป็นก าหนดให้โรงงานผลิตหรือประกอบ
รถยนต์ของประเทศผู้ส่งออก ต้องได้รับการประเมินโรงงานการผลิต (Conformity of Production : COP) 
โดยหน่วยงานตรวจสอบของเวียดนาม (Vietnam Register) ซึ่งผลการตรวจสอบและผลการตรวจประเมินจะมี
อายุ 36 เดือน การผ่อนปรนกฏระเบียบการตรวจสอบรถยนต์น าเข้าของเวียดนาม ช่วยอ านวยความสะดวก
ให้แก่ผู้ส่งออกรถยนต์มาในเวียดนามมากขึ้น 

นอกจากนี้ ภายใต้ข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียน (ATIGA) ซึ่งมีผลตั้งแต่ปี 2561 รถยนต์ประกอบส าเร็จ 
(CBU) ที่ผลิตในอาเซียน อาทิ ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย ที่มีการชิ้นส่วนในภูมิภาคมากกว่าร้อยละ 40 จะมี
ภาษีน าเข้าร้อยละ 0 จากเดิมท่ีจัดเก็บภาษีน าเข้าในอัตราร้อยละ 30  

เมื่อวันที่ 30 ธันวาคม 2565 เวียดนามได้ประกาศใช้กฤษฎีกา 126/2022 ส าหรับอัตราภาษีพิเศษ 
(Special preferential import tariff) ส าหรับความตกลง ATIGA ระหว่างปี 2565 – 2570 ซึ่งก าหนดอัตรา
ภาษีน าเข้ารถยนต์ประกอบส าเร็จ (CBU) ที่ผลิตในประเทศสมาชิกอาเซียน และเป็นไปตามเงื่อนไขถิ่นก าเนิด
สินค้าและได้รับหนังสือรับรอง C/O Form D  จะมีภาษีน าเข้าร้อยละ 0 
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ภายใต้กฤษฎีกา  125/2017  ผู้ ที่ ท าธุ รกิ จประกอบรถยนต์  ( Assemblers)  ใน เวี ยดนาม  
ยังได้รับสิทธิประโยชน์จากการน าเข้าชิ้นส่วนรถยนต์ (Component) ในอัตราภาษีน าเข้าร้อยละ 0 ส าหรับ 
ชิ้นส่วนรถยนต์ที่มีขนาดเล็กกว่า 9 ที่นั่ง และชิ้นส่วนภายใต้  Customs code 98.49.11 – 98.49.40 
นอกจากนี้ กฤษฎีกาที่ 125/2017 ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในโครงสร้างภาษีการน าเข้ารถยนต์ในเวียดนาม 
จากโครงสร้างภาษี 4 ประเภทเหลือเพียง 2 ประเภท โดยพิจารณาจากขนาดเครื่องยนต์ รถยนต์ที่มีขนาด
เครื่องยนต์ 1 ลิตรหรือน้อยกว่าต้องเสียภาษีแบบคงที่ที่ 10,000 เหรียญสหรัฐฯ ส่งผลให้ต้นทุนการน าเข้า
รถยนต์ขนาดเล็กเพ่ิมข้ึนอย่างมาก ส่วนรถยนต์ที่มีขนาดเครื่องยนต์ใหญ่กว่านั้น จะถูกเก็บภาษีตามลิตร ซึ่งอาจ
ส่งผลให้มีค่าใช้จ่ายตั้งแต่หลายหมื่นจนถึงหลายแสนเหรียญสหรัฐฯ 

ระเบียบส าหรับรถยนต์ที่น าเข้ามาโดยไม่ใช่วัตถุประสงค์ในเชิงพาณิชย์ โดยกฤษฎีกาและหนังสือเวียน
ต่าง ๆ เช่น กฤษฎีกา 30/2024/NĐ-CP ลงวันที่ 7 มีนาคม 2567 และหนังสือเวียนเลขที่ 45/2022/TT-BTC  
เนื่องจากมีการก าหนดเงื่อนไขและขั้นตอนในการน าเข้ายานพาหนะ รวมถึงยานพาหนะที่จดทะเบียนใน
ต่างประเทศ เอกสารเหล่านี้ให้ความส าคัญกับใบรับรองความปลอดภัยทางเทคนิคและการป้องกันสิ่งแวดล้อม 
และในบางกรณีจ าเป็นต้องมีหนังสือรับรองจากหน่วยงานตัวแทนทางการทูตส าหรับยานพาหนะพวงมาลัยขวา  

กรมสรรพากรมีการจัดเก็บภาษีที่เข้มงวดส าหรับยานพาหนะน าเข้า มีการตรวจสอบและติดตามการ
ปฏิบัติตามกฎระเบียบอย่างใกล้ชิด ดังนั้น การขอค าปรึกษาจากผู้เชี่ยวชาญด้านกฎหมายหรือกระทรวงที่
เกี่ยวข้องจึงเป็นสิ่งส าคัญเพ่ือให้กระบวนการน าเข้าเป็นไปอย่างราบรื่น 

การเปลี่ยนแปลงนี้ออกแบบมาเพ่ือควบคุมการน าเข้ารถยนต์เก่า  ส่งเสริมการใช้รถยนต์ที่มี
ประสิทธิภาพสูงในเมือง และสนับสนุนนโยบายด้านเศรษฐกิจและด้านสิ่งแวดล้อมของรัฐบาลในการลดความ
แออัดของการจราจรและมลพิษ พร้อมทั้งส่งเสริมให้เกิดการประกอบรถยนต์ภายในประเทศ 
1. ขั้นตอนการน าเข้ารถยนต์ใหม่ 

เงื่อนไขการน าเข้า: 
 บริษัทน าเข้าต้องมีใบอนุญาตประกอบธุรกิจที่รวมถึงการน าเข้ารถยนต์ 
 รถยนต์ใหม่ต้องเป็นไปตามมาตรฐานทางเทคนิคและสิ่งแวดล้อมที่ระบุในกฤษฎีกา 116/2017/ND-
CP และหนังสือเวียน 03/2018/TT-BGTVT ที่ออกโดยกระทรวงคมนาคม 
เอกสารการน าเข้า: 
 ใบรับรองการจดทะเบียนธุรกิจ: ต้องรวมถึงสาขาที่เก่ียวข้องกับการน าเข้ารถยนต์ 
 ใบรับรองแหล่งก าเนิดสินค้า (C/O): เพ่ือระบุแหล่งก าเนิดของสินค้า หากมี C/O Form D จะได้รับ
อัตราภาษีน าเข้าเป็น 0 
 ใบรับรองคุณภาพ ความปลอดภัย และการป้องกันสิ่งแวดล้อม: ออกโดยหน่วยงานที่มีอ านาจใน
ประเทศผู้ส่งออก 
 สัญญาการขาย: สัญญาระหว่างผู้จัดจ าหน่ายและผู้น าเข้า 
 ใบแจ้งหนี้การค้า 
 รายการบรรจุภัณฑ์ 
 ใบส่งสินค้า: เอกสารการขนส่งจากประเทศผู้ส่งออกไปยังเวียดนาม 
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ขั้นตอนการน าเข้า: 
 การอนุมัติก่อนการน าเข้า: ขอใบอนุญาตน าเข้าจากกระทรวงการค้า 
 การประกาศศุลกากร: ประกาศในระบบการผ่านพิธีการศุลกากรอิเล็กทรอนิกส์ VNACCS 
 การตรวจสอบสินค้าจริง: ศุลกากรจะตรวจสอบสภาพของรถยนต์และเปรียบเทียบกับเอกสารที่
เกี่ยวข้อง 
 ช าระภาษีน าเข้าและภาษีอ่ืน ๆ:  

o ภาษีน าเข้า: เก็บจากมูลค่าของรถยนต์ที่น าเข้า ตามที่ระบุในกฎหมายภาษีศุลกากรน าเข้าและ
ส่งออก (กฤษฎีกาที่ 57/2020/ND-CP) 
o ภาษีบริโภคพิเศษ (SCT): ใช้กับสินค้าหรู/ฟุ่มเฟือย รวมถึงรถยนต์ ตามกฎหมายภาษีบริโภค
พิเศษ (กฤษฎีกาที่ 108/2015/ND-CP) 
o ภาษีมูลค่าเพ่ิม (VAT): อัตราภาษีมูลค่าเพ่ิมมาตรฐานร้อยละ 10 น าไปใช้กับรถยนต์น าเข้า ตาม
กฎหมายภาษีมูลค่าเพ่ิม (กฤษฎีกาที่ 209/2013/ND-CP) 
o ภาษีป้องกันสิ่งแวดล้อม: ภาษีนี้อาจถูกน าไปใช้ขึ้นอยู่กับประเภทและคุณลักษณะของ
ยานพาหนะ 

 
   ที่มา: กฎหมายว่าด้วยพิกัดอัตราภาษีน าเข้าและส่งออก (กฤษฎีกาท่ี 57/2020/ND-CP) 
ภายหลังผ่านพิธีการศุลกากรรถยนต์น าเข้าจะต้องด าเนินการ 
 การตรวจสอบและควบคุมคุณภาพ:  รถยนต์ต้องได้รับการตรวจสอบที่ศูนย์ตรวจสอบของ 
กรมการขนส่งเวียดนาม 
 การออกใบรับรองความปลอดภัยทางเทคนิค: ออกหลังจากที่รถยนต์ผ่านมาตรฐานที่ก าหนด 

2. ขั้นตอนการน าเข้ารถยนต์มือสอง 
เงื่อนไขการน าเข้า: 
 รถยนต์มือสองต้องใช้งานมาไม่เกิน 5 ปีนับจากปีที่ผลิต และระยะทางการใช้งานต้องไม่เกิน 
100,000 กิโลเมตร 
 รถยนต์ต้องเป็นไปตามมาตรฐานความปลอดภัยทางเทคนิคและสิ่งแวดล้อมตามกฤษฎีกา 
116/2017/ND-CP 
เอกสารการน าเข้า: 
 ใบรับรองการจดทะเบียนธุรกิจ: คล้ายกับรถยนต์ใหม่ 
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 ใบรับรองแหล่งก าเนิดสินค้า (C/O) 
 เอกสารยืนยันว่ารถยนต์เป็นรถมือสอง: รวมถึงใบแจ้งหนี้การขาย, บัตรรับประกัน, และใบรับรอง
การตรวจสอบคุณภาพ 
 ใบแจ้งหนี้การค้า 
 รายการบรรจุภัณฑ์ 
 ใบส่งสินค้า 
 เอกสารยืนยันระยะทางการใช้งานของรถยนต์ 
ขั้นตอนการผ่านพิธีการศุลกากร: 
 การประกาศศุลกากร: คล้ายกับรถยนต์ใหม ่
 การตรวจสอบสินค้าจริง: ศุลกากรจะตรวจสอบระดับการใช้งานของรถยนต์ (โดยเฉพาะระยะทาง
การใช้งานและปีทีผ่ลิต) 
 ช าระภาษีน าเข้าและภาษีอ่ืน ๆ:  

o ภาษีน าเข้า: สูงกว่ารถยนต์ใหม่และขึ้นอยู่กับประเภทและขนาดเครื่องยนต์ 
o ภาษีบริโภคพิเศษ: ตามท่ีก าหนดส าหรับรถยนต์มือสอง 
o ภาษีมูลค่าเพิ่ม (VAT): ร้อยละ 10 
o ภาษีป้องกันสิ่งแวดล้อม: อาจถูกน าไปใช้ขึ้นอยู่กับประเภทของยานพาหนะ 

 
ที่มา: กฎหมายว่าด้วยพิกัดอัตราภาษีน าเข้าและส่งออก (กฤษฎีกาหมายเลข 57/2020/ND-CP) 
หลังจากเสร็จสิ้นขั้นตอนการน าเข้า: 
 การตรวจสอบและควบคุมคุณภาพ: รถยนต์มือสองจะต้องผ่านการตรวจสอบที่เข้มงวดมากขึ้น
เกี่ยวกับมาตรฐานความปลอดภัยทางเทคนิคและสิ่งแวดล้อม 
 การออกใบรับรองความปลอดภัยทางเทคนิค: ออกให้ในกรณีหากรถยนต์ผ่านมาตรฐานที่ก าหนด 

IV. โอกาสและจุดแข็งของผู้ประกอบการไทย 
1. การเติบโตอย่างต่อเนื่องของตลาดเวียดนาม 

ตลาดรถยนต์ของเวียดนามก าลังอยู่ในช่วงของการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่  จากการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจ ท าให้การเพ่ิมขึ้นของรายได้ภายหลังหักภาษี (Disposible Income) ของครัวเรือนในเวียดนาม
เพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ ผู้บริโภคเวียดนามสามารถซื้อหาสินค้าที่ตอบสนองความสะดวกสบายมากขึ้น ต้องการซื้อ
รถยนต์โดยสารส่วนบุคคลมากขึ้น ประกอบกับการขยายตัวของเมืองยังช่วยเร่งความต้องการรถยนต์ส่วนบุคคล 
และสถานะทางสังคมที่มาพร้อมกับการเป็นเจ้าของรถ ท าให้ผู้บริโภคมีรายได้ปานกลางค่อนข้างสูงในเขตเมือง
ของเวียดนามหันมาซื้อรถยนต์นั่งส่วนบุคคลเพ่ิมข้ึน  
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แม้ว่าปัจจุบัน เวียดนามมียอดขายรถยนต์เฉลี่ยอยู่ที่ปีละประมาณ 230,000 คัน เทียบกับยอดขาย
รถยนต์ในประเทศไทยที่มียอดขายเฉลี่ยนอยู่ที่ปีละประมาณ 770,000 คัน หรือมากกว่าประมาณ 3.34 เท่า 
ขณะทีป่ระชากรเวียดนามมีกว่า 100 ล้านคน มากกว่าจ านวนประชากรของประเทศไทยที่มีประมาณ 66 ล้าน
คน ท าให้เวียดนามยังเป็นตลาดที่มีโอกาสขยายตัวของรถยนต์ส่วนบุคคลอีกมาก คาดการณ์ว่าตลาดรถยนต์
และชิ้นส่วนยานยนต์ในเวียดนามมีการเติบโต ประมาณการยอดขายรถยนต์ในเวียดนามจะสูงถึง 750,000 - 
800,000 คันภายในปี 2568  นอกจากจ านวนยอดขายรถยนต์ในประเทศที่เพ่ิมขึ้นแล้ว ยังคาดการณ์ว่าในปี 
2566 – 2575 ตลาดชิ้นส่วนยานยนต์ของเวียดนามจะยังเติบโตในอัตราเฉลี่ย (CAGR) ที่ร้อยละ 12.6 ตามการ
เติบโตของตลาดรถยนต์เวียดนาม 

พยากรณ์ขนาดตลาดชิ้นส่วนยานยนต์ของเวียดนาม (2566 - 2575) 

 
ที่มา: สมาคมผู้ผลิตรถยนต์ภาคใต้ (VAMA) 

นอกจากนี้พบว่า อัตราการครอบครองรถยนต์ต่อหัวในเวียดนามยังคงอยู่ในอัตราต่ าเมื่อเทียบกับ
ประเทศอ่ืน ๆ ในเอเชีย (ในปี 2563 มีเพียงประมาณร้อยละ 5.7 ของครวัเรือนเวียดนามที่เป็นเจ้าของรถยนต์) 
ท าให้เวียดนามเป็นหนึ่งในประเทศที่ตลาดรถยนต์เติบโตเร็วที่สุดในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา คาดการณ์ว่าภายใน
ปี 2568 ครัวเรือนเวียดนามจะมีอัตรการเป็นเจ้าของรถยนต์อยู่ที่ร้อยละ 9 ซึ่งใกล้เคียงกับอินเดีย และ
ฟิลิปปินส์ในปัจจุบัน และภายในปี 2573 อัตรานี้จะเพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 30 การเติบโตดังกล่าวเป็นผลมาจาก
ภาษีน าเข้ารถยนต์ที่ลดลงภายใต้ ATIGA ประกอบกับรายไดข้องประชากรที่เพ่ิมขึ้น 

2. สิทธิประโยชน์จากภาษีน าเข้ารถยนต์ภายใต้ ATIGA 
ภายใต้ข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียน (ATIGA) ซึ่งมีผลตั้งแต่ปี 2561 รถยนต์ประกอบส าเร็จ (CBU) ที่

ผลิตในอาเซียน อาทิ ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย ที่มีชิ้นส่วนผลิตภายในภูมิภาคมากกว่าร้อยละ 40 จะมีภาษี
น าเข้าลดลงเป็นร้อยละ 0 จากเดิมที่จัดเก็บภาษีน าเข้าในอัตราร้อยละ 30  โดยเมื่อวันที่ 30 ธันวาคม 2565 
เวียดนามได้ประกาศใช้กฤษฎีกา 126/2022 ส าหรับอัตราภาษีพิเศษ (Special preferential import tariff) 
ส าหรับความตกลง ATIGA ระหว่างปี 2565 – 2570 ก าหนดอัตราภาษีน าเข้ารถยนต์ประกอบส าเร็จ (CBU) ที่
ผลิตในประเทศสมาชิกอาเซียน และเป็นไปตามเงื่อนไขถิ่นก าเนิดสินค้าและได้รับหนังสือรับรอง C/O Form D 
จะมีภาษีน าเข้าร้อยละ 0 
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ถือเป็นข้อได้เปรียบส าคัญของไทยในการส่งออกรถยนต์ไปยังตลาดเวียดนาม ส่งผลให้ไทยเป็นผู้
ส่งออกรถยนต์ส าคัญในเวียดนาม อ้างอิงข้อมูลจากเว็บไซด์ Thaibiz-Vietnam เมื่อวันที่ 26 กรกฎาคม 2566 
โดยในปี 2566 กรมศุลกากรเวียดนาม รายงานว่า โดยภาพรวมแล้วทั้งประเทศมีการน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูป 
(Complete built-up: CBU) ทุกชนิดอยู่ที่ 76,291 คัน โดยมีมูลค่าซื้อขายรวมอยู่ที่ 1,785 พันล้านเหรียญ
สหรัฐ ตั้งแต่ช่วงต้นปีจนถึงวันที่ 15 กรกฎาคม 2566 แสดงให้เห็นว่ามีปริมาณการน าเข้ารถยนต์เพ่ิมขึ้น 
ร้อยละ 11.4 และมูลค่าการซื้อขายเพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.2 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2565  

ในช่วงครึ่งปีแรกของ 2566 ประเทศไทยกลายเป็นประเทศท่ีเวียดนามน าเข้ารถยนต์มากท่ีสุด จ านวน
กว่า 32,373 คัน ด้วยมูลค่าการซื้อขายที่ประมาณ 678.2 ล้านเหรียญสหรัฐ ราคารถยนต์ที่น าเข้ามาจากไทย
โดยเฉลี่ยประมาณคันละ 21,000 เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 500 ล้านด่งต่อคัน และรุ่นของรถยนต์ที่นิยม
น าเข้ามา เช่น Toyota Corolla Cross, Ford Everest, Ford Ranger, Honda HR-V  

เวียดนามมีการน าเข้าจากประเทศอินโดนีเซียจ านวน 25,979 คัน และมูลค่าการซื้อขายของรถยนต์
น าเข้าอยู่ที่ 351.8 ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งราคารถยนต์น าเข้าจากอินโดนีเซียประมาณราคากว่า 13,500 เหรียญ
สหรัฐต่อคัน หรือประมาณ 315 ล้านด่งต่อคัน รุ่นของรถยนต์น าเข้ามา คือ Mitsubishi Xpander, Toyota 
Wigo, Suzuki XL7 และ Honda BR-V 

ไทย อินโดนีเซีย และจีนมีปริมาณการส่งออกรถยนต์ส าเร็จรูปเข้าสู่เวียดนามในช่วง 6 เดือนแรกของปี 
2566 ถึงร้อยละ 90.5  หรือ 64,201 คัน 

3. ผู้ผลิตเวียดนามยังคงต้องพึ่งพิงการน าเข้าชิ้นส่วน และอะไหล่รถยนต์จากต่างประเทศ 
ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมยานยนต์ ในเวียดนาม ยังจะต้องพ่ึงพาการน าเข้าชิ้นส่วนจาก

ต่างประเทศในอัตราที่สูง ในปี 2565 เวียดนามมีการน าเข้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ จากเกาหลีใต้ จีน ไทย
และญี่ปุ่น คิดเป็นร้อยละ 83 ของการน าเข้าทั้งหมด ท าให้อุตสาหกรรมผลิตยานยนต์ของเวียดนาม  
มีความเสี่ยงที่จะเกิดภาวะชะงักงันจากเหตุการณ์ไม่คาดคิดต่าง ๆ ได้ ซ่ึงจะส่งผลให้เกิดความล่าช้าในการผลิต 
ต้นทุนที่สูงขึ้น เวียดนามจึงมีเป้าหมายในการลดการพ่ึงพาการน าเข้าอะไหล่และชิ้นส่วนยานยนต์ และมีความ
ต้องการส่งเสริมการลงทุนในอุตสาหกรรมสนับสนุน (Supporting Industry) ในปัจจุบันเวียดนามยังเป็นตลาด
ที่มีศักยภาพส าหรับสินค้าชิ้นส่วนและอะไหล่ยานยนต์ส่งออกของไทย และเนื่องจากแนวโน้มการส่งเสริม
รถยนต์พลังงานไฟฟ้า และพลังงานสะอาดของรัฐบาลเวียดนาม ผู้ประกอบการไทยในอุตสาหกรรมการผลิต
ชิ้นส่วนยานยนต์ควรเตรียมการรองรับการเปลี่ยนแปลงดังกล่าว ในด้านความต้องการชิ้นส่วนส าหรับรถยนต์
สันดาปลดลง และมีความต้องการชิ้นส่วนส าหรับรถยนต์ไฟฟ้าเพ่ิมขึ้น 
V. ความท้าทายของตลาดเวียดนาม 

ถึงแม้เวียดนามจะเป็นตลาดที่มีศักยภาพสูงส าหรับการส่งออกรถยนต์ ไทยมีการส่งออกกรถยนต์มายัง
เวียดนามเป็นอันดับที่ 1 แต่พบว่าตลาดเวียดนามมีปัจจัยที่เป็นอุปสรรคและความท้าทายของผู้ส่งออกรถยนต์
จากไทยเช่นกัน นอกจากนี้ รัฐบาลเวียดนามมีความต้องการพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์และชิ้นส่วนรถยนต์
ภายในประเทศให้มีความแข็งแกร่งลดการพ่ึงพาการน าเข้า ท าให้ตลาดเวียดนามมีทั้งโอกาสและความท้าทาย
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จากการพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์ในประเทศเพ่ือแข่งขันกับรถยนต์น าเข้าจากต่างประเทศ รวมถึงการน าเข้า
จากไทย โดยความท้าทายของตลาดเวียดนาม อาทิ 
1. ผลกระทบจากนโยบายสนับสนุนภายในประเทศ 

ตั้งแต่ปี 2564 รัฐบาลเวียดนามได้ออกนโยบายสนับสนุนผู้ผลิตและประกอบรถยนต์ภายในประเทศ
หลายรายการ ซึ่งอาจสร้างความได้เปรียบและผลกระทบทางอ้อมเหนือรถยนต์น าเข้า เมื่อวันที่ 26 พฤศจิกายน 
2564 นาย Le Minh Khai รองนายกรัฐมนตรีเวียดนามได้ลงนามกฤษฎีกาที่ 103/2021/ND-CP อนุมัติการลด
ค่าธรรมเนียมจดทะเบียนรถยนต์ที่ ผลิตหรือประกอบภายในประเทศร้อยละ 50 ระหว่างวันที่   
1 ธันวาคม 2564 ถึงวันที่ 31 พฤษภาคม 2565 หลังจากนั้น จะกลับไปใช้อัตราค่าธรรมเนียมตามที่ก าหนดไว้
ในกฤษฎีกาที่ 20/2019/ND-CP 

ต่อมา เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2564 รัฐบาลเวียดนามออกกฤษฎีกาที่ 104/2021/ND-CP อนุมัติขยาย
เวลาการช าระภาษีสรรพสามิตส าหรับรถยนต์ที่ผลิตในประเทศ 

นอกจากนี้ เวียดนามจะส่งเสริมการลงทุนด้านการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าที่ใช้แบตเตอรี่เพ่ือมุ่งสู่เป้าหมาย
ให้เวียดนามเป็นผู้ส่งออกรถยนต์ไฟฟ้าในอีก 5 ปีข้างหน้า โดยสภาแห่งชาติเวียดนามมีมติเห็นชอบให้ปรับลด
อัตราภาษีสรรพสามิตส าหรับรถยนต์ไฟฟ้าที่ใช้แบตเตอรี่ (Battery Electric Vehicle) เป็นระยะเวลา 5 ปี 
ปรับใช้ตั้งแต่วันที่ 1 มีนาคม 2565 ถึง 28 กุมภาพันธ์ 2570 และรัฐบาลเวียดนามออกข้อพิจารณายกเว้นค่าจด
ทะเบียนครั้งแรกส าหรับรถยนต์ไฟฟ้าที่ใช้แบตเตอรี่เป็นระยะเวลา 3 ปี นับตั้งแต่วันที่ 1 มีนาคม 2565 และ
ในช่วง 2 ปีต่อไป ให้เรียกเก็บค่าจดทะเบียนเทียบเท่าร้อยละ 50 ของอัตราค่าจดทะเบียนรถยนต์ที่ใช้น้ ามัน 
(อ้างอิงข้อมูลจากเว็บไซด์ Thaibiz-vietnam) 

มาตรการจูงใจทางภาษีและค่าธรรมเนียมต่าง ๆ เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์ใน
ประเทศของรัฐบาลเวียดนาม ได้แก่  

 ภาษีน าเข้าพิเศษ 0 เปอร์เซ็นต์ส าหรับส่วนประกอบที่น าเข้าเพ่ือการผลิตและประกอบรถยนต์ใน
ประเทศ (2018-2027) 

 มาตรการจูงใจทางภาษีส าหรับอุตสาหกรรมสนับสนุนรถยนต์ (2020-2024) เพ่ือให้แน่ใจว่ามี 
การจัดหาส่วนประกอบเพียงพอ 

 ลดอัตราภาษีการบริโภคพิเศษส าหรับยานยนต์ที่ใช้แบตเตอรี่เมื่อเทียบกับยานยนต์ที่ใช้น้ ามัน
เบนซิน/ดีเซล ขยายก าหนดเวลาช าระภาษีการบริโภคพิเศษส าหรับรถยนต์ที่ผลิต/ประกอบใน
ประเทศจนถึงสิ้นปี 2566 

 ลดค่าธรรมเนียมการจดทะเบียนรถยนต์ร้อยละ 50 ส าหรับรถยนต์ที่ผลิต/ประกอบในประเทศ (ปี 
2563-2566 โดยพิจารณาถึงปี 2567) 

 แรงจูงใจอ่ืน ๆ เกี่ยวกับภาษีเงินได้นิติบุคคลและการใช้ที่ดินส าหรับอุตสาหกรรมรถยนต์ 
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2. การแข่งขันในตลาดที่เพิ่มขึ้นจากการลงนามในความตกลงการค้าเสรีของเวียดนาม 
จากการที่เวียดนามได้เข้าร่วมและลงนามความตกลงการค้าเสรีกับประเทศต่าง รวม 17 ฉบับ  

ซึ่งหลายฉบับมีแผนในการลดภาษีน าเข้ารถยนต์ CBU ลงเหลือร้อยละ 0 อาทิ ความตกลงการค้าสินค้าอาเซียน 
(ATIGA) เขตการค้าเสรีอังกฤษ-เวียดนาม เขตการค้าเสรีสหภาพยุโรป-เวียดนาม (EVFTA) และความตกลง
หุ้นส่วนทางการค้าภาคพ้ืนแปซิฟิกท่ีครอบคลุมและก้าวหน้า (CPTPP)  

ยกเลิกภาษีน าเข้าและส่งออกสินค้าจากประเทศอาเซียน รวมทั้งภาษีส าหรับ CBU ที่น าเข้าจาก
สหภาพยุโรปจะลดลงประมาณร้อยละ 6.4 ต่อปีในช่วง 10 ปี ในปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 38.1 และคาดว่าจะ
ลดลงเหลือร้อยละ 0 ในปี 2573 ท าให้ต้นทุนการน าเข้ารถยนต์มาในเวียดนามลดลง ซึ่งเป็นประโยชน์กับ 
ผู้ส่งออกรถยนต์มาในเวียดนามรวมถึงไทย อย่างไรตามการที่ภาษีน าเข้ารถถยนต์จากแหล่งน าเข้าที่เวียดนามมี
ความตกลงการค้าเสรีลดลง ท าให้มีการน ารถยนต์มาในเวียดนามเพ่ิมข้ึน ท าให้เกิดการแข่งขันท่ีสูงขึ้นเช่นกัน 

อุตสาหกรรมยานยนต์ของเวียดนามเผชิญกับการแข่งขันที่รุนแรงจากคู่ค้าในภูมิ ภาค เช่น ไทย 
อินโดนีเซีย และจีนซึ่งมีความได้เปรียบในด้านเทคโนโลยีและการพัฒนาแรงงาน ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตลดลง 
การแข่งขันดังกล่าวทวีความรุนแรงยิ่งขึ้นจากการด าเนินการตามข้อตกลงการค้าเสรี (FTA) ซึ่งสร้างแรงกดดันต่อ
อุตสาหกรรมผลิตยานยนต์ในประเทศ รวมถึงแข่งขันระหว่างประเทศผู้ส่งออกรถยนต์มายังตลาดเวียดนามด้วย 

ภายใต้ความตกลง EVFTA มีเงื่อนไขเกี่ยวกับการลดภาษีน าเข้ารถยนต์ ส่วนประกอบและชิ้นส่วน
อะไหล่ ท าให้เวียดนามมีโอกาสการน าเข้ารถยนต์ ชิ้นส่วนอะไหล่คุณภาพสูงและเทคโนโลยีสูงจากสหภาพยุโรป
ในราคาที่ถูกลง นอกจากนี้ เวียดนามยังมีโอกาสที่จะส่งออกชิ้นส่วนอะไหล่และชิ้นส่วนอะไหล่รถยนต์และ
มอเตอร์ไซค์ที่สามารถผลิตได้ไปยังตลาดสหภาพยุโรปด้วย จึงเป็นประเด็นความท้าทายส าหรับผู้ส่งออกสินค้า
ชิ้นส่วนและอะไหล่รถยนต์จากไทยที่ต้องเผชิญการแข่งขันที่เพ่ิมขึ้น 

3. การก าหนดมาตรฐานที่เกี่ยวข้องกับการปล่อยก๊าซเรือนกระจกส าหรับรถยนต์น าเข้า 
เมื่อวันที่ 1 กันยายน 2554 นายกรัฐมนตรีเวียดนามในขณะนั้นได้ออกข้อพิจารณาที่ 49/2011/QD-TTg 

ก าหนดแนวทางการปรับใช้มาตรฐานการปล่อยก๊าซส าหรับรถยนต์และรถจักรยานยนต์สองล้อขนาดใหญ่ที่ผลิต
และน าเข้าใหม่ โดยตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2565 ให้ปรับใช้มาตรฐานการปล่อยก๊าซระดับ 5 เทียบเท่า
มาตรฐาน EURO 5 ตามข้อก าหนดของคณะกรรมาธิการเศรษฐกิจแห่งสหประชาชาติในยุโรป (UNECE) หรือ
ของสหภาพยุโรป ซึ่งต่อมา ในช่วงปลายปี 2564 เว็บไซต์ข่าวออนไลน์ของกระทรวงคมนาคมและการขนส่ง
เวียดนามได้ประกาศว่า เวียดนามจะบังคับใช้มาตรฐาน EURO5 ส าหรับรถยนต์ที่ผลิตและน าเข้าใหม่อย่างเป็น
ทางการตามกรอบเวลาข้างต้น พร้อมทั้งยืนยันว่า สมาคมผู้ผลิตรถยนต์เวียดนามพร้อมน ารถยนต์มาตรฐาน 
EURO5 ออกจ าหน่ายในตลาดเวียดนามแล้ว 

ต่อกรณีดังกล่าว กรมจดทะเบียนยานพาหนะ กระทรวงคมนาคมและการขนส่งเวียดนามระบุว่า  
จะปรับใช้มาตรฐาน EURO5 ส าหรับรถยนต์ใหม่เมื่อออกใบรับรองอนุมัติประเภทรถยนต์เท่านั้น โดยจะ
ทดสอบระดับการปล่อยก๊าซในห้องทดลองเฉพาะทาง และจะไม่ทดสอบกับรถยนต์ที่ใช้อยู่ก่อนแล้ว ทั้งนี้  
เมื่อเดือนเมษายน 2564 รัฐมนตรีว่าการกระทรวงคมนาคมและการขนส่งเวียดนามได้ออกหนังสือเวียนก าหนด
มาตรฐานแห่งชาติว่าด้วยการปล่อยก๊าซระดับ 5 (EURO5) รหัสมาตรฐาน QCVN 109:2021/BGTVT  
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ซึ่งรถยนต์ทั้งที่ผลิตในประเทศและน าเข้าใหม่จะต้องผ่านการตรวจสอบทางเทคนิคตรงตามมาตรฐานนี้ก่อน
จ าหน่ายในตลาดเวียดนาม 

การก าหนดมาตรฐานใหม่นี้อาจส่งให้การน าเข้ารถยนต์มายังเวียดนามชะลอตัว โดยในช่วงครึ่งแรก
ของเดือนมกราคม 2565 เวียดนามน าเข้ารถยนต์ทั้งหมดเพียง 2,317 คัน มูลค่ารวม 68.4 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ลดลงร้อยละ 62.7 เมื่อเทียบกับช่วงครึ่งหลังของเดือนธันวาคม 2564  
VI. แนวโน้มในอนาคตและนโยบายรัฐบาล 

ยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์ของเวียดนาม 
กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าเวียดนาม เผยแพร่ร่างยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์

เวียดนามถึงปี 2573 และวิสัยทัศน์ปี 2588 โดยวัตถุประสงค์ในการพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์เวียดนามอย่าง
ก้าวกระโดด ทั้งด้านการผลิตและปริมาณการซื้อรถยนต์ โดยตั้งเป้าหมายที่จะเพ่ิมยอดขายรถยนต์เป็น 1-1.1 
ล้านคันภายในปี 2573 จากปัจจุบันที่มียอดจ าหน่ายรถยนต์อยู่ที่ 302,000 คัน และมีอัตราการครอบครอง
รถยนต์ 63 ต่อประชากรเวียดนาม 1,000 คน โดยเน้นไปที่การเปลี่ยนผ่านจากรถยนต์ที่ใช้น้ ามันไปสู่รถยนต์
ไฟฟ้า รถยนต์ Hybrid และรถที่ใช้พลังงานแสงอาทิตย์ในการขับเคลื่อน โดยมีเป้าหมายการเติบโตของตลาด
เฉลี่ยร้อยละ 14-16 ต่อปี จนถึงปี 2573 ผลักดันยอดขายรถยนต์ไฟฟ้า รถยนต์ Hybrid และรถที่ใช้พลังงาน
แสงอาทิตย์ในการขับเคลื่อนเพ่ิมขึ้นเป็น 350,000 คัน เพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมประกอบรถยนต์ในประเทศ 
(Domestic assembly) ให้เติบโตในอัตราร้อยละ 18-20 ต่อปี 

ภายใต้ร่างแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์เวียดนามดังกล่าว คาดว่าภายในปี 2567 
ตลาดรถยนต์ในเวียดนามจะเติบโตในอัตราร้อยละ 11-12 ต่อปี คิดเป็นยอดจ าหน่ายรถยนต์รวมประมาณ 5.-
5.7 ล้านคัน โดยในจ านวนดังกล่าวคาดว่าจะเป็นรถยนต์พลังสะอาดประมาณ ร้อยละ 80-85 หรือประมาณ 
4.3-4.4 ล้านคัน 

สถิติจากสถาบันนโยบายและกลยุทธ์อุตสาหกรรมและการค้าเวียดนาม (Vietnam Institute of 
Industrial and Trade Policy) ระบุว่า เวียดนามมีการผลิตยานยนต์ได้ประมาณ 460,000 คันต่อปี โดย
รถบรรทุกและรถโดยสารประจ าทางผลิตได้ 215,000 คัน และรถยนต์ขนาดกลางผลิตได้ 200,000 คัน 

ภายใต้แผนยุทธศาสตร์ดังกล่าวมีเป้าหมายการส่งออกยานยนต์เพ่ือการขนส่ง ส่วนประกอบ และ
ชิ้นส่วนยานยนต์ให้ได้มูลค่า 14,000 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2573 และตั้งเป้าว่าภายในปี 2573 
เวียดนามจะเริ่มต้นการผลิตส่วนประกอบส าคัญหลายส่วนในระบบส่งก าลัง และเครื่องยนต์ โดยจะมีก าลังการ
ผลิตร้อยละ 55-60 ในแง่ของมูลค่าส่วนประกอบและชิ้นส่วนส าหรับการผลิตและประกอบยานยนต์ในประเทศ 
ภาคส่วนยานยนต์ของเวียดนามตั้งเป้าที่จะเป็นซัพพลายเออร์ส่วนประกอบและชิ้นส่วนระดับโลกและระดับ
ท้องถิ่นท่ีส าคัญภายในปี 2588 โดยมุ่งหวังที่จะก าหนดทิศทางของอุตสาหกรรมและตอบสนองความต้องการใน
ประเทศส าหรับชิ้นส่วนอะไหล่และส่วนประกอบที่ใช้ในการผลิตและประกอบยานยนต์ได้ ร้อยละ 80-85 ให้
ความส าคัญกับการพัฒนายานยนต์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

การส่งเสริมความแข็งแกร่งของอุตสาหกรรมภายในประเทศย่อมต้องส่งผลต่อภาคการน าเข้ารถยนต์  
ผู้ส่งออกรถยนต์ของไทยต้องปรับตัวให้สามารถแข่งขันได้มากขึ้น จากนโยบายรัฐบาลที่ส่งเสริมรถยนต์ที่ใช้
พลังงานสะอาดมากขึ้น สะท้อนแนวโน้มที่ผู้ส่งออกรถยนต์ควรให้ความส าคัญกับการเน้นพัฒนาโมเดลรถยนต์
พลังงานสะอาดเพ่ือการส่งออกมายังตลาดเวียดนาม ดังจะเห็นว่ารัฐบาลเวียดนามได้ออกมาตรการจูงใจ เช่น 
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การลดหย่อนภาษี การสนับสนุนการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน/สถานีชาร์จ และการปรับปรุงกฎระเบียบเพ่ือ
ดึงดูดให้ผู้บริโภคหันมาใช้ยานพาหนะไฟฟ้ามากขึ้น นโยบาย/มาตรการต่าง ๆ เหล่านี้ช่วยสร้างสภาพแวดล้อม
ที่เอ้ือต่อการเติบโตของตลาด EV ในเวียดนามอย่างต่อเนื่อง  

ส าหรับตลาดชิ้นส่วนรถยนต์ จะต้องปรับตัว รองรับตลาดที่จะเปลี่ยนไปเน้นรถยนต์ ไฟฟ้า  
รถ Hybrid และรถยนต์พลังงานสะอาดอ่ืน ๆ มากข้ึน รวมทั้งต้องแข่งขันกับตลาดภายในประเทศของเวียดนาม 
ซึ่งภาครัฐเวียดนามก าลังส่งเสริมอุตสาหกรรม Support Industry และพัฒนาให้เวียดนามสามารถผลิตชิ้นส่วน
รถยนต์ที่ใช้เทคโนโลยีขั้นสูงได้ 

กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าเน้นการพัฒนายานยนต์ประเภทต่าง ๆ เช่น รถบรรทุกและรถโดยสารที่มี
ที่นั่งมากกว่า 10 ที่นั่ง รถบรรทุกการเกษตรขนาดเล็กส าหรับงานในชนบท รถโดยสารขนาดกลาง และรถตู้ระยะสั้น 
ส าหรับยานยนต์ส่วนบุคคล จะเน้นที่รถยนต์ขนาดเล็ก ประหยัดเชื้อเพลิง ขับเคลื่อนด้วยไฟฟ้า ไฮบริด และพลังงาน
แสงอาทิตย์ รวมถึงรถยนต์ที่ใช้เชื้อเพลิงชีวภาพและแหล่งพลังงานสีเขียวอ่ืน ๆ ส าหรับยานยนต์ที่มีท่ีนั่งไม่เกิน 9 ที่นั่ง 

นอกจากนี้ ยังสนับสนุนให้ยานยนต์เฉพาะทาง เช่น รถบรรทุกผสมคอนกรีต รถบรรทุกน้ ามัน รถทหาร 
และรถบรรทุกการเกษตรอเนกประสงค์ ตอบสนองความต้องการเฉพาะของแต่ละอุตสาหกรรม 

เวียดนามมีแผนที่จะใช้นวัตกรรมเพ่ือผลิตส่วนประกอบส าคัญของยานยนต์ เช่น ระบบส่งก าลัง เกียร์ 
เครื่องยนต์ และตัวถังรถ ท าให้ประเทศมีบทบาทส าคัญในห่วงโซ่อุปทานยานยนต์ระดับโลก และผลิตยานยนต์
ใช้ในประเทศได ้

เพ่ือบรรลุเป้าหมายเหล่านี้ กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าได้เสนอแผนจัดตั้งศูนย์ออกแบบและ
ผลิตยานยนต์ในทั้งสามภูมิภาคของเวียดนาม แผนดังกล่าวประกอบด้วยการพัฒนาแผนงานการเปลี่ยนผ่าน
จากยานยนต์สันดาปไปสู่ยานยนต์ไฟฟ้า โดยให้ความส าคัญกับนโยบายด้านการผลิต การประกอบ และการ
น าเข้ายานยนต์ไฟฟ้า 

กระทรวงฯ มุ่งเน้นการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานที่จ าเป็น เช่น สถานีชาร์จ หม้อแปลง และระบบ
มาตรฐานทางเทคนิค น าเสนอชุดนโยบายที่ออกแบบมาเพ่ือกระตุ้นการบริโภคภายในประเทศ ได้แก่ แรงจูงใจ
ด้านภาษีการบริโภคพิเศษ และการลดค่าธรรมเนียมการจดทะเบียนส าหรับยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริด (HEV) ยานยนต์
ไฟฟ้าไฮบริดแบบเสียบปลั๊ก (PHEV) และยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ (BEV)  เสนอการสนับสนุนค่าจอดรถของลูกค้า 
และภาษีสิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับยานยนต์ไฟฟ้า รวมถึงการใช้แหล่งพลังงานใหม่  ซึ่งนโยบายดังกล่าวของ
เวียดนามมีเป้าหมายส่งเสริมอุตสาหกรรมรถยนต์ภายในประเทศให้มีความแข็งแกร่งยิ่งขึ้น  
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ภาคผนวก: หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในประเทศเวียดนาม 
1. THAI TRADE CENTER, HANOI 

Add: Unit 905, HCO Building 44B Ly Thuong Kiet Street, Hanoi 
Tel: +84 24 3936 5226, 3936 5227 
Email: thaitchanoi@ditp.go.th  
 

2. THAI TRADE CENTER, HO CHI MINH CITY 
AEC Business Support Center 
Add: Unit 1805, Saigon Centre Tower 2 
67 Le Loi Street, District 1, Ho Chi Minh City (HCMC) 
Tel: +84 28 3914 1838 
Email: ttc_hcmc@vnn.vn; ttchcmc.ditp@gmail.com   
 

3. THAI CHAMBER OF COMMERCE AND INDUSTRY IN VIETNAM (THAICHAM) 
Add: Empire Tower, G Floor, 26-28 Ham Nghi St., Dist. 1, HCMC. 
Tel.: +84 28 3620 9985 
Email: admin@thaicham.vn 
Website: www.thaichamvn.org 
 

4. MINISTRY OF INDUSTRY AND TRADE (MOIT) 
Add: 54 Hai Ba Trung Street, Hoan Kiem District, Hanoi 
Tel: +84 24 2220 2222 
Email: bct@moit.gov.vn 
Website: www.moit.gov.vn 

5. Ministry of Transport (MOT) 
Add: 80 Tran Hung Dao Street, Hoan Kiem District, Hanoi, Vietnam 
Phone: (+84-4) 3942 2079 
Email: tinbai@mt.gov.vn 
Website: mt.gov.vn 
 

6. Ministry of Science and Technology (MOST) 
Add: 113 Tran Duy Hung Street, Cau Giay District, Hanoi, Vietnam 
Phone: (+84-24) 3943 7056 / 3943 8970 
Email: bbt@most.gov.vn 

mailto:thaitchanoi@ditp.go.th
mailto:ttc_hcmc@vnn.vn
http://www.thaichamvn.org/
http://www.moit.gov.vn/
mailto:tinbai@mt.gov.vn
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7. GENERAL DEPARTMENT OF VIETNAM CUSTOMS  

Add: Block E3 - Duong Dinh Nghe Street, Cau Giay District, Hanoi 
Tel: +84 24 3944 0833 
Website: www.customs.gov.vn/ 
 

8. HO CHI MINH CITY DEPARTMENT OF INDUSTRY AND TRADE (DOIT) 
Add: 163 Hai Ba Trung Street, District 3, HCMC 
Tel: +84 28 3829 6322 
Email: lvkhoa.sct@tphcm.gov.vn  
Website: http://congthuong.hochiminhcity.gov.vn   
 

9.  HO CHI MINH CITY CUSTOMS DEPARTMENT 
Add: 21 Ton Duc Thang Street, District 1, HCMC 
Tel: +84 28 3829 1422 
Email: hqhochiminh@customs.gov.vn  
Website: http://haiquan.hochiminhcity.gov.vn   
 

10. VIETNAM CHAMBER OF COMMERCE & INDUSTRY (VCCI) – HCMC BRANCH 
Add: 171 Vo Thi Sau Street, District 3, HCMC 
Tel: +84 28 3932 6992 
Email: vcci-hcm@hcm.vnn.vn  
Website: http://vcci-hcm.org.vn 
 

11. Vietnam Automobile Manufacturers Association 
Address: 13 Quang Trung Street, Go Vap District, Ho Chi Minh City, Vietnam 
Phone: +84 28 3895 9100 
Email: info@vama.org.vn  
Website: vama.org.vn 

 

mailto:lvkhoa.sct@tphcm.gov.vn
http://congthuong.hochiminhcity.gov.vn/
mailto:hqhochiminh@customs.gov.vn
http://haiquan.hochiminhcity.gov.vn/
mailto:vcci-hcm@hcm.vnn.vn
http://vcci-hcm.org.vn/

