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	 ในปัจจุบันทุกภาคส่วนต่างต้องด�าเนินการเพ่ือตอบสนอง	 “ความยั่งยืน”	 อันเป็น 
หมดุหมายส�าคญัของโลก	ซึง่หากจะพูดในแงข่องเศรษฐกจิการคา้	ความยัง่ยืนและเศรษฐกจิการค้า
เป็นสองด้านที่เชื่อมโยงกันอย่างแยกไม่ออก	 การค้าที่ยั่งยืนมุ่งเน้นการเติบโตทางเศรษฐกิจ
ควบคู่ไปกับการดูแลสิ่งแวดล้อมและสังคม	 โดยค�านึงถึงผลกระทบในระยะยาวต่อคนรุ่นหลัง	 
เพ่ือสร้างสมดุลระหว่างผลก�าไรทางธุรกิจกับความรับผิดชอบต่อโลกมากขึ้น

 วารสาร TPSO Journal ฉบับนี้จึงขอเสิร์ฟเรื่อง “ความยั่งยืน” “สิ่งแวดล้อม” และ  
“การค้า” กันอย่างต่อเนื่อง ด้วยบทความที่น่าสนใจที่เป็นข่าวใหญ่อย่าง “จีนประกาศมาตรการระงับ
การน�าเข้าผลิตภณัฑ์ทางทะเลจากญีปุ่น่” ความงามทีม่าคูก่บัความยัง่ยนื “Farm-to-Face เคร่ืองส�าอาง
จากธรรมชาติ ใส่ใจท้องถิ่น สนับสนุนความยั่งยืน” และการปรับตัวของภาคธุรกิจสู ่ความยั่งยืน  
“ธุรกิจเพื่อความยั่งยืน (Sustainable Business)” 

 สถานการณ์ปริมาณน�้าของไทยยังคงน่าเป็นห่วง ขอให้ทุกท่านติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิด 
และเตรียมพร้อมรับมืออยู่เสมอ แล้วพบกันใหม่ในฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

 กระทรวงพาณิชย์ตระหนักถึงความท้าทายที่ผู้ประกอบการไทย
ต้องเผชิญ ไม่ว่าจะเป็นความเสี่ยงทางภูมิรัฐศาสตร์ ความเหลื่อมล�้า 
ทางเศรษฐกิจ การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ ซึ่งสิ่งเหล่านี้ท�าให้  
“ความยั่งยืน” กลายเป็นกติกาสากลของโลกที่ทุกภาคส่วนต้องปรับตัว 
ให้เท่าทัน และยกระดับศักยภาพให้สอดรับกับกติกาการค้าในโลกยุคใหม่

“ภูมิธรรม-สุชาติ” เปิดคลังความรู้
“พาณิชย์คิดค้าอย่างยั่งยืน” รับมือกติกาการค้าโลกใหม่

	 เมือ่วนัที	่28	สงิหาคม	2567	ทีผ่า่นมา	รองนายกรฐัมนตรแีละรฐัมนตรวีา่การกระทรวง
พาณิชย์	 นายภูมิธรรม	 เวชยชัย	 พร้อมด้วย	 รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์	 
นายสุชาติ	 ชมกลิ่น	 ได้เปิดตัวคลังความรู้	 “พาณิชย์คิดค้าอย่างยั่งยืน”	 เพ่ือเป็นเครื่องมือ 
ของกระทรวงพาณชิย์	ในการรวบรวมข้อมูลเกีย่วกบัการค้าทียั่ง่ยืนไวใ้นแหลง่เดยีว	ใชส้นบัสนนุ 
ผู้ประกอบการไทย	 โดยเฉพาะ	 SME	 ให้สามารถเข้าถึงข้อมูลด้านการค้าท่ียั่งยืน	 ช่วยน�าทาง 
ในการท�าธุรกิจการค้า	เสริมสร้างและยกระดับศักยภาพของผู้ประกอบการไทย
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การประกาศใช้มาตรการของจีนส่งผลกระทบต่อการส่งออกสินค้า
อาหารทะเลของญี่ปุ่นค่อนข้างมาก เนื่องจากจีนเป็นผู้น�าเข้าหลักใน
สินค้าประมงของญี่ปุ่น จากข้อมูลการส่งออกสินค้าประมงของญี่ปุ ่น  
พบว่า ก่อนประกาศมาตรการในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2566 จีนถือเป็น 
ตลาดคู่ค้าอันดับ 1 ในสินค้าประมง (HS 03) ของญี่ปุ ่น โดยมีส่วนแบ่ง 
การส่งออกคิดเป็นร้อยละ 27 ของมูลค่าส่งออกสินค้าประมงทั้งหมดของญี่ปุ่น 
โดยพบว่าสินค้าประมงหลักที่ส่งออก ได้แก่ หอยโฮตาเตะ (หอยเซลล์)  
(HS 0307) ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 66 ของมูลค่าการส่งออกสินค้าประมงไปยังจีน  
รองลงมาเป็นปลา แช่เย็นจนแข็ง (ร้อยละ 12) และปลาสดหรือแช่เย็น  
(ร้อยละ 9) ตามล�าดับ

หลงัมาตรการบงัคบัใช ้ไทยและอาเซยีนกลายเปน็หนึง่ในตลาดกระจาย
สินค้าประมงของญี่ปุ่น โดยเฉพาะหอยโฮตาเตะ หลังมาตรการของจีน 
ถูกบังคับใช้ท�าให้ญี่ปุ่นสูญเสียมูลค่าการส่งออกหอยโฮตาเตะราว 355 ล้าน
ดอลลาร์สหรฐัต่อปี หากเทยีบเท่ามลูค่าส่งออกไปจีนปี 2565 ซึง่คดิเป็นสดัส่วน
เกือบคร่ึงหนึ่งของมูลค่าการส่งออกหอยโฮตาเตะทั้งหมด ผู้ส่งออกญี่ปุ่นจึง
จ�าเป็นต้องกระจายสินค้าไปยังตลาดอ่ืน ๆ ทดแทน และจากข้อมูลการ 
ส่งออกของญ่ีปุน่พบว่า อาเซยีนเป็นหนึง่ในตลาดทีญ่ีปุ่น่กระจายสนิค้าดงักล่าว 
โดยในไตรมาสที่ 1 ของปี 2567 ญี่ปุ่นส่งออกหอยโฮตาเตะไปยังอาเซียน 
เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 54 จาก 103 ล้านดอลลาร์สหรัฐเป็น 158 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
โดยคิดเป็นการส่งออกมายังประเทศไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 50 จาก 4.1 เป็น 6.1 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ อย่างไรก็ตาม มูลค่าการส่งออกที่เพิ่มข้ึนในข้างต้น 
ยังไม ่สามารถชดเชยการสูญเสียตลาดจีนได ้ทั้งหมด จึงอาจมีโอกาส 
ที่หอยโฮตาเตะและสินค้าประมงอ่ืนจากญี่ปุ ่นจะถูกกระจายมายังอาเซียน 
รวมถึงประเทศไทยมากขึ้น หากจีนยังไม ่ผ ่อนคลายมาตรการ ทั้ ง น้ี  
สนค. จะติดตามสถานการณ์ดังกล่าวอย่างใกล้ชิดต่อไป

หากทา่นสนใจขอ้มลูเชิงลกึดา้นการคา้ระหวา่งประเทศและบทวเิคราะห์แนวโนม้การคา้ของสนิคา้และตลาดตา่ง	 ๆ	
สามารถเขา้มาดูเพ่ิมเตมิได้ทีเ่วบ็ไซต	์คดิคา้.com	หรอื	Facebook	Page	ส�านกังานนโยบายและยทุธศาสตร์การค้า

ทีม่า: Global Trade Atlas ประมวลผลโดย คดิคา้.com

ตั้งแต่วันที่ 24 สิงหาคม 2566 เป็นต้นมา กรมศุลกากรจีนประกาศมาตรการระงับการน�าเข้าผลิตภัณฑ์ทางทะเลจากญ่ีปุ่น  
หลงัจากเกดิเหตกุารณ์การปลอ่ยน�า้เสียทีผ่า่นการบ�าบดัจากโรงไฟฟา้นวิเคลยีรฟุ์กชุมิะลงสู่มหาสมทุรแปซฟิกิ แมว้า่ทางการญีปุ่น่ยืนยันวา่ 
น�้าที่ถูกปล่อยลงสู่ทะเลมีความปลอดภัยและได้รับการรับรองจากองค์การพลังงานปรมาณูระหว่างประเทศ (IAEA) แล้วก็ตาม

การเปลี่ยนแปลงมูลค่าส่งออกหอยโฮตาเตะของญี่ปุ่น
หน่วย:	%YOY หน่วย:	ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ไตรมาส 1 ปี 2567
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มูลค่าส่งออกหอยโฮตาเตะของญี่ปุ่น

ไทยและอาเซียนเป็นหนึ่งในตลาดกระจายสินค้าประมงของญี่ปุ่น  
ซึ่งถูกจีนระงับการน�าเข้าแต่ก็ยังไม่สามารถชดเชยมูลค่าการส่งออกได้ทั้งหมด

จับตาญี่ปุ่นหันพ่ึงไทย-อาเซียน
ในสินค้าประมง หลังจีนแบนน�าเข้า
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



Farm-to-Face
เครื่องส�าอางจากธรรมชาติ  
ใส่ใจท้องถิ่น สนับสนุนความยั่งยืน

ในปี	2566	ไทยส่งออกเครื่องส�าอาง	สบู่	และผลิตภัณฑ์รักษาผิว1

สินค้าที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุดในปี	2566

มูลค่า 3,384.33	ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัว 4.00% (YoY)

สถานการณ์
การส่งออก

สารอินทรีย์ที่เป็น 
ตัวลดแรงตึงผิว

หัวน�้าหอม 
และน�้าหอม

ผลิตภัณฑ์ที่ใช ้
กับผม

สารที่มีกลิ่นชนิด 
ใช้เป็นวัตถุดิบ

ผลิตภัณฑ์กลุ่ม
ตกแต่งใบหน้า 
และบ�ารุงผิว 

ผลิตภัณฑ์ที่ใช ้
โกนหนวด อาบน�้า 
และดับกลิ่นตัว 

ผลิตภัณฑ์ที่ใช ้
กับช่องปาก 
และฟนั 
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	 Farm-to-Face	 เป็นหนึ่งในแนวทางการผลิตเครื่องส�าอางที่สอดคล้องกับการสร้างผลิตภัณฑ์ความงามที่ตอบรับประเด็นปัญหา 
ด้านสิ่งแวดล้อม	 ได้แรงบันดาลใจมาจาก	Farm-to-Table	ซึ่งเป็นแนวทางการประกอบการร้านอาหารเพ่ือสุขภาพ	ขณะที่	 Farm-to-Face	 
เป็นแนวทางการผลิตเครื่องส�าอางที่ให้ความส�าคัญกับการสร้างผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ	 (Natural	 Ingredients)	 และมีความโปร่งใส	
(Transparency)	 โดยมักใช้พืชสมุนไพรในท้องถิ่นและพ้ืนที่ใกล้เคียง	 หรืออาจใช้การสื่อสารให้ผู้บริโภคได้รับรู้ถึงแหล่งผลิตของส่วนผสม 
ที่น�ามาใช้	ซึ่งผู้บริโภคสามารถตรวจสอบย้อนกลบัและพิจารณาถึงปัจจยัอืน่	ๆ	นอกเหนอืจากคณุภาพและราคาในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑไ์ด	้เชน่	
กระบวนการเพาะปลกูพืชสมุนไพรที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม	การจ่ายค่าแรงที่เป็นธรรมในพ้ืนที่เพาะปลูก	การสนับสนุนผู้ประกอบการรายเล็ก	และ
การท�าธุรกิจระหว่างกันอย่างเป็นธรรม	 เป็นต้น	 น�าไปสู่การสนับสนุนให้เกิดความยั่งยืน	 (Sustainability)	 ทั้งในด้านสิ่งแวดล้อมและสังคม 
ในการสร้างผลิตภัณฑ์เครื่องส�าอาง	

	 นอกจากน้ี	 ยังมีแนวทางการผลิตเครื่องส�าอางที่ตอบรับกระแสสิ่งแวดล้อมและความย่ังยืน	 อาทิ	 เครื่องส�าอางออร์แกนิก	 
เครือ่งส�าอาง	Cruelty-Free	ซึง่ไมม่กีารทดลองกับสัตว์	เครือ่งส�าอาง	Eco-Friendly	ทีใ่หค้วามส�าคัญกับการใชว้ตัถดุบิและกระบวนการผลิต
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	และเครื่องส�าอาง	Vegan	ที่ใช้ส่วนผสมจากพืชเป็นหลัก	เป็นต้น
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โดย นางสาวราชภัทร คุณกมุท นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



Farmacy 

การให้ความรู้และพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการตลอดห่วงโซ่การผลิต: 

การสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา: 

การส่งเสริมการขาย	ขยายโอกาสทางการค้า:	

PAÑPURIInnisfree 

ขณะที่สินค้าที่มีมูลค่าการส่งออก
ขยายตัวมากที่สุด	

แบรนด์เครือ่งส�ำอำงจำกสหรฐัอเมรกิำ ใช้ส่วนผสมจำก
ธรรมชำติที่ผลิตในพื้นที่ของตนเอง เช่น น�้ำผึ้ง สำรสกัด
จำกมะรมุ สำรสกดัจำกมะละกอ น�ำ้มนัดอกคำโมมำยล์ 
เป็นต้น มีมำตรฐำน Cruelty-Free ใช้บรรจุภัณฑ ์
และกล่องพัสดุจัดส่งสินค้ำที่รีไซเคิลได้ 100% อีกทั้ง 
ยังสนับสนุนมูลนิธิ Feeding America ในสหรัฐฯ และ 
Second Harvest ในแคนำดำ ที่มุ่งเป้ำในกำรลดขยะ
อำหำร เพิ่มควำมสำมำรถในกำรเข้ำถึงอำหำร และ
บรรเทำควำมหิวโหย 

ประเทศไทย มวีสิำหกจิชมุชน/สนิค้ำชมุชน
จ�ำนวนมำกที่น�ำผลผลิตทำงกำรเกษตร 
ในท้องถ่ินมำผลติสินค้ำจ�ำพวกเครือ่งส�ำอำง 
ซึ่งท�ำให้เกิดกำรใช้ประโยชน์ที่หลำกหลำย
และเพิ่มมูลค่ำให้ผลผลิตทำงกำรเกษตร 
ในท้องถ่ิน อย่ำงไรก็ตำม ผู้ประกอบกำร 
ยังคงต้องได้รับกำรพัฒนำและสนับสนุน
จำกภำครัฐ เพื่อยกระดับสินค้ำไทยให้เป็น
ที่นิยมมำกข้ึน และตอบสนองต่อประเด็น
ทำงด้ำนสิ่งแวดล้อม ดังนี้

ให้ควำมรู้ผู้ประกอบกำรถึงแนวโน้มและควำมต้องกำรของผู้บริโภคที่ให้ควำมส�ำคัญกับเครื่องส�ำอำง
จำกธรรมชำตมิำกขึน้ เนือ่งจำกมกัก่อให้เกดิอำกำรแพ้หรอืระคำยเคอืงน้อยกว่ำส่วนผสมจำกสำรเคมี 
พัฒนำผูป้ระกอบกำรให้จ�ำหน่ำยสนิค้ำทัง้ช่องทำงดัง้เดมิและทำงออนไลน์ พฒันำและเลอืกใช้บรรจภุณัฑ์
ทีม่คีวำมดงึดดูและเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม รวมทัง้ให้ควำมส�ำคญักบัควำมยัง่ยนืของชมุชนและสงัคม 
เพื่อยกระดับสินค้ำให้ตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคและกำรปรับตัวสู่ควำมยั่งยืน

ไทยมพีชืพนัธุ ์ภูมปัิญญำ และองค์ควำมรูม้ำกมำยทีส่ำมำรถน�ำมำปรบัให้มคีวำมทนัสมยัและประยกุต์ใช้
ในกำรผลิตเครื่องส�ำอำงได้ รวมถึงสนับสนุนกำรวิจัยและพัฒนำถึงสำรและสรรพคุณของผลผลิต  
กำรยดือำยกุำรใช้งำนส่วนผสมจำกธรรมชำต ิตลอดจนกระบวนกำรสกดัและแปรรปูทีม่ปีระสทิธิภำพ  
เพือ่หนุนให้เกดิกำรใช้ประโยชน์ทีห่ลำกหลำยและเพิม่มลูค่ำของผลผลิตทำงกำรเกษตรในท้องถิน่ไทย
ให้ได้สูงที่สุด

ผลักดันให้ผู้ประกอบกำรเล็งเห็นถึงควำมส�ำคัญของกำรรับรองมำตรฐำนสินค้ำ ซึ่งจะช่วยให้เกิด 
ควำมเชื่อม่ันในคุณภำพและมำตรฐำนของสินค้ำ ส่งเสริมกิจกรรมกำรแสดงและจ�ำหน่ำยสินค้ำ 
ระดับนำนำชำติด้ำนสุขภำพและควำมงำม และกำรเจรจำจับคู่ธุรกิจ (Business Matching)  
โดยมีกลุ่มเป้ำหมำยผู้ร่วมงำน ประกอบด้วย ผู้ผลิตพืชสมุนไพร ผู้แปรรูปสำรสกัด ไปจนถึงผู้ผลิต 
เคร่ืองส�ำอำงรำยใหญ่ เพื่อเชื่อมโยงและเสริมควำมแข็งแกร่งตลอดห่วงโซ่กำรผลิต นอกจำกน้ี  
ต้องสร้ำงควำมเชื่อม่ันให้สินค้ำไทย และส่งเสริมให้คนไทยบริโภคผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยคนไทยด้วย

แบรนด์เครือ่งส�ำอำงไทย มุง่สร้ำงผลติภณัฑ์เครือ่งหอม
และเครือ่งส�ำอำงระดบัพรเีมยีม โดยเลอืกใช้ดอกมะลจิำก
ไร่มะลอิอร์แกนิกในจงัหวัดตำก และใช้พืชและสมุนไพร
ไทย เช่น น�ำ้มนัหอมระเหยจำกตะไคร้ ขมิน้ ใบโหระพำ 
ใบแมงลัก ไม้จันทน์ น�้ำมันมะพร้ำว เป็นต้น มีกำรสร้ำง
เคร่ืองหมำย ZeroList เฉพำะของแบรนด์ ทีบ่่งบอกถงึ
กำรไม่ใช้ส่วนผสมทีอ่ำจก่อให้เกดิอนัตรำยต่อมนษุย์ สตัว์ 
และสิ่งแวดล้อม ลดกำรสร้ำงขยะจำกบรรจุภัณฑ์  
ตลอดจนวำงแผนกำรวิง่รถขนส่งสนิค้ำเพือ่ลดกำรปล่อย
คำร์บอนไดออกไซด์ และยงัได้รบัตรำสญัลกัษณ์ T Mark 
เพื่อรับรองคุณภำพและมำตรฐำนของแบรนด์ด้วย

แบรนด์เครือ่งส�ำอำงเกำหลใีต้ ส่วนผสมจำกธรรมชำตท่ีิเป็น
หวัใจหลัก คอื ชำเขยีว ทีป่ลกูบนเกำะเชจ ู(Jeju Island) 
นอกจำกนี ้ ยงัมส่ีวนผสมอืน่ ๆ จำกเกำะเชจูที่น�ำมำใช้ 
เช่น ต้นบีจำ (Bija) ซำกุระ ตะกอนหินภูเขำไฟ เป็นต้น 
ส่วนด้ำนของสิ่งแวดล้อมและควำมยั่งยืน มีกำรส่งเสริม
ให้ผู้ซื้อส่งบรรจุภัณฑ์เปล่ำของแบรนด์กลับมำรีไซเคิล 
และสนบัสนนุกำรปลกูป่ำ ซึง่จนถงึปัจจบุนั มกีำรปลกู 
ไปแล้วเกือบ 3 แสนต้น ในประเทศต่ำง ๆ ทั่วโลก

แบรนด์ที่สร้างผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับ Farm-to-Face และประสบความส�าเร็จในตลาดโลก

ข้อเสนอแนะ

หัวน�้าหอมและน�้าหอม ผลิตภัณฑ์กลุ่มตกแต่ง
ใบหน้าและบ�ารุงผิว

ผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับ 
ช่องปากและฟนั

ขยายตัว ขยายตัว ขยายตัว

จากปีก่อนหน้า จากปีก่อนหน้า จากปีก่อนหน้า 
22.01%89.39% 9.40%

1 โครงสร้ำงสินค้ำส่งออกไทยของกระทรวงพำณิชย์ เครื่องส�ำอำง สบู่ และผลิตภัณฑ์รักษำผิว ครอบคลุม เครื่องส�ำอำง เครื่องหอม สบู่ (HS3304 
HS3305 HS3306 HS3307 HS3401 HS3303) และวัตถุดิบเพื่อใช้ท�ำเครื่องส�ำอำง (HS3301 HS3302 HS3403 HS3404 HS3402) 5TPSO Journal



ธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน 

ความหมายของธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน 

17%

48%
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	Business

Sustainable Business

ปัจจุบันแนวโน้มของตลาดโลกให้ความส� าคัญกับการท�าธุรกิจ 
ด้วยความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดล้อมเพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้ 
ผูป้ระกอบการและภาคธรุกิจตา่งหนัมาใหค้วามส�าคญักบัการผลิตสินคา้
และบริการที่มีความปลอดภัย ยั่งยืน เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม และ
สอดคลอ้งกับเปา้หมายการพัฒนาทีย่ัง่ยนื (Sustainable Development 
Goals: SDGs) ซึง่เปน็เป้าหมายทีท่กุภาคส่วนทัว่โลกตอ้งรว่มกนัด�าเนนิการ
สร้างความสมดุลระหว่างการเติบโตทางเศรษฐกิจ การดูแลรักษา 
ส่ิงแวดล้อม และความสงบสุขของสังคม ทั้งในปัจจุบันและในอนาคต  
จากรายงานความก้าวหน้าของเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน ประจ�าปี 
2567 โดยองค์การสหประชาชาติ ระบวุา่

ของเป้าหมายย่อยทั้งหมด (135 เป้าหมาย) 
ที่คาดว่าจะสามารถด�าเนินการได้ส�าเร็จ 
ภายในปี 2573

ของเป้าหมายย่อยทั้งหมด มีความคืบหน้า 
ปานกลางและอาจส�าเร็จในระยะเวลาที่ก�าหนด 

ผูบ้รโิภคทัว่โลกต่ำงก็ให้ควำมส�ำคญักบักำรพฒันำทีย่ัง่ยนืเพิม่มำกขึน้ จำกคูม่อื The Visionary CEO’s Guide 
to Sustainability โดย Bain & Company ได้ส�ำรวจควำมต้องกำรของผูบ้รโิภคจ�ำนวนมำกกว่ำ 23,000 คน 
ครอบคลมุทกุภูมภิำคทัว่โลก ในปี 2566 พบว่ำ ผูบ้รโิภคร้อยละ 64 ให้ควำมส�ำคัญกับควำมยั่งยืนอย่ำงมำก 
และผู้บริโภคร้อยละ 12 ยินดีจ่ำยเงินเพ่ิมขึ้นส�ำหรับสินค้ำ บริกำร หรือธุรกิจที่สอดคล้องกับเป้ำหมำย 
กำรพัฒนำที่ยั่งยืน 

สร้ำงกำรมีส่วนร่วมใน 
กำรยกระดับคุณภำพชีวิต 
กำรศึกษำ และกำรพัฒนำ
ชุมชนและท้องถิ่น 

ค�ำนึงถึงกำรอนุรักษ์ทรัพยำกรธรรมชำติ  
ลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกและมลพิษ  
ใช้พลังงำนหมุนเวียน และรักษำสมดุล 
ของระบบนิเวศ 

มุ่งเน้นกำรด�ำเนินกำรค้ำ 
อย่ำงเป็นธรรม ช่วยกระจำยรำยได้ 

และสร้ำงควำมเสมอภำค และ 
โอกำสในกำรเข้ำถึงทรัพยำกร 

ภาคธุรกิจควรเร่งปรับตัวเพ่ือเปลี่ยนผ่านสู่ธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน (Sustainable Business)  
ซึง่หมายถงึ การด�าเนนิธรุกจิทีมุ่ง่เนน้การเตบิโตของรายไดค้วบคูก่บัการค�านงึถงึผลกระทบต่อสังคม 
และส่ิงแวดล้อม โดยมุ่งเน้นการด�าเนินการ 3 ด้าน ประกอบด้วย

ด้านสังคม 

ด้านส่ิงแวดล้อม

ด้านเศรษฐกิจ
ด้าน 

สังคม 
ด้าน 

ส่ิงแวดล้อม 
ด้าน 

เศรษฐกิจ 
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โดย นางสาวฤดี โสระบุตร นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ  
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์
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รูปแบบธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน

ข้อเสนอแนะ

ธุรกิจที่สามารถปรับเปลี่ยนเป็นธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน	อาทิ	

การปรับเปลี่ยนเป็นธุรกิจเพ่ือความยั่งยืนยังมีความท้าทายหลายประการ
อำทิ ขำดควำมรู้ควำมเข้ำใจ และเทคโนโลยี และขำดศักยภำพในกำรเข้ำถึงแหล่งเงินทุนส�ำหรับปรับปรุงธุรกิจ ดังนั้น ภำครัฐควรมีบทบำทในกำรสนับสนุนภำคเอกชน 
ให้เปลี่ยนผ่ำนไปสู่ควำมยั่งยืน อำทิ ให้สิทธิประโยชน์ทำงภำษี สนับสนุนเงินทุนสีเขียว (Green Finance) ออกตรำสำรหนี้เพื่อควำมยั่งยืน (Sustainability Bond) ส่งเสริม
กำรจัดซื้อจัดจ้ำงสินค้ำและบริกำรที่ยั่งยืนและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และก่อตั้งศูนย์บ่มเพำะธุรกิจเพื่อควำมยั่งยืนเพื่อช่วยเหลือภำคเอกชนให้สำมำรถเปลี่ยนผ่ำนได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพ ทั้งนี้ ธุรกิจเพื่อควำมยั่งยืนจะช่วยสร้ำงโอกำสทำงกำรค้ำให้กับผู้ประกอบกำรได้

เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนเป็นประเด็นที่ส�าคัญของโลก และยังเป็นโอกาสใหม่ส�าหรับภาคเอกชน  
อย่างไรก็ดี	ทุกภาคส่วนจ�าเป็นต้องร่วมมือกันเพ่ือช่วยให้ภาคเอกชนเติบโตอย่างยั่งยืนพร้อมกับการใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม	สร้างการมีส่วนร่วมท�าประโยชน์

กลับคืนสู่สังคม	และช่วยบรรลุเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 
ที่ให้ความส�าคัญกับความยั่งยืน	

สร้างภาพลักษณ์และความน่าเชื่อถือให้กับแบรนด์	 
และแสดงให้เห็นถึงความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 

และสังคม	และยังช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 
และบริการด้วย	

การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 
และการน�าวัสดุกลับมาใช้ใหม่	จะช่วยลดต้นทุน 

ในการผลิตได้	

ช่วยให้หลำยพื้นท่ีมีพลังงำนไฟฟ้ำใช ้ ลดค่ำใช ้จ ่ำย 
ด ้ำนพลังงำน และลดกำรปล ่อยก ๊ำซเรือนกระจก  
อำทิ บริษัท โซลาร์ ดี คอปอเรชัน จ�ากัด ของไทย  
ผู ้ จัดจ�ำหน่ำยและติดต้ังระบบผลิตไฟฟ้ำจำกโซลำร์ 
บนหลงัคำแบบครบวงจร และส่งเสริมกำรใช้พลงังำนทดแทน
ให้กับชุมชนและท้องถิ่น 

ช่วยส่งเสริมกำรลดขยะในภำคครัวเรือน กำรใช้ทรัพยำกร
ท่ีมีอยู ่อย่ำงคุ ้มค่ำ และหมุนเวียนน�ำกลับมำใช้ใหม่ 
ให้เกิดประโยชน์ที่สุด อำทิ แบรนด์ Patagonia ของ
สหรัฐอเมริกำ ซึ่งเป็นผู ้ผลิตเครื่องมือนักปีนเขำและ 
อุปกรณ์กลำงแจ้ง ให้บริกำรรับซ่อมเสื้อผ้ำของแบรนด์  
เพ่ือให้สำมำรถน�ำกลับมำใช้ได้ใหม่ และบรกิำรรบัเสือ้ผ้ำเก่ำ
ของแบรนด์ เพื่อน�ำไปรีไซเคิลโดยลูกค้ำจะได้รับเครดิต
ส�ำหรับซื้อสินค้ำช้ินต่อไป

น�ำเสนอผลิตภัณฑ์และบริกำรท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
อำทิ แบรนด์ Origins ของสหรัฐอเมริกำ เป็นผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์ดูแลและบ�ำรุงผิวจำกธรรมชำติใช้บรรจุภัณฑ ์
ที่มีส่วนประกอบจำกวัสดุรีไซเคิลเป็นสัดส่วนร้อยละ 50 
และยังจัดตั้งกองทุนปลูกต้นไม้ทดแทนสู ่ป่ำ เพื่อเพิ่ม 
พ้ืนที่สีเขียวให้แก่โลก 

ให้ค�ำปรึกษำแก่ผู ้ประกอบกำรที่ต้องกำรเปล่ียนผ่ำน 
เป็นธุรกิจเพื่อควำมยั่งยืน อำทิ บริษัท กรีน เอ็นเนอร์ยี่ 
เน็ทเวอร์ค จ�ากัด ของไทย ให้ค�ำปรึกษำในกำรพัฒนำ
และจัดท�ำเอกสำรเกี่ยวกับคำร์บอนฟุตพริ้นท์

01

04

03

06

ธุรกิจ

ธุรกิจ

ธุรกิจ

ธุรกิจ

พลังงานไฟฟา้

การซ่อมแซมและการปรับปรุง 

สีเขียว

อบรมและให้ค�าปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ 

น�ำแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนมำใช้เพิ่มมูลค่ำสินค้ำ  
และเล่ำเรื่องรำวของวัฒนธรรมท้องถิ่น อำทิ แบรนด์ 
Botanicanon ของญี่ปุ ่น ใช้ผลิตผลทำงกำรเกษตร 
ในท ้องถิ่นมำเป ็นวัตถุดิบในกำรผลิตเครื่องส�ำอำง 
จำกวัสดุธรรมชำติ

ให ้ ควำมส� ำคัญกับกำรลดจ� ำนวนขยะที่ เ กิ ดจำก 
กำรประกอบอำหำร และกำรลดจ�ำนวนคำร์บอนฟตุพริน้ท์ 
ในเชิงกำรผลิตอำหำร อำทิ บริษัทสตาร์ทอัพ Oho  
ของไทย ได้พัฒนำแอปพลิเคชัน Oho! ที่จ�ำหน่ำยวัตถุดิบ 
และอำหำรที่เหลือจำกร้ำนอำหำร ซึ่งยังมีคุณภำพดี  
แต่รำคำประหยัด และช่วยลดขยะอำหำร (food waste) 

02

05

ธุรกิจ

ธุรกิจ

แฟชั่นและความงาม 

อาหาร  

1 2 3

7TPSO Journal



0.83

0.52

4.0

0.5

เดือนกรกฎาคม 2567

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนกรกฎาคม 2567

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

CMI

PPI

ภำพรวมดัชนีเศรษฐกิจกำรค้ำ

เดือนกรกฎาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 0.83 (YoY)

 ดัชนีราคาผู ้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนกรกฎำคม 2567  
สูงข้ึนร้อยละ 0.83 (YoY) จำกกำรสูงข้ึนของหมวดอาหารและเครื่องดื่ม 
ไม่มีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 1.27 (YoY) ตำมกำรสูงขึ้นของรำคำสินค้ำส�ำคัญ อำทิ 
อำหำรส�ำเร็จรูป ผลไม้สด (เงำะ ทุเรียน มะม่วง) ผักสด (มะเขือเทศ ต้นหอม ขิง) 
ไข่ไก่ นมถั่วเหลือง ข้ำวสำรเจ้ำ ข้ำวสำรเหนียว น�้ำตำลทรำย และกะทิส�ำเร็จรูป 
ส�ำหรบัสนิค้ำทีร่ำคำลดลง อำท ิเนือ้สุกร ปลำท ูมะนำว น�ำ้มนัพชื และส้มเขยีวหวำน 
และหมวดอ่ืน ๆ  ทีไ่ม่ใช่อาหารและเคร่ืองดืม่ ร้อยละ 0.50 (YoY) ตำมกำรสูงขึน้
ของรำคำสินค้ำส�ำคัญ โดยเฉพำะกลุ่มน�้ำมันเชื้อเพลิง (แก๊สโซฮอล์ น�้ำมันดีเซล 
น�ำ้มนัเบนซิน) ส�ำหรบัสนิค้ำทีร่ำคำลดลง อำทิ ค่ำกระแสไฟฟ้ำ สบู่ถตัูว ผลิตภัณฑ์
ป้องกันและบ�ำรุงผิว ผงซักฟอก และเสื้อเชิ้ตบุรุษและสตรี

 ดัชนีราคาผู ้บริ โภคทั่วไป  (หักอำหำรสดและพลังงำนออก)  
สูงขึ้นร้อยละ 0.52 (YoY) ส่วนดัชนีรำคำผู้บริโภคท่ัวไป เม่ือเทียบกับ 
เดอืนมถุินำยน 2567 สูงข้ึนร้อยละ 0.19 (MoM) และเฉลีย่ 7 เดือน (ม.ค. - ก.ค.) 
ของปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2566 สูงข้ึนร้อยละ 0.11 (AoA)

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนสิงหาคม 2567 

 แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนสิงหาคม 2567 คาดว่าจะใกล้เคียงกับเดือนกรกฎาคม 2567 โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก (1) ค่ากระแสไฟฟ้า

ภาคครัวเรือนอยู่ในระดับต�่ากว่าปีก่อนหน้า จากมาตรการค่าครองชีพของภาครัฐ(2) ราคาเน้ือสุกรยังคงอยู่ในระดับต�่ากว่าปีก่อนหน้า เนื่องจาก 

มีอุปทานเข้าสู่ตลาดจ�านวนมาก (3) ราคาผักสดมีแนวโน้มลดลง หลังเข้าสู่ฤดูฝนอย่างเป็นทางการ และ (4) ฐานราคาน�้ามันดิบดูไบในปีก่อนหน้าที่อยู่

ระดับสูง ขณะที่ปัจจัยที่คาดว่าจะท�าให้เงินเฟ้อสูงขึ้น ได้แก่ (1) ราคาน�้ามันดีเซลภายในประเทศ ก�าหนดเพดานไม่เกิน 33 บาทต่อลิตร ซ่ึงสูงกว่า 

ช่วงเดียวกันของปีก่อน (2) ราคาสินค้าและบริการในหมวดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวปรับตัวสูงขึ้น และ (3) ราคาผลไม้ปรับตัวสูงกว่าช่วงเดียวกัน

ของปีก่อนหน้า ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ยังคงคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 0.0 – 1.0 (ค่ากลางร้อยละ 0.5)

สัดสวนน้ำหนัก
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ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด
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ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนกรกฎาคม 2567 มีความเคลื่อนไหวของราคาสินค้าและบริการที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไป 
เดอืนกรกฎาคม 2567 สูงขึน้ร้อยละ 0.83 (YoY) ซ่ึงมปัีจจยัส�าคญัมาจากการสงูขึน้ของราคาน�า้มนัเชือ้เพลิงตามสถานการณ์ราคาน�า้มนัในตลาดโลก ประกอบกบั
มีการปรับตัวสูงขึ้นของราคาสินค้ากลุ่มอาหาร โดยเฉพาะอาหารส�าเร็จรูป ผลไม้สด ข้าวสารเจ้า และข้าวสารเหนียว นอกจากนี้ ดัชนีราคาผู้ผลิตปรับสูงขึ้น
ตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง และดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างปรับสูงขึ้นตามราคาสินค้าหมวดไม้
และผลิตภัณฑ์ไม้ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต วัสดุฉาบผิว อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอ่ืน ๆ ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปรับลดลง  
โดยมีรายละเอียด ดังนี้
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์
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รอการจัดตั้งรัฐบาล เศรษฐกิจฟื้นตัว
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เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและการท�องเที่ยวขยายตัว
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อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

-0.6
0.2

YoY
MoM

1.6
0.1

YoY
MoM

-3.7
0.0

YoY
MoM

3.6
0.9

YoY
MoM

2.1
0.1

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.5
0.0

YoY
MoM

1.2
0.0

YoY
MoM

-1.6
-1.2

4.7
0.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.35%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.23%

วัสดุฉาบผิว
3.27%

สุขภัณฑ
2.06%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.67%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.25%

ซีเมนต
11.36%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.73%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.08%
 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนกรกฎาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.5 (YoY) 
มีสำเหตุส�ำคัญจำกกำรสูงขึ้นของหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 4.7 ตำมกำร
สูงขึ้นของต้นทุนค่ำด�ำเนินกำรและค่ำขนส่ง หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ร้อยละ 2.1 
ตำมกำรสูงขึ้นของรำคำผลิตภัณฑ์ป ิโตรเลียม หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต  
ร้อยละ 1.2 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา ร้อยละ 3.6 และหมวดวัสดุฉาบผิว 
ร้อยละ 1.6 เนื่องจำกมีควำมต้องกำรใช้ในกำรก่อสร้ำงด้ำนสำธำรณูปโภค 
โครงสร้ำงพื้นฐำนของภำครัฐและรัฐวิสำหกิจเพิ่มขึ้น 

 ขณะทีห่มวดซเีมนต์ ลดลงร้อยละ 0.5 (ปนูซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปนูซเีมนต์
ผสม ปูนฉำบส�ำเร็จรูป) หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 1.6  
(เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ เหล็กเส้นกลมผิวข้ออ้อย) หมวดกระเบื้อง ลดลง 
ร้อยละ 0.6 (กระเบื้องลอนคู่ กระเบื้องเคลือบปูพื้น) หมวดสุขภัณฑ์ ลดลง 
ร้อยละ 3.7 (โถส้วมชักโครก รำวจับสแตนเลส ฝักบัวอำบน�้ำ)

 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนมิถุนำยน 2567 ลดลงร้อยละ 
0.2 (MoM) และเฉลี่ย 7 เดือน (ม.ค. - ก.ค.) ของปี 2567 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปีก่อน ลดลงร้อยละ 0.6 (AoA)

 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนกรกฎาคม 2567 ปรับลดลง
มาอยู่ที่ระดับ 49.7 จำกระดับ 52.3 ในเดือนก่อนหน้ำ ส่วนดัชนีควำมเชื่อมั่น 
ผู้บริโภคในปัจจุบันและในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ) ปรับลดลงเช่นกัน สำเหตุ  
กำรปรับลด คำดว่ำมำจำก 1) ภำพรวมของเศรษฐกิจไทยชะลอตัวและอปุสงค์ภำยใน
ประเทศที่อ่อนตัวลง โดยเฉพำะในภำคอุตสำหกรรมยำนยนต์และอสังหำริมทรัพย์ 
2) ปัญหำอุทกภัยในหลำยพื้นท่ีของประเทศ และ 3) ควำมกังวลของประชำชน 
ต่อภำระค่ำครองชีพ รวมถึงภำระหนี้สินครัวเรือนและธุรกิจที่อยู ่ในระดับสูง  
อย่ำงไรก็ตำม มำตรกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวจำกภำครัฐ และควำมชัดเจน 
ของโครงกำรดิจิทัลวอลเล็ตเป็นปัจจัยสนับสนุนให้ดัชนีควำมเชื่อมั่นในอนำคต  
(3 เดือนข้ำงหน้ำ) ยังอยู่ในระดับเชื่อมั่น (ดัชนีฯ มีค่ำตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป)

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนกรกฎาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 4.0 (YoY)

เดือนกรกฎาคม 2567 เท่ากับ 113.1

เดือนกรกฎาคม 2567 เท่ากับ 49.7

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

9.1
-4.0

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -3.2

1.1

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

3.7
0.1

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

3.9
-0.1

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

4.3
-0.3

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 4.1

-1.7

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.50%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.35%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.15%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนกรกฎาคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 4.0 (YoY)  
จำกกำรสูงขึ้นของรำคำสินค้ำหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ร้อยละ 3.7  
อำทิ ผลิตภัณฑ์อุตสำหกรรมอื่น ๆ  (ทองค�ำ) ผลิตภัณฑ์ที่ได้จำกกำรกลั่นปิโตรเลียม 
ผลิตภัณฑ์ยำงและพลำสติก ผลิตภัณฑ์อำหำร เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี  
และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง ร้อยละ 9.1 จำกกำรสูงข้ึน 
ของรำคำสินค้ำส�ำคัญ อำทิ ข้ำวเปลือกเจ้ำ ข้ำวเปลือกเหนียว และอ้อย ขณะท่ี 
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 3.2 จำกรำคำสินค้ำก๊ำซธรรมชำติ และ
เกลือสมุทร

  ดัชนีราคาผู้ผลิตในเดือนน้ี เมื่อเทียบกับเดือนมิถุนำยน 2567 ลดลง 
ร้อยละ 0.4 (MoM) และเฉลี่ย 7 เดือน (ม.ค. - ก.ค. 2567) เทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปี 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.7 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกรกฎาคม 2567

25,720.6 (938,285 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

โดยกำรชะลอตวัของอตัรำเงนิเฟ้อเฉลีย่ทัว่โลก ช่วยเพ่ิมอ�ำนำจซ้ือให้กบัผูบ้รโิภค เป็นปัจจัยส�ำคญัทีส่่งเสรมิกำรฟ้ืนตวัน้ี ขณะทีก่ำรจ้ำงงำนทีเ่พิม่ขึน้และกำรปรบัตวั

ของค่ำจ้ำงในประเทศคู่ค้ำส�ำคัญ โดยเฉพำะในยุโรป ส่งผลให้กำรบริโภคฟื้นตัว เป็นปัจจัยบวกต่อกำรส่งออกของไทย โดยตลำดหลักที่กลับมำฟื้นตัวได้ดี อำทิ 

สหรัฐฯ จีน อำเซียน และสหภำพยุโรป สอดคล้องกับกำรคำดกำรณ์เศรษฐกิจโลกของ IMF ที่ประเมินว่ำ เศรษฐกิจโลกจะได้รับปัจจัยบวกจำกกำรฟื้นตัวของ

เศรษฐกิจจนีจำกกำรส่งออกท่ีขยำยตวัได้ด ีและเศรษฐกิจยโุรปทีฟ้ื่นตวัจำกจดุต�ำ่สดุแล้ว ทัง้นี ้ การส่งออกไทย 7 เดอืนแรกของป ี2567 ขยายตวัรอ้ยละ 3.8 
และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน ทองค�า และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 4.0

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 9.3%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน ทองค�า

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�าเขา้ เดอืนกรกฎำคม 2567 การน�าเขา้ 27,093.8 ล้ำนเหรยีญสหรฐั 

ขยำยตัวร้อยละ 13.1 สินค้าน�าเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ  

แผงวงจรไฟฟ้ำ เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้ำและ 

ส่วนประกอบ และเคมีภัณฑ์ เป็นต้น สินค้าน�าเข้าที่หดตัว ได้แก่  

เหล็ก เหล็กกล้ำและผลิตภัณฑ์ และพืช และผลิตภัณฑ์จำกพืช เป็นต้น 

แหล่งน�าเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน มำเลเซีย และอินเดีย เป็นต้น 

แหล่งน�าเข้าที่หดตัว ได้แก่ สหรัฐฯ และญี่ปุ่น เป็นต้น

ดุลการค้า เดือนกรกฎำคม 2567 กำรค ้ำขำดดุล 1,373.2  

  ล้ำนเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�าเข้า

 ดัชนีราคาส่งออก เดือนกรกฎำคม 2567 เท่ำกับ 110.7  

เ ม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก ่อน ขยำยตัวชะลอลงเล็กน ้อย  

ที่ร้อยละ 1.7 (YoY) ปัจจัยหลักเป็นผลจำกฐำนรำคำเดือนกรกฎำคม 2566 

เร่ิมปรับสูงข้ึนจำกรำคำสินค้ำเกษตรและพลังงำนเป็นส�ำคัญ ประกอบกับ

ควำมต้องกำรของตลำดโลกยงัมคีวำมไม่แน่นอนสงูจำกเศรษฐกจิประเทศคูค้่ำ

ที่ยังฟื้นตัวไม่เต็มที่ อย่ำงไรก็ตำม ภำพรวมรำคำส่งออกในหลำยกลุ่มสินค้ำ

ยังขยำยตัวดี และส่งผลให้ดัชนีรำคำส่งออกปรับตัวสูงขึ้นทุกหมวดสินค้ำ

 ดัชนีราคาน�าเข้า เดือนกรกฎำคม 2567 เท่ำกับ 113.1  

เมือ่เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปีก่อนขยำยตวัชะลอลง ทีร้่อยละ 2.9 (YoY) 

ปัจจยัหลกัเป็นผลจำกฐำนรำคำเดอืนกรกฎำคม 2566 ทีต่ดิลบในอตัรำน้อยลง 

อย่ำงไรกต็ำม ควำมต้องกำรน�ำเข้ำสนิค้ำประเภทวตัถดุบิ และสนิค้ำอปุโภค

บริโภคยังขยำยตัวดี

เดือนกรกฎาคม	2567

ขยายตัว

หดตัว

16.2%

331.3%

ขยายตัว 4.6%

สหรัฐฯ   
+26.3%

CLMV 
+19.8%

จีน 
+9.9%

อาเซียน (5)  
+17.8%

เอเชียใต ้
+29.5%

ลาตินอเมริกา 
+4.4%

รัสเซียและกลุ่ม CIS      
+0.5%

สหราชอาณาจักร  
+13.3%

ทวีปออสเตรเลีย    
-2.8%

ตะวันออกกลาง  
-3.7%

แอฟริกา  
-6.7%

ญี่ปุ่น   
-2.5%

สหภาพยุโรป (27) 
+17.1%

ขยายตัว 15.2% นับเป็นอัตราการเติบโตสูงสุด
ในรอบ 28 เดือน นับตั้งแต่เดือนมีนาคม 2565
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�าเดือนกรกฎาคม 2567 
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.ค. 67

0.0
-0.5

-0.1
0.2

0.2
0.4

1.7
2.9

110.7
113.1

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
พ.ค. 67 มิ.ย. 67 ก.ค. 67 ก.ค. 67 ก.ค. 67

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ค. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.ค. 67

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. – ก.ค. 2567
Jan-Jul 2024

171,011
+3.8%

177,626
+4.4%

-6,615.9

ก.ค. 2567
Jul 2024
25,720.6
+15.2%
27,093.8
+13.1%
-1,373.2

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,538.9
2,002.1

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

น้ำมันสำเร็จรูป

ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ

-12.8
+82.6

9.9
7.8

4,794.4
2,946.9

สหรัฐอเมริกา

จีน
18.6
11.5

1,728.8
1,210.7
922.5

+114.3
+13.8
+35.5

+26.3
+9.9
-2.5

+21.2
+36.0

6.7
4.7
3.6

1,873.8
1,169.7
1,161.1

ญี่ปุน
มาเลเซีย
อินเดีย

7.3
4.6
4.5

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,278.9
2,323.2
2,009.6

1,977.6

1,614.3

+12.4

+7.6

+23.4

7.4

7.3

6.0

1,917.3

1,852.5

1,574.6

-4.2

+0.4

+26.9

7.1

6.8

5.8

12.1
8.6

จีน
ญี่ปุน
สหรัฐฯ

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

+22.7
+31.7

7,029.8
2,391.8

26.0
8.8

+24.4
-7.4

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ

แผงวงจรไฟฟา
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การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ในระยะถัดไป

 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพำณิชย์ด�ำเนินงำนท่ีส�ำคัญในเดือน
กรกฎำคม อำท ิ(1) การน�าทัพผูส่้งออกข้าวไทยบุกตลาดฟลิปิปนิส์ โดยกรมกำรค้ำ
ต่ำงประเทศได้จัดคณะผู้แทนเข้ำร่วมกิจกรรมส่งเสริมข้ำวไทย ณ กรุงมะนิลำ  
เข้ำร่วมกจิกรรมประชำสมัพนัธ์ข้ำวไทยภำยใต้คอนเซป “Premium Thai Rice with 
Authentic Thai Food” พร้อมลงนำม MOU กำรซื้อขำยข้ำวระหว่ำงผู้ส่งออกไทย
กบัผูน้�ำเข้ำข้ำวฟิลปิปินส์ จ�ำนวน 9 ฉบับ ปรมิำณรวม 130,000 ตัน คดิเป็นมูลค่ำกว่ำ 
2,800 ล้ำนบำท ซึ่งคำดว่ำจะช่วยเพิ่มส่วนแบ่งตลำดข้ำวไทยในฟิลิปปินส์ได้เพิ่มขึ้น 
(2) มาตรการระบายสินคา้ล�าไยสู่ตลาดตา่งประเทศ โดยกรมกำรค้ำภำยในเร่งหำรอื
กับผู้ส่งออก เพื่อน�ำสินค้ำล�ำไยออกสู่ตลำดอินโดนีเซีย และอินเดีย ซึ่งเป็นตลำดที่มี
ควำมต้องกำร และมศัีกยภำพสงู รวมทัง้ตลำดจนี โดยได้ประสำนกับบรษิทัขนส่งทำงเรอื
เพื่อดูแลกำรขนส่ง และดูแลตู้สินค้ำให้เพียงพอ เพื่อท�ำให้กำรส่งออกเป็นไปได ้
อย่ำงสะดวกรวดเรว็ (3) การหารอืความรว่มมอืทางเศรษฐกจิการคา้ระหว่างไทย-จนี 
ในเวทีประชุม “ซับ-คอมมิทตี ไทย-จีน” ครั้งที่ 3 ณ กรุงเทพฯ โดยมุ่งเน้น 
กำรเสริมสร้ำงควำมร่วมมือด้ำนกำรค้ำสินค้ำเกษตรระหว่ำงกัน ผลักดันให้จีน 
เร่งเปิดตลำดสินค้ำส�ำคัญ อำทิ โคมีชีวิต ผลไม้ (สละและอินทผลัม) เพิ่มกำรน�ำเข้ำ 
ข้ำวจำกไทย ตลอดจนเร่งพัฒนำด่ำนท่ำเรือกวนเหล่ยในมณฑลยูนนำนให้เป็น  
‘ด่ำนจ�ำเพำะส�ำหรับกำรน�ำเข้ำผลไม้’ เพื่อเพิ่มช่องทำงกำรขนส่งผลไม้ส่งออก 
จำกไทยไปจีน พร ้อมพำผู ้ประกอบกำรไทยเข ้ำร ่วมงำนแสดงสินค ้ำท่ีจีน  
เพื่อขยำยฐำนกำรค้ำระหว่ำงทั้งสองประเทศอย่ำงยั่งยืน 

แนวโน้มการส่งออกในปี 2567  

 กระทรวงพำณิชย์คำดว่ำ กำรส่งออกของไทยในปี 2567 จะทยอยฟื้นตัว 
อย่ำงค่อยเป็นค่อยไปตำมภำวะเศรษฐกิจและกำรค้ำโลกท่ีก�ำลังปรับตัวดีขึ้น  
รวมถึงสัญญำณกำรฟื้นตัวของภำคกำรผลิตอุตสำหกรรมของโลก ขณะเดียวกัน 
คำดว่ำกำรเตบิโตของเศรษฐกจิดจิทิลัจะสนบัสนนุสนิค้ำทีเ่กีย่วเนือ่งให้เติบโตตลอดทัง้ปี 
อย่ำงไรก็ตำม ยังมีปัจจัยเสี่ยงที่กดดันกำรส่งออกจำกสถำนกำรณ์ควำมขัดแย้ง 
ทำงภูมิรัฐศำสตร์ที่ยืดเยื้อ และควำมไม่แน่นอนของนโยบำยเศรษฐกิจและกำรค้ำ 
หลังกำรเลอืกตัง้ในหลำยประเทศทีส่�ำคญั ซึง่กระทรวงพำณชิย์จะติดตำมสถำนกำรณ์
อย่ำงใกล้ชิดต่อไป
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‘จ่อเพ่ิมภาษีน�าเข้ารถไฟฟา้’

อัตราว่างงานพุ่ง 

ของจีน

‘หวั่นเศรษฐกิจถดถอย’  

ยูโรโซน 

สหรฐัฯ

ประเทศสมาชิกสหภาพยุโรปมีแนวโน้มที่จะสนับสนุนการเพิ่มภาษีน�าเข้ารถยนต์ไฟฟ้าจีน  
โดยในเดือนมิถุนายนแบรนด์รถไฟฟ้าจีนได้ยึดส่วนแบ่งในตลาดยุโรปไปแล้วถึง 11%  
ซึง่การลงคะแนนเสยีงจะมขีึน้ในช่วงปลายเดอืน ตลุาคม 2567 และจะมผีลในเดอืนพฤศจกิายน
ภาษีน�าเข้าจะถูกเก็บในอัตราท่ีแตกต่างกันไปตามย่ีห้อสูงสุดที่ 37.6% มีค่าเฉลี่ยที่ 20.8%  
จากเดมิทีเ่รยีกเกบ็ที ่10% โดยบรษิทัรถยนต์ไฟฟ้าจนีได้เปิดโรงงานผลติในยโุรปเพือ่หลกีเลีย่งภาษี 
แต่ว่ากฎหมายฉบับนี้จะมีผลบังคับใช้เมื่อมีประชากรอย่างน้อย 65% จากสหภาพยุโรป  
15 ประเทศลงคะแนนเห็นชอบ ซึ่งจากผลส�ารวจมี 11 ประเทศเห็นชอบ 4 ประเทศไม่เห็นชอบ 
และ 9 ประเทศงดออกเสียง

เมื่อวันที่ 2 ส.ค. 67 อัตราการว่างของสหรัฐฯ ปรับตัวเพิ่มขึ้นจาก 4.1% เป็น 4.3% ก่อให้เกิด
ความกงัวลเก่ียวกบัเศรษฐกจิถดถอยในสหรฐัฯ ซึง่อตัราการว่างงานทีเ่พิม่สงูขึน้ได้เพิม่ความกลัว
ต่อเศรษฐกจิถดถอยตามกฎของ Sahm ส่งผลให้อตัราผลตอบแทนพนัธบตัรรฐับาลสหรฐัฯ 10 ปี 
ลดลงไปอยู่ที่ 3.755% ต�่าสุดต้ังแต่ช่วงกลางปี 2566 ส�านักข่าว Bloomberg รายงานว่า 
Goldman Sachs ประเมนิระดบัของความน่าจะเป็นในการเกดิภาวะเศรษฐกจิถดถอยที ่25% 
ในขณะทีท่าง JPMorgan ประเมินไว้ทีร่ะดบั 35% จงึท�าให้ผู้เชีย่วชาญประเมนิว่าธนาคารกลาง
สหรัฐฯ จะท�าการลดอัตราดอกเบี้ยนโยบายลงสู่ระดับ 4.75% - 5.00% ในเดือนกันยายน 
อย่างไรกต็าม ผูส้ร้างกฎของ Sahm กล่าวว่าปัจจบุนัสหรฐัฯ ยังไม่เข้าสูภ่าวะถดถอย แต่อยูใ่นช่วง
ของการเติบโตที่ช้าลงและไม่ใช่การหดตัว

นักวิเคราะห์คาด 
‘สินค้าส่วนเกินของจีน จะลดลงในอีกไม่กี่ปีข้างหน้า'

นักวิเคราะห์ของ Goldman Sachs คาดการณ์ว่า ผลกระทบจากการส่งออกสินค้าส่วนเกิน
ของจีนที่โลกต้องเผชิญ ก�าลังจะลดลงในอีกไม่กี่ปีข้างหน้า เน่ืองจากภาคการผลิตของจีน 
พบความท้าทายจากอุปสงค์ในตลาดโลกท่ีลดลง โดยจีนต้องประสบกับอุปสรรคการส่งออก 
ในหลายประเทศจากกระแสต่อต้านสนิค้าจีน ซึง่ท�าให้บรษิทัจีนได้รบัผลกระทบจากราคาทีล่ดลง
จนต้องปรับระดับการผลิต ส่งผลให้กิจกรรมการผลิตจีนเดือนกรกฎาคม 2567 หดตัว 
เป็นคร้ังแรกในรอบ 8 เดอืน ทัง้นีน้กัวเิคราะห์เชือ่ว่าการผลติชิน้ส่วนโซลาร์เซลล์ และแบตเตอรี่
ลิเทียมจะลดลงในไม่ช้า แต่อาจต้องใช้เวลาอีกประมาณ 2-3 ปี หลังจากที่อุปทานรถ EV และ 
เซมิคอนดกัเตอร์เข้าสูส่มดลุและสอดคล้องกบัอุปสงค์ โดยคาดว่าส่วนแบ่งตลาดส่งออกของจนี
อาจลดลงถึง 19%
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