


	 สภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไปผนวกกับเทคโนโลยีที่พัฒนาขึ้นอย่างก้าวกระโดด  
อาจส่งผลกระทบต่อโลก ภูมิศาสตร์ เศรษฐกิจ สังคม และพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างคาดไม่ถึง 
รวมถึงการเป็นประเด็นร้อนส�ำคัญในทุกเวทีโลกอย่างต่อเนื่อง

	 ในวารสาร TPSO Journal ฉบบัทีผ่่านมา ได้น�ำเสนอสภาพภูมอิากาศทีเ่ปลีย่นแปลงและผนัผวน
อย่างเอลนีโญ - ลานีญา และเทคโนโลยีและธุรกิจส�ำหรับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศกันไปแล้ว  
ในฉบับนี้ กอง บก. จึงขอน�ำเสนอบทความ “Sustainable Packaging แนวโน้มการค้าที่เปลี่ยนไป  
สูบ่รรจภุณัฑ์ทีใ่ส่ใจส่ิงแวดล้อม” โลกทีใ่ส่ใจสิง่แวดล้อมมากขึน้ “การวจิยัและพฒันาข้าวโพด GMO ของจนี 
การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบ” เมื่อจีนต้องการพัฒนาสายพันธุ์ข้าวโพด เพื่อต้านทานแมลงศัตรูพืช 
ต่อสู้กับความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้น นอกจากนี้ยังได้น�ำเสนอ “สินค้าส่งออกไทยแชมป์ตลาดอินเดีย”  
ด้วยประมวลผลโดยเวบ็ไซต์ คดิค้า.com และทุกท่านยังสามารถตดิตามสถานการณ์เศรษฐกจิการค้าอืน่ ๆ 
ได้เช่นเคยค่ะ

	 เข้าสู่ครึ่งปีหลังกันอย่างเป็นทางการแล้ว มาจัดการลิสต์เป้าหมายที่ยังไม่บรรลุไปพร้อมกัน 
อกีคร้ังนะคะ ในช่วงหน้าฝนท่ีชุม่ฉ�ำ่และยาวนานนี ้ขอให้ทกุท่านระมดัระวังการเดนิทาง และดแูลสขุภาพ
กันด้วยนะคะ แล้วพบกันใหม่ในฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

การพัฒนาและยกระดับการส่งออกของไทย

การค้าสินค้าอุตสาหกรรม
การค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตร 

การค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตร 
การค้าธุรกจิบรกิารและมแีผนรบัฟังความคดิเหน็จากหน่วยงานในส่วนภมูภิาคอกี 4 ภาค 
ก่อนประชุมกับหน่วยงานส่วนกลางสรุปความคิดเห็นและข้อเสนอแนะในภาพรวม 
ของประเทศ ก่อนจัด Public hearing ต่อสาธารณชนในล�ำดับต่อไป

นายพูนพงษ ์นยันาภากรณ์ ผูอ้�ำนวยการส�ำนกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้ 
(ผอ.สนค.) น�ำทีมลงพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี ร่วมกับคณะที่ปรึกษาจากมูลนิธิ
สถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศไทย (TDRI) ภายใต้โครงการศึกษาแนวทาง
การส่งเสริมศักยภาพธุรกิจการค้าที่เกี่ยวข้องกับสินค้าเกษตร (ล้งผลไม้) รับฟงั
ความคดิเหน็และข้อเสนอแนะจากหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้ง เพ่ือน�ำไปจดัท�ำขอ้เสนอแนะ
เชงินโยบาย ส�ำหรบัการขบัเคลือ่นยกระดบั และพัฒนาธรุกจิโรงคดับรรจผุลไมไ้ทย 
ที่จังหวัดจันทบุรี เชียงใหม่ ล�ำพูน ชุมพร ราชบุรี และสมุทรสาครอย่างต่อเนื่อง

นอกจากนี ้ผอ.สนค. ยงัเป็นประธานการประชมุรบัฟังความคดิเหน็ต่อแผนปฏบิติัการด้านการค้า
แห่งชาติ พ.ศ. 2568 – 2570 จากหน่วยงานในส่วนภูมิภาค เพื่อเปิดรับฟังความคิดเห็นจาก 
หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนในพื้นที่ภาคเหนือ จากหน่วยงานในพื้นที่ภาคเหนือ 17 จังหวัด  
โดย สนค. ได้เสนอต่อที่ประชุม 5 เรื่องส�ำคัญ ได้แก่
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สนค.ลุยลงพ้ืนที่เร่งยกระดับและพัฒนา
ธุรกิจโรงคัดบรรจุผลไม้ไทย พร้อมเดินหน้ารับฟัง 
ความคิดเห็นต่อแผนปฏิบัติการด้านการค้าแห่งชาติ
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การวิจัยและพัฒนาข้าวโพด GMO ของจีน  
การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบ

I GOT IT
“คิดค้า” ชี้ 3 กลุ่มสินค้าส่งออกไทยแชมป์ตลาดอินเดีย

Sustainable Packaging แนวโน้มการค้าทีเ่ปลีย่นไป  
สูบ่รรจภุณัฑท่ี์ใสใ่จสิง่แวดล้อม 
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ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย : มิถุนายน 2567

TRADE ALERT
เดือนกรกฎาคม 2567

www.tpso.go.th

CO N T E N T S

วารสาร 
สนค.

ปีที่ 14
ฉบับที่ 156
เดือนกรกฎาคม 2567

2 TPSO Journal

E D I T O R ’ S  

GETTING AROUND
WITH TPSO

651ทบับฉ  ี่

บรรณาธิการ 	: 	ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ผู้จัดท�ำ	 : 	ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์

		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687



พิจารณาจากสินค้าไทยที่มีส่วนแบ่งตลาดการน�ำเข้าในตลาด
อินเดียสูงเป็นอันดับท่ี 1 และมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นต่อเนื่อง 
อย่างมีนัยส�ำคัญ ได้แก่ อาหารสุนัขและแมว ผลิตภัณฑ์ 
มันส�ำปะหลัง และเครื่องปรับอากาศ

ในปี 2566 ไทยส่งออกอาหารสุนัขและแมวไปยังอินเดีย
มีมูลค่า 63 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และมูลค่าการส่งออก  
5 เดือนแรกของปี 2567 มีมูลค่า 34 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ขยายตวั 26.4% เมือ่เทียบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 
หากพิจารณามุมมองจากการน�ำเข ้าของอินเดีย 
ในปี 2566 พบว่า ไทยครองส่วนแบ่งตลาดการน�ำเข้า
สินค้าในตลาดอินเดียเป็นอันดับ 1 สูงถึงร้อยละ 56.1 
รองลงมาเป็นแอฟริกาใต้ ร้อยละ 9.8 และฝรั่งเศส  
ร้อยละ 9.3 ตามล�ำดับ และแนวโน้ม 3 เดือนแรก 
ของปี 2567 ยังพบว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้น 
เป็นร้อยละ 60.6

ในปี 2566 ไทยส่งออกผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังไปยัง
อินเดียมีมูลค่า 42 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และมูลค่าการ 
ส่งออก 5 เดือนแรกของปี 2567 คิดเป็น 18 ล้าน 
ดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 7.7 เมื่อเทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า หากพิจารณามุมมอง 
จากการน�ำเข้าของอินเดียในปี 2566 พบว่า ไทย 
ครองส่วนแบ่งตลาดการน�ำเข้าสินค้าในตลาดอินเดีย
เป็นอันดับ 1 ที่ร้อยละ 51.3 รองลงมาเป็นสหรัฐฯ  
ร้อยละ 14.3 และเนเธอร์แลนด์ ร้อยละ 7.9 ตามล�ำดบั 
และแนวโน้ม 3 เดือนแรกของปี 2567 ยังพบว่าไทย 
มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 62.3

ในปี 2566 ไทยส่งออกเครือ่งปรบัอากาศและส่วนประกอบ
ไปยงัอนิเดยีเป็นมลูค่า 331 ล้านดอลลาร์สหรฐั และมลูค่า
การส่งออก 5 เดือนแรกของปี 2567 คิดเป็น 153 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ หดตัวที่ร ้อยละ 21.2 เมื่อเทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า หากพิจารณามุมมองจาก
การน�ำเข้าของอนิเดยีในปี 2566 พบว่า ไทยครองส่วนแบ่ง
ตลาดการน�ำเข้าสินค้าในตลาดอินเดียเป็นอันดับ 1  
ที่ร้อยละ 49.8 รองลงมาเป็นจีน ร้อยละ 29.7 และ
เกาหลีใต้ ร้อยละ 4.6 ตามล�ำดบั อย่างไรกด็ ีแนวโน้ม 
3 เดอืนแรกของปี 2567 พบว่าไทยมส่ีวนแบ่งตลาดลดลง
เล็กน้อยอยู่ที่ร้อยละ 49.0 แต่ไทยยังคงเป็นอันดับที่ 1

56.1% 51.3% 49.8%

ไทยส่งออกไปยังอินเดีย ปี 2566 ไทยส่งออกไปยังอินเดีย ปี 2566 ไทยส่งออกไปยังอินเดีย ปี 2566

ไทย ไทย ไทยอันดับ 1 อันดับ 1 อันดับ 1

นอกจาก 3 กลุม่สนิคา้ดงักลา่ว ไทยยังมสีนิคา้ทีเ่ป็นแชมป์ตลาดอินเดยีแตยั่งมมีลูค่าการสง่ออกทีไ่มส่งูมาก เชน่ 
ยางผสม ผลิตภัณฑ์หนัง เป็นต้น หากท่านสนใจข้อมูลเชิงลึกด้านการค้าระหว่างประเทศและบทวิเคราะห์ 
แนวโนม้การคา้ของสนิคา้และตลาดตา่ง ๆ  สามารถเข้ามาดเูพ่ิมเตมิไดท้ีเ่ว็บไซต ์คดิคา้.com หรือ Facebook Page 
ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

ปัจจุบันไทยมีสินค้าที่ครองต�ำแหน่งแชมป์ตลาดอินเดียและมีศักยภาพโดดเด่น 

การน�ำเขา้อาหารสุนขัและแมวในตลาดอนิเดยี ปี 2566 การน�ำเขา้ผลติภณัฑม์นัส�ำปะหลงัในตลาดอนิเดยี ปี 2566 การน�ำเขา้เครือ่งปรบัอากาศในตลาดอินเดยี ปี 2566

อาหารสุนัขและแมว ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง เครื่องปรับอากาศ

ส่วนแบ่งการน�ำเข้าสินค้าไทยในตลาดอินเดีย
หน่วย: ร้อยละของมูลค่าน�ำเข้าสินค้า

อาหารสุนัขและแมว

ปี 2564
ที่มา: Global Trade Atlas ประมวลผลโดย คิดค้า.com
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แอฟริกาใต้ สหรัฐฯ จีนอันดับ 2 อันดับ 2 อันดับ 2

ฝรั่งเศส เนเธอร์แลนด์ เกาหลีใต้อันดับ 3 อันดับ 3 อันดับ 3

42 ล้านดอลลาร์สหรัฐมูลค่า

18 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

63 ล้านดอลลาร์สหรัฐมูลค่า

34 ล้านดอลลาร์สหรัฐมูลค่า มูลค่า

331 ล้านดอลลาร์สหรัฐมูลค่า

153 ล้านดอลลาร์สหรัฐมูลค่า

ส่งออก 5 เดือนแรกปี 2567 ส่งออก 5 เดือนแรกปี 2567 ส่งออก 5 เดือนแรกปี 2567

ขยายตัว +26.4% ขยายตัว +7.7% ขยายตัว +26.4%

3 เดือนแรกของปี 2567  
ไทยมีส่วนแบ่งเพ่ิมขึ้นเป็น 60.6%

3 เดือนแรกของปี 2567  
ไทยมีส่วนแบ่งเพ่ิมขึ้นเป็น 62.3%

3 เดือนแรกของปี 2567  
ไทยมีส่วนแบ่งลดลงเล็กน้อยอยู่ที่ 49.0%

อินเดียเป็นหนึ่งในตลาดที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจที่มีขนาดใหญ่และอัตราการขยายตัวสูง โดยมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจเฉลี่ย 
ในรอบ 5 ปี สูงถึงร้อยละ 7 และจ�ำนวนประชากรที่มากที่สุดในโลกถึง 1,417 ล้านคน อีกทั้งที่ผ่านมาสัดส่วนชนชั้นกลางมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นเป็น
ร้อยละ 31 ในปี 2564 จากร้อยละ 14 ในปี 2548 ชี้ว่า อินเดียเป็นตลาดส่งออกมีแนวโน้มความต้องการสูงและน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง

ชี้ 3 กลุ่มสินค้าส่งออกไทย
แชมป์ตลาดอินเดีย
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ปี 2566 จีนเป็นประเทศผู้น�ำเข้าข้าวโพด (HS Code: 100590)

ปี 2567/68 คาดว่าจีนจะมีปริมาณผลผลิตข้าวโพด

ข้าวโพด GMO ของจีน 
การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบ

การวิจัยและพัฒนา

จนีไดเ้ริม่ด�ำเนนิการวจิยัดา้นขา้วโพดตดัแตง่พันธกุรรม (Genetically Modified Organism : GMO) มายาวนาน 
โดยความส�ำเร็จในด้านการวิจัยเกิดขึ้นครั้งแรกในปี 2540 ที่จีนสามารถพัฒนาสายพันธุ์ข้าวโพดต้านทานแมลง
ศัตรูพืชได้ และได้ด�ำเนินการวิจัยด้านดังกล่าวมาอย่างต่อเนื่อง มีการทดลองภาคสนามเพ่ือให้มั่นใจ 
ในความปลอดภัยและประสิทธิภาพของพืช GMO เหล่านี้ รวมทั้งจีนได้เริ่มเปิดให้มีการน�ำเข้าข้าวโพด GMO  
มาตั้งแต่ธันวาคม 2563 

อันดับ

จีนมีผลผลิตข้าวโพดในประเทศรวม

ปริมาณ

น�ำเข้าข้าวโพดจากประเทศบราซิล อันดับ 1 และสหรัฐอเมริกา อันดับ 2
ทั้งสองประเทศผลิตข้าวโพด ใช้พันธุ์ GMO ที่ส�ำคัญของโลก

จีนอาจมีความต้องการน�ำเข้าข้าวโพดปริมาณ 20 ล้านตัน  
เพ่ือให้เพียงพอกับความต้องการ และปีนี้ (ม.ค. -  เม.ย.)  
บราซิลยังคงเป็นประเทศผู้ส่งออกข้าวโพดอันดับ 1 มายังจีน

มูลค่า

ความต้องการข้าวโพดภายในประเทศ

ความต้องการข้าวโพดภายในประเทศ

เพ่ิมขึ้น 26.99% จากปีก่อนหน้า

เพ่ิมขึ้น 2.7% จากปีก่อนหน้า (YoY)

เพ่ิมขึ้น 2.4% (YoY)

เพ่ิมขึ้น 20% เมื่อเทียบกับปี 2563 (ปี 2563 จีนมีผลผลิตข้าวโพด 239 ล้านตัน)

ปรมิาณ

ของโลก

ล้านตัน

ล้านตัน

ล้านตัน1

288.84

296

9,017.99

293

318

27.14

	 จะเห็นว่าปริมาณผลผลิตข้าวโพดภายในประเทศของจีนยังไม่เพียงพอกับความต้องการ จีนยังคงต้องพึ่งพาการ 
น�ำเข้าข้าวโพดเพ่ือให้เพียงพอต่อความต้องการภายในประเทศ การวิจัยและพัฒนาข้าวโพด GMO ของจีนจึงไม่ใช่เพียง 
เพ่ือการต่อสู้กับโรคและศัตรูพืชเท่านั้น แต่จีนยังต้องการเพิ่มปริมาณอุปทานของข้าวโพดภายในประเทศเพื่อความมั่นคง 
ด้านอาหารและการส่งเสริมการพึ่งพาตนเองด้านธัญพืช ลดการใช้ยาฆ่าแมลง ช่วยเกษตรกรลดต้นทุนการเพาะปลูก  
ซึ่งเป็นไปตามทิศทางการพัฒนาด้านการเกษตรภายในประเทศที่ส�ำคัญตามแผนพัฒนาระยะ 5 ปี ฉบับที่ 14 ของจีน 

ล้านเหรียญสหรัฐ

ล้านตัน

ล้านตัน

ผลผลิต และ การน�ำเข้าข้าวโพดของจีน
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โดย ดร.ธีระเวทย์ ด่านแก้ว นักวิชาการพาณิชย์ชำ�นาญการ 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



 	 โดยล่าสุดเมื่อมกราคม 2567 จีนได้ออกประกาศรายการข้าวโพด GMO 37 สายพันธุ์ จาก 24 บริษัทและ 
หน่วยงานวิจัย ที่สามารถน�ำไปเพาะปลูกได้ใน 8 มณฑลของจีน ประกอบด้วย มองโกเลียใน กานซู เหอเป่ย จี๋หลิน  
เหลยีวหนงิ กวา่งซ ีเสฉวน และยูนนาน (ป ี2563 อนญุาตใหป้ลกูไดใ้น 2 มณฑล ป ี2566 เพ่ิมเปน็ 5 มณฑล) ซึง่ใน 4 มณฑล 
(จี๋หลิน มองโกเลียใน เหลียวหนิง และเหอเป่ย)  สามารถท�ำการเพาะปลูกข้าวโพด GMO ได้ในทุกพ้ืนที่ ท�ำให้ปัจจุบันจีน 
มีพ้ืนที่เพาะปลูกข้าวโพด GMO เพ่ิมขึ้นจาก 1.67 ล้านไร่ ในปี 2566 เป็น 4.17 ล้านไร่ในปีนี้ 

37 สายพันธุ์ 24 บริษัทและ 
หน่วยงานวิจัย

เพาะปลูก  
8 มณฑลของจีน

ปัจจุบันมีพ้ืนที่ปลูกข้าวโพด 
4.17 ล้านไร่

GMO

แหล่งที่มาข้อมูล: MOA / GTA / FAS / GII Research

	 เมื่อวันที่ 3 กุมภาพันธ์ 2567 รัฐบาลจีนได้เผยแพร่เอกสารหมายเลข 1  
ฉบบัที ่12 แห่งคณะกรรมการกลางพรรคคอมมวินสิต์จนี (The Communist Party 
of China: CPC) ทีไ่ด้กล่าวถงึแนวทางการพฒันาชนบท และภาคการเกษตรของจีน 
เอกสารดังกล่าวจัดท�ำขึ้นทุกปี โดยในปีนี้ ได้กล่าวถึงการก�ำหนดแนวนโยบาย 
การพัฒนาเขตพ้ืนท่ีชนบทอย่างครอบคลุม ที่มุ่งเน้นการยกระดับผลผลิตทางการ
เกษตร โดยเฉพาะข้าวโพดและถั่วเหลือง บนพื้นฐานการวิจัย พัฒนา และการน�ำ
เทคโนโลยีชีวภาพมาใช้ในการผลิตพืชอาหารที่ส�ำคัญของประเทศ รวมทั้งการให้
ความส�ำคญักบัความมัน่คงทางอาหาร โดยมีเป้าหมายในการยกระดบัผลผลิตธญัพชื
ให้เพียงพอกับความต้องการภายในประเทศ

	 แนวนโยบายดงักล่าวจงึเป็นการเน้นย�ำ้ว่าจนีจะพฒันาการใช้ข้าวโพด GMO 
เพื่อความมั่นคงทางอาหารและการยกระดับผลผลิตในประเทศ ลดการพึ่งพา 
การน�ำเข้าธญัพชื ซึง่แสดงให้เห็นถงึการเปิดกว้างการใช้ข้าวโพด GMO เชงิพาณชิย์  
แม้ปัจจุบันพื้นที่การเพาะปลูกข้าวโพด GMO ของจีนจะมีไม่ถึง 1% ของพื้นที่เพาะ
ปลูกข้าวโพดทั้งประเทศ (พื้นที่เพาะปลูกข้าวโพดทั้งหมดของจีน ปี 2566 อยู่ที่ 
276.37 ล้านไร่ – ทีม่า: MOA) ทัง้นี ้จากรายงานของ Foreign Agricultural Service 
(FAS) คาดการณ์ว่าพืน้ทีเ่พาะปลกูข้าวโพด GMO ของจีนในช่วงปี 2568 – 2570  
จะเพิ่มขึ้นเฉลี่ย10 – 15% ต่อปี

	 คาดการณ์ว่า ปี 2567 ตลาดข้าวโพด GMO ท่ัวโลก มมีลูค่า 264,000 ล้าน
เหรยีญสหรฐั และคาดว่าระหว่างปี 2566 – 2573 จะมีอตัราการเตบิโตเฉลีย่ต่อปี (CAGR) 
อยู่ที่ร้อยละ 5 หรือคาดว่าจะมีมูลค่าตลาดที่ 384,200 ล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2573 
อปุทานทีเ่พิม่ขึน้ของข้าวโพด GMO จากผู้ผลติรายใหม่ ๆ อย่างประเทศจนี ซึ่งเป็น
ประเทศผู้น�ำเข้าข้าวโพดที่ส�ำคัญของโลกในปัจจุบัน อาจผลักดันให้ราคาข้าวโพด
ทั่วโลกปรับตัวลดลงในอนาคต 

	 ถึงแม้ข้าวโพดจะไม่ใช่สินค้าส่งออกที่ส�ำคัญของไทย เนื่องจากปริมาณ
ผลผลิตภายในประเทศยังมีไม่พอเพียงกับความต้องการของตลาดภายในประเทศ 
แต่ข้าวโพดเป็นสนิค้าทดแทนมนัส�ำปะหลงัทีส่ามารถน�ำไปใช้ในการผลติอาหารสตัว์
และเอทานอล ซึ่งไทยเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังเป็นอันดับหนึ่งของโลก 
และจนีเองกเ็ป็นตลาดมนัส�ำปะหลงัท่ีส�ำคญัของไทย การทีจ่นีจะหนัมาใช้ข้าวโพด GMO 
เพื่อการเพิ่มผลผลิตภายในประเทศให้เพียงพอกับความต้องการ อาจกระทบ 
ต่อความต้องการมันส�ำปะหลัง ดังนั้น ไทยจึงควรหาแนวทางเพื่อรับมือกับ
สถานการณ์ดังกล่าวที่มีแนวโน้มจะเกิดขึ้นในอนาคต 

ทิศทางการพัฒนาข้าวโพด 
GMO ของจีน

การเปลี่ยนแปลงและ
ผลประทบต่อไทย
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Sustainable 
Packaging
แนวโน้มการค้าที่เปลี่ยนไป  
สู่บรรจุภัณฑ์ที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม 
บรรจภุณัฑ ์คอืส่ิงทีผ่ลิตขึน้มาเพ่ือหอ่หุม้ส่ิงของ ชว่ยรกัษาสินคา้ใหอ้ยูใ่นสภาพสมบรูณ์
และอ�ำนวยความสะดวกในการขนส่ง รวมถึงยังท�ำหน้าที่ในการแสดงข้อมูลผู้ผลิต 
เครื่องหมายการค้า และรายละเอียดอื่น ๆ ในรูปแบบฉลาก การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มี
รปูแบบสวยงาม ทนัสมัย ยังมส่ีวนส�ำคญัในการดงึดดูความสนใจ ช่วยกระตุ้นยอดขายได้

จากข้อมูลของ Global Trade Atlas 
พบว่า มูลค่าการค้าบรรจุภัณฑ์ภาพรวมของโลก มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องในช่วงปี 2019-2022

229.35 2.97
มูลค่า การค้ารวมของบรรจุภัณฑ์ของไทยมีมูลค่า

ลดลง 3.66% จากปีก่อนหน้า ลดลง 12.40% จากปีก่อนหน้า

ซึ่งสอดคล้องกับมูลค่าการค้าบรรจุภัณฑ์ของไทย 
ที่มีมูลค่าการค้ารวมเพ่ิมขึ้นในช่วงปี 2019-2022

 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ  พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

บรรจุภัณฑ์ที่มสัีดส่วนของมูลค่าการค้า 
ในตลาดโลก

สัดส่วนของบรรจุภัณฑ์ในมูลค่าการค้าของไทย

ปี 2023

พลาสติก โลหะกระดาษ แก้ว

	 บรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่ที่ใช้กันอยู่ทุกวันนี้ บางประเภทย่อยสลายได้ยาก หรือย่อยสลายไม่ได้ ประกอบกับกระบวนการก�ำจัดที่ไม่ถูกต้อง จึงท�ำให้เกิด 
ปัญหาสิง่แวดล้อม อาท ิ การก่อให้เกดิขยะและมลพษิ จากการทิง้บรรจภัุณฑ์หลังการใช้งาน ซึง่ก่อให้เกดิขยะทีส่ร้างความเสียหายต่อทัง้มนษุย์ สตัว์และระบบนเิวศ  
รวมถงึการปนเป้ือนของน�ำ้และดนิ ทีม่ต้ีนเหตจุากการจดัการขยะบรรจภุณัฑ์ทีไ่ม่เหมาะสม ทัง้นี ้ปัญหาด้านสิง่แวดล้อมจากบรรจภุณัฑ์ได้ทวคีวามรนุแรงขึน้ในช่วง 
การแพร่ระบาดของ Covid-19 จากการเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีซ่ือ้ขายสนิค้าทางออนไลน์และสัง่อาหารกลบับ้านเพิม่ขึน้ ส่งผลให้เกดิขยะพลาสตกิมากถงึ  
8 ล้านตัน จึงท�ำให้ผู้บริโภคทั่วโลกมีความตระหนักในเรื่องสิ่งแวดล้อมเพิ่มขึ้น และเห็นว่าควรมีการปรับเปลี่ยนมาใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพิ่มขึ้น

อันดับที่ 1
พลาสติก

แก้ว โลหะ

พลาสติก กระดาษ

บรรจุภัณฑ์
แบ่งออกเป็น

4
ประเภทหลัก 1 3

2 4

69.29%

17.18% 8.75% 4.78%
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โดย นางสาวพรปวีณ์ รัสมี นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ  
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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แหล่งที่มาข้อมูล: PNAS / กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ / Precedence Research / กรีนดี

การค้ารวมของบรรจุภัณฑ์ของไทยมีมูลค่า

	 จากความตระหนกัต่อสิง่แวดล้อมของผูผ้ลติและผูบ้รโิภคทัว่โลก ส่งผลให้เกดิการพัฒนาของ Sustainable Packaging หลายรูปแบบ อาท ิการใช้วสัดทุีส่ามารถ
รีไซเคิล ย่อยสลายได้หรือวัสดุจากธรรมชาติ การลดขนาดบรรจุภัณฑ์เพื่อลดการใช้วัสดุสิ้นเปลือง การออกแบบเพื่อน�ำกลับมาใช้ใหม่ ส�ำหรับส่งเสริมการน�ำกลับมาใช้ซ�้ำ 
การใช้ฉลากแบบล้างออก ที่อ�ำนวยความสะดวกการรีไซเคิลบรรจุภัณฑ์โดยไม่ต้องแยกส่วนประกอบ และการใช้วัสดุที่แปรรูปมาจากขยะหลังการบริโภค

	 ภาครัฐและภาคเอกชนประเทศต่าง ๆ ตระหนักถึงผลกระทบและเห็นความส�ำคัญ จึงได้มีการวางแนวทางการปรับตัวสู่ Sustainable Packaging 
เพ่ิมมากขึ้น อาทิ

สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา อินโดนีเซีย ออสเตรเลีย

มีการเสนอร่างกฎหมาย Packaging 
and packaging waste (EU Regulation) 
เพือ่ก�ำหนดมาตรฐานเกีย่วกบับรรจภุณัฑ์
และการจัดการขยะบรรจุภัณฑ์

ได้ออกพระราชบัญญัติ Break Free 
From Plastic Pollution Act of 2021 
(BFFPPA) ทีก่�ำหนดให้ผูผ้ลติบรรจภุณัฑ์
ต้องออกแบบ จดัการ และให้เงินสนบัสนนุ
ส�ำหรับการจัดการขยะ 

ได้พัฒนาบรรจภุณัฑ์ทานได้จากสาหร่าย
ทะเล เพื่อเป ็นหนึ่งในตัวเลือกของ 
บรรจุภัณฑ์ 

น�ำเทคโนโลย ีPlastic-eating enzymes 
ที่ย่อยสลายพลาสติกได้เกือบทุกชนิด 
ให้กลายเป็นส่วนประกอบท่ีสามารถ 
น�ำกลบัมาใช้ในการผลติบรรจภัุณฑ์ใหม่  
ส ่ งผลให ้ เกิดการน�ำขยะพลาสติก 
กลับมาใช้และไม่ก ่อให้เกิดขยะ

	 จากแนวโน้มการปรบัตวัสู ่Sustainable Packaging ของโลก จงึเป็นสัญญาณให้ผูป้ระกอบการไทยเตรียมความพร้อม
รบัมอืต่อการเปลีย่นแปลง กระทรวงพาณชิย์ซึง่เป็นหน่วยงานในการส่งเสรมิและสนบัสนนุผูป้ระกอบการให้มคีวามสามารถ
ทางการแข่งขัน จึงได้มีแนวทางส่งเสริมผู้ประกอบการปรับตัวสู่ Sustainable Packaging อาทิ การพัฒนาองค์ความรู้และ 
บ่มเพาะผูป้ระกอบการ ผ่านการอบรม/สมัมนา โดยสถาบนัพฒันาผูป้ระกอบการการค้ายคุใหม่ (New Economy Academy: NEA) 
ท่ีมีหลกัสตูร/เนือ้หาในการด�ำเนินธรุกจิท่ีเป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม โครงการ/กิจกรรมท่ีสร้างมาตรฐานและความน่าเชือ่ถอืของสนิค้า
ต่อผูบ้รโิภค อาท ิ Thailand Trust Mark (T Mark) ซึง่เป็นเครือ่งหมายรบัรองคุณภาพสนิค้าและบรกิารชัน้น�ำของไทย และ  
Design Excellence Award (DEmark) ที่เป็นรางวัลส�ำหรับสินค้าไทยที่มีการออกแบบดีเด่น รวมถึงการส่งเสริม 
ช่องทางการตลาด เพื่อเปิดโอกาสให้สินค้าของผู้ประกอบการเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น และขยายตลาดคู่ค้าให้กว้างขึ้น ผ่านการ 
เข้าร่วมงานแสดงสินค้าและการประชาสมัพนัธ์ทัง้ทางออนไลน์และออฟไลน์ ดงันัน้ ผูป้ระกอบการไทยควรเตรียมการและปรบัตวั 
สู่ Sustainable Packaging เพือ่ให้สามารถแข่งขนัได้ในตลาดโลก โดยต้องตดิตามสถานการณ์ของประเทศคูค้่า และมาตรการ
ทางการค้าระหว่างประเทศที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม พร้อมพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัยและใส่ใจสิ่งแวดล้อม  
เพ่ือรักษาขีดความสามารถในการแข่งขัน และสร้างจุดเด่นหรือความมีเอกลักษณ์ของสินค้า เพื่อเพิ่มการรับรู้และเพิ่มยอดขาย 
รวมถึงเข้าร่วมโครงการหรือกิจกรรมที่สร้างมาตรฐานหรือรับรองคุณภาพสินค้า เพื่อสร้างความได้เปรียบทางการค้า และ 
ผลักดันเศรษฐกิจไทยให้ก้าวหน้าท่ามกลางแนวโน้มการค้าที่เปลี่ยนแปลงไป

ในปี 2023 ทวีปที่มีสัดส่วนในมูลค่าตลาด Sustainable Packaging มากที่สุด 3 อันดับแรกคือ

เอเชียแปซิฟกิ
อเมริกาเหนือ ยุโรป

สะท้อนให้เห็นถึงความต้องการของ Sustainable 
Packaging ที่เพ่ิมขึ้นจากผู้ผลิตและผู้บริโภคทั่วโลก

ปัญหาส่ิงแวดล้อมจากบรรจุภัณฑ ์
ได้สร้างโอกาสให้กับบรรจุภัณฑ์ในอีกรูปแบบ คือ

Sustainable  
Packaging

Sustainable  
Packaging

ปี 2023 ปี 2033

109.22 225.78
มูลค่าตลาดทั่วโลก มูลค่าตลาดทั่วโลก

(คาดการณ์)

 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ  พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

เติบโตเฉลี่ย 7.52% ต่อปี

ข้อมูลจากบริษัทวิจัยตลาด 
Precedence Research พบว่า

38% 27% 25%
1 2 3
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0.62

0.36

4.7

0.3

เดือนมิถุนายน 2567

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนมิถุนายน 2567

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม

CMI

PPI

CCI

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

เดือนพฤษภาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 0.62 (YoY)

	 ดชันรีาคาผูบ้รโิภค (เงนิเฟ้อทัว่ไป) เดอืนมถินุายน 2567 สูงขึน้ร้อยละ 
0.62 (YoY) จากการสงูข้ึนของหมวดอาหารและเครือ่งดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ ร้อยละ 
0.48 (YoY) ตามการสงูข้ึนของราคาสนิค้าส�ำคัญ อาทิ ผลไม้สด ผักสด ไข่ไก่ นมสด 
ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว น�้ำตาลทราย และกับข้าวส�ำเร็จรูป ส�ำหรับสินค้า 
ที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร ปลาทู มะนาว น�้ำมันพืช ไก่ย่าง ส้มเขียวหวาน และ
หัวหอมแดง และหมวดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ร้อยละ 0.71  
ตามการสงูขึน้ของราคาสนิค้าส�ำคัญ โดยเฉพาะกลุม่น�ำ้มนัเชือ้เพลงิ (แก๊สโซฮอล์ 
น�้ำมันดีเซล น�้ำมันเบนซิน) รวมถึงแป้งทาผิวกาย ยาสีฟัน ค่าแต่งผมสตรี และ
กลุ่มเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ (สุรา เบียร์) ส�ำหรับสินค้าที่ราคาลดลง อาทิ  
ค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก น�้ำยาปรับผ้านุ่ม และเสื้อยืดบุรุษและสตรี

	 ดชันรีาคาผูบ้รโิภคทัว่ไป (หกัอาหารสดและพลังงานออก) สูงขึน้ร้อยละ 
0.36 (YoY) ส่วนดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม 2567 

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมิถุนายน 2567 

คาดว่าอยู่ในระดับใกล้เคียงกับไตรมาสที่ 2 ปี 2567 โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก (1) ค่ากระแสไฟฟ้าภาคครัวเรือนอยู่ในระดับต�่ำกว่าปีก่อนหน้า  

ตามมาตรการลดค่าครองชีพของภาครัฐ (2) สภาพอากาศที่เอื้ออ�ำนวยต่อภาคการเกษตร ท�ำให้ปริมาณผลผลิตและราคาสินค้าปรับเข้าสู่ระดับปกติ 

และ (3) การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของผู้ประกอบการและการค้าผ่านช่องทางอีคอมเมิร์ซ ขณะที่ปัจจัยที่ท�ำให้อัตราเงินเฟ้อสูงขึ้น ได้แก่  

(1) ราคาน�้ำมันดีเซลภายในประเทศ ก�ำหนดเพดานไม่เกิน 33 บาทต่อลิตร ซึ่งสูงกว่าช่วงเดียวกันของปีก่อน (2) อัตราแลกเปลี่ยนมีแนวโน้มอ่อนค่ากว่า

ช่วงเดียวกันของปีก่อน และ (3) ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ อาจท�ำให้ราคาน�้ำมันและค่าระวางเรือปรับสูงขึ้น ส่งผลต่อต้นทุนการน�ำเข้าสินค้า  

ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ยังคงคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 0.0 – 1.0 (ค่ากลางร้อยละ 0.5)

สัดสวนน้ำหนัก
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41

จำแนกรายหมวด
ยาสูบและเครื่องดื่ม

มีแอลกอฮอล
1.34%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.66%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.21%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.39%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.40%
เคหสถาน

21.94%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.05%

2.
-0.

41
05

ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

%MoM %YoY %AoA

-0.31

-0.01

0.0

0.3

0.0

0.41

2.6

-0.7

มิ.ย. 67

มิ.ย. 67

มิ.ย. 67

มิ.ย. 67

มิ.ย. 67

ดัชนี

108.50

104.73

113.6

113.3

52.3

108.84

104.74

113.6

113.0

52.4

0.63

0.08

-0.2

0.7

1.54

0.39

3.9

-0.3

-0.13

0.42

2.1

-1.0

พ.ค. 67

พ.ค. 67

พ.ค. 67

พ.ค. 67

พ.ค. 67

ลดลงร้อยละ 0.31 (MoM) และเฉลี่ย 6 เดือน (ม.ค. - มิ.ย) ของปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของ
ปี 2566 ไม่เปลี่ยนแปลง (AoA)

ดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนมิถุนายน 2567 มีความเคลื่อนไหวของราคาสินค้าและบริการที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไป 
เดือนมิถุนายน 2567 สงูขึน้ร้อยละ 0.62 (YoY) ซึง่มีปัจจยัส�ำคญัมาจาก ผลกระทบจากฐานต�ำ่ของค่ากระแสไฟฟ้าในเดอืนก่อนหน้าสิน้สดุลง ประกอบกบัราคาสนิค้า
กลุ่มอาหารสดสูงขึ้นในอัตราชะลอตัว เน่ืองจากสภาพอากาศเอื้ออ�ำนวยต่อการเพาะปลูก หลังสิ้นสุดช่วงสภาพอากาศร้อนจัด นอกจากนี้ ดัชนีราคาผู้ผลิต 
ปรบัสงูขึน้ตามราคาสนิค้าหมวดผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม และหมวดผลติภณัฑ์เกษตรกรรมและการประมง และดชันรีาคาวสัดุก่อสร้างปรบัสงูขึน้ตามราคาสนิค้า
หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ผลิตภัณฑ์คอนกรีต วัสดุฉาบผิว และอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปรับลดลงเล็กน้อย  
แต่ยังอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 19 โดยมีรายละเอียด ดังนี้
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economic
indicators
โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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ภาคตะวันออก
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รอการจัดตั้งรัฐบาล เศรษฐกิจฟื้นตัว
ช�ากว�าที่คาด

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและการท�องเที่ยวขยายตัว

ช�วงหาเสียง
เลือกตั้ง
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-0.8
0.4

5.0
0.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.32%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.21%

วัสดุฉาบผิว
3.26%

สุขภัณฑ
2.05%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.62%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.29%

ซีเมนต
11.33%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.57%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.34%
	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนมิถุนายน 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (YoY)  
มีสาเหตุส�ำคัญจากการสูงขึ้นของหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ร้อยละ 5.0 และ 
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต ร้อยละ 1.2 ตามการสูงขึ้นของต้นทุนทั้งค่าด�ำเนินการ
และค่าขนส่ง หมวดอปุกรณ์ไฟฟ้าและประปา ร้อยละ 2.7 ตามต้นทนุราคาวตัถุดบิ
ทีป่รบัสงูขึน้ และหมวดวสัดฉุาบผิว ร้อยละ 1.4 จากความต้องการใช้ในการก่อสร้าง 
ด้านสาธารณปูโภคโครงสร้างพืน้ฐานของภาครฐั และรฐัวิสาหกิจในโครงการต่อเนือ่ง

	 ขณะทีห่มวดซเีมนต์ ลดลงร้อยละ 0.5 (ปนูซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนซเีมนต์
ผสม ปูนฉาบส�ำเร็จรูป) หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 0.8  
(เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ เหล็กเส้นกลมผิวข้ออ้อย ชีทไพล์เหล็ก) หมวดกระเบื้อง  
ลดลงร้อยละ 0.8 (กระเบื้องเคลือบปูพื้น กระเบื้องเคลือบบุผนัง) หมวดสุขภัณฑ ์
ลดลงร้อยละ 3.7 (โถส้วมชักโครกราวจับสแตนเลส ฝักบัวอาบน�้ำ) และ 
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ ลดลงร้อยละ 0.8 (หิน ดิน ทราย หน้าต่าง UPVC)

	 ดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคโดยรวม เดอืนมถินุายน 2567 ปรบัลดลงเลก็น้อย
มาอยู่ที่ระดับ 52.3 จากระดับ 52.4 ในเดือนก่อนหน้า แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่น 
(ดชันีฯ มีค่าต้ังแต่ระดบั 50 ขึน้ไป) ติดต่อกันเป็นเดอืนท่ี 19 ขณะท่ีดชันคีวามเชือ่มัน่
ผู ้บริโภคในปัจจุบันปรับสูงข้ึน ส ่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคในอนาคต  
(3 เดือนข้างหน้า) ปรบัลดลง สาเหตุ คาดว่ามาจาก 1) สถานการณ์ภายนอกประเทศ
ส่งผลให้เศรษฐกิจไทยชะลอตัว 2) ความเข้มงวดของธนาคารในการปล่อยสินเชื่อ
จากปัญหาภาระหนีค้รวัเรอืนทีอ่ยูใ่นระดบัสงู และ 3) ความกงัวลต่อภาระค่าครองชพี
และราคาพลังงาน อย่างไรก็ตาม มาตรการส่งเสริมการท่องเที่ยวของภาครัฐ  
ส่งผลดีต่อธุรกิจบริการ ซึ่งเป็นปัจจัยสนับสนุนให้ดัชนียังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่น

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนพฤษภาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 4.7 (YoY)

เดือนพฤษภาคม 2567 เท่ากับ 113.3

เดือนพฤษภาคม 2567 เท่ากับ 52.3

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

11.4
0.5

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -5.1

-0.9

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

4.2
-0.1

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

3.9
-0.2

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

5.9
-0.1

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY 5.3

0.6

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.45%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.78%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

84.78%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมิถุนายน 2567 สูงข้ึนร้อยละ 4.7 (YoY)  
จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ร้อยละ 4.2 อาทิ 
ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องจักรและเครื่องมือ 
ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก และกลุ่มยานยนต์ และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรม
และการประมง ร้อยละ 11.4 จากการสงูขึน้ของราคาสนิค้าส�ำคัญ อาท ิข้าวเปลอืกเจ้า 
ข้าวเปลือกเหนียว และอ้อย ขณะทีห่มวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 5.1 
จากราคาสินค้าก๊าซธรรมชาติ และเกลือสมุทร

 	 ดัชนีราคาผู ้ผลิตในเดือนนี้ เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม 2567  
ไม่เปล่ียนแปลง (MoM) และเฉล่ีย 6 เดือน (ม.ค. - มิ.ย. 2567) เทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปี 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.6 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

	 ดชันีราคาวสัดกุ่อสร้าง เมือ่เทยีบกบัเดอืนพฤษภาคม 2567 สงูข้ึนร้อยละ 0.3 (MoM) และ
เฉลีย่ 6 เดอืน (ม.ค. -ม.ิย.) ของปี 2567 เมือ่เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน ลดลงร้อยละ 0.7 (AoA)
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Exp
ort

Import

การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนมิถุนายน 2567

24,796.6 (892,766 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

หดตัว 0.3%

การส่งออกไทยกลับมาหดตัวเล็กน้อย สาเหตุหลักจากสินค้าผลไม้เข้าสู่ช่วงท้ายของฤดูกาล จึงมีผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง ดุลการค้าไทยเกินดุลต่อเนื่อง 2 เดือน 

ขณะที่บรรยากาศการค้าโลกเริ่มมีความวิตกกังวลต่อแนวโน้มการใช้มาตรการกีดกันทางการค้า ทั้งยังมีความไม่แน่นอนของผลการเลือกตั้งในหลายประเทศ 

นอกจากนี้ ประเด็นด้านการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี อาทิ การเปลี่ยนผ่านไปสู่ยานยนต์ไฟฟ้า ยังส่งผลให้ความต้องการของเครื่องยนต์สันดาปฯ หดตัวลง 

อย่างชัดเจน ทั้งนี้ การส่งออกไทยครึ่งแรกของปี 2567 ขยายตัวร้อยละ 2.0 และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย 
ขยายตัวร้อยละ 3.1

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่ขยายตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย หดตัว 1.6%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�ำเขา้ เดอืนมถินุายน 2567 การน�ำเขา้ 24,578.5 ล้านเหรยีญสหรฐั 

ขยายตัวร้อยละ 0.3 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ แผงวงจรไฟฟ้า 

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ และเครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่ง 

และทองค�ำ เป็นต้น สินคา้น�ำเขา้ทีห่ดตวั ได้แก่ น�ำ้มนัดบิ และเครือ่งจกัรกล

และส่วนประกอบ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน  

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และไต้หวัน เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ 

ญี่ปุ่น และสหรัฐอเมริกา เป็นต้น

ดุลการค้า	 เ ดื อน มิ ถุนายน  2567  การค ้ า เ กินดุ ล  218 .0  

		  ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดัชนีราคาส่งออก เดือนมิถุนายน 2567 เท่ากับ 110.5  

เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน ขยายตัวเพิ่มขึ้นเล็กน้อยท่ีร้อยละ  

1.8 (YoY) ปัจจัยหลักยังคงเป็นผลจากฐานราคาเดือนมิถุนายน 2566  

ที่อยู่ในระดับต�่ำ ประกอบกบัราคาสนิค้าเกษตรส�ำคญัส่วนใหญ่ปรับเพิม่ขึน้ 

ตามปรมิาณผลผลติทีอ่อกสูต่ลาดน้อยลง รวมถงึการส่งออกสนิค้าอตุสาหกรรม

ยังขยายตัวดี แม้อุปสงค์โลกจะมีอย่างจ�ำกัด ตามทิศทางเศรษฐกิจโลกที่มี 

การฟ้ืนตวัอย่างค่อยเป็นค่อยไป แต่ยงัส่งผลให้ดชันรีาคาส่งออกปรับสงูขึน้ 

ทกุหมวดสนิค้า ประกอบด้วย หมวดสินค้าแร่และเชือ้เพลิง สูงขึน้ร้อยละ 8.6

	 ดชันรีาคาน�ำเขา้ เดอืนมถินุายน 2567 เท่ากบั 112.7 เมือ่เทยีบกบั

เดอืนเดียวกนัของปีก่อนขยายตวัเพิม่ขึน้ต่อเนือ่ง ทีร้่อยละ 3.6 (YoY) ปัจจยัหลกั

เป็นผลจากฐานของปีก่อนหน้าท่ีอยูใ่นระดบัต�ำ่ ขณะทีค่วามต้องการน�ำเข้า

สนิค้าขยายตวัดต่ีอเนือ่งเกอืบทกุหมวดสนิค้า โดยหมวดสนิค้าทีด่ชันีราคาน�ำเข้า

ปรบัตัวสงูขึน้ ประกอบด้วย หมวดสินค้าเชือ้เพลงิ สงูขึน้ร้อยละ 8.0

เดือนมิถุนายน 2567

หดตัว

หดตัว

1.3%

15.0%

ขยายตัว 2.5%

จีน  
-12.3%

อาเซียน (5)    
-2.0%

สหภาพยุโรป (27) 
+7.9%

เอเชียใต ้
+9.3%

ตะวันออกกลาง  
+16.1%

แอฟริกา 
+25.1%

ลาตินอเมริกา 
+30.5%

ทวีปออสเตรเลีย    
-4.5%

รัสเซียและกลุ่ม CIS     
-20.7%

สหราชอาณาจักร     
-20.0%

สหรัฐฯ   
+5.4%

ญี่ปุ่น
-12.3%

CLMV 
+7.6%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�ำเดือนมิถุนายน 2567 
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน มิ.ย. 67

0.3
0.8

0.0
-0.5

-0.1
0.2

1.8
3.6

110.5
112.7

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
เม.ย. 67 พ.ค. 67 มิ.ย. 67 มิ.ย. 67 มิ.ย. 67

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มิ.ย. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน มิ.ย. 67

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. – มิ.ย. 2567
Jan-Jun 2024

145,290.0
+2.0%

150,532.6
+3.0%

-5,242.7

มิ.ย. 2567
Jun 2024
24,796.6
-0.3%

24,578.5
+0.3%
+218.0

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,920.9
2,292.2

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ

+13.5
+22.0

11.8
9.2

4,450.4
3,006.0

สหรัฐอเมริกา

จีน
18.0
12.1

1,250.2
1,063.9
881.4

+34.6
-7.9
+7.2

+5.4
-12.3
-12.3
-7.6
-15.5

5.0
4.3
3.6

1,890.8
1,073.0
1,052.4

ญี่ปุน
ออสเตรเลีย
ฮองกง

7.6
4.3
4.2

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,641.5
1,858.1
1,746.3

1,678.3

1,644.4

+2.1

-15.1

+37.2

7.1

6.8

6.7

1,626.5

1,443.1

1,277.0

+9.7

-2.0

+12.3

6.6

5.9

5.2

10.8
7.6

จีน
ญี่ปุน
สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

สหรัฐฯ

-3.6
+21.0

6,396.4
2,346.9

26.0
9.6

+15.4
-13.3

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ
เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ
เครื่องเพชรพลอย 
อัญมณี เงินแทง 
และทองคำ

แผงวงจรไฟฟา

WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ในระยะถัดไป

	 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินงานท่ีส�ำคัญในเดือน
มิถุนายน อาทิ (1) การหารือเอกอัครราชทูตญี่ปุ่นประจ�ำประเทศไทยเพ่ือขยาย
โอกาสทางการคา้ โดยกระทรวงพาณชิย์ของไทยขอให้ญีปุ่่นเพิม่รายการน�ำเข้าสนิค้า
กล้วยหอมทอง และลดภาษีน�้ำตาลทราย พร้อมกันนี้ยังได้ชักชวนนักลงทุนใน
อตุสาหกรรมยานยนต์ เครือ่งมือแพทย์ หุน่ยนต์ และพลงังานสะอาด มาลงทนุในไทย
และในพื้นท่ี EEC (2) การน�ำผู้ประกอบการข้าวไทยเดินทางเยือนจีนเพ่ือสร้าง
ความเชื่อมั่น โดยกรมการค้าต่างประเทศน�ำสมาคมผู้ส่งออกข้าวไทยเดินทางเยือน
เมืองกวางโจวเพื่อพบปะผู้น�ำเข้า และผู้ประกอบการค้าข้าวในจีน เพื่อแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นการค้าข้าว พร้อมจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าวไทย แสดงศักยภาพ 
ในฐานะผู ้ส่งออกข้าวที่มีคุณภาพและมาตรฐานระดับโลก และมีแผนท่ีจะใช้ 
อินฟลูเอนเซอร์ และบล็อกเกอร์ มาช่วยประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางยอดนิยมของ
กลุ่มคนวัยรุ่นจีนอย่าง TikTok หรือ WeChat Channel 

แนวโน้มการส่งออกในปี 2567  

	 กระทรวงพาณิชย์คาดว่า การส่งออกของไทยในปี 2567 จะขยายตัว 
ได้ตามเป้าหมาย โดยมีปัจจัยบวกจากการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร  
และการเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัลที่สนับสนุนความต้องการสินค้าท่ีเกี่ยวข้อง  
ขณะที่มีปัจจัยเสี่ยงจากสถานการณ์ภัยพิบัติทางธรรมชาติท่ีส ่งผลให้ผลผลิต 
ทางการเกษตรออกสู่ตลาดลดลง ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ท่ียังคงอยู ่ 
สงครามกลางเมอืงในหลายประเทศ ปัญหาค่าระวางเรอืทีจ่ะเพิม่ขึน้ในช่วงครึง่ปีหลงั 
เศรษฐกิจของคู ่ค ้าบางประเทศฟื ้นตัวได้ค่อนข้างล่าช้า รวมถึงการเลือกตั้ง 
ในหลายประเทศสร้างความไม่แน่นอนท�ำให้นักลงทุนชะลอการลงทุนเพื่อ 
รอท่าทีนโยบายของรัฐบาลใหม่
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‘กังวล’ น�ำเข้าเหล็กจากจีนพุ่งสูงสุดในรอบ 5 ปี
อนิเดยี
กระทรวงพาณชิย์ และกระทรวงเหลก็อนิเดยี เร่งหารอืข้อกงัวลเกีย่วกบัการน�ำเข้าเหล็กจากจนี 
ที่พุ่งสูงขึ้นอย่างมีนัยส�ำคัญ โดยกระทรวงเหล็กได้แจ้งให้กระทรวงพาณิชย์ทราบถึงการน�ำเข้า 
ที่เพิ่มขึ้น และอุตสาหกรรมเหล็กได้ขอให้สอบสวนเรื่องนี้แล้ว หลังจากที่มีเสียงเรียกร้องจาก
ภาคเอกชน โดยเฉพาะผู้ผลิตเหล็กรายใหญ่ของอินเดีย เช่น ทาทา สตีล (Tata Steel) 
เรียกร้องให้รัฐบาลแทรกแซงโดยการปรับขึ้นภาษีน�ำเข้า ขณะที่ผู้ผลิตบางรายเสนอให้รัฐบาล
ปรบัข้ึนภาษศีลุกากรพืน้ฐานส�ำหรบัเหล็กจาก 7.5% เป็น 12.5% อย่างไรกต็าม กระทรวงเหลก็
ได้ต่อต้านข้อเรยีกร้องดงักล่าว โดยอ้างว่าอนิเดยีมอุีปสงค์เหลก็ทีแ่ขง็แกร่งมากเพยีงพออยู่แล้ว 
ทั้งนี้ ในปีงบประมาณ 66 อินเดียกลายเป็นผู้น�ำเข้าเหล็กมากกว่าผู้ส่งออก และในเดือน  
พ.ค. 66 การน�ำเข้าเหล็กของอินเดียพุ่งขึ้นแตะระดับสูงสุดในรอบ 5 ปี แล้ว

ทบทวนมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาด 
‘สารโทลูอีดีน’ ของยุโรป

จนี 

กระทรวงพาณิชย์จนีประกาศศกึษาทบทวนการใช้มาตรการตอบโต้การทุม่ตลาดกบัสารโทลอูดีีน 
(Toluidine) ทีน่�ำเข้าจากสหภาพยุโรป ตามค�ำร้องทีข่อให้มกีารทบทวนเพ่ือขยายการบงัคบัใช้
มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดของผู้ผลิตภายในประเทศ ทั้งนี้ สารโทลูอีดีนเป็นสารเคมีที่ใช ้
ในผลิตภณัฑ์สีย้อมผ้า ยารักษาโรค และยาก�ำจดัศตัรูพชื ซึง่ในปี 56 ทางการจนีได้บงัคบัใช้อากร
ตอบโต้การทุม่ตลาดกบัการน�ำเข้าสนิค้าดงักล่าวจากสหภาพยโุรปในอตัรา 19.6% - 36.9%  
เป็นระยะเวลา 5 ปี ก่อนทีจ่ะตดัสนิใจขยายการบังคบัใช้มาตรการดงักล่าวต่อไปอกี 5 ปี ตัง้แต่ปี 61 
โดยระยะเวลาการทบทวนครั้งนี้จะแล้วเสร็จภายใน 1 ปี อย่างไรก็ตาม การทบทวนดังกล่าว 
จะไม่ครอบคลมุกรณีการน�ำเข้าสารเคมท่ีีมาจากสหราชอาณาจกัร

‘จ่อขยายมาตรการ Safeguard’ เหล็กกล้าของจีน
ยโูรโซน
คณะกรรมาธกิารยโุรปประกาศขยายระยะเวลาบงัคบัใช้มาตรการป้องกนัการน�ำเข้าสนิค้าทีเ่พิม่ขึน้ 
(Safeguard Measure) กับสินค้าประเภทเหล็กกล้าจนถึงปี 69 หลังจากที่ได้ข้อสรุปจากการ
ทบทวนมาตรการที่บังคับใช้เดิมว่า ตลาดของสหภาพยุโรปยังคงเผชิญกับแรงกดดันจากการ 
น�ำเข้าเหล็กกล้าเนื่องจากก�ำลังการผลิตเหล็กกล้าทั่วโลกที่สูงเกินความต้องการ ประกอบกับ 
การส่งออกเหล็กกล้าจากจีนไปยังประเทศที่สามในเอเชีย เพื่อส่งออกต่อไปยังตลาดยุโรป 
ทีเ่พ่ิมสงูขึน้ ขณะทีค่วามต้องการใช้เหลก็กล้ายโุรปกลบัลดลง ส่งผลให้มาตรการดังกล่าวจ�ำเป็น
ต้องมกีารขยายเวลาการบงัคบัใช้และปรบัปรงุให้เหมาะสม ทัง้นี ้คณะกรรมาธกิารยุโรปได้บงัคบั
ใช้มาตรการกับสินค้าเหล็กกล้าในปี 61 และสามารถขยายเวลาการบังคับใช้ได้สูงสุดไม่เกิน  
8 ปี โดยในระหว่างช่วงเวลาดังกล่าวคณะกรรมาธิการยุโรปสามารถทบทวนเพื่อปรับปรุง 
การบังคับใช้ให้มีความเหมาะสม
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