
 
  

ประเทศอินโดนีเซีย                                                                                                                                                
   (1) ข้อมูลทั่วไป                                           (2) เครื่องชี้วัดเศรษฐกิจอินโดนีเซีย         
เมืองหลวง : จาการ์ตา 
พื้นที่ : ประมาณ 1.9 ล้านตารางกโิลเมตร 
ประชากร : 278 ลา้นคน 
ภาษาราชการ : บาฮาซา อินโดนีเซีย 
เมืองส าคัญ : สุราบายา (เมืองใหญ่อันดับ 2-ชวาตะวันออก) บันดุง (เมืองใหญ่อันดับ 3-ชวา
ตะวันตก) เมดาน (เมืองใหญ่อันดับ 4 –เกาะสุมาตรา) 
ระบอบการปกครอง : ระบอบสาธารณรัฐแบบประชาธิปไตย  
ประธานาธิบด ี: นายโจโก วิโดโด (Joko Widodo)  
อัตราแลกเปลี่ยน: 1,000 รูเปียห์ เท่ากับ 2.2872 บาท (อัตราขายเฉลี่ย วันที่ 05/08/67) 
ทรัพยากรธรรมชาติ: ถ่านหิน กา๊ซธรรมชาติ น้ ามัน ป่าไม้ แรธ่าตุ (ทองแดง นิกเกิล 
อลูมิเนียม) หินชอลก์ 

  
GDP (US$bn) Current Prices 

 ปี 2023 
1,417.39 

  ป ี2024 
 1,542.37  

    ปี 2025 
   1,670.63 

GDP Per Capita (US$) 5,108.94  5,509.13    5,914.68 
GDP growth (%) 4.971   4.953       4.962 
Goods & services exports (%) 
change) 

7.379    13.163       8.393 
Inflation (%) 
 

3.553   2.498       2.497 
Unemployment 
oyment Rate (%) 

5.3   5.2        5.1 
สินค้าส่งออกที่ส าคัญ : น้ ามันปาล์ม ถา่นหิน ก๊าซธรรมชาติ น้ ามันปโิตรเลียม แร่ธาต ุ
สินค้าน าเข้าที่ส าคัญ  : น้ ามันส าเร็จรูป น้ ามันดิบ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  
ตลาดส่งออกที่ส าคัญของอินโดนีเซีย : จีน สหรัฐฯ ญี่ปุ่น อินเดีย (ไทย อันดับที่ 11)   
ตลาดน าเขา้ที่ส าคญัของอินโดนีเซีย : จีน สิงคโปร ์ญี่ปุ่น มาเลเซีย (ไทย อันดบัที่ 7) 

 
 (3) ยุทธศาสตร์/กิจกรรม                                                               (4) สถานการณ์เศรษฐกิจ             
นโยบายการค้าเชงิรุกกระทรวงพาณิชย์ 
1. ศึกษาศักยภาพและการส่งออกสินค้าของไทย (Thailand export 
performance Analysis) 
   - ศึกษาแนวโน้มการผลิตสินค้าและนโยบายการค้าของประเทศต่างๆ 
   - วิเคราะห์ศักยภาพสินค้าส่งออกของไทย 
   - ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข้ามพรมแดน (Cross Border E-Commerce) 
เพื่อเป็นข้อมูลสนับสนุนในการยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านการส่งออก 
สอดคล้องกับนโยบาย “เร่งขยับตัวเลขการส่งออก เปลี่ยนจากอัตราการขยายตัว
ติดลบให้เป็นบวก” 
2. ข้อมูลการค้าเชิงลึก www.คิดค้า.com 
    พัฒนาเนื้อหาและรูปแบบการน าเสนอข้อมูลแดชบอร์ด เพื่อดึงดูดการเข้ามา
ใช้งาน เผยแพร่ข้อมูลอย่างมีเอกภาพ และสามารถชี้น าทิศทางเศรษฐกิจการค้าไทย
ได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
3. จัดท าข้อเสนอเชิงนโยบาย 
    ในประเด็นปัจจัยที่มีแนวโน้มจะส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจการค้า เช่น 
แนวทางการขยายตลาดสินค้าอาหารไทย แนวทางการพัฒนาธุรกิจบริการโลจิสติกส์ 
การส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจหมุนเวียน เป็นต้น 
4. สนับสนุนการท างานของทุกกรมในกระทรวงพาณชิย์ 
   - ศึกษาและจัดท าเสนอแนะแนวทางการส่งเสริม SMEs 
   - ส่งเสริมการตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 
   - ศึกษาแนวทางที่สนับสนุนการใช้ Soft Power ของ SMEs เพื่อขยาย
โอกาสทางการค้า 
แนวทางการส่งเสริมการส่งออกในภูมิภาคอาเซียน 
   - จัดคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางเยือนประเทศในภูมิภาคอาเซียน เพื่อการหา
ช่องทางส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ รวมถึงแก้ไขปัญหาและอุปสรรคของ
การส่งออกสินค้าไทย 
   - จัดกิจกรรม In-Store Promotion ร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ตชั้นน าในภูมิภาค
อาเซียน เช่น Rimping Supermarket (สปป.ลาว)/ Makro (กัมพูชา)/ Tops 
Market (เวียดนาม)/ AEON (อินโดนีเซีย) เน้นการจัดงานในรูปแบบ Hybrid 
คือ ด าเนินกิจกรรมออฟไลน์ ณ ซูเปอร์มาร์เก็ต และ ออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์ม
ซูเปอร์มาร์เก ็ต ในกลุ ่มสินค้าศักยภาพใหม่ อาทิ ของใช้ในครัวเรือน 
อาหารสัตว์เลี้ยง ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพและความงาม  
   - จัดงานแสดงสินค้า  Thailand Week และ Mini Thailand Week 
เพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการโดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ในการขยายตลาดใน
ต่างประเทศ  

 
กิจกรรมส่งเสริมการตลาด (ปีงบประมาณ 2567) 
• กิจกรรม in-store promotion ส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีก

สมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ (ส.ค.-ก.ย. 67) 
 
 

• จากการส ารวจของส านักงานสถิติแห่งชาติ (BPS) เดือนพฤษภาคม 2567 มีอัตราเงินเฟ้อ
ลดลงร้อยละ 0.03 เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า โดยดัชนีผู้บริโภค CPI ลดลงจาก 106.40 
ในเดือนเมษายน 2567 มาอยู่ที่ 106.37 ในเดือนพฤษภาคม 2567 ขณะที่อัตราเงินเฟ้อ
เดือนพฤษภาคม 2567 อยู่ที่ร้อยละ 2.84 เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม 2566  

• นโยบายหลักของรัฐบาลอินโดนีเซียในปัจจุบัน คือ เพิ่มการส่งออก ลดการน าเข้า 
โดยเร่งพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษในประเทศ เพื่อดึงดูดการลงทุนทั้งจากในประเทศและ
จากต่างประเทศ เพื่อสร้างโอกาสในการจ้างงาน และพัฒนาทักษะแรงงานในประเทศ  

• ภายใต้ Government Regulation No.29 of 2021 ซ่ึงตราขึ้นตามกฎหมาย Omnibus 
ก าหนดให้กระทรวงการค้า (MoT) เป็นหน่วยงานที่ด าเนินการอนุมัติการตรวจสอบ ก าหนดข้อผูกพัน 
และออกใบอนุญาตการน าเข้าและส่งออก  

• การด าเนินการน าเข้าหรือส่งออกใช้เพียงหมายเลขประจ าตัวธุรกิจ (NIB) โดยสามารถขอรับ 
NIB ผ่านระบบ Online Single Submission (OSS) ซ่ึงก่อนหน้านี้ผู้ประกอบการต้องยื่นขอ
ใบอนุญาตน าเข้าหนึ่งในสามประเภท ได้แก่ ใบอนุญาตน าเข้าทั่วไป (API-U) ใบอนุญาตน าเข้า
ส าหรับผู้ผลิต (API-P) และใบอนุญาตน าเข้าแบบจ ากัด (API-T) ทั้งนี้ ควรตรวจสอบรหัสสินค้า
ของอินโดนีเซีย Harmonization System (HS) Code ส าหรับจ าแนกสินค้าทุกประเภท อัตราภาษี
และอากรศุลกากร รวมถึงข้อก าหนดการน าเข้าและส่งออกส าหรับผลิตภัณฑ์นั้นๆ โดยเฉพาะ 
เนื่องจากผลิตภัณฑ์บางประเภทต้องมีใบอนุญาตหรือการลงทะเบียนเพิ่มเติม  

• อินโดนีเซียซ่ึงเป็นประเทศที่มีประชากรมุสลิมมากที่สุดในโลก ได้ประกาศระเบียบ
ฮาลาลฉบับใหม่ ซ่ึงมีผลบังคับใช้ 5 ปี ระหว่างวันที่ 17 ตุลาคม 2564 – 17 ตุลาคม 2569 โดย
ครอบคลุมสินค้าเพิ่มขึ้นจากเดิมที่มีเพียงผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องดื่ม และกระบวนการแปรรูป
เนื้อสัตว์ ขยายไปสู่สินค้าสิ้นเปลืองที่มีส่วนประกอบของสัตว์ และอาจรวมถึงผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล 
เสื้อผ้า หมวก เครื่องประดับ อุปกรณ์ในครัวเรือน บรรจุภัณฑ์ส าหรับอาหารและเครื่องดื่ม 
เครื่องใช้ส านักงาน เครื่องเขียนและอุปกรณท์างการแพทย์ โดยก าหนดให้ BPJPH เป็นหน่วยงานหลัก 
และให้ประสานการท างานกับ Indonesia Ulema Council (MUI) พร้อมทั้งให้อ านาจลงโทษต่อ
ผู้ตรวจสอบมาตรฐานที่ไม่ปฏิบัติตามข้อก าหนดคุณภาพฮาลาล  

• คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (CICOT) ได้ลงนามข้อตกลงยอมรับร่วม 
(Mutual Recognition Arrangements: MRA) กับ BPJPH ในการยอมรับมาตรฐานสินค้าฮาลาล
ระหว่างกันในกลุ่มสินค้า (1) อาหาร (2) เครื่องดื่ม และ (3) โรงเชือด โดย MRA มีผลบังคับ 4 ปี
นับจากวันลงนามในวันที่ 18 พฤศจิกายน 2566  ในเบื้องต้น CICOT แนะน าให้สินค้าไทย
ที่น าเข้ามาจ าหน่ายในอินโดนีเซียแสดงตราฮาลาลทั้ง 2 ประเทศ คือของ CICOT และ BPJPH 
ในส่วนของผู้ประกอบการที่มีตรารับรองฮาลาลของ CICOT อยู่เดิมและมีสินค้าจ าหน่ายอยู่ใน
อินโดนีเซียอยู่แล้วจะได้ประสานหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการต่ออายุใบอนุญาตต่างๆ เช่น BPOM 
(อย.อินโดนีเซีย) และหน่วยงานก ากับดูแลอื่นๆ เพื่อถือปฏิบัติตามข้อตกลงใน MRA ต่อไป 

 

 

http://www.คิดค้า.com/


 

สรุปการค้าระหว่างไทย-อินโดนีเซีย 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2023 

(ม.ค.-ธ.ค.) 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2024 

(ม.ค.-มิ.ย.) 

เป้าหมาย
ส่งออก 

มูลค่าการค้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการส่งออก  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการน าเข้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

 

ล าดับท่ี 10 
 

(ตลาดส่งออกส าคัญ
ล าดับที่ 10) 

 

ล าดบัที่ 9 
 

(ตลาดส่งออกส าคัญ
ล าดับที่ 10) 

ปี 2024 
(%) 

ปี 2023 
ปี 2024 

ปี 2023 
ปี 2024 

ปี 2023 
ปี 2024 

ม.ค.-มิ.ย. +/- (%) ม.ค.-มิ.ย. +/- (%) ม.ค.-มิ.ย. +/- (%) 

3 
18,370.53 9,026.67 -5.13 10,092.10 4,837.40 -8.17 8,278.42 4,189.27 -1.36 

636,373.15 323,917.15 -0.20 347,743.22 172,561.81 -3.42 288,629.93 151,355.34 3.74 
 

รายการ 
มูลค่า อัตราการขยายตวั (%) สัดส่วน (%) 

2022 2023 
2023 

(ม.ค.-มิ.ย.) 
2024 

(ม.ค.-มิ.ย.) 
2022 2023 

2023 
(ม.ค.-มิ.ย.) 

2024 
(ม.ค.-มิ.ย.) 

2022 2023 
2023 

(ม.ค.-มิ.ย.) 
2024 

(ม.ค.-มิ.ย.) 

ไทย – อินโดนีเซยี (ล้าน USD) 

มูลค่าการค้า 19,958.03 18,370.53 9,515.06 9,026.67 17.12 -7.95 -8.69 -5.13 3.39 3.20 3.30 3.05 

การส่งออก 10,339.86 10,092.10 5,267.97 4,837.40 15.94 -2.40 -6.49 -8.17 3.60 3.54 3.70 3.33 

การน าเข้า 9,618.16 8,278.42 4,247.09 4,189.27 18.42 -13.93 -11.29 -1.36 3.20 2.87 2.91 2.78 

ไทย - อินโดนีเซยี (ล้านบาท) 

มูลค่าการค้า 695,457.23 636,373.15 324,568.20 323,917.15 28.63 -8.50 -6.70 -0.20 3.39 3.20 3.29 3.05 

การส่งออก 357,526.00 347,743.22 178,664.93 172,561.81 26.95 -2.74 -4.42 -3.42 3.59 3.54 3.70 3.32 

การน าเข้า 337,931.24 288,629.93 145,903.27 151,355.34 30.46 -14.59 -9.35 3.74 3.20 2.87 2.91 2.78 

1 
   สินค้าส่งออกหลักของไทย – อินโดนีเซีย                                                 สินค้าหลักที่ไทยน าเข้า – อินโดนีเซีย  

                                                                               (ล้าน USD/ล้านบาท)                                                                                       (ล้าน USD/ล้านบาท)                    

            ที่มา : ศูนย์เทศโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สาร ส านกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมอืจากกรมศุลกากร                                 

---------------------------------------------------------- 
ส านักพัฒนาตลาดและธุรกจิไทยในต่างประเทศ 1 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

สินค้า ปี 2023 
ปี 2023 

ม.ค.-มิ.ย. 
ปี 2024 

ม.ค.-มิ.ย. 
+/- (%) 

ม.ค.-มิ.ย. 
 

สินค้า ปี 2023 
ปี 2023 

ม.ค.-มิ.ย. 
ปี 2024 

ม.ค.-มิ.ย. 
+/- (%) 

ม.ค.-มิ.ย. 
1. รถยนต์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ  

1,516.96 867.92 640.44 -26.21  1. น้ ามันดิบ  1,518.76 747.93 976.27 30.53 
52,124.41 29,411.23 22,875.51 -22.22 53,015.55 25,732.26 35,209.54 36.83 

2. ข้าว 732.41 285.95 630.82 120.61  2. ถ่านหนิ                                                                                                                                                                                                                                                 1,133.47 680.07 661.72 -2.70 
25,480.28 9,740.28 22,403.39 130.01 39,368.22 23,328.22 23,943.31 2.64 

3. น้ าตาลทราย 1,100.88 906.32 439.73 -51.48  3. สินแร่โลหะอื่น ๆ  
เศษโลหะและผลิตภัณฑ์  

265.18 119.04 243.15 104.25 
37,469.36 30,680.75 15,625.66 -49.07 9,268.51 4,092.65 8,794.89 114.89 

4. เม็ดพลาสติก 836.56 406.46 421.90 3.80  4. เคร่ืองจักรกลและ
ส่วนประกอบ                                                                                                                                                                                                                                     

544.53 270.20 242.72 -10.17 
28,847.21 13,793.37 15,061.07 9.19 18,994.20 9,274.59 8,765.23 -5.49 

5. เคร่ืองจักรกลและ
ส่วนประกอบของเคร่ืองจักรกล                                                                                                  

614.15 322.09 266.07 -17.39  5. ส่วนประกอบและ 
อุปกรณ์ยานยนต์                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               

407.71 193.99 196.14 1.11 
21,135.92 10,919.62 9,506.32 -12.94 14,232.55 6,658.81 7,063.75 6.08 

6. เคมีภัณฑ ์ 467.39 238.77 249.11 4.33  6. เคมีภัณฑ ์
 

334.28 156.05 173.04 10.89 
16,119.09 8,105.41 8,903.66 9.85 11,677.09 5,353.62 6,255.18 16.84 

7. สินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ 475.55 204.72 178.74 -12.69  7. พืชและผลิตภัณฑ ์
จากพืช 

339.69 150.91 171.47 13.62 
16,450.21 6,948.51 6,388.40 -8.06 11,847.52 5,174.52 6,181.23 19.46 

8. ผลิตภัณฑ์มนัส าปะหลัง 85.09 45.97 173.64 277.73  8. เหล็ก เหล็กกล้าและ
ผลิตภัณฑ ์

340.11 174.73 151.55 -13.27 
2,932.68 1,558.50 6,188.32 297.07 11,901.44 6,028.64 5,500.51 -8.76 

9. เคร่ืองยนต์สันดาปภายใน
แบบลูกสูบและส่วนประกอบ 

393.19 185.35 151.03 -18.52  9. เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ 

287.35 156.25 135.34 -13.38 
13,585.81 6,294.85 5,405.32 -14.13 10,012.84 5,370.85 4,890.17 -8.95 

10. เคร่ืองปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ 

267.45 135.32 148.18 9.51  10. เรือและสิ่งก่อสร้าง
ลอยน้ า 

133.53 78.36 71.67 -8.53 
9,196.77 4,572.22 5,284.57 15.58 4,631.30 2,675.77 2,596.03 -2.98 

รวมทั้งสิน้ 
10,092.10 5,267.97 4,837.40 -8.17  

รวมทั้งสิน้ 
8,278.42 4,247.09 4,189.27 -1.36 

347,743.22 178,664.93 172,561.81 -3.42 288,629.93 145,903.27 151,355.34 3.74 


