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	 ทองค�ำ... หนึ่งในหลาย ๆ สินทรัพย์ได้รับความนิยมและเป็นที่ยอมรับจากคนทั่วโลก 
แมว้า่ในบางชว่งเวลาอาจจะมรีาคาทีค่วามผนัผวนสงู แตท่องค�ำยงัคงสามารถประกันความเสีย่ง
จากภาวะวิกฤติด้านเศรษฐกิจต่าง ๆ และยังรักษามูลค่าในระยะยาวไว้ได้เป็นอย่างดีอีกด้วย

	 ในคอลัมน์ คนไทยแห่ซือ้ "ทองค�ำ" ดนัไทยพุง่อนัดบั 7 ผูน้�ำเข้าสุทธขิองโลกในปี 2566 จงึจะน�ำ
ทุกท่านมารู้จักทองค�ำภายใต้บริบทเศรษฐกิจการค้าในสังคมให้มากขึ้น รวมถึง ENSO ความผันแปรของ
ปรากฏการณ์ธรรมชาติในมหาสมุทรแปซิฟิก ซึ่งเป็นที่มาของปรากฏการณ์เอลนีโญ่ (El Nino) และ 
ลานีญ่า (La Nina) ในบทความ ฝ่าวิกฤต ENSO : ความท้าทายใหม่ส�ำหรับการค้าสินค้าเกษตรไทย และ
ตามมาด้วย Climate Tech: เทคโนโลยีและธุรกิจส�ำหรับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

	 ผ่านปี 2567 มาเกินครึ่งทางแล้ว ลองส�ำรวจกันสักหน่อยนะคะว่ามีเป้าหมายใดที่ยังไม่ได ้
เริ่มต้นกันบ้าง “อยากส�ำเร็จไม่จ�ำเป็นต้องรอให้พร้อม ขอแค่ลองลงมือท�ำ” แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ 

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 นายพูนพงษ์  นัยนาภากรณ์  ผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
เป็นวิทยากรบรรยายหัวข้อ “บทบาท ภารกิจ และงานที่ส�ำคัญของส�ำนักงานนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การค้า” ในการอบรมหลักสูตร “ต้นกล้าข้าราชการพาณิชย์ รุ่นที่ 1 ปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2567” เมื่อวันที่ 11 มิถุนายน 2567 ณ โรงแรมแกรนด์ ริชมอนด์ จังหวัดนนทบุรี

	 การอบรมหลกัสตูรดงักล่าว ถอืเป็นรุน่แรกตามทีส่�ำนกังาน ก.พ. ก�ำหนดให้ใช้หลกัสูตร
ต้นกล้าข้าราชการให้แก่ข้าราชการพลเรือนสามัญบรรจุใหม่ที่อยู่ระหว่างทดลองปฏิบัติหน้าที่
ราชการในสังกัดกระทรวงพาณิชย์  โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อเตรียมความพร้อมในการปฏิบัติงาน 
สร้างความรูค้วามเข้าใจในบทบาทและภารกจิของกระทรวงพาณชิย์ในภาพรวม ไปจนถงึภารกจิ
และบทบาทของกรมต่าง ๆ เพ่ือที่จะสามารถเช่ือมโยงการท�ำงานระหว่างกันได้ทุกภาคส่วน  
โดยครอบคลุมระเบียบปฏิบัติต่าง ๆ ท่ีข้าราชการพึงรู ้ นอกจากนี้ยังเป็นการสร้างและ 
ปลูกอุดมการณ์การเป็นข้าราชการที่ดี มีความซื่อสัตย์ สุจริต ท�ำงานโดยยึดประโยชน์ส่วนรวม

พร้อมขับเคลื่อน เศรษฐกิจการค้า 
ด้วยพลังข้าราชการรุ่นใหม่
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		  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบางกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์	 :	 0 2507 7895	 โทรสาร	 :  0 2547 5687



จากผลส�ำรวจโดย World Gold Council พบวา่ “ทองค�ำ” ถอืเป็นหนึง่ในสนิทรพัยป์ลอดภยั
ที่นักลงทุนไทยนิยมในการเก็งก�ำไรและกระจายความเสี่ยงการลงทุน ท่ามกลางสถานการณ์
โลกที่มีความผันผวน รวมถึงความไม่แน่นอนจากความเสี่ยงด้านภูมิรัฐศาสตร์

ผู้น�ำเข้าสุทธิของโลกในปี 2566
ดันไทยพุ่งอันดับ

คนไทยแห่ซือ้
 "ทองค�ำ" 7

ส�ำหรับผู้สนใจและต้องการข้อมูลการค้าระหว่างประเทศและบทวิเคราะห์แนวโน้มการค้าของสินค้าและตลาดต่าง ๆ 

สามารถเข้ามาดูเพ่ิมเติมได้ที่เว็บไซต์ คิดค้า.com หรือ Facebook Page: ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

7ดุลการค้าของไทยในสินค้าทองค�ำ
หน่วย: ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขาดดุล
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จากสถิตกิารค้าระหว่างประเทศบนเวบ็ไซต์คิดค้า.com พบว่าในปี 2566 ประเทศไทยได้น�ำเข้า
ทองค�ำที่ยังไม่ขึ้นรูปเป็นมูลค่าราว 7.9 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และส่งออกเป็นมูลค่า  
5.9 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ท�ำให้ประเทศไทยมีสถานะน�ำเข้าสุทธิเป็นมูลค่า 1.9 พันล้าน
ดอลลาร์สหรฐั ซึง่เป็นมลูค่าน�ำเข้าสทุธสิงูทีส่ดุเป็นอนัดบั 7 ของโลก โดยมจีนี อนิเดยี และตรุกี  
เป็นผูน้�ำเข้าสุทธิสูงที่สุด 3 อันดับแรกตามล�ำดับ และเมื่อพิจารณาการค้าทองค�ำที่ยังไม่ขึ้นรูป
ระหว่างประเทศของไทยใน 5 เดอืนแรกของปี 2567 พบว่าไทยน�ำเข้าทองค�ำทีย่งัไม่ขึน้รปูเป็นปรมิาณ 
75.4 ตัน เพิ่มขึ้นจากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนหน้าที่ร้อยละ 76.9 โดยแหล่งน�ำเข้าทองค�ำ
ที่ยังไม่ขึ้นรูป 3 อันดับแรกของไทย ได้แก่ สวิตเซอร์แลนด์ ฮ่องกง และออสเตรเลีย ตามล�ำดับ 

สะท้อนจากมูลค่าการค้าระหว่างประเทศรวม (ส่งออกและน�ำเข้า) ของทองค�ำที่ยังไม่ขึ้นรูป
และทองรูปพรรณ พบว่าการค้าทองรูปพรรณมีสัดส่วนเพียงร้อยละ 7 ขณะที่การค้าทองค�ำ 
ทีย่งัไม่ข้ึนรปูมสีดัส่วนถงึร้อยละ 93 โดยเกอืบทัง้หมดเป็นการส่งออกและน�ำเข้า เพือ่วตัถปุระสงค์
ทางการค้าของภาคเอกชน มิใช่มีวัตถุประสงค์เพื่อการรักษาเสถียรภาพทางการเงิน 

โดยพบว่าในปี 2566 ไทยส่งออกทองรูปพรรณเป็นมูลค่า 649.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เติบโต
ร้อยละ 12.7 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า และ 5 เดือนแรกของปี 2567 ส่งออกทองรูปพรรณ 
เป็นมลูค่า 122 ล้านดอลลาร์สหรฐั หดตวัทีร้่อยละ 46 เม่ือเทยีบกับปีก่อนหน้า โดยตลาดส่งออก
ส�ำคญัของไทย 3 อันดับแรก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง และออสเตรเลีย ตามล�ำดับ

น่าสังเกตว่าส่วนใหญ่การค้าทองค�ำของไทยเป็นไปเพ่ือการเก็งก�ำไร
และสะสมเพ่ือการออมภายในประเทศ มากกว่าการน�ำมาแปรรูป 
เพ่ือการส่งออก 

ไทยมศีกัยภาพในดา้นฝีมอืและการออกแบบทีเ่ป็นเอกลกัษณ ์ซึง่หาก
สง่เสรมิอยา่งจริงจังสามารถสรา้งโอกาสน�ำรายไดเ้ข้าประเทศจากการ
ส่งออกทองรูปพรรณหรือเครื่องประดับที่ท�ำจากทองค�ำได้ 
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88,052 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

3,039 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

25,701 ล้านดอลลาร์สหรัฐ
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19,559 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

1,752 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

1,219 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

แหล่งที่มาข้อมูล: กรมศุลกากร และ Global Trade Atlas ประมวลผลโดย คิดค้า.com

ประเทศไทยเป็นผู้น�ำเข้าสุทธิรายใหญ่ที่สุด
เป็นอันดับ 7 ของโลกในปี 2566

มูลค่าน�ำเข้าสุทธิในสินค้าทองค�ำ
10 อันดับแรกของโลก (ปี 2566)
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



 

โลกก�ำลงัเผชญิกบั El Niño-Southern Oscillation (ENSO) ปรากฏการณก์ารเปลีย่นแปลง
ของอณุหภมูผิวิน�ำ้ทะเลในมหาสมุทรแปซฟิกิเขตศูนย์สูตร และความผนัแปรของระบบอากาศ
ในซกีโลกใต ้ ทีเ่รยีกว่า “Trade Wind” ทีส่่งผลต่อสภาพภูมิอากาศทัว่โลก ปรากฏการณน์ี้
ประกอบดว้ย 3 สภาวะ ได้แก่ สภาวะเป็นกลางหรือปกติ (Neutral) เอลนีโญ (El Niño) และ
ลานญีา (La Niña) ซึง่จะเกดิขึน้หมุนเวยีนต่อเนือ่งกนัไปไม่มีช่วงเวลาท่ีแน่นอน ทุก ๆ 2 – 3 ปี 
และแต่ละครั้งจะใช้เวลา 9 – 12 เดือน

ENSO probabilities issued Feburary 2024

El Niño Neutral La Niña

ความท้าทายใหม่
 ส�ำหรับการค้าสินค้าเกษตรไทย

องค์การบริหารมหาสมุทรและชั้นบรรยากาศแห่งชาติสหรัฐอเมริกา (National Oceanic and 
Atmospheric Administration: NOAA) รายงานว่า ในปี 2567 โลกจะเผชิญกับ “เอลนีโญ” 
ในช่วงเดือนมกราคม – เมษายน และจะเข้าสู่สภาวะปกติ ในช่วงเดือนพฤษภาคม – กรกฎาคม  
จากนั้นจะเข้าสู่ “ลานีญา” ตั้งแต่เดือนสิงหาคม เป็นต้นไป 

ประเทศไทยก�ำลังเผชิญกับสภาพภูมิอากาศแปรปรวนอย่างรุนแรงทั้ง “ปรากฏการณ์เอลนีโญ” ท�ำให้เกิดภาวะฝนแล้งและอุณหภูมิที่สูงขึ้น ต่อเนื่องมา
ตัง้แต่ปลายปี 2566 และสิน้สุดลงช่วงปลายไตรมาสแรกของปี 2567 ซึง่ปัญหาขาดแคลนน�ำ้ในหลายพืน้ทีน่่าจะลดความรนุแรงลง แต่ทว่า ในช่วงครึง่ปีหลงั
ของปี 2567 คาดการณ์ว่าไทยจะเผชิญกับ “ปรากฏการณ์ลานีญา” ซึ่งมีแนวโน้มสูงท่ีจะเกิดภาวะฝนตกหนักรุนแรง และเกิดความเสียหายต่อผลผลิต
ทางการเกษตร ส่งผลกระทบต่อความมั่นคงทางอาหาร รวมถึงการขาดแคลนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง
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โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



ปี 2554 ปี 2558

ปี 2566/67
ปี 2565

แนวทางการมือรับกับปรากฏการณ์ ENSO ที่จะส่งผลกระทบต่อการค้าภาคเกษตรในอนาคต

“ลานีญา” มีส่วนส�ำคัญท�ำให้ฝนตกหนักและยาวนาน จนเกิด 
น�ำ้ทว่มขงัในหลายพ้ืนทีข่องไทย พ้ืนทีก่ารเกษตรเสียหาย 11.20 ลา้นไร่

“ซูเปอร์เอลนโีญ” ท่ีส่งผลกระทบตอ่ปริมาณผลผลิตสินค้าเกษตร
ส�ำคัญของไทยลดลงเป็นอย่างมาก อาทิ

ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร (สศก.) รายงานว่า พ้ืนที่
เกษตรกรรมนอกเขตชลประทาน ขาดแคลนน�้ำ รวมทั้งจะเกิด
สภาวะฝนทิ้งช่วงในเดือนมิถุนายน – กรกฎาคม 2567 ท�ำให ้
พืชผลเกษตรจะได้รับผลกระทบ ได้แก่ 

ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร (สศก.) รายงานภาวะเศรษฐกิจ
การเกษตร ไตรมาสที่ 3 ปี 2565 พบว่า หดตัว 1.8%

ภาคการผลติอตุสาหกรรมทัง้ยานยนต์และอปุกรณ์อเิลก็ทรอนกิส์
ก็ได้รับความเสียหายจากโรงงานถูกน�้ำท่วม สร้างความเสียหาย
ต่อระบบเศรษฐกิจกว่า 1.44 ล้านล้านบาท

จากปัจจัยหลักคือ ลานีญา ที่ท�ำให้น�้ำท่วมในพื้นที่ภาค 
ตะวนัออกเฉยีงเหนอื ภาคเหนอื และภาคกลาง จงึเป็นอปุสรรค
ต่อการเก็บเกี่ยวผลผลิตการเกษตร รวมทั้งส่งผลกระทบ 

ขณะทีป่ระเทศบราซลิ อาร์เจนตนิา และตอนใต้ของสหรฐัอเมรกิา 
เกิดน�้ำท่วมหนักส่งผลให้ผลผลิตอ้อยโลกลดลง

ข้าว พืชไร่ (มันส�ำปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ อ้อย) และพืชสวน 
(ล�ำไย กาแฟ ทุเรียน ยางพารา ปาล์มน�้ำมัน) ซึ่งคาดการณ์ว่าจะ
กระทบพืน้ท่ีการเกษตรกว่า 3.2 ล้านไร่ และจะมีมูลค่าความเสียหาย 
5,793 ล้านบาท ขณะท่ี เอลนีโญยังท�ำให้ผลผลิตสินค้าเกษตร 
ของประเทศในเอเชียลดลงและออกช้ากว่าปกติเช่นที่ผ่านมา 
ท�ำให้อนิเดยีต้องจ�ำกดัการส่งออกข้าวขาว นอกจากน้ี ในภาพรวม
ยังท�ำให้ราคาผลผลิตเกษตรปรับตัวสูงขึ้น 

ข้าว ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ปาล์มน�้ำมัน
-15.4% -17.6% -1.9%

ในปี 2567 ผลกระทบจาก “ลานีญา” คาดว่าจะเริ่มต้นตั้งแต่เดือนสิงหาคมเป็นต้นไป โดยจะท�ำให้ปริมาณน�้ำฝนมากกว่าปกติ 
ประกอบกบัอทิธิพลของพายุหมุนเขตร้อนทีจ่ะเคลือ่นผ่านไทย ในช่วงเดอืนสงิหาคม – ตลุาคมของทกุปี จะส่งผลให้ช่วงเวลาดงักล่าว 
เกดิภาวะน�ำ้ท่วมขัง และอาจส่งผลกระทบต่อคุณภาพและปรมิาณผลผลติทางการเกษตร อย่างไรกต็าม ความเสีย่งทีจ่ะเกดิน�ำ้ท่วม
เป็นวงกว้างยังไม่สูงนัก เนื่องจากสถานการณ์เอลนีโญในช่วงครึ่งแรกของปี ท�ำให้ปริมาณน�้ำฝนลดลงและปริมาณน�้ำฝนสะสม
ทัง้ปียังอยู่ในระดบัต�ำ่ จงึคาดว่าความเสยีหายยงัคงจ�ำกดัอยู่เฉพาะในเขตพืน้ทีน่�ำ้ท่วมซ�ำ้ซากในภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื 
และภาคเหนือตอนล่างเท่านั้น 

เกษตรกรควรประยุกต์ใช ้
เทคโนโลยีสมัยใหม ่
ที่ มี ก า ร ใ ช้ ท รัพย ากรน�้ ำ อ ย่ า งมี
ปร ะ สิทธิภาพ 

1 2 3

การพัฒนาเทคโนโลยีการพยากรณ์
อากาศ และระบบเตือนภัยล่วงหน้า 
เพ่ืออ�ำนวยความสะดวกใหแ้กเ่กษตรกร
สามารถวางแผนเพาะปลูก และเตรียม
รบัมอืกบัสภาพภมูอิากาศทีเ่ปล่ียนแปลง
อย่างรวดเร็ว

การบริหารจัดการวัตถุดิบ  
และศึกษาตลาดล่วงหน้า 
เพ่ือรับมือกับความผันผวนของต้นทุน
สินค้าเกษตร และราคาสินค้าเกษตร 
เช่น การท�ำสัญญาซื้อขายล่วงหน้า 

การสนับสนุนและส่งเสริมการท�ำ
ประกันภัยพืชผล 
เ พ่ือช่วยเหลือเกษตรกรที่ พืชผล 
การเกษตรได้รับความเสียหายจาก 
ภัยธรรมชาติ 

การพัฒนาพันธุ์พืชและสัตว์ 
ที่ทนแล้ง ทนร้อน และทนน�้ำท่วม  
รวมทั้งส่งเสริมการเพาะปลูกพืช 
และพันธ์ุให้เหมาะสมในแต่ละพ้ืนที่

ภาครัฐสนับสนุนการจัดการน�้ ำ 
เพ่ือการเพาะปลูก 
โดย เ พ่ิมแหล่ง กักเก็บน�้ ำ ใน พ้ืนที่ 
นอกเขตชลประทาน พรอ้มท้ังปรบัปรุง
เส้นทางน�ำ้ให้สามารถระบายน�ำ้ไดอ้ยา่ง
มปีระสทิธภิาพ 

4 5 6

ต่อต้นทนุการผลติทีส่งูขึน้ ทัง้ราคาน�ำ้มันเช้ือเพลงิ ปุ๋ยเคมี สารก�ำจัดศตัรพูชื 
และอาหารสตัว์ โดยผลผลติการเกษตรส�ำคญัทีล่ดลง ได้แก่ มนัส�ำปะหลัง 
สับปะรดโรงงาน ยางพารา ทุเรียน มังคุด และเงาะ เช่นเดียวกับผลผลิต
สาขาประมง ก็หดตัว เนื่องจากสภาพอากาศที่แปรปรวน มีมรสุมเข้ามา
อย่างต่อเนือ่ง ท�ำให้การออกเรอืเพ่ือจับสตัว์น�ำ้ลดลง ขณะทีกุ่ง้ทะเลเพาะเลีย้ง
กม็ผีลผลิตลดลงจากปัญหาสภาพอากาศเปลีย่นแปลงบ่อย และโรคระบาด
ที่ท�ำให้กุ ้งโตช้าและมีขนาดเล็กลง ส่วนผลผลิตข้าวนาปีและนาปรัง  
มีผลผลิตเพิ่มขึ้นจากปริมาณน�้ำที่เพียงพอ ท�ำให้เกษตรกรสามารถ 
ขยายพื้นที่เพาะปลูกในพื้นที่นาปรังเดิมที่เคยปล่อยว่างได้มากขึ้น

บทเรียนในอดีตจาก บทเรียนในอดีตจาก

ลานีญา เอลนีโญ
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ปัญหาการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (Climate Change) มีแนวโน้มรุนแรงมากขึ้น และก่อให้เกิดผลกระทบอย่างกว้างขวาง 
ต่อผู้คน สิ่งมีชีวิต ธรรมชาติ รวมถึงภาครัฐและภาคธุรกิจ จึงมีการพัฒนาเทคโนโลยีที่ช่วยในการปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ หรือ Climate Tech ซึ่งหมายถึง ผลิตภัณฑ์ บริการ หรือเทคโนโลยีดิจิทัลขั้นสูงที่ถูกพัฒนาขึ้นเพ่ือใช้ส�ำหรับลดการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจกและก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ บรรเทาหรือเพ่ิมความยืดหยุ่นต่อผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และ
สนับสนุนการเปลี่ยนผ่านสู่เศรษฐกิจคาร์บอนต�่ำได้อย่างยั่งยืน อาท ิพลังงานหมุนเวียน การดักจับและกักเก็บคาร์บอน เกษตรกรรม
อัจฉริยะ (Smart Agriculture) การฟื้ นฟูป่าโดยใช้เทคโนโลยี (Technology-driven reforestation) เทคโนโลยีทางการเงิน 
เพ่ือสิ่งแวดล้อม (Green Fintech) และประกันความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (Climate risk insurance) 

ลดการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจก

ในปี 2576
มูลค่าประมาณ

ในปี 2566
มูลค่าประมาณ

หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐ

แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย  

24.5% ต่อปี

Smart Agriculture Technology-driven 
deforestation Green Fintech Climate risk  

insurance

เทคโนโลยีและธุรกิจส�ำหรับ 
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

การเตบิโตของตลาด  
Climate Tech 

60% 1.83

2.03

Climate Tech เป็นเครื่องมือส�ำคัญท่ีทุกภาคส่วนสามารถน�ำมาใช้ใน 
การแก้ไขหรอืบรรเทาผลกระทบจากปัญหาการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ 
จากรายงานของบริษัทที่ปรึกษา McKinsey คาดการณ์ว่า Climate Tech 
อาจช่วยลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกได้ ร้อยละ 60 ของปรมิาณการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจกทัง้หมด นอกจากนี ้ตลาด Climate Tech มแีนวโน้มเตบิโต
อย่างต ่อเนื่อง ซึ่งจะช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจท่ัวโลกในอนาคตได้  
โดย Statista ซึ่งเป็นบริษัทที่รวบรวมข้อมูลสถิติหลายประเด็นทั่วโลก  
คาดการณ์ว่า ในปี 2566 ตลาด Climate Tech ทั่วโลก มีมูลค่าประมาณ 
2.03 หมืน่ล้านดอลลาร์สหรฐั และคาดว่าในปี 2576 ตลาด Climate Tech 
อาจมมีลูค่าเพิม่ขึน้เป็น 1.83 แสนล้านดอลลาร์สหรฐั โดยมีอตัราการเตบิโตเฉลีย่ 
ร้อยละ 24.5 ต่อปี นอกจากนี้ ในรายงานของ McKinsey ระบุว่า Climate 
Tech จะช่วยพัฒนาศักยภาพและโอกาสทางการค้าและการลงทุนของ 
แต่ละประเทศ เนื่องจาก Climate Tech อาจช่วยดึงดูดเงินลงทุนทั่วโลก 
ได้มากถึง 1.5 – 2 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐต่อปี ภายในปี 2567 

Climate Tech 
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โดย นางเจนจิรา เหริน นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์



Climate Tech
การเติบโตของตลาด

เป็นผลมาจากหลายปัจจัย อาทิ

แหล่งที่มาข้อมูล: ประชาชาติธุรกิจ/ ส�ำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์  
วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ / McKinsey / Statista / World Economic Forum

นอกจาก Climate Tech จะมีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจของประเทศแล้ว Climate Tech ยงัช่วยสร้างโอกาสและ
ประโยชน์ด้านอืน่ ๆ ให้ภาคเอกชนด้วย อาทิ การพัฒนานวัตกรรมส�ำหรับแก้ไขปัญหาส่ิงแวดล้อม การสร้าง 
ภาพลักษณ์ทีด่ขีององค์กร การสร้างงานในการผลิต การตดิต้ัง และการบ�ำรงุรกัษา การดงึดดูแรงงานท่ีมทีกัษะสูง 
และการลดจ�ำนวนและต้นทุนในการซื้อขายคาร์บอนเครดิตรวมถึงโอกาสในการด�ำเนินธุรกิจรูปแบบใหม่ อาทิ 
บริษัท Climeworks จากสวิตเซอร์แลนด์ เป็นธุรกิจบริการดักจับและกกัเกบ็คาร์บอน (Carbon Capture and 
Storage: CCS) ได้พัฒนาเครือ่งมอืและวิธีการก�ำจัดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ด้วยเทคโนโลยีดักจับและกักเก็บ
อากาศโดยตรง ซึ่งสามารถน�ำไปใช้ชดเชยคาร์บอนฟุตพริ้นท์ และช่วยให้แต่ละประเทศสามารถบรรล ุ
เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) ได้ บรษิทั Sonnen จากเยอรมนี ให้บรกิารออกแบบ
และตดิตัง้ระบบพลงังานแสงอาทติย์ในครวัเรอืน และก่อตัง้ SonnenCommunity ทีร่บัซ้ือพลงังานแสงอาทติย์
ส่วนเกินจากครัวเรือนในหมู่บ้าน/ชุมชน เพื่อน�ำไปใช้ในพื้นที่ส่วนกลาง และบริษัท Nest จากสหรัฐอเมริกา  
ในเครอืของ Google เป็นผูผ้ลิตและจ�ำหน่ายสนิค้าส�ำหรบับ้านอจัฉรยิะ (Smart Home) รวมถงึให้บริการวเิคราะห์
ข้อมูลนิสัยของผู้อยู่อาศัยด้วยเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ และจัดท�ำตารางเวลาส�ำหรับปรับอุณหภูมิภายในบ้าน 
เพื่อลดการใช้พลังงานและลดค่าใช้จ่ายภายในบ้าน

กระทรวงพาณิชย์ได้เล็งเห็นถึงความส�ำคัญของการสร้างนวัตกรรมที่ช่วยกระตุ้นการค้า การลงทุน ควบคู่ไปกับการพัฒนาสังคมและรักษาสิ่งแวดล้อม  
จึงได้บูรณาการการท�ำงานกับหน่วยงานภายใต้กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม โดยจัดท�ำข้อตกลงความร่วมมือ (MOU)  
ว่าด้วยความร่วมมือด้านการพัฒนาเชื่อมโยงการค้า การตลาด การวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรมสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน ภายใต้แนวคิด “Innovation for 
Sustainable Trade ส่งเสริมนวัตกรรมเพื่อการค้าที่ยั่งยืน” เพื่อส่งเสริมการใช้นวัตกรรมในการเพิ่มปริมาณผลผลิต และเพ่ิมขีดความสามารถ 
ทางการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย

ปัญหาการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศทีร่นุแรงขึน้
กระตุ้นความต้องการเทคโนโลยีส�ำหรับป้องกันและ
แก้ไขปัญหา

1

นโยบายและมาตรการภาครัฐ ที่สนับสนุนการเงิน  
ลดหย่อนภาษ ีสง่เสรมิการลงทนุ อ�ำนวยความสะดวก
ด้านกฎหมาย รวมถึงก�ำหนดเป้าหมายการลด 
การปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

3

โครงสรา้งพ้ืนฐานทีร่องรบั Climate Tech โดยเฉพาะ
ระบบโครงข่ายไฟฟ้าอัจฉริยะ (Smart Grid)  
โครงข่ายอินเตอร์เน็ตความเร็วสูง และระบบขนส่ง
สาธารณะ 

5

กลไกราคาคาร์บอน ซึ่งช่วยกระตุ้นภาคเอกชนให้หา
แนวทางในการลดการปลอ่ยกา๊ซคารบ์อนไดออกไซด์ 

4

ความตระหนกัของผูบ้รโิภค ท�ำใหค้วามตอ้งการสนิคา้
หรือบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ิมมากขึ้น

2

ประโยชน์ของ   
Climate Tech 

ข้อเสนอแนะ

ในอนาคตอันใกล้นี้ Climate Tech จะกลายเป็นหนึ่งในเทคโนโลยีและธุรกิจส�ำคัญต่อ 
การพฒันาเศรษฐกจิยคุใหม่ ทีส่ร้างโอกาสทางธุรกิจและก่อให้เกดิรปูแบบธุรกจิใหม่อกีมากมาย 
อย่างไรก็ดี ธุรกิจ Climate Tech ยังต้องเผชิญกับความท้าทายอยู่ โดยเฉพาะต้นทุน 
การผลิตเทคโนโลยีข้ันสูงท่ีมีราคาแพง และการพัฒนาทักษะแรงงาน จึงจ�ำเป็นอย่างย่ิง 
ที่จะต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน เพ่ือพัฒนากลไก นโยบาย และโครงสร้าง 
พื้นฐานท่ีเอ้ือต่อการด�ำเนินธุรกิจ Climate Tech ซึ่งจะขับเคลื่อนและยกระดับ 
ภาคธุรกิจไทยสู่การด�ำเนินธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และมุ่งสร้างเศรษฐกิจที่เติบโต 
อย่างยั่งยืนต่อไป
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1.54

0.39

3.9

-0.3

เดือนพฤษภาคม 2567

ในภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนพฤษภาคม 2567 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจ โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนพฤษภาคม 2567  
สูงขึ้นร้อยละ 1.54 (YoY) จากการสูงขึ้นของราคาสินค้ากลุ่มพลังงาน ได้แก่ ค่ากระแสไฟฟ้า จากฐานราคาที่ต�่ำของปีที่ผ่านมา น�้ำมันเบนซิน และแก๊สโซฮอล์  
ตามราคาพลงังานในตลาดโลก รวมถงึผกัสด และไข่ไก่ เนือ่งจากสภาพอากาศร้อนส่งผลให้ปรมิาณผลผลติออกสูต่ลาดน้อยลง นอกจากนี ้ดชันรีาคาผูผ้ลิตสงูขึน้
ตามราคาสนิค้าหมวดผลติภัณฑ์อตุสาหกรรม และหมวดผลติภณัฑ์เกษตรกรรมและการประมง ขณะทีด่ชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างปรบัตวัลดลง มสีาเหตจุากการลดลง
ของดัชนีราคาหมวดส�ำคัญ ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมปรับตัวสูงขึ้นและยังอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 18 โดยมีรายละเอียด ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ เดือนพฤษภาคม 2567

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม

CMI

PPI

CCI

ภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้า

เดือนพฤษภาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 1.54 (YoY)

	 ดัชนีราคาผู ้บริโภค (เงินเฟ้อทั่วไป) เดือนพฤษภาคม 2567  
สูงขึ้นร้อยละ 1.54 (YoY) จากการสูงขึ้นของหมวดอาหารและเครื่องดื่ม 
ไม่มีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 1.13 (YoY) ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าส�ำคัญ  
อาทิ ผักสด ผลไม้สด ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนียว ไข่ไก่ และไข่เป็ด เนื่องจาก
สภาพอากาศที่ร้อน ท�ำให้ผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง ส�ำหรับสินค้าที่ราคาลดลง 
อาท ิเน้ือสกุร มะนาว ปลาทู น�ำ้มนัพชื และกระเทยีม ขณะที่หมวดอืน่ ๆ  ทีไ่ม่ใช่
อาหารและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 1.84 (YoY) จากการสูงขึ้นของราคาสินค้า
ส�ำคัญ โดยเฉพาะกลุ่มน�้ำมันเชื้อเพลิง (แก๊สโซฮอล์ 91 95 E20 น�้ำมันเบนซิน 
95) ตามราคาพลังงานในตลาดโลกที่ปรับสูงขึ้น กลุ่มเคหสถาน (ค่ากระแสไฟฟ้า 
ค่าเช่าบ้าน) กลุ่มค่าใช้จ่ายส่วนบุคคล (แป้งทาผิวกาย ยาสีฟัน ค่าแต่งผมสตรี) 
กลุ ่มยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ (สุรา บุหรี่ ไวน์) ส�ำหรับสินค้า 
ที่ราคาลดลง อาทิ น�้ำมันดีเซล ผงซักฟอก ผลิตภัณฑ์ป้องกันและบ�ำรุงผิว  
สบู่ถูตัว และเสื้อยืดบุรุษและสตรี

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมิถุนายน 2567 
มแีนวโน้มสงูขึน้ในอตัราชะลอตวั โดยมีสาเหตสุ�ำคญัจาก (1) ผลกระทบจากฐานราคาต�ำ่ของค่ากระแสไฟฟ้าสิน้สดุลง (2) การต่ออายมุาตรการลดภาระ

ค่าใช้จ่ายด้านไฟฟ้าของครัวเรือน อีก 4 เดือน (พ.ค. – ส.ค. 2567) (3) ราคาพืชผลทางการเกษตรมีแนวโน้มลดลง หลังสิ้นสุดสภาพอากาศร้อนจัด 

และ (4) การเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ระดับต�่ำ ท�ำให้ผู้ประกอบการมีข้อจ�ำกัดในการส่งผ่านต้นทุนไปยังราคาขาย ขณะที่ยังมีปัจจัยที่ท�ำให้ราคาสินค้า 

บางชนิดยังอยู่ในระดับสูง ได้แก่ (1) ราคาน�้ำมันดีเซลภายในประเทศที่ก�ำหนดเพดานราคาไม่เกิน 33.00 บาทต่อลิตร ซึ่งสูงกว่าช่วงเดียวกันของปีก่อน 

(2) มาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวเมืองรอง และ (3) ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ อาจท�ำให้ราคาน�้ำมันและค่าระวางเรือปรับสูงขึ้น ส่งผลต่อต้นทุน

การน�ำเข้าสินค้า ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ยังคงคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 0.0 – 1.0 (ค่ากลางร้อยละ 0.5)

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM

1.
1.
13
37

อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง

YoY
MoM

YoY
MoM

2.
-0.

06
03

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

39
00

-0.
0.
36
07

0.
0.

1.
0.

56
38

0.
0.

47
42

จำแนกรายหมวด
ยาสูบและเครื่องดื่ม

มีแอลกอฮอล
1.34%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.81%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.19%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.33%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.41%
เคหสถาน

21.87%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.05%

2.
0.
40
09

ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

%MoM %YoY %AoA

0.63

0.08

-0.2

0.7

-0.13

0.42

2.1

-1.0

พ.ค. 67

พ.ค. 67

พ.ค. 67

พ.ค. 67

พ.ค. 67

ดัชนี

108.84

104.74

113.6

113.0

52.4

108.16

104.66

113.8

112.2

51.9

0.85

0.05

1.2

0.0

0.19

0.37

3.4

-1.1

-0.55

0.42

1.7

-1.1

เม.ย. 67

เม.ย. 67

เม.ย. 67

เม.ย. 67

เม.ย. 67

	 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (หักอาหารสดและพลังงานออก) สูงขึ้นร้อยละ 0.39 (YoY)  
ส่วนดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป เมื่อเทียบกับเดือนเมษายน 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.63 (MoM) และ
เฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค. -พ.ค) ของปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2566 ลดลงร้อยละ 0.13 (AoA)
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โดย 	กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
สำ�นักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
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ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

50.5

54.7
52.5

54.3

49.1

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

รอการจัดตั้งรัฐบาล เศรษฐกิจฟื้นตัว
ช�ากว�าที่คาด

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและการท�องเที่ยวขยายตัว

ช�วงหาเสียง
เลือกตั้ง

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง
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จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.35%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.23%

วัสดุฉาบผิว
3.27%

สุขภัณฑ
2.05%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.59%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.36%

ซีเมนต
11.36%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.48%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.33%
	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เดือนพฤษภาคม 2567 ลดลงร้อยละ 0.3 (YoY) 
มีสาเหตุส�ำคัญจากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ร้อยละ 1.5  
ตามการลดลงของราคาเหล็กในตลาดโลก (เอเชีย จีน) หมวดซีเมนต์ ลดลง 
ร้อยละ 1.2 เนื่องจากการแข่งขันที่สูงและการลดลงของต้นทุนพลังงาน (ถ่านหิน) 
หมวดกระเบื้อง ลดลงร้อยละ 0.7 และหมวดสุขภัณฑ์ ลดลงร้อยละ 4.0  
จากความต้องการใช้ในภาคอสงัหารมิทรพัย์ท่ีชะลอตัว และหมวดวัสดกุ่อสร้างอืน่ ๆ  
ลดลงร้อยละ 1.1 จากการลดลงของยางมะตอยเนื่องจากต้นทุนค่าพลังงาน 
(ถ่านหิน) ลดลง

	 ขณะท่ีหมวดไม้และผลิตภณัฑ์ไม้ สงูขึน้ร้อยละ 5.0 (ไม้แบบ ไม้โครงคร่าว 
ไม้พืน้) หมวดผลติภณัฑ์คอนกรตี สงูขึน้ร้อยละ 0.6 (คอนกรตีผสมเสรจ็ ถงัซีเมนต์
ส�ำเร็จรูป) หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 1.5 (สีทาถนนชนิดสะท้อนแสง)  
และหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 1.1 (สายไฟฟ้า VCT ท่อ PVC  
ข้อต่อท่อประปา)

	 ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผู้บรโิภคโดยรวม เดอืนพฤษภาคม 2567 ปรบัเพิม่ข้ึน
มาอยู่ที่ระดับ 52.4 จากระดับ 51.9 ในเดือนก่อนหน้า และยังอยู่ในช่วงเชื่อมั่น 
(ดัชนีฯ มีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ข้ึนไป) ติดต่อกันเป็นเดือนที่ 18 ขณะท่ีดัชน ี
ความเช่ือมัน่ผูบ้รโิภคในปัจจุบนัปรบัลดลง ส่วนดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้ริโภคในอนาคต  
(3 เดือนข้างหน้า) ปรับเพิ่มขึ้นสาเหตุการปรับขึ้นโดยรวม คาดว่ามาจาก  
1) ภาคการท่องเที่ยวที่ขยายตัวต่อเนื่อง 2) การเร่งเบิกจ่ายงบประมาณ ปี 2567  
จะช่วยขับเคล่ือนกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และส ่งผลต่อการขยายตัวของ 
เศรษฐกิจไทยในครึ่งปีหลัง และ 3) ภาคการส่งออกที่มีแนวโน้มขยายตัวเพิ่มข้ึน  
ส่งผลดีต่อภาคการผลิต อย่างไรก็ตาม ผู้บริโภคยังกังวลเศรษฐกิจไทยท่ีฟื้นตัวช้า  
รวมทั้งราคาพลังงาน ค่าครองชีพ และอัตราดอกเบี้ยที่ยังอยู่ในระดับสูง

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนพฤษภาคม 2567 สูงข้ึนร้อยละ 3.9 (YoY)

เดือนพฤษภาคม 2567 เท่ากับ 113.0

เดือนพฤษภาคม 2567 เท่ากับ 52.4

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

9.5
1.6

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -16.6

1.4

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

4.3
-0.4

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

4.1
0.5

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

5.8
-1.2

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -1.0

-0.4

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.48%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.71%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

84.81%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

	 ดชันรีาคาผูผ้ลติ เดอืนเมษายน 2567 สงูขึน้ร้อยละ 3.9 (YoY) จากการ
สูงขึ้นของราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ร้อยละ 4.3 อาท ิผลิตภัณฑ์
อาหาร ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก 
เครื่องจักรและเครื่องมือ และกลุ ่มยานยนต์ ชิ้นส ่วนและอุปกรณ์ และ 
หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 9.5 จากการเพิ่มขึ้น
ของราคาสินค้าเกษตรส�ำคัญ อาทิ ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว และอ้อย  
ขณะที่หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 16.6 จากการลดลงของ 
ราคาสินค้าก๊าซธรรมชาติ และเกลือสมุทร

 	 ดัชนีราคาผู้ผลิตในเดือนนี้ เมื่อเทียบกับเดือนเมษายน 2567 ลดลง 
ร้อยละ 0.2 (MoM) และเฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค. -พ.ค. 2567) เทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปี 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.1 (AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จำ�แนกรายหมวด

จำ�แนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

	 ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้าง เมือ่เทยีบกบัเดอืนเมษายน 2567 สงูขึน้ร้อยละ 0.7 (MoM) และเฉลีย่ 
5 เดือน (ม.ค. - พ.ค.) ของปี 2567 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ลดลงร้อยละ 1.0 (AoA)
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนพฤษภาคม 2567 

26,219.5 (960,220 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

ขยายตัว 7.2%

การส่งออกไทยขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 2 และท�ำมูลค่าสูงสุดในรอบ 14 เดือน ท�ำให้ดุลการค้ากลับมาเกินดุลในรอบ 5 เดือน โดยได้รับแรงหนุนส�ำคัญ 

จากการส่งออกสินค้าเกษตร เน่ืองจากเป็นเดือนที่มีผลผลิตออกสู่ตลาดจ�ำนวนมาก ขณะเดียวกันภาคการผลิตของโลกฟื้นตัวได้ดี สะท้อนจากดัชนีผู้จัดการ 

ฝ่ายจัดซื้อของโลก (Global PMI) ที่มีทิศทางขยายตัวเร่งขึ้น ตามเศรษฐกิจโลกที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้  การส่งออกไทย 5 เดือนแรกของปี 2567 
ขยายตัวร้อยละ 2.6 และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 4.3

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 6.5%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�ำเขา้ เดอืนพฤษภาคม 2567 การน�ำเขา้ 25,563.3 ล้านเหรยีญสหรฐั 

หดตัวร้อยละ 1.7 สินค้าน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ และ 

แผงวงจรไฟฟ้า เป็นต้น สินค้าน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ เครื่องจักรกลและ

ส่วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ และเคมีภัณฑ์ เป็นต้น 

แหล่งน�ำเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน สหรัฐฯ ไต้หวัน และสหรัฐอาหรับ

เอมิเรตส์ เป็นต้น แหล่งน�ำเข้าที่หดตัว ได้แก่ ญี่ปุ่น เป็นต้น

ดุลการค้า	 เดือนพฤษภาคม 2567 การค ้ า เกินดุล  656 .1  

		  ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�ำเข้า

	 ดัชนีราคาส่งออก เดือนพฤษภาคม 2567 เท่ากับ 110.6  

เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อนขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 1.7 (YoY) 

ปัจจัยหลักเป็นผลจากฐานราคาเดือนพฤษภาคม 2566 ที่อยู่ในระดับต�่ำ 

ประกอบกับราคาสินค้าเกษตรส่วนใหญ่ปรับเพิ่มขึ้น จากความผันผวนของ

สภาพอากาศ ส่งผลต่อผลผลิตทางการเกษตรน้อยลง รวมกับสินค้า

อุตสาหกรรมที่ยังขยายตัวดี ส ่งผลให้ดัชนีราคาส่งออกปรับสูงขึ้น 

ทกุหมวดสนิค้า ประกอบด้วยหมวดสนิค้าแร่และเชือ้เพลงิ สงูขึน้ร้อยละ 7.1

	 ดชันรีาคาน�ำเขา้ เดอืนพฤษภาคม 2567 เท่ากบั 112.5 เมือ่เทยีบ

กับเดือนเดียวกันของปีก่อน ขยายตัวเพ่ิมขึ้นเป็นเดือนที่ 3 ติดต่อกัน  

ทีร้่อยละ 2.5 (YoY) ปัจจยัหลกัเป็นผลจากฐานของปีก่อนหน้าทีอ่ยูใ่นระดบัต�ำ่ 

ประกอบกับความต้องการน�ำเข้าสินค้าประเภทวัตถุดิบและอุปโภคบริโภค

ขยายตัวดีต่อเนื่อง โดยหมวดสินค้าที่ดัชนีราคาน�ำเข้าปรับตัวสูงขึ้น  

ประกอบด้วย หมวดสินค้าเชื้อเพลิง สูงข้ึนร้อยละ 4.4 เป็นการขยายตัว 

ครั้งแรกในรอบ 14 เดือน

เดือนพฤษภาคม 2567 

ขยายตัว

ขยายตัว

8.0%

11.5%

ขยายตัว 5.1%

สหรัฐฯ  
+9.1%

จีน  
+31.2%

ญี่ปุ่น
-1.0%

เอเชียใต ้
+22.4%

ลาตินอเมริกา  
+14.8%

รัสเซียและกลุ่ม CIS   
+2.7%

สวิตเซอร์แลนด ์
+28.1%

ทวีปออสเตรเลีย    
-1.4%

ตะวันออกกลาง     
-8.1%

แอฟริกา      
-19.0%

สหราชอาณาจักร     
-1.5%

อาเซียน (5)   
-0.6%

CLMV 
+9.6%

สหภาพยุโรป (27) 
-5.4%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�ำเดือนพฤษภาคม 2567 

ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน พ.ค. 67

0.3
0.8

0.3
1.7

0.0
-0.5

1.7
2.5

110.6
112.5

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
มี.ค. 67 เม.ย. 67 พ.ค. 67 พ.ค. 67 พ.ค. 67

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน พ.ค. 67

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. – พ.ค. 2567
Jan-May 2024

120,493.4
+2.6%

125,954.1
+3.5%

-5,460.7

พ.ค. 2567
May 2024
26,219.5
+7.2%

25,563.3
-1.7%
+656.1

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,580.1
2,102.3

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง

ผลไมสด แชเย็น แชแข็ง
และแหง

อัญมณีและเครื่องประดับ

-2.1
+44.4

9.8
8.0

4,625.5
3,806.7

สหรัฐอเมริกา

จีน
+9.1
+31.2

17.6
14.5

1,409.4
1,408.5
1,079.0

+128.0
+35.1
-8.8

5.4
5.4
4.1

2,112.8
1,203.8
1,008.4

ญี่ปุน
มาเลเซีย
เวียดนาม

-1.0
+9.4
+9.5

8.1
4.6
3.9

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,909.9
2,583.8
1,756.5

1,687.4

1,518.0

-8.3

-3.3

-5.4

6.9

6.6

5.9

2,069.8

1,673.7

1,541.3

+2.7

+16.4

+25.7

8.1

6.6

6.0

11.4
10.1

จีน
ญี่ปุน
สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

+3.9
+46.1

6,606.4
2,207.7

25.8
8.6

+5.0
-13.0

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ
เคมีภัณฑ

แผงวงจรไฟฟา

WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ในระยะถัดไป

	 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินงานท่ีส�ำคัญในเดือน
พฤษภาคม อาทิ (1) การส่งเสริมการส่งออกซอฟต์พาวเวอร์ของไทยในด้าน
ภาพยนตร์และอาหาร เข้าร่วมงานเทศกาลภาพยนตร์ระดับโลก Cannes Film 
Festival 2024 ที่เมืองคานส์ เพื่อเปิดตลาดภาพยนตร์ แอนิเมชัน ซีรีส์วายของไทย
ไปสูร่ะดบัโลก ร่วมมอืกบัอนิฟลเูอนเซอร์ชือ่ดงัในฝรัง่เศสเพือ่โปรโมตอาหารไทยและ
ร้านอาหารไทย และเชิญผู้ประกอบการท้องถิ่นของฝรั่งเศสเยือนงานแสดงสินค้า
นานาชาติในไทย เพื่อสร้างโอกาสทางการค้าระหว่างกัน และสร้างความเชื่อมั่น 
ในศักยภาพของผู้ประกอบการไทย (2) การเสริมสร้างความมั่นใจในการเป็นครัว
มาตรฐานโลกของไทย หารือกับเอกอัครราชทูตสิงคโปร์ประจ�ำประเทศไทย  
แสดงความพร้อมในการเป็นแหล่งส่งออกสนิค้าเกษตรและอาหาร ทัง้ผกั ผลไม้ และ
เนือ้สตัว์ทีม่คีณุภาพปลอดภยั ไร้สารตกค้าง และมรีะบบตรวจสอบย้อนกลบัทีน่่าเชือ่ถอื 
ซึ่งจะสามารถสนับสนุนความม่ันคงทางอาหารให้แก่สิงคโปร์ และได้ผลักดันให้
สงิคโปร์เร่งรดัขึน้ทะเบยีนฟาร์มไข่ไก่ออร์แกนกิของไทย เพือ่ให้กบัผู้ประกอบการไทย
สามารถส่งออกได้เพิ่มเติมจากปัจจุบัน (3) การเพ่ิมช่องทางการส่งออกสินค้า 
ผลไม้โดยใช้อินฟลูเอนเซอร์ โดยพาณิชย์จังหวัดจันทบุรีร่วมกับส�ำนักงานส่งเสริม
การค้าต่างประเทศ ณ นครกวางโจว จัดกิจกรรมร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์จากจีน 
ในการ Live สด ขายทุเรียนจากจังหวัดจันทบุรี ตามนโยบายเพิ่มช่องทางการตลาด
แบบใหม่โดยใช้อินฟลูเอนเซอร์ของกระทรวงพาณิชย์

แนวโน้มการส่งออกในปี 2567  

	 กระทรวงพาณิชย์คาดว่า การส่งออกของไทยในปี 2567 จะยังเติบโตได้ดี
โดยได้รบัอานสิงส์จากการทยอยฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลกทีช้่าแต่มัน่คง โดยการประเมนิ
ขององค์การการค้าโลก (WTO) ระบุว่าปริมาณการค้าโลกจะขยายตัวร้อยละ 2.6  
จากปีก่อนหน้า จากปัญหาเงินเฟ้อที่บรรเทาเบาบางลง และท่าทีของธนาคารกลาง
แต่ละประเทศที่มีแนวโน้มปรับลดอัตราดอกเบี้ยนโยบาย ซึ่งจะเป็นปัจจัยส�ำคัญ 
ที่ช่วยกระตุ้นก�ำลังซ้ือของประชาชนและการผลิตโลกให้ฟื้นตัวอีกครั้ง แต่ยังม ี
ความเสี่ยงด้านภูมิรัฐศาสตร์ในภูมิภาคตะวันออกกลาง รวมทั้งปัญหาค่าระวางเรือ 
ที่ปรับเพิ่มสูงขึ้นในบางเส้นทาง อาจเป็นปัจจัยลบต่อการส่งออกไทยในช่วงครึ่งหลัง
ของปีนี้ นอกจากนี้ ผลการเลือกต้ังของแต่ละประเทศยังเป็นปัจจัยท่ีต้องติดตาม 
อย่างใกล้ชดิ เพราะอาจส่งผลต่อนโยบายการค้าทีม่ต่ีอการค้าระหว่างประเทศของไทยด้วย
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ประกาศพร้อมเป็นศูนย์กลาง 
ผลิตเซมิคอนดักเตอรโ์ลก

ดันเศรษฐกิจผ่าน Soft Power 
“Cool Japan”

มาเลเซยี 

IMF ชี้

ญีปุ่น่

นายกรัฐมนตรีมาเลเซีย ประกาศวางต�ำแหน่งประเทศมาเลเซียเป็นศูนย์กลางการผลิต 
เซมคิอนดกัเตอร์ทีเ่ป็นกลาง และพร้อมส�ำหรบัการสร้างห่วงโซ่อปุทานระดบัโลกท่ีปลอดภยัและ
ยืดหยุ่นมากขึ้น ท่ามกลางความตึงเครียดระหว่างสหรัฐฯ และจีน นอกจากนี้รัฐบาลมาเลเซีย
ได้เปิดแผนยุทธศาสตร์เซมิคอนดักเตอร์แห่งชาติใหม่ที่มีเป้าหมายเพื่อดึงดูดการลงทุนใหม ่
อย่างน้อย 107,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ พร้อมแผนทีจ่ะฝึกอบรมวศิวกรเซมคิอนดกัเตอร์ท้องถิน่
ที่มีทักษะสูงจ�ำนวน 60,000 คน เพื่อให้ครอบคลุมการออกแบบ การบรรจุภัณฑ์ ไปจนถึง 
การทดสอบ โดยโปรแกรมฝึกอบรมจะมีการร่วมมือกับมหาวิทยาลัยและบริษัทต่าง ๆ

นางคริสตาลินา จอร์เจียวา ผู้อ�ำนวยการกองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) เปิดเผยว่า 
เศรษฐกิจโลกก�ำลังเข้าสู่ภาวะชะลอตัวอย่างไม่รุนแรง (Soft Landing) อัตราเงินเฟ้อลดลง 
และก�ำลังจะมีการปรับลดอัตราดอกเบี้ย อย่างไรก็ดี การเพิ่มขึ้นของข้อจ�ำกัดทางการค้าและ 
การข้ึนอัตราภาษีโดยประเทศมหาอ�ำนาจที่มีขนาดเศรษฐกิจใหญ่ที่สุดในโลก (สหรัฐฯ จีน  
และสหภาพยุโรป) ถือเป็นความเส่ียงต่อการเติบโตของเศรษฐกิจโลกที่น่ากังวลมากท่ีสุด  
โดย IMF ประเมนิว่าข้อจ�ำกัดทางการค้าอาจส่งผลกระทบเชิงลบต่อการเตบิโตของเศรษฐกจิโลก 
0.2 – 7.0% และเมื่อประเทศใดประเทศหนึ่งใช้มาตรการจ�ำกัดทางการค้า มีโอกาสสูงถึง 75% 
ที่ประเทศอ่ืนจะตอบโต้ด้วยมาตรการท่ีคล้ายคลึงกัน ซึ่งอาจน�ำไปสู่ผลลัพธ์ที่ไม่คาดคิด  
พร้อมกับเรียกร้องให้ประเทศต่าง ๆ ด�ำเนินนโยบายทางการค้าอย่างรอบคอบ โดยค�ำนึงถึง 
ความมั่นคงของชาติและเศรษฐกิจ 

รัฐบาลญี่ปุ่น เปิดเผยเตรียมใช้ยุทธศาสตร์ Cool Japan เฟสใหม่มุ่งเน้นการใช้  
Soft Power เพื่อสร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ ด้วยความร่วมมือกันแบบ  
“All Japan” จากทุกภาคสวนโดยเฉพาะกระทรวงเศรษฐกจิ การคา และอตุสาหกรรม 
ที่มุงมั่นที่จะเชื่อมโยงนโยบาย Cool Japan กับธุรกิจของเอกชนเพื่อขยายการบริโภค
สินคาและบริการของญ่ีปุน ผ่านการยกระดับความนิยมของอนิเมะ อาหาร และ
วัฒนธรรม ทัง้นี ้รฐับาลจะลงทนุเพ่ือส่งเสรมิการท่องเทีย่ว พร้อมทัง้ส่งเสรมิผูป้ระกอบการ
ในการขยายตลาดไปยังตลาดต่างประเทศโดยต้ังเป้าสร้างรายได้เพิ่มขึ้น 2 เท่า  
ภายในปี 2576 คิดเป็นมูลค่าประมาณ 3.2 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ

ข้อจ�ำกัดทางการค้าและการขึ้นอัตราภาษี
ถือเป็นความเส่ียงต่อการเติบโตของเศรษฐกิจโลก
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