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รายงานแนวโน้มผลิตภัณฑเ์กษตรอินทรีย์ (Organic) ในอิตาลี 

1. ข้อมูลทั่วไปเกษตรอินทรีย์ 
ส่วนหนึ่งของกลยุทธ์ European Green Deal มีเป้าหมายเพื่อทำให้สหภาพยุโรปเป็นกลางในแง่ของ

การปล่อยก๊าซเรือนกระจกภายในปี 2593 ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อันเป็นผลพวงมาจากการทำเกษตรกรรม
ปศุสัตว์และประมงอินทรีย์จึงมีบทบาทสำคัญและความชัดเจนยิ่งขึ้นในการเชื่อมโยงกับกลยุทธ์ดังกล่าว เพราะ
เกี่ยวข้องกับการช่วยลดมลพิษในชั้นบรรยากาศ น้ำและดิน และการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างคุ้มค่า เพ่ือ
ต่อสู้กับการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศและการสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพ และนำไปสู่การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นประโยชน์ต่อสุขภาพและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม สหภาพยุโรปมีแผนปฏิบัติการสำหรับ
การพัฒนาการผลิตเชิงอินทรีย์ที่ยั่งยืน โดยตั้งเป้าหมายการขยายพื้นที่ทำเกษตรอินทรีย์ในยุโรปให้ถึง 25% 
ของพ้ืนที่เกษตรกรรมทั้งหมด ภายในปี 2573  

อาหารทีส่ามารถติดฉลากและประชาสัมพันธ์ว่าเป็น “ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย”์ ได ้ก็ต่อเมื่อส่วนผสม
อย่างน้อย 95% ที่นำมาผลิตเป็นไปตามข้อกำหนดตามรูปแบบเกษตรอินทรีย์ ที่อาศัยเทคนิคการเพาะปลูก
และการปรับปรุงพันธุ์ที่ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และได้รับการตรวจสอบโดยระบบควบคุมของสหภาพ
ยุโรปตั้งแต่เมล็ดไปจนถึงผลิตภัณฑ์พร้อมจำหน่าย ตลอดห่วงโซ่การผลิต ได้แก่ การแยกพ้ืนทีก่ารทำเกษตรและ
ปศุสัตว์ออกต่างหาก โรงงานแปรรูป คลังสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ที่แต่ละขั้นตอนต้องได้รับการตรวจสอบและ
รับรองจากหน่วยงานที่มีอำนาจเกี่ยวข้อง และมีข้อมูลอ้างอิงที่นำไปสู่การตรวจสอบย้อนกลับวัตถุดิบของ
ผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปได้ ดังนั้น จึงเป็นผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัยต่อสุขภาพ
และเคารพต่อระบบนิเวศอย่างแท้จริง เป็นการพัฒนาครบวงจรที่
ยั่งยืน และยังช่วยประหยัดด้วยการใช้ทรัพยากรที่ไม่สามารถรีไซเคิล
(เศษผักและสัตว์) โดยนำมาทำปุ๋ยอินทรีย์หรือปุ๋ยพืชสดสำหรับ
ปรับปรุงและรักษาความอุดมสมบูรณ์ของดิน 

ระบบการผลิตแบบเกษตรอินทร ีย์อ ิตาลีควบคุมโดย
กฎระเบียบสหภาพยุโรป (EC 2018/848) ว่าด้วยการผลิตและการติดฉลากสินค้าเกษตรอินทรีย์ (https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32018R0848) เป ็นผล ิตภ ัณฑ์ที่ ไม ่ ใช ้ เคมี
สังเคราะห์ แตใ่ช้วิธีปฏิบัติแบบดั้งเดิมในการป้องกันศัตรูพืชเป็นหลัก คัดเลือกสายพันธุ์ท้องถิ่นที่ทนทานต่อโรค 
และแทรกแซงด้วยเทคนิคการเพาะปลูกและการเลี้ยงสัตว์ที่เหมาะสม โดยมีหลักการคือ  

1) ปลูกพืชหมุนเวียนเพ่ือหลีกเลี่ยงการปลูกพืชเชิงเดี่ยวหลายฤดูกาลติดต่อกันบนพ้ืนดินเดียวกัน เพ่ือ
ป้องกันไม่ให้แมลงศัตรูพืชและวัชพืชปรับตัวและขยายพันธุ์ในสภาพแวดล้อมที่เอื้ออำนวย ในขณะเดียวกัน
สารอาหารในดินก็ถูกนำมาใช้อย่างเต็มที่และเหมาะสม และเลือกสายพันธุ์ที่ทนทานกับการควบคุมศัตรูพืชตาม
ธรรมชาติ  

2) ปลูกพุ่มไม้และต้นไม้เพื่อสร้างภูมิทัศน์ ให้เป็นที่อยู่อาศัยของสัตว์นักล่าแมลงตามธรรมชาติ และ
เป็นเกราะป้องกันทางกายภาพจากมลพิษภายนอก 
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3) การปลูกพืชแบบผสมผสานต่างชนิดกันในเวลาเดียวกัน ที่มีปรสิตที่เป็นศัตรูต่อกัน ในการทำเกษตร
อินทรีย์ต้องใช้ปุ๋ยธรรมชาติ เช่น ปุ๋ยคอก สารอินทรีย์ที่ย่อยสลายแล้วอ่ืนๆ (เศษก่ิงไม้ใบไม ้ฯลฯ) และปุ๋ยพืชสด 
เพื่อเพิ่มความอุดมสมบูรณ์ของดิน ห้ามใช้ปุ๋ยเคมีซึ่งจะส่งผลเสียในระยะยาว เช่น โปรตีนและธาตุอาหารรอง 
(ปุ๋ยไนโตรเจน) แมกนีเซียมและเกลือแร่ (ปุ๋ยโพแทสเซียม) วิตามิน (ปุ๋ยฟอสฟาติก)  และเคมีสังเคราะห์ เช่น 
สารกำจัดวัชพืช ยาฆ่าแมลง ยาฆ่าเชื้อรา ยาปฏิชีวนะ 

4) การทำปศุสัตว์ที่ปล่อยสัตว์ให้กินหญ้าอย่างอิสระ ใส่ใจในสวัสดิภาพสัตว์ (สภาพแวดล้อมและ
โรงพักอาศัยที่สะอาด ไม่แออัดและอากาศถ่ายเทดี) หลีกเลี่ยงการใช้ยากล่อมประสาท การฆ่าโดยจำกัดความ
ตึงเครียด ฯลฯ การใหอ้าหารประเภทอินทรีย์ทีส่มดุล เป็นต้น 

5) ห้ามการดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs) ห้ามใช้รังสีไอออไนซ์ ห้ามใช้ฮอร์โมน 
 

2. พื้นที่และผู้ประกอบการ 

ในปี 2565 ครอบครัวชาวอิตาลี 89% ซื ้อผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อย่างน้อยหนึ่งครั ้ง ซึ ่งเป็น
เปอร์เซ็นต์ที่คงที่เมื่อเทียบกับปี 2564 ในขณะที่ชาวอิตาลี 6 ใน 10 ราย บริโภคผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อย่าง
สม่ำเสมอ ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา ขนาดของตลาดในประเทศส่งสัญญาณถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคบางอย่าง ที่ได้รับผลกระทบโดยตรงจากวิกฤตโรคระบาดโควิด-19 ส่งผลให้ผู้บริโภคหันมาใส่ใจและ
ดูแลสุขภาพมากขึ้น อาหารเกษตรอินทรีย์จึงตอบโจทย์ความต้องการของตลาดที่ฟื้นตัวจากโรคระบาดได้เป็น
อย่างดี   

 
2.1 เกษตรอินทรีย ์ปี 2565 
พื้นที่เกษตรอินทรีย์อิตาลีมี 2,349,880 เฮกตาร์ เพิ่มขึ้น 7.5% เมื่อเทียบกับปี 2564 (ที่มีพื ้นที่ 

2,186,570 เฮกตาร์) และมีพื้นที่เพิ่มขึ้น 1.2 ล้านเฮกตาร์ (+111%) เมื่อเทียบกับปี 2553 ส่งผลให้มีการใช้
พื้นที่เพื่อเกษตรอินทรีย์อยู่ที่ 18.7% ของพื้นที่เกษตรกรรมทั้งหมด (เพิ่มขึ้น +1.3% เมื่อเทียบกับปี 2564 ที่
คิดเป็น 17.4% ของพ้ืนที่เกษตรกรรมทั้งหมด)  

พื้นที่เกษตรอินทรีย์ของประเทศหลักในยุโรป และสัดส่วนต่อพื้นที่เกษตรกรรมทั้งหมด 

 
ที่มา: ระบบสารสนเทศการเกษตรอินทรีย์ (SINAB: Sistema di Informazione Nazionale sull’Agricoltura Biologica)   

ประเทศที่มีพื้นที่เกษตรอินทรีย์ใหญ่ที่สุดในสหภาพยุโรป ได้แก่ ฝรั่งเศส สเปน อิตาลี เยอรมัน และ
ออสเตรีย ตามลำดับ โดยออสเตรียมีสัดส่วนของพื้นที่สำหรับเกษตรอินทรีย์สูงสุด คิดเป็น 26.6% ของพื้นที่
เกษตรทั้งหมด รองลงมาได้แก่ อิตาลี (18.7%) สเปน (18.3%) เยอรมัน (10.8%) และ ฝรั่งเศส (10.7%) 
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สำหรับจำนวนผู้ประกอบการอิตาลีเพิ่มขึ้นอย่างมากเช่นกัน มีจำนวนถึง 92,799 ราย (+7.7% เมื่อ
เทียบกับปี 2564 ซึ่งมีจำนวน 86,144 ราย) แบ่งเป็นผู้ประกอบการด้านเกษตรกรรม 82,603 ราย (+8.9% 
เมื่อเทียบกับปี 2564 ซึ่งมีจำนวน 75,874 ราย) และผู้ประกอบการด้านปศุสัตว์ 10,196 ราย จำนวนดังกลา่ว
ประกอบด้วยผู ้ผลิต (Producer) 68,605 ราย (+10.1%) ผู้จัดเตรียม (Processor) 9,614 ราย (-1.1%) 
ผู้ผลิต/ผู้จัดเตรียม 13,998 ราย (+3.6%) และผู้นำเข้า 582 ราย (+0.5%)  

จำนวนผู้ประกอบการภาคเกษตรอินทรีย์ของประเทศหลักในยุโรป 

 
   ที่มา: ระบบสารสนเทศการเกษตรอินทรีย์ (SINAB: Sistema di Informazione Nazionale sull’Agricoltura Biologica)   

อิตาลีมีจำนวนผู้ประกอบการภาคเกษตรอินทรีย์มากท่ีสุดในยุโรป รองลงมาได้แก่ ฝรั่งเศส (60,483 
ราย) สเปน (52,861 ราย) เยอรมัน (36,307 ราย) และออสเตรีย (26,407 ราย) 

2.2 ปศุสัตว์อินทรีย ์ปี 2565 
ปี 2565 เป็นปีแห่งการฟื้นตัวของการทำเกษตรอินทรีย์ในภาคปศุสัตว์ด้วย มีการเพิ่มขึ้นที่สำคัญได้แก่  

การเลี้ยงโค (+10.5%) สุกร (+12.1%) และสัตว์ปีก ได้แก่ ไก่เนื้อและไก่ไข่ (+16.9%) ซึ่งมีเกิน 6 ล้านตัว แพะ
ก็เติบโตเช่นกัน (+7.3%) ส่วนจำนวนแกะมีการเลี้ยงลดลงเล็กน้อย (-1.4%)  

จำนวนปศุสัตว์อินทรีย์อิตาลี ปี 2565 

 
   ที่มา: ระบบสารสนเทศการเกษตรอินทรีย์ (SINAB: Sistema di Informazione Nazionale sull’Agricoltura Biologica)   

2.3 เกษตรอินทรียป์ี 2564  
ในปี 2564 อิตาลีมีพื้นที่เพาะปลูกเกษตรอินทรีย์เกือบ 2,186,570 เฮกตาร์ เพิ่มขึ้น +4% เมื่อเทียบ

กับปี 2563 (ที่มีพื้นที่ 1,1 ล้านเฮกตาร์) คิดเป็น 17.4% ของพื้นที่ทำเกษตรกรรมอิตาลีทั้งหมด (12,535,358 
เฮกตาร์) คิดเป็น 3% ของพื้นที่ทำเกษตรอินทรีย์โลก และคิดเป็น 12% ของพื้นที่เกษตรอินทรีย์ยุโรป พื้นที่
เกษตรอินทรีย์อิตาลี สูงกว่าอัตราเฉลี่ยของสหภาพยุโรปที่ตั้งไว้ที่ 9.2% และอัตราเฉลี่ยของโลก (1.6%) แต่ยัง
ห่างไกลจากเป้าหมายของกลยุทธ์ Farm to Fork ที่สหภาพยุโรปตั้งไว้คือ 25% ภายในปี 2573 พ้ืนที่ทำเกษตร
อินทรีย์มากกว่า 50% กระจุกตัวอยู่ใน 5 แคว้น ตามลำดับต่อไปนี้ แคว้น Sicilia (316,147 เฮกตาร์) แคว้น 
Puglia (286,808 เฮกตาร์) แคว้น Toscana (225,295 เฮกตาร์) แคว้น Calabria (197,165 เฮกตาร์) และ 
แคว้น Emilia Romagna (183,578 เฮกตาร์)  
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พื้นที่และผู้ประกอบการด้านเกษตรอินทรีย์ ระหว่างปี 2553 - ปี 2564 

 
    ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

ผู้ประกอบการเกษตรอินทรีย์ก็เพ่ิมข้ึน โดยมีจำนวน 86,144 ราย หรือเพ่ิมข้ึน +5.4% เมื่อเทียบกับปี 
2563 ขนาดเฉลี่ยของฟาร์มในอิตาลีคือ 28.6 เฮกตาร์ต่อบริษัท เทียบกับขนาดเฉลี่ยของการเกษตรรูปแบบอ่ืน
ของอิตาลีทีม่ีพ้ืนที ่8.4 เฮกตาร์ต่อบริษัท ถือว่าเป็นฟาร์มท่ีมีขนาดใหญ ่

ประเทศท่ีมีพ้ืนทีเ่กษตรอินทรีย์ใหญ่ที่สุดในสหภาพยุโรป ได้แก่ ฝรั่งเศส สเปน อิตาลี และเยอรมนี ซึ่ง
ในปี 2563 มีผลผลิตคิดเป็น 59% ของทั้งหมด (ในช่วงปี 2555-2563 เพ่ิมข้ึนเฉลี่ยปีละ 5.7%)  

ตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของโลก (ปี 2563) มีมูลค่ารวม 120.6 พันล้านยูโร ส่วนแบ่งตลาด
อิตาลี (3%) จัดอยู่ในอันดับ 6 ของโลก รองจากสหรัฐอเมริกา (41%) เยอรมัน (12%) ฝรั่งเศส (11%) จีน 
(8%) แคนาดา (4%) สวิตเซอร์แลนด์ (3%) สหราชอาณาจักรและสเปน (2%) ประเทศอ่ืนๆ (14%)  

 

3. ตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อิตาลี 

ปี 2565 (เดือนมกราคม-เดือนกรกฎาคม) ยอดจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของตลาด
ภายในประเทศ มีมูลค่า 5 พันล้านยูโร (เพิ่มขึ้น +131% ในช่วงเวลา 10 ปี ระหว่าง 2555-2565) ปัจจัย
ขับเคลื่อนการเติบโตของตลาดในประเทศคือการบริโภคอาหารนอกบ้านซึ่งมีมูลค่า 1.1 พันล้านยูโร เพิ่มขึ้น 
+53% เมื่อเทียบกับปี 2564 โดยโรงอาหารสาธารณะ เพิ่มขึ้น +20% และร้านอาหารเชิงพาณิชย์ เพิ่มขึ้น 
+79% ส่วนการซื้อกลับบ้านและบริโภคทีบ่้าน มีมูลค่าประมาณ 3.9 พันล้านยูโร ลดลง -0.8%  

ตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อิตาลี (ในและต่างประเทศ) ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 

 
     ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 
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 ส่วนการส่งออกมีมูลค่าสูงถึง 3.4 พันล้านยูโร (เพิ่มขึ้น +181% ในช่วงเวลา 10 ปี ระหว่างปี 2555 - 
ปี 2565) หรือเพ่ิมข้ึน +16% เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปี 2564 

ส่วนแบ่งตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรียใ์นปี 2556 และปี 2565 มีดังนี ้
ปี 2556 > ค้าปลีกในประเทศ มีมูลค่า 2.0 พันล้านยูโร (สัดส่วน 56%) การส่งออก มีมูลค่า 1.3 

พันล้านยูโร (สัดส่วน 35%) และการบริโภคตามร้านอาหาร มีมูลค่า 300 ล้านยูโร (สัดส่วน 9%) 
ปี 2565 > ค้าปลีกในประเทศ มีมูลค่า 3.9 พันล้านยูโร (สัดส่วน 47%) การส่งออก มีมูลค่า 3.4 

พันล้านยูโร (สัดส่วน 40%) และการบริโภคตามร้านอาหาร มีมูลค่า 1.1 พันล้านยูโร (สัดส่วน 13%) 
แนวโน้มตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ระหว่างปี 2556 - ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 

      หน่วย: ล้านยูโร 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

มูลค่าการจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ในช่วง 10 ปีที ่ผ ่านมา มีการเติบโตเพิ ่มขึ ้นตลอด 
โดยเฉพาะการค้าปลีกแก่ผู้บริโภคเพื่อนำกลับบ้านและการส่งออก ส่วนการทานตามร้านอาหารมีการขยายตัว
ไม่มากนัก  

 

4. ช่องทางการจำหน่าย 

4.1 มูลค่าการค้า 
ในปี 2565 (มกราคม - กรกฎาคม) ตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อิตาลีมีมูลค่ารวมทั้งสิ ้น 8.4 

พันล้านยูโร เพิ่มขึ้น +12.2% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 (ที่มีมูลค่า 7.5 พันล้านยูโร) และเพิ่มขึ้น 
+134.3% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2556 (ท่ีมีมูลค่า 3.6 พันล้านยูโร)  
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มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์ระหว่างปี 2556 – ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 
หน่วย: ล้านยโูร 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

 มูลค่าการค้ารวม (ตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ) มีทั้งสิ้น 8.4 พันล้านยูโร เพ่ิมข้ึน +12.2% 
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 (ที่มีมูลค่า 7.5 พันล้านยูโร) และเพิ่มขึ้น +134.3% เมื่อเทียบกับช่วง
เดียวกันของปี 2556 (ท่ีมีมูลค่า 3.6 พันล้านยูโร) 

ช่องทางการค้าตลาดภายในประเทศ มีมูลค่า 5 พันล้านยูโร เพ่ิมข้ึน +9.7% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปี 2564 (ท่ีมีมูลค่า 4.6 พันล้านยูโร) และเพ่ิมข้ึน +116.3% เมื่อเทียบกับปี 2556 (ท่ีมีมูลค่า 2.3 พันล้าน
ยูโร) แบ่งออกเป็น 3 ช่องทาง ดังนี้ 

1. การจำหน่ายตลาดในประเทศ (การค้าปลีก) มีมูลค่าทั้งสิ้น 3.9 พันล้านยูโร (ขณะที่ภาวะเงินเฟ้อ
สูงถึง 8.1%) เพิ่มขึ้น +1.8% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 และเพิ่มขึ้น +95.2% เมื่อเทียบกับปี 
2556 (ท่ีมีมูลค่า 2 พันล้านยูโร) ประกอบด้วย 

> ซูเปอร์มาร์เก็ต มีมูลค่า 2.3 พันล้านยูโร เพิ่มขึ้น +5.2% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 
และเพ่ิมข้ึน +262.6% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2556 (ท่ีมีมูลค่า 625 ล้านยูโร) 

> ร้านค้าเฉพาะผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ (Specialized organic shops) มีมูลค่า 916 ล้านยูโร 
ลดลง -8.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 และลดลง -15.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2556 
(ท่ีมีมูลค่า 1 พันล้านยูโร) 

ในระยะเวลา 10 ปี (2556 – 2565) ช่องทางจำหน่ายทางซูเปอร์มาร์เก็ตขยายตัวจาก 31% เป็น 
58% ส่วนช่องทางร้านค้าเฉพาะผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ลดลงจาก 53% เป็น 23% 

> ช่องทางค้าปลีกอ่ืนๆ มีมูลค่า 761 ล้านยูโร เพ่ิมข้ึน +5.3% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 
และเพ่ิมข้ึน +137.8% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2556 (ท่ีมีมูลค่า 320 ล้านยูโร) 
 2. การบริโภคตามร้านอาหาร มีมูลค่า 1.1 พันล้านยูโร เพิ่มขึ้น +53.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปี 2564 และเพ่ิมข้ึน +258.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2556 (ท่ีมีมูลค่า 300 ล้านยูโร) 
 3. การส่งออก มีมูลค่า 3.4 พันล้านยูโร เพ่ิมข้ึน +16.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 และ
เพ่ิมข้ึน +168.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2556 (ท่ีมีมูลค่า 1.3 พันล้านยูโร) 
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ส่วนแบ่งตลาดช่องทางค้าปลีกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรียใ์นปี 2556 และปี 2565 มีดังนี ้
ปี 2556 > ร้านค้าเฉพาะผลิตภัณฑ์ เกษตรอินทรีย์  มีม ูลค่า 1.1 พันล้านยูโร (ส ัดส่วน 53%) 

ซูเปอร์มาร์เก็ต มีมูลค่า 625 ล้านยูโร (สัดส่วน 31%) และร้านค้าปลีกอ่ืนๆ มีมูลค่า 320 ล้านยูโร (สัดส่วน 16%) 
ปี 2565 > ซูเปอร์มาร์เก็ต มีมูลค่า 2.3 พันล้านยูโร (สัดส่วน 58%) ร้านค้าเฉพาะผลิตภัณฑ์เกษตร

อินทรีย์ มีมูลค่า 916 ล้านยูโร (สัดส่วน 23%) และร้านค้าปลีกอ่ืนๆ มีมูลค่า 761 ล้านยูโร (สัดส่วน 19%) 
4.2 ช่องทางการจำหน่าย  

ช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์ในอิตาลี ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 
มูลค่า: ล้านยูโร 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ)     
1) ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Distribution) เป็นช่องทางที ่เช ื ่อมโยงกับการบริโภค

ภายในประเทศ ได้แก่ ไฮเปอร์มาร์เก็ตและซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านค้าสะดวกซื้อ (Discount) ร้านค้าบริการอิสระ   
และช่องทางอีคอมเมิร์ซ  ช่องทางเหล่านี้ยังคงเป็นช่องทางหลักสำหรับการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของชาว
อิตาลี มีมูลค่ารวมกัน 2.3 พันล้านยูโร มีส่วนแบ่งตลาดคิดเป็น 57% ของการจำหน่ายทั้งหมด เพ่ิมข้ึน +0.4% 
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 ในมูลค่าดังกล่าว การค้าออนไลน์ (E-Grocery) มีมูลค่า 78 ล้านยูโร  
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2) ช่องทางร้านค้าเฉพาะผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ การจำหน่ายมีมูลค่า 916 ล้านยูโร ลดลง -8.0% 
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 มีส่วนแบ่งตลาดคิดเป็น 23% ของการจำหน่ายทั้งหมด 

3) ช่องทางอื่นๆ ได้แก่ ร้านค้าของชำใกล้บ้าน ร้านขายยา ตลาดนัด ฯลฯ มียอดขาย 761 ล้านยูโร 
เพ่ิมข้ึน +5.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 มีส่วนแบ่งตลาดคิดเป็น 19% ของการจำหน่ายทั้งหมด 

 ช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ในอิตาลี ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 

มูลค่า: ล้านยูโร 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ)     

ช่องทางจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์มีมูลค่าการจำหน่ายและการเติบโต ดังนี้  
> ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Distribution) ยังคงเป็นช่องทางหลักสำหรับการซื้อสินค้า

เกษตรอินทรียข์องชาวอิตาลี ที่เชื่อมโยงกับการบริโภคภายในประเทศ ในปี 2565 ยอดขายทั่วไปในช่องทางนี้มี
มูลค่า 1.8 พันล้านยูโร (+0.0% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564)  

> ช่องทางไฮเปอร์มาร์เก็ตและซูเปอร์มาร์เก็ต การจำหน่ายมีมูลค่า 1.4 พันล้านยูโร ลดลง -2.0% 
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 

> ร้านค้าสะดวกซ้ือ (Discount) โดยมียอดขายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรียเ์ท่ากับ 272 ล้านยูโร เพ่ิมขึ้น 
+14% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564  

> ร้านค้าบริการอิสระ มียอดขาย 159 ล้านยูโร ลดลง -4.6% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 
> ช่องทางอื่นๆ ได้แก่ ร้านขายยา มียอดขาย 9 ล้านยูโร เพิ่มขึ้น +5.7% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน

ของปี 2564 
> ช่องทางอีคอมเมิร์ซ  มียอดขาย 78 ล้านยูโร +เพ่ิมข้ึน 5% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 
4.3 วิเคราะห์ช่องทางจำหน่าย 
ในปี 2564 ช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์อาหารเกษตรอินทรีย์หลัก 3 ช่องทาง ได้แก่ อีคอมเมิร์ซ 

ร้านอาหารเกษตรอินทรีย์ และร้านค้าเฉพาะ ที่จำนวนไม่เปลี่ยนแปลงมากในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา โดยมีจำนวน
รวมกัน 2,364 แห่ง เพ่ิมข้ึน +1.2% เมื่อเทียบกับปี 2560 (ที่มีจำนวน 2,337 แห่ง) มีความแตกต่างกันดังนี้ 
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แนวโน้มช่องทางการจำหน่าย ปี 2560 และปี 2564 

 
ที่มา: รายงาน Bio Bank 2022  

• ช่องทางอีคอมเมิร์ซ ปี 2564 มีจำนวนเว็บไซต์อาหารเกษตรอินทรีย์ 620 เว็บไซต์ เพ่ิมข้ึน +80.2% 
เมื่อเทียบกับปี 2560 (ที่มีจำนวน 344 เว็บไซต์) การขยายตัวเพิ่มขึ้นมาก เนื่องจากสามารถจำหน่ายตรงถึง
ผู้บริโภคโดยไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง จึงทำให้มีรายได้ที่สูงขึ ้น และความสะดวกในช่องทางออนไลน์ ที่
ปัจจุบันสั่งซื้อง่าย มีตัวเลือกหลากหลาย การขำระเงินปลอดภัย และการขนส่งรวดเร็ว  

• ช่องทางร้านอาหารเกษตรอินทรีย ์ปี 2564 มีจำนวน 504 แห่ง ลดลง -9.4% เมื่อเทียบกับปี 2560 
(ที่มีจำนวน 556 แห่ง) เนื่องจากการล็อกดาวน์โรคระบาดโควิด-19 ที่ยาวนานข้ามปี ทำให้ร้านอาหารจำนวน
กว่า 50 แห่ง ต้องปิดกิจการลง เนื่องจากไม่สามารถรับภาระค่าเช่าและสวัสดิการลูกจ้างในช่วงที่ขาดรายได้ แม้
รัฐบาลมีมาตรการช่วยเหลือก็ตาม แม้จะมีการปิดกิจการลงจำนวนหนึ่ง แต่มูลค่าการค้ายังเพิ่มขึ้น ในปี 2564 
มีมูลค่า 701 ล้านยูโร เพ่ิมข้ึน +43.9% เมื่อเทียบกับปี 2563  

ร้านอาหารออร์แกนิก มีจำนวนมากที่สุดทางภาคเหนือของประเทศ (64.5%) ภาคกลาง (29.0%) และ
ภาคใต้ (6.5%) 

• ช่องทางร้านค้าเฉพาะ ที่จำหน่ายเฉพาะผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ปี 2564 มีจำนวน 1,240 แห่ง 
ลดลง -13.7% เมื่อเทียบกับปี 2560 (1,437 แห่ง) ช่องทางดังกล่าวเสื่อมถอยลง เพราะการแข่งขันจาก
ซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านค้าสะดวกซื้อ (Discount) และช่องทางออนไลน์ ที่นับวัน
จะได้เปรียบกว่าร้านค้าเฉพาะมากขึ้นเรื่อยๆ ดังนั้น ในปี 2562 มีการรวม
ธุรกิจของแบรนด์ร้านค้าเฉพาะต่างๆเข้าด้วยกัน เพื่อเพิ่มความแข็งแกร่ง เช่น 
ยี่ห้อ Cuorebio เป็น Naturasì ที่มีร้านค้าเฉพาะ 470 แห่ง ลดลงเหลือ 368 แห่ง ในปี 2564 เป็นต้น  
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แนวโน้มช่องทางการจำหน่าย 3 ช่องทาง ในช่วง 10 ปี (2555-2564) มีดังนี้ 
➢ ช่องทางอีคอมเมิร์ซ  

ในปี 2564 ช่องทางอีคอมเมิร์ซ มีจำนวน 620 เว็บไซต์
เพิ ่มขึ ้น +13.4% เมื ่อเทียบกับปี 2563 (ซึ ่งมีจำนวน 547 
เว็บไซต์) ส่วนในปีที่มีการล็อกดาวน์โรคไวรัสโควิด-19 (ปี 2563) 
มีจำนวนเพิ่มขึ้น 142 เว็บไซต์ หรือขยายตัว 35% เมื่อเทียบกับ
ปี 2562 และการขยายตัวสูงถึง 377% เมื่อเทียบกับปี 2555 

 
➢ ช่องทางร้านอาหารเกษตรอินทรีย ์

ในปี 2564 ร้านอาหารเกษตรอินทรีย์ มีจำนวน 504 
แห่ง ลดลง -5.3% จากจำนวน 532 แห่ง ในปี 2563 เนื่องจาก
การล็อกดาวน์โรคระบาดโควิด-19 ที ่ยาวนานข้ามปี ทำให้
ร้านอาหารจำนวนหนึ่งต้องปิดกิจการลง อย่างไรก็ตาม จำนวน
ร้านอาหารเพิ่มจำนวนตั้งแต่ปี 2555 จนถึงปี 2560 ซึ่งมีจำนวน
มากที่สุด (566 แห่ง) หลังจากนั้นลดลงทุกปีจนถึงปัจจุบัน 

 
➢ ช่องทางร้านค้าเฉพาะผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์

ในปี 2564 ร้านจำหน่ายเฉพาะผลิตภัณฑ์ เกษตร
อินทรีย์ มีจำนวน 1,240 แห่ง ลดลง -4.0% จากจำนวน 1,291 
แห่ง ในปี 2563  มีแนวโน้มเดียวกับช่องทางร้านอาหาร 
กล่าวคือ จำนวนร้านค้าเฉพาะเพิ่มจำนวนตั้งแต่ปี 2555 จนถึง
ปี 2560 ซึ่งมีจำนวนสูงสุด (1,437 แห่ง) หลังจากนั้น จำนวน
ร้านค้าเฉพาะกล็ดลงทุกปีจนถึงปัจจุบัน  

4.4 แนวโน้มการบริโภค 
แนวโน้มการบริโภคผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ระหว่างปี 2555-2565 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 
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ผู้บริโภคเปลี่ยนค่านิยม เกณฑ์การเลือก และการบริโภคนอกบ้าน มีแนวคิดที่ชัดเจนเกี่ยวกับความ
คุณค่าทางโภชนาการของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ความตระหนักนี้ยังส่งผลต่อการบริโภคนอกบ้าน ในช่วง 6 
เดือนที่ผ่านมา ชาวอิตาลี 6 ใน 10 คน บริโภคผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์นอกบ้านอย่างน้อย 1 ครั้ง โดยเลือก
ทานเป็นอาหารเช้า มื้อกลางวันในที่ทำงาน และเป็นอาหารเรียกน้ำย่อย ความนิยมมีเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ จากในปี 
2555 ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์หนึ่งครั้งต่อปี มี 13 ล้านคน และกลายเป็น 23 ล้านคน ในปี 2565 

4.5 ประเภทผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์
เมื่อวิเคราะห์มูลค่าการขายตามภาคธุรกิจแล้ว พบว่าผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อื่นๆ เช่น อาหารสัตว์

เลี้ยง และเนื้อสัตว์ มีแนวโน้มดีที่สุดตามลำดับ +19% และ +15% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า 
เนื้อสัตว์ออร์แกนิกเติบโตสูงกว่าสินค้าเกษตรและอาหารเกษตรอินทรีย์ ทั้งหมด (+10%) และท่ีเติบโตเล็กน้อย
ได้แก่ ผักและผลไม้อินทรีย์ (+3%) เป็นต้น ในทางกลับกันยอดจำหน่ายของผลิตภัณฑ์อาหารสดแช่เย็น (Cold 
Bio) ลดลง -6% และเครื่องดื่มชีวภาพ (-3%) เป็นต้น 

แนวโน้มการจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรียต์ลาดอิตาลี ปี 2565 (มกราคม-กรกฎาคม) 
ผลิตภัณฑ์ ยอดขาย (ล้านยูโร) การขยายตัว (%) 

1. ไข่ไก ่ 84.2 +1.5 
2. แยมผลไม้ทาขนมปัง 62.1 -5.7 
3. นมเทียม 45.7 +4.5 
4. แผ่นธัญพืช 39.7 -7.0 
5. นมสด 33.6 +5.2 
6. ซีเรียล 27.6 +4.3 
7. น้ำมันมะกอกบริสุทธิ์ 26.7 -0.9 
8. ผัก 24.4 -1.5 
9. ผลิตภัณฑ์แป้งอาหารคาว 23.9 +5.2 
10. พาสต้าไบโอ ธัญพืช  23.8 -3.1 
11. โยเกิร์ตธรรมชาติ 22.1 +1.3 
12. ผลไม้อบแห้งไม่มีเปลือก 19.3 -2.6 
13. อาหารเหลวบรรจุขวด 18.8 +16.9 
14. มะนาว 17.2 -3.0 
15. ครีมทาขนมหวาน 16.7 +27.5 

       ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

4.6 ผลิตภัณฑ์ฉลากส่วนตัว  
ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ด้วยฉลากส่วนตัว (Private label) ของช่องทางค้าปลีกขนาดใหญ่สามารถ

ครองส่วนแบ่งตลาดเพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง เพราะเสนอราคาที ่ถูกกว่า และมีปริมาณผลิตภัณฑ์ให้เลือก
หลากหลายขึ้นเรื่อยๆ จนสร้างความเสียหายให้กับสินค้าของผู้ผลิตโดยตรงและร้านค้าเฉพาะอีก 1,240 แห่ง ที่
แม้จะให้ข้อเสนอผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพเหนือกว่า แต่ราคายังคงสูงอยู่ 
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เครือข่ายซูเปอร์มาร์เก็ต ชื่อฉลากส่วนตัว และจำนวนผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 

 
        ที่มา: รายงาน Bio Bank 2022 

เครือข่ายซูเปอร์มาร์เก็ต Coop Italia เป็นผู้ค้าปลีกรายแรกที่นำเสนอผักและผลไม้เกษตรอินทรีย์
ภายใต้แบรนด์ Vivi Verde ที่ซูเปอร์มาร์เก็ตตั้งขึ้นเองตั้งแต่ปี 1992 โดยมี
สินค้าหลากหลายมากขึ้นเรื่อยๆ และครองอันดับหนึ่งในด้านจำนวนสินค้า
เกษตรอินทรีย์ (1,050 รายการ)  

เคร ื อข ่ ายซ ู เปอร ์มาร ์ เก ็ ต  Esselunga (หน ึ ่ ง ใน เคร ือข ่ าย
ซูเปอร์มาร์เก็ต 6 แห่งที่ลดจำนวนสินค้าเกษตรอินทรีย์ลง ในปี 2564) ในปี 
2534 เป็นผู ้ค ้าปลีกรายแรกที ่นำเสนอผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ภายใต้แบรนด์ของตนเอง ตามด้วย 
ซูเปอร์มาร์เก็ต Coop Italia ในปีถัดมา และตามมาด้วยซูเปอร์มาร์เก็ต Conad, Carrefour และ PAM จนถึง
ปี 2564 ก็ถึงคิวของซูเปอร์มาร์เก็ต CRAI, Despar และ Selex 

ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์เข้าสู่ร้านค้าสะดวกซื้อ (Discount) 
ของอิตาลี ในปี 2545 โดย Todis ตามมาด้วย Lidl ในปี 2552 และ
ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมาก็ได้เพิ่มขึ้นเป็น 26 แห่ง ในปี 2564 จนในปัจจุบัน 
ซูเปอร์มาร์เก็ตทุกเครือจะมียี่ห้อ Private label ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิก
เป็นของตนเอง  
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5. การส่งออกและการนำเข้า 
5.1 การส่งออก 
ความตึงเครียดและความไม่แน่นอนของสถานการณ์ทั่วโลก และเลวร้ายลงด้วยความขัดแย้งในยูเครน 

เช่น ราคาวัตถุดิบที่เพิ่มสูงขึ้น ก็ส่งผลกระทบต่อบริษัทอาหารเกษตรอินทรีย์และไวน์ของอิตาลีเช่นกัน การ
สำรวจของบริษัท Nomisma แสดงให้เห็นว่าบริษัทส่วนใหญ่ (8 ใน 10) กำลังเผชิญกับการเพิ่มขึ้นของต้นทุน
วัตถุดิบและพลังงาน ประสบปัญหาในการจัดหาวัตถุดิบ (4 ใน 10) ในขณะที่ ระบุว่าว่ามีปัญหาด้านโลจิสติกส์ 
(1 ใน 3) กลยุทธ์สำหรับอนาคต ได้แก่ ตลาดโลก(การส่งออก) ความยั่งยืน และความหลายหลากของช่องทาง
ระบายสินค้า เพราะบริษัทต่างๆต้องการขยายการเปิดรับในตลาดต่างประเทศเพิ่มขึ้น ด้วยการหาตลาด
เป้าหมายใหมท่ี่มีกลุ่มลูกค้าหลากหลาย และการลงทุนในช่องทางอีคอมเมิร์ซ 
การส่งออกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อิตาลี ระหว่างปี 2555 - 2564 และ ปี 2565 (มกราคม - กรกฎาคม) 

 
    ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

ผลการวิเคราะห์จากการจัดทำแบบสำรวจกับบริษัทอาหารและไวน์อิตาลี 290 แห่ง แสดงให้เห็น
ประสิทธิภาพที่ยอดเยี่ยมของการส่งออกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์(สดและแปรรูป)และไวน์อิตาลี ในปี 2565 
(เดือนมกราคม-เดือนกรกฎาคม) ยอดการส่งออกไปตลาดต่างประเทศมีมูลค่า 3.4 พันล้านยูโร ขยายตัวเพ่ิมขึ้น 
+16% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว (ที่มีมูลค่า 3 พันล้านยูโร) มีสัดส่วนคิดเป็น 6% ของยอดการ
ส่งออกอาหารทั้งหมดของอิตาลี (และคิดเป็น 4% เมื่อเทียบกับสิบปีก่อน) ส่วนการเติบโตในระยะยาว เพ่ิมขึ้น 
+181% เมื่อเทียบกับปี 2555 ซ่ึงมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนเกือบสามเท่าตัว 

การส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารและไวน์เกษตรอินทรีย์ปี 2565 (มกราคม - กรกฎาคม) 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 
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การส่งออกส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ในหมวดอาหาร ในปี 2565 2565 (เดือนมกราคม-เดือนกรกฎาคม)  
มีมูลค่า 2.7 พันล้านยูโร ขยายตัวเพิ่มข้ึน +16% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 (ท่ีมีมูลค่า 2.4 พันล้าน
ยูโร) และคิดเป็น 81% ของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ทั้งหมด ส่วนไวน์มีมูลค่า 626 ล้านยูโร ขยายตัวเพิ่มขึ้น 
+18% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว (ที่มีมูลค่า 533 ล้านยูโร) และมีสัดส่วนคิดเป็น 19% ของ
ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรียท์ั้งหมด 

ประเทศคู่ส่งออกผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกอิตาลีปี 2565 (มกราคม - กรกฎาคม) 

 
ที่มา: Nomisma (บริษัทให้คำปรึกษาและวิจัยข้อมูลแนวโน้มสินค้าและเศรษฐกิจ) 

จากการสำรวจด้วยการสัมภาษณ์บริษัทผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์และไวน์อิตาลี ได้ข้อมูลว่า
ตลาดปลายทางสำหรับผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของอิตาลี คือเยอรมนี (ระบุโดย 63% ของบริษัทต่างๆ) 
ตามมาด้วยฝรั่งเศส (46 %) และเบเนลักซ์ (34%) ตลาดเยอรมันยังเป็นตลาดส่งออกไวน์ (67%) รายใหญ่อีก
ด้วย ตามมาด้วยกลุ่มประเทศสแกนดิเนเวีย (61%) ซึ่งชื ่นชมไวน์ออร์แกนิ
กมาก และเบเนลักซ์ (59%)  

ส่วนประเทศนอกสหภาพยุโรป การส่งออกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์
จะน้อยกว่าไวน์ สวิตเซอร์แลนด์ (35%) สหรัฐอเมริกา (24%) และสหราช
อาณาจักร (21%) ส่วนไวน์ก็ยังส่งออกมากที่สุดไปยังประเทศดังกล่าว และ
ประเทศท่ีชื่นชอบไวน์อิตาลีมากได้แก่ แคนาดา (41%) และญี่ปุ่น (41%) และเกาหลีใต้ (22%) 

แพลตฟอร์ม Ita.Bio 
แพลตฟอร์ม Ita.Bio (https://ita.bio) เป็นโครงการภายใต้การดูแลของ

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศอิตาลี (ICE: Agenzia per la promozione 
all’eatero) และสมาพันธ์ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์แห่งชาติอิตาลี (Federbio) เพื ่อให้การสนับสนุนและ
ผลักดันการส่งออกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของอิตาลีในตลาดต่างประเทศ มีหน้าที่ติดตามและวัดผลตลาด 
เพ่ือประเมินศักยภาพของตลาดเป้าหมายและขนาดการส่งออกเกษตรอินทรีย์ของอิตาลี รวมถึงการทำให้ข้อมูล
และข่าวสารที่สำคัญเกี่ยวกับ Bio Made in Italy และการค้าในตลาดต่างประเทศ   

 
 

https://ita.bio/
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5.2 การนำเข้า 
อิตาลีนำเข้าผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์จากประเทศนอกสหภาพยุโรป จำแนกตามพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ ปี 2565 

 
   ที่มา: ระบบสารสนเทศการเกษตรอินทรีย์ (SINAB: Sistema di Informazione Nazionale sull’Agricoltura Biologica)   

ในปี 2565 ประเทศในแอฟริกาส่งออกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ไปอิตาลีมากที่สุด มีส่วนแบ่ง 31.4% 
ของปริมาณนำเข้าทั้งหมด รองลงมาคือการนำเข้าจากอเมริกาใต้ (25.3%) จากเอเชีย (22.3%) จากประเทศ
นอกสหภาพยุโรป (15.1%) จากอเมริกากลาง (4.1%) จากอเมริกาเหนือ (1.7%) และจากโอเชียเนีย  

อิตาลีนำเข้าผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์จากประเทศนอกสหภาพยุโรป จำแนกตามปริมาณ (ตัน) ปี 2565 

 
ที่มา: ระบบสารสนเทศการเกษตรอินทรีย์ (SINAB: Sistema di Informazione Nazionale sull’Agricoltura Biologica)   

ในปี 2565 อิตาลีนำเข้าผลิตภัณฑ์ เกษตรอินทรีย์มากที ่สุดจากประเทศในแอฟริกา มีปริมาณ 
57,541,7 ตัน เพิ่มขึ้น +8.0% เมื่อเทียบกับปี 2564 (ที่มีปริมาณ 53,267,1 ตัน) ส่วนจากภาคอื่นๆของโลก
ลดลงหมดเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ที่ลดลงอย่างมาก ได้แก่ การนำเข้าจากประเทศในเอเชีย ที่มีปริมาณ 
40,911,6 ตัน ลดลง -47.1% เมื่อเทียบกับปี 2564 (ท่ีมีปริมาณ 60,177,4 ตัน) 
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ประเทศที่อิตาลีนำเข้าผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์10 อันดับแรก จำแนกตามมูลค่าและสัดส่วนตลาด ปี 2565 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: ระบบสารสนเทศการเกษตรอินทรีย์ (SINAB: Sistema di Informazione Nazionale sull’Agricoltura Biologica)   
> ปากีสถาน มีปริมาณ 23,595 ตัน มีสัดส่วน 12.9%  > ตูนิเซีย มีปริมาณ 21,742 ตัน มีสัดส่วน 11.9%  
> โตโก มีปริมาณ 17,636 ตัน มีสัดส่วน 9.6%   > เปรู มีปริมาณ 17,210 ตัน มีสัดส่วน 9.4% 
> เอกวาดอร์ มีปริมาณ 12,660 ตัน มีสัดส่วน 6.9% > ตุรกี มีปริมาณ 12,164 ตัน มีสัดส่วน 6.6% 
> โคลอมเบีย มีปริมาณ 8,601 ตัน มีสัดส่วน 4.7%    > อียิปต์ มีปริมาณ 6,406 ตัน มีสัดส่วน 3.5% 
> บอสเนียและเฮอร์เซโกวีนา มีปริมาณ 6,010 ตัน มีสัดส่วน 3.3% > ยูเครน มีปริมาณ 5,782 ตัน มีสัดส่วน 3.2% 

5.3 การนำเข้าจากไทย 
ข้อมูลจากระบบสารสนเทศการเกษตรอินทรีย์แห่งชาติอิตาลี (SINAB: Sistema di Informazione 

Nazionale sull’Agricoltura Biologica) ในปี 2565 ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ที ่อิตาลีนำเข้าจากไทยมี
ดังต่อไปนี้ 
        1. ข้าว - อิตาลีนำเข้าธัญพืช (cereals) ได้แก่ ข้าวสาลี ข้าวโพด ข้าว และ Quinoa มีมูลค่ารวม 
42,187.9 ตัน การนำเข้าจากไทย ได้แก่ ข้าวอินทรีย์ ซึ่งมีปริมาณ 2,940.2 ตัน 
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         2. น้ำตาล – อิตาลีนำเข้ากาแฟ ชา เครื่องเทศ น้ำตาล และโกโก้ มีปริมาณรวม 29,471.0 ตัน การ
นำเข้าจากไทย ได้แก่ น้ำตาล ซึ่งมีปริมาณ 382.0 ตัน 

 
 

          3. ผลิตภัณฑ์ผักและพืชตระกูลถั ่ว – อิตาลีนำเข้าผักออร์และพืชตระกูลถั ่ว ได้แก่ มันฝรั่ง 
หอมหัวใหญ่ หอมแดงและกระเทียม พืชตระกูลถั่ว และผัก มีมูลค่ารวม 14,387.7 ตัน การนำเข้าจากไทย 
ได้แก่ พืชตระกูลถั่ว ซึ่งมีปริมาณ 0.2 ตัน 
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        4. ผลิตภัณฑ์แปรรูป – อิตาลีนำเข้าผลิตภัณฑ์แปรรูปผัก/ผลไม้ ธัญพืช ผลิตภัณฑ์จากนมและนำ้ผึ้ง 
เครื่องดื่ม และผลิตภัณฑ์แปรรูปอื่นๆ มีมูลค่ารวม 9,280.9 ตัน การนำเข้าจากไทย ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ธัญพืช
แปรรูป ซึ่งมีปริมาณ 1.5 ตัน และผลิตภัณฑ์แปรรูปอื่นๆ ซึ่งมีปริมาณ 11.9 ตัน รวมทั้งสิ้น 13.5 ตัน 

 
6. ข้อมูลกฎระเบียบ 

6.1 โลโก้ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 
โลโก้รับรองผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของสหภาพยุโรป สร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภคในความปลอดภัย

ของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ช่วยค้นหาผลิตภัณฑ์ได้ง่ายขึ้น และช่วยให้เกษตรกรสามารถทำการตลาดได้ทุก
ป ร ะ เ ท ศ ใ น ส ห ภ า พย ุ โ ร ป  ( https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming/organic-
logo_en)  

โลโก้เกษตรอินทรีย์สามารถใช้ได้กับผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองว่าเป็นเกษตรอินทรีย์อย่างแท้จริง
เท่านั้น โดยต้องขออนุญาตจากหน่วยงานตรวจสอบและควบคุมที่เกี ่ยวข้อง ซึ่ง
หมายความว่าได้ปฏิบัติตามเงื่อนไขที่เข้มงวดเกี่ยวกับวิธีการผลิต แปรรูป ขนส่ง 
และจัดเก็บ สามารถใช้โลโก้กับผลิตภัณฑ์ได้ก็ต่อเมื่อมีส่วนผสมของเกษตรอินทรีย์
อย่างน้อย 95% และในกรณีดังต่อไปนี้  

- สินค้านำเข้าที่สินค้าเป็นไปตามกฎระเบียบของสหภาพยุโรปว่าด้วยการ
นำเข้าสินค้าเกษตรอินทรีย ์

- ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ทีย่ังไม่ได้บรรจุหีบห่อล่วงหน้า (pre-packaged) 
- ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของสหภาพยุโรปที่วางตลาดในประเทศที่สาม 
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- เป็นส่วนหนึ่งของการรณรงค์ข้อมูลเพื่อให้ความรู้แก่สาธารณชนเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์เกษตร
อินทรีย์ (ที่ไม่เป็นการสร้างความเข้าใจผิดหรือใช้แสดงนัยว่าผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช่เกษตรอินทรีย์เป็นไปตาม
ข้อกำหนดของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์) 

ส่วนกรณีที่ไม่สามารถใช้โลโก้เกษตรอินทรีย์คือผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมของเกษตรอินทรีย์น้อยกว่า 
95% ผลิตภัณฑ์สำหรับกิจการจัดเลี้ยง เช่น ร้านอาหารหรือโรงพยาบาล ในผลิตภัณฑ์ที่ไม่อยู่ในขอบเขตของ
กฎระเบียบการผลิตรูปแบบอินทรีย์ เช่น เครื่องสำอาง ผลิตภัณฑ์จากการล่าสัตว์และการประมง 

ขนาดโลโก้ต้องไม่เล็กกว่า 13.5 มม. x 9 มม. ในกรณีของบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กมากที่ไม่สามารถทำได้ 
อนุญาตให้ใช้ขนาด 9 มม. x 6 มม. โลโก้จะต้องแสดงในรูปพื้นสีเขียวและดาวสีขาว การเปลี่ยนแปลงเดียวที่
อนุญาตคือเมื่อใช้เครื่องพิมพ์สีเดียว ห้ามเปลี่ยนแปลงเอง (เช่น ทำพ้ืนหลังโปร่งใสหรือเพ่ิมเอฟเฟ็กต์ 3 มิติ) 

ข้อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับโลโก้ - กฎระเบียบ (EU) 271/2010 ลงวันที่ 24 มีนาคม 2553  (https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:32010R0271) 

6.2 ฉลากผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 
ฉลากผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ อยู่ภายใต้กฎระเบียบ (EU) 2018/848 ลงวันที่ 30 พฤษภาคม 2561 

เรื ่อง การผลิตเกษตรอินทรีย์และการปิดฉลากสินค้าเกษตรอินทรีย์  (https:/eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/?uri=CELEX:32018R0848) ต้องมขี้อมูลดังต่อไปนี้ 

 
1) ประเภทผลิตภัณฑ์ (สด/สำเร็จรูป/กึ่งสำเร็จรูป) รายการสารก่อภูมิแพ้ และวิธีเก็บรักษา 
2) ประเทศผู้ผลิต และบาร์โค๊ต 
3) ตารางคุณค่าทางโภชนาการอาหาร 
4) ชื่อบริษัทและที่อยู่ผู้ผลิต/ผู้จัดจำหน่าย  
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5) โลโก้ของสหภาพยุโรปและชื่อหน่วยงานรับรอง (ชื่อของหน่วยงานควบคุมและรับรองมาตรฐานที่
ได้รับอนุญาตอย่างถูกต้องจากนโยบายกระทรวงเกษตร อาหาร และป่าไม้อิตาลี) และรายละเอียดของ
หน่วยงานควบคุมดูแล เช่น เลขที่หน่วยงาน เลขที่ผลิตภัณฑ์  

6) รหัสประจำตัวของล็อต 
7) วันหมดอายุผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์ 
8) น้ำหนักสุทธิ 
9) วิธีการทิ้งขยะบรรจุภัณฑ์ 
6.3 นโยบายของรัฐบาลอิตาลี 
เพ่ือสนับสนุนภาคเกษตรอินทรีย์ ทีม่ีส่วนช่วยทั้งการลดผลกระทบของการเกษตรต่อความหลากหลาย

ทางชีวภาพและสภาพภูมิอากาศ และเพ่ือตอบสนองนโยบายความยั่งยืนทางเศรษฐกิจด้านเกษตรกรรมของ
ประเทศ อิตาลีได้อนุมัติกฎหมายฉบับแรกเก่ียวกับการทำเกษตรอินทรีย์เมื่อวันที่ 9 มีนาคม 2565 เลขท่ี 23 
(https://www.gazzettaufficiale.it/eli/id/2022/03/23/22G00031/sg)  
บทบัญญัตินี้มีองค์ประกอบที่สำคัญเป็นพิเศษ เช่น ความเป็นไปได้ในการจัดตั้ง
เขตเกษตรอินทรีย์ที่เอ้ือต่อการพัฒนาและปกป้องเกษตรกรรม ปศุสัตว์ และ
การเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำเชิงอินทรีย์ เศรษฐกิจของพ้ืนที่ชนบท ความมุ่งม่ันในการ
วิจัยและการฝึกอบรม ตลอดจนการรับเป็นแผนปฏิบัติระดับชาติเพ่ือส่งเสริม
การพัฒนาเกษตรอินทรีย์ที่ต้องใช้ทักษะเชิงเกษตรขั้นสูง ให้ได้รับการจัดสรรงบประมาณการลงทุนมากกว่า 2 
ล้านยูโร จากการอุปถัมภ์ของกระทรวงเกษตรอิตาลี เกษตรอินทรีย์น่าจะบรรลุเป้าหมายพ้ืนที่เพราะปลูก 25% 
ของพ้ืนที่เกษตรกรรมทั้งหมด ในปี 2570 แทนที่จะเป็นในปี 2573 ตามทีส่หภาพยุโรปกำหนดไว้ 

7. หน่วยงานด้านการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 
 
 
 
 
 

 
 
 

www.ccbp.it 

1) หน่วยงานรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย ์CCPB 
CCPB srl 
Viale Masini, 36 – Bologna 
Tel. +39 051 6089811 E-mail: ccpb@ccpb.it / www.ccbp.it 
CCPB ให้การรับรองในทั่วโลกผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์และที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ทั้งอาหาร 
ไวน์ สินค้าเกษตรและที่ไม่ใช่อาหาร (เครื่องสำอาง ผงซักฟอกเพื่อสิ่งแวดล้อม และสิ่งทอ) และ
ดำเนินการตรวจสอบมาตรฐานและกฎระเบียบด้านเกษตรอินทรีย์แล้วในหลายประเทศทั่วโลก 
เช่น สวีเดน สหราชอาณาจักร เยอรมนี ฝรั ่งเศส นอร์เวย์ บราซิล และเกาหลีใต้ เป็นต้น 
คณะกรรมาธิการสหภาพยุโรปยอมรับการรับรองของ CCPB ว่าเป็นหน่วยรับรองที่มีมาตรฐาน
เทียบเท่า (ตาม EU Reg 2018/848)  

 
 

 
 
 
 

 

2) หน่วยงานรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย ์V LABEL 
V LABEL ITALIA srl 
Via Emilio Visconti Venosta 4 – Milano 
Tel. +39 02 3546319 / E-mail: segreteria@vlabel.it 
V-Label ถือกำเนิดขึ้นในอิตาลี ปี 2519 และถูกใช้เป็นครั้งแรกโดยสมาคมมังสวิรัติอิตาลี การ
ดำเนินงานด้วยคุณภาพ ความโปร่งใส และความเป็นมืออาชีพในด้านการรับรองมังสวิรัติและ
อาหารมังสวิรัติ ทำให้ V-Label ได้รับการยอมรับในระดับสากลและเป็นการรับประกันสำหรับ
ผู้บริโภค ซึ่งช่วยให้บริษัทต่างๆ สามารถใช้ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ได้อย่างปลอดภัยและ

http://www.ccbp.it/
mailto:ccpb@ccpb.it
http://www.ccbp.it/
mailto:segreteria@vlabel.it
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www.vlabel.org 

น่าเชื่อถือ เป็นตรารับรองที่ได้รับการยอมรับมากที่สุดทั่วโลก นอกจากนี้ ยังรับรองผลิตภัณฑ์
อาหาร เครื่องดื่ม เครื่องสำอาง ร้านอาหาร หนังสือ ผ้าผืนและสิ่งทอ สินค้าแฟชั่น (รองเท้า 
กระเป๋า เข็มขัด) ร้านอาหาร (บาร์ ร้านขนมปัง ร้านไอศกรีม โรงแรม รีสอร์ท การจัดเลี้ยง) ที่เป็น
มังสวิรัติและใช้วัตถุดิบจากเกษตรที่ผ่านการรับรอง 

 

 
 
 

 
 

 
 

 
www.bioagricert.org 

 

3) หน่วยรับรองมาตรฐานสินคา้เกษตรอินทรีย์ Bioagricert 
Bioagricert S.r.l.  
Via dei Macabraccia n.8/3-4-5 - 40033 Casalecchio di Reno (BO)  
Tel. +39.051.562158 - Fax +39.051.564294 
Email: info@bioagricert.org / PEC: bioagricert@pec.bioagricert.org 
Bioagricert ถือกำเนิดขึ้นในปี 2527 โดยการรวมกลุ่มกันของช่างเทคนิคและผู้เชี่ยวชาญ และได้
เริ่มทำงานเป็นหน่วยงานออกใบรับรองและควบคุมอิสระ ในปี 2528 บริษัทได้เข้าเป็นสมาชิกและ
เป็นส่วนหน่ึงของ IFOAM (International Federation of Organic Agriculture Movements) 
โดยมีส่วนร่วมในการกำหนดมาตรฐานการผลิตเกษตรอินทรีย์และระบบการรับรองระดับสากล 
จนกระทั่งในปี 2539 บริษัทได้รับอนุญาตจาก IFOAM สำหรับการรับรองพืช สัตว์ และผลิตภัณฑ์
แปรรูปเกษตรอินทรีย์ ในยุโรปและเมดิเตอร์เรเนียน ตั้งแต่ปี 2536 บริษัท Bioagricert ได้รับการ
รับรองจากกระทรวงเกษตรและป่าไม้อิตาลี (MiPAAF) ในฐานะหน่วยงานระดับชาติที่มีอำนาจ
ควบคุมและรับรองการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์ ตามกฎระเบียบสหภาพยุโรป (EEC Reg. 
2092/91 และกฤษฎีกาเลขที่ 17911/GL/771) โดยรับรองผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ (UE/834, 
JAS, NOP, BIOSUISSE, AB) การรับรองคุณภาพผลติภัณฑ์ทีบ่่งช้ีทางภูมิศาสตร ์(DOP/IGP/TSG), 
GLOBALG.A.P., Non-GMO, Gluten Free, Vegan, Vegetarian, bioagricert-eat) แ ล ะ กา ร
รับรองผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช่อาหารและความยั่งยืน (ProTerra เครื่องสำอาง สิ่งทอ) และยังดูแลดา้น
การค้าที่เป็นธรรม พลังงานในระบบนิเวศ ตลอดจนการวิเคราะห์ที่เกี่ยวข้อง 

 

 
https://sidelitalia.it 

4) หน่วยงานรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ SIDEL 
SIDEL S.p.A.  
Via Tosarelli, 362 40055 - 40055 Villanova di Castenaso (Bo) 
Tel. 051/0403611 / E-mail: segreteria.bio@sidelitalia.it 
SIDEL SpA ก่อตั ้งขึ ้นในปี 2534 เป็นหน่วยงานรับรองและตรวจสอบที ่ได้ร ับอนุญาตจาก
กระทรวงเกษตร อาหาร และป่าไม้ อิตาลี (MiPAAF) กระทรวงแรงงานและนโยบายสังคม 
(MLPS) และกระทรวงการพัฒนาเศรษฐกิจ (MiSE) ออกใบรับรองผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ตาม
กฎระเบียบสหภาพยุโรป (EC) 834/2007 ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์ และการติด
ฉลากสำหรับผลิตภัณฑ์ พืชและสัตว์สำหรับอาหารแปรรูปและอาหารสัตว์  นอกจากนี้ ยังรับรอง
และการตรวจสอบภาคอุตสาหกรรม เช่น ลิฟต์และรอก ตรวจสอบระบบสายดิน อุปกรณ์การ
ทำงาน ออกแบบด้านสถาปนิก เป็นต้น 

 
 
 

 
www.suoloesalute.it 

5) หน่วยงานรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ Suolo e Salute 
Via Cairoli, 1 - 40121 Bologna (BO) 
Tel 051.6790328 / E-mail: estero@suoloesalute.it 
ถือกำเนิดขึ้นจากสมาคม Suolo e Salute Association ในปี 2512 เริ่มประสบการณ์ครัง้แรกใน
การส่งเสริมแร่อินทรีย์ ซึ่งเป็นรากฐานของเกษตรอินทรีย์ 
ตั้งแต่ปี 2535 เป็นหน่วยงานควบคุมและรับรองผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์แห่งแรกในอิตาลี ได้รับ
อนุญาตจากกระทรวงเกษตร อาหาร และป่าไม้อิตาลี (MiPAAF) ให้ดำเนินกิจกรรมควบคุมและ
รับรองการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์ นอกเหนือจากออร์แกนิกแล้ว ยังควบคุมและรับรองผลิตภัณฑ์
จากแหล่งกำเนิด (DOP, IGP และ TSG) มาตรฐาน GlobalGap การตรวจสอบย้อนกลับของห่วง
โซ่อุปทาน, การเกษตรแบบผสมผสาน เครื่องสำอางชีวภาพ และผลิตภัณฑ์สำหรับมังสวิรัติ ยิ่งไป
กว่านั้น ด้วยข้อตกลงท่ีทำร่วมกับพันธมิตรด้านการรบัรอง ทำให้สามารถให้บริการการรับรองอืน่ๆ 
(เช่น GMP, ISO 22000, Halal, Kosher, BRC และ IFS) 

mailto:info@bioagricert.org
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8. หน่วยงานและสมาคมที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 
 

 

 

 

www.federbio.it 

1) สมาพันธ์การเกษตรอินทรีย์และไบโอไดนามิก (FederBio) 
FederBio (Federazione Italiana Agricoltura Biologica e 
Biodinamica 
Piazza dei Martiri, 1 – 40121 Bologna 
Tel. +39 051 4210272 / E-mail: info@federbio.it  
เป็นสหพันธ์ระดับชาติที่ก่อตั้งขึ้นในปี 2535 โดยความคิดริเริ่มและรวมตัวกันของ
องค์กรจากห่วงโซ่อุปทานการเกษตรอินทรีย์และชีวพลศาสตร์ทั ้งหมด  โดยมี
ว ัตถุประสงค์เพื ่อปกป้องและส่งเสริมการพัฒนาเกษตรและปศุสัตว์อินทรีย์ 
FederBio ซึ่งเป็นสมาชิกของหน่วยงาน IFOAM และหน่วยงานรับรองมาตรฐานของ
รัฐบาลอิตาลี ACCREDIA  
FederBio เป็นตัวแทนในภาคการผลิต การจัดจําหน่าย การรับรองมาตรฐาน และ
การปกป้องผลประโยชน์ของผู้ประกอบการด้านเกษตรและปศุสัตว์อินทรีย์ 

 

 

 
www.assobio.it 

2) สมาคมบริษัทแปรรูปและจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์
AssoBio (Associazione Nazionale delle Imprese di Trasformazione e 
Distribuzione di Prodotti Biologici) 
Piazza dei Martiri, 1 – 40121 Bologna BO 
Tel. +39 051.421.0272 / Fax: +39 051.422.8880 
Email:  info@assobio.it / PEC: assobio@pec.it 
AssoBio เป็นสมาคมที่รับผิดชอบในการวางแผนและดำเนินการส่งเสริมด้านการ
แปรรูปและการจัดจำหน่าย เป็นตัวแทนของผู้ประกอบการภาคเกษตรอินทรีย์ ทั้ง
โดยตรงและผ่านการมีส่วนร่วมกับสหภาพยุโรป องค์กรและหน่วยงานต่างๆ การ
ปรับปรุงกฎระเบียบ การแจ้งเตือนสินค้า ข้อมูลข่าวสาร การศึกษา วิจัย และ
คาดการณ์สถานการณ์ตลาด  

 

 
https://aiab.it 

3) สมาคมผู้ประกอบการเกษตรกรรมอินทรียอ์ิตาล ี
AIAB (Associazione Italiana per l’Agricoltura Biologica) 
Via Monte Bianco, 22 – 89035 Bova Marina (RC) 
Tel. 393 9131841 / E-mail: segreteria@aiab.it 
AIAB ก่อตั้งขึ ้นในปี 2531 เป็นเครือข่ายของขบวนการเกษตรอินทรีย์และเป็น
ตัวแทนของเกษตรกรผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ ส่งเสริมการทำพัฒนาเกษตรอินทรีย์ที่
ยั่งยืน ตามหลักการปกป้องและเสริมสร้างทรัพยากร เคารพสิ่งแวดล้อมและสวัสดิ
ภาพสัตว์ และสุขภาพของผู้บริโภค 

 

 
www.coldiretti.it 

4) สมาพันธ์สินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติอิตาลี (Coldiretti) 
Confederazione Nazionale Coldiretti 
Via 24 Maggio, 43 
00187 Roma, Italia 
Tel. +39 06 46821 / Fax 06/4871199 
relazioniesterne@coldiretti.it 
นาย Paolo Bonomi เกษตรกรผู้ก่อตั้งสมาพันธ์ Coldiretti ในปี 2487 และดำรง
ตำแหน่งประธานจนถึงปี 2523  
สมาพันธ์ดูแลภาคอุตสาหกรรมการผลิตทางการเกษตร ปศุสัตว์ ประมง และอาหาร
ทุกประเภท รวมถึงผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 

  
 
 

mailto:info@federbio.it
http://www.assobio.it/
mailto:info@assobio.it
mailto:assobio@pec.it
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9. งานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 
 

 

www.sana.it 

1) งานแสดงสินค้าเกษตรอินทรีย ์SANA 
35°SANA SALONE INTERNAZIONALE DEL BIOLOGICO E DEL NATURALE 
จัดโดย BolognaFiere S.p.A. (ร่วมกับ FederBio) 
Viale della Fiera, 20 - 40127 Bologna Italy  
E-mail: sanabologna2023@gmail.com 
จะจัดขึ้นระหว่างวันท่ี 7-10 กันยายน 2566 ณ ศูนย์แสดงสินค้าเมืองโบโลญญ่า 
กำเนิดขึ้นในปี 2531 เป็นงานแสดงสินค้านานาชาติเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ออร์แกนิก 
(Organic food) เครื ่องสำอางที่ได้รับการรับรอง ผลิตภัณฑ์ดูแลร่างกาย อาหาร
เสริม สมุนไพรพฤกษชาติ และผลิตภัณฑ์เพื่อความเป็นอยู่ที่ดี (Care&Beauty) วิถี
ชีวิตและผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เช่น อาคารสีเขียว ของตกแต่งบ้าน 
เสื้อผ้าจากเส้นใยธรรมชาติ (Green lifestyle) และนิทรรศการห่วงโซ่อาหารเกษตร 
ปศุสัตว์ และเกษตรอินทรีย์ ความยั่งยืนของบรรจุภัณฑ์ ไบโอคอนโทรล (Sanatech) 
มีผู้เข้าร่วมแสดงสินค้า 600 ราย จาก 50 ประเทศท่ัวโลก   

 

 

 

 

 

www.fierabolzano.it/it/biolife 

2) งานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย ์Biolife 
Fiera Bolzano Spa 
Piazza Fiera 1 - 39100 Bolzano BZ 
Tel. +39 0471 516000 / Fax. +39 0471 516111 
info@fieramesse.com / fieramesse.bz@pec.it 
จะจัดขึ้นระหว่างวันที่ 9-12 พฤศจิกายน 2566 ณ ศูนย์แสดงสินค้าเมืองโบลซาโน 
(FieraMesse Bolzano Bozen) เป็นทั้งงาน B2B และ B2C 
งานฯ Biolife เป็นงานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ออร์แกนิกมากมาย ที่ไม่จำกัดเฉพาะ
อาหารและสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่มีคุณภาพกว่า 3,000 รายการ แต่รวมถึงแฟชั่นที่
ยั ่งยืน เครื ่องสำอางจากธรรมชาติ กิจกรรมและความรู ้ด้านการรีไซเคิล การ
ทำอาหาร แฟช่ันโชว์ การประชุมเชิงปฏิบัติการ เป็นต้น 

10. ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นของ สคต.มิลาน 

10.1 ในโลกยุคปัจจุบันที ่พฤติกรรมผู ้บริโภคเปลี่ยนแปลงอย่างเร็ว ประกอบกับเทคโนโลยีที ่มี
ความก้าวหน้าอย่างมาก การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารในรูปแบบเดิมคงไม่เพียงพอ การใช้นวัตกรรมเพ่ือต่อยอด
สู่อาหารเกษตรอินทรีย์ เป็นหนทางที่สร้างความแตกต่างและโอกาสในการพัฒนาธุรกิจ ให้กลายเป็นสินค้าที่นำ
รายได้กลับเข้าประเทศได้สำเร็จและอย่างต่อเนื่อง มีศักยภาพในการขับเคลื่อนนโยบายเศรษฐกิจหมุนเวียนและ
เศรษฐกิจสีเขียว (BCG) ที่เป็นวาระของชาติ ตรงตามยุทธศาสตร์การขับเคลื ่อนเศรษฐกิจของประเทศ 
ผู้ประกอบการไทยควรตระหนักและให้ความสำคัญ  

10.2 ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ เป็นอาหารธรรมชาติที่ไม่มีผลเสียต่อร่างกายและช่วยเสริมสุขภาพให้
แข็งแรง (Health & Wellness) ตามธรรมชาติ สร้างความม่ันใจแก่ผู้บริโภคด้านสุขภาพและความปลอดภัย ที่
ผู้บริโภคจำนวนมากหันมาสนใจและให้ความสำคัญกับผลิตภัณฑ์ดังกล่าว จึงจัดเป็นอาหารแห่งอนาคต ที่
ผู้ประกอบการควรศึกษากฎระเบียบของการผลิต การตลาด การส่งออก ฯลฯ ให้ชัดเจน เนื่องจากเป็นตลาดที่
ยังสามารถเติบโตได้อีกมาก 

10.3 ผู้ประกอบการควรศึกษาเทรนด์สินค้าและการพิจารณาความต้องการของตลาด เนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ มีราคาสูงกว่าผลิตภัณฑ์ทั่วไป แต่เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคมีความเต็มใจที่จะจ่าย 
(Willingness to Pay) และเหมาะสมกับตลาดอิตาลี ที่ผู้บริโภคมีกำลังซื้อสูง และใส่ใจดูแลสุขภาพเป็นพิเศษ 
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10.4 ประเทศไทยมีพื ้นฐานด้านชีวภาพที่มีความหลากหลาย วัตถุดิบตามธรรมชาติใหม่ๆ เช่น 
สาหร่าย เห็ดรา แมลง สมุนไพร ฯลฯ สามารถพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ สร้างโอกาสดีสำหรับ
ผู้ประกอบการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อีกทางเลือกที่ต่อยอดธุรกิจได ้

10.5 ผู้บริโภคเริ่มตระหนักถึงเรื่อง Clean Label ซึ่งครอบคลุมความหมายในวงกว้าง เช่น ปราศจาก
สีสังเคราะห์ สารกันบูด (Preservative) สารให้ความหวาน ฮอร์โมน GMO และสารสกัด รวมทั้งสามารถ
ตรวจสอบที่มาที่ไปของสินค้าได้ (Traceability) เพื่อแสดงให้เห็นถึงคุณภาพ ความเชื่อถือได้ เป็นต้น เหล่านี้
เป็นเครื่องชี้บ่งและคุณสมบัติของสินค้าเกษตรอินทรีย์ ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์สินค้าได้  

10.6 ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ต้องขอตรารับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่อิตาลีและสหภาพ
ยุโรปยอมรับและผู้บริโภครู้จัก สำหรับการวางจำหน่ายในอิตาลีและในสหภาพยุโรป ผู้ประกอบการไทยควร
ศึกษาและปฏิบัติตามกฎระเบียบอย่างเคร่งครัด เพ่ือเป็นการรับรองมาตรฐานสินค้าในระดับสากลและยกระดับ
คุณภาพและภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ไทยในตลาดอิตาลีให้มากขึ้น  

10.7 ผู้ประกอบการควรสนใจศึกษาช่องทางจำหน่ายสินค้าผ่านอีคอมเมิร์ซ นอกเหนือไปจากการ
จำหน่ายในร้านค้า โดยสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่มีความเหมาะสมในการจำหน่ายออนไลน์ ได้แก่ สินค้าที่สามารถ
เก็บได้นาน อย่างเช่น ข้าว เครื่องปรุง และสินค้าแห้ง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการอาจทำโปรโมชั่นส่งเสริมการ
ขายร่วมกับผู้นำเข้าเพ่ือเป็นการสร้างแรงจูงใจต่อผู้ซื้อมากขึ้น 

10.8 การเข ้าร ่วมงานแสดงส ินค ้าด ้านเกษตรอ ินทร ีย์  SANA (Salone Internazioanle del 
Biologico) ซึ่งเป็นงานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ที่สำคัญที่สุดของอิตาลี เป็นโอกาสดีในการเก็บ
ข้อมูล ศึกษาแนวโน้มตลาด และพบปะนักธุรกิจทั้งในอิตาลีและจากต่างประเทศ โดยมีกำหนดจัดครั้งต่อไป
ระหว่าง 7-10 กันยายน 2566 ณ ศูนย์แสดงสินค้าเมืองโบโลญญ่า 

10.9 ผู้ประกอบการไทยควรให้ความสำคัญกับการทำวิจัยตลาดและสินค้า (R&D) อย่างต่อเนื่อง เพ่ือ
การตอบสนองที่ทันต่อการเปลี่ยนแปลง จึงจะสามารถรักษาและทำตลาดได้อย่างยั่งยืน 
11. แหล่งที่มาของข้อมูล 

• www.nomisma.it/  
• https://ita.bio/  
• https://issuu.com/biobank/docs/rapporto_bio_bank_2022 
• www.sinab.it/reportannuali/bio-cifre-2023 
• www.sinab.it/bionovita/bio-cifre-2023-i-dati-nazionali-sul-biologico 
• https://aiab.it/ 
• www.biobank.it 
• https://www.qcertificazioni.it/wp-content/uploads/2022/07/QC-

Linee_guida_Etichettatura_27-05-2022.pdf 
 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองมิลาน 
จัดทำโดย Business Support Center 

กรกฎาคม 2566 
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