


สนค. ร่วมกับกระทรวงพาณิชย์ 
บุกชายแดนเร่งผลักดันมูลค่าการค้าไทย

	 เมื่อวันที่	28	-	29	กุมภาพันธ์	2567	นายพูนพงษ์	นัยนาภากรณ์	ผู้อ�านวยการส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า	(สนค.) ได้ลงพื้นที่และ
เข้าร่วมงานมหกรรมการค้าชายแดน ณ จังหวัดมุกดาหาร ร่วมกับคณะกระทรวงพาณิชย์ น�าโดยรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายนภินทร ศรีสรรพางค์) 
พร้อมทั้งผู้บริหารและเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานต่าง ๆ อาทิ กรมการค้าต่างประเทศ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กรมเจรจาการค้า
ระหว่างประเทศ และส�านักงานพาณิชย์จังหวัดมุกดาหารและนครพนม เพื่อเร่งผลักดันการค้าชายแดนและผ่านแดนของไทย ณ จังหวัดมุกดาหาร และนครพนม 
ซึ่งมีชายแดนติดกับ สปป.ลาว และสามารถเชื่อมต่อไปยังเวียดนาม และจีนตอนใต้ ผ่านเส้นทางการขนส่งสินค้าส�าคัญอย่าง R9 และ R12 เพื่อขับเคลื่อนนโยบาย
กระทรวงพาณิชย์ท่ีมุ่งส่งเสริมการค้าชายแดนและผ่านแดนของไทยให้เติบโต เป็นช่องทางให้ผู้ประกอบการ SMEs ไทยเติบโต มีสัดส่วนมากขึ้น และมีโอกาส 
ขยายตลาดไปยังประเทศเพื่อนบ้าน ซึ่งจะเป็นแรงขับเคลื่อนส�าคัญที่ช่วยให้เศรษฐกิจและการค้าโดยรวมของประเทศเติบโตตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ 

	 เทคโนโลยีทางด้านการค้าการตลาดที่ปรับตัวอย่างรวดเร็วส่งผลให้เกิดเทรนด์รวมถึง
พฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป	 ในวารสารฉบับนี้จึงได้น�าเสนอเทรนด์การค้าการตลาด 
ที่ผนวกเอาเทคโนโลยีมาผสมผสานกับความเชื่อ	 ความศรัทธา	 โชคชะตา	 โหราศาสตร์	 หรือ
ไสยศาสตร์	เป็น	“มูเก็ตติ้ง	(Muketing)”

	 นอกจากนี้	กอง	บก.	ยังได้น�าเสนออีกเทรนด์ที่น่าสนใจที่ก�าลังเป็นกระแสแรงไม่แพ้กันอย่าง	
KOL	(Key	Opinion	Leader)	ในกรณีตัวอย่างแพลตฟอร์มของจีน	และยังได้มัดรวมสรุป	“รายงาน
การค้าระหว่างประเทศของไทย	ประจ�าปี	2566”	มาฝากทุกท่าน	รวมถงึได้อปัเดตข้อมลูดชันีเศรษฐกิจ
การค้า	และ	Trade	Alert	ที่น่าสนใจมาฝากทุกท่านอีกเช่นเคยค่ะ

	 ขณะนี้เรียกได้ว่าประเทศไทยได้เข้าสู่ฤดูร้อนอย่างสมบูรณ์แล้ว	 หลายพื้นที่มีอุณหภูม ิ
ความร้อนสะสมสูง	 และอาจส่งผลให้เกิดอาการโรคลมแดด	 (Heat	 Stroke)	 ได้	 ขอให้ทุกท่าน 
รักษาสุขภาพ	 ดื่มน�้าให้เพียงพอต่อความต้องการของร่างกาย	 และหลีกเลี่ยงการท�ากิจกรรม 
ในสภาพอากาศที่ร้อนจัด	แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.
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มูลค่าการค้า	ส่งออก	และน�าเข้า	ปี	2566

+2.8
-0.8
+0.1
+8.2
-6.3

%YoY

48,864.5
34,164.5
24,669.7
12,106.0
11,874.3

17.2
12.0
8.7
4.3
4.2

ล้านเหรียญสหรัฐ %Share

	 ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า	 (สนค.)	 ได้จัดท�ารายงานการค้าระหว่างประเทศของไทยประจ�าปี	 2566	 ขึ้นเพ่ือเผยแพร่ 
ให้หน่วยงานภาครัฐ	ภาคเอกชน	ผู้ประกอบการ	และประชาชนที่สนใจ	น�าข้อมูลไปใช้ประโยชน์	โดยมีสาระส�าคัญ	ได้แก่

สินค้าส่งออก	5	อันดับแรก	หมวดสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร	และสินค้าอุตสาหกรรม

รายงานการค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�าปี 2566

แหล่งที่มาข้อมูล:	ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร	ส�านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

THAILAND INTERNATIONAL TRADE 
YEARBOOK	2023

มูลค่าการค้ารวม
มูลค่าการส่งออก
หักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า	และยุทธปัจจัย

มูลค่าการน�าเข้า
ดุลการค้า

อ่านรายงานฉบับเต็มได้ที่

%YoY
ม.ค.	-	ธ.ค.	66

01
02
03
04
05

+22.8
+29.3
-16.4
-29.2
-9.6

ผลไม้สดแช่เย็นแช่แข็ง
ข้าว
ผลิตภัณฑ์มันส�าปะหลัง
ยางพารา
อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป

รถยนต์	อุปกรณ์และส่วนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร์	อุปกรณ์และส่วนประกอบ
อัญมณีและเครื่องประดับ	(ไม่รวมทองค�า)
ผลิตภัณฑ์ยาง
น�้ามันส�าเร็จรูป

574,316.1
284,561.8
250,671.5
289,754.3
-5,192.5

-2.4%
-1.0%
+0.6%
-3.8%

ล้านเหรียญสหรัฐ %YoY

%YoY
ม.ค.	-	ธ.ค.	66

+9.0
-13.9
+9.6
-4.4
+0.8

	 การน�าเข้าสินค้าของไทยมีมูลค่าลดลงจากราคาพลังงานและสินค้าโภคภัณฑ์ในตลาดโลกลดลง	 ส่งผลให้การน�าเข้าสินค้าในหมวดเช้ือเพลิง	 และ 
หมวดสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส�าเร็จรูปหดตัว	 กดดันให้มูลค่าน�าเข้ารวมลดลง	 อย่างไรก็ดี	 ราคาพลังงานยังอยู่ในระดับสูง	 ซึ่งเป็นสาเหตุส�าคัญให้การค้า 
ระหว่างประเทศของไทยขาดดุลการค้าต่อเนื่องเป็นปีที่	 2	 ขณะที่การน�าเข้าหมวดสินค้าทุนเพิ่มขึ้น	 จากการขยายตัวตามการฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทย 
โดยเป็นการน�าเข้าเพื่อน�าไปใช้ผลิตต่อในภาคอุตสาหกรรม

 กระทรวงพาณิชย	์ตั้งเป้าหมายการท�างานไว้ที่ขยายตัวร้อยละ	1.99	คิดเป็นมูลค่าประมาณ	290,000	ล้านเหรียญสหรัฐ	
หรือ	10	ล้านล้านบาท	โดยมีปัจจัยหนุนจากการขยายตัวของเศรษฐกิจโลกที่มีเสถียรภาพมากขึ้น	แรงกดดันด้านเงินเฟ้อที่บรรเทาลง	
และการส้ินสุดการใช้นโยบายการเงินตึงตัวของประเทศเศรษฐกิจหลัก	 ส่งผลดีต่อปริมาณการค้าโลกให้ขยายตัวเพิ่มขึ้น	 อีกทั้งยังมี
แรงหนนุจากการส�ารองสนิค้าเกษตรและอาหารตามมาตรการรกัษาความม่ังคงทางอาหารของประเทศคูค้่า	และการฟ้ืนตวัของสนิค้า
อิเล็กทรอนิกส์ทั่วโลกตามวัฏจักรของสินค้า	อย่างไรก็ตาม	มีปัจจัยเสี่ยงที่ต้องเฝ้าระวัง	ได้แก่	ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ที่อาจ
ส่งผลต่อห่วงโซ่อุปทานโลกและต้นทุนสินค้า	 ผลกระทบจากภัยแล้งในหลายพื้นท่ีทั่วโลก	 และเศรษฐกิจจีนฟื้นตัวช้ากว่าที่คาด	 
ทั้งนี้	กระทรวงพาณิชย์มีแผนจัดกิจกรรมส่งเสริมการส่งออกมากกว่า	400	กิจกรรมในประเทศต่าง	ๆ	ทั้งการบุกตลาดเมืองรอง	และ 
การขับเคลื่อนการเจรจา	 FTA	 ภายใต้	 “นโยบายการทูตเศรษฐกิจเชิงรุก”	 ของรัฐบาล	 ซึ่งได้บูรณาการร่วมกับหน่วยงานอื่น	 ๆ	 
เพื่อผลักดันการส่งออกไทยให้เติบโต	และเป็นฟันเฟืองส�าคัญในการผลักดันเศรษฐกิจไทยต่อไป

ตลาดส่งออก	5	อันดับแรก	ปี	2566

สหรัฐฯ
จีน
ญี่ปุ่น
ออสเตรเลีย
มาเลเซีย

ม.ค.	-	ธ.ค.	66

แนวโน้มการส่งออกไทย	ปี	2567			และบทบาทของกระทรวงพาณิชย์ในการส่งเสริม	อ�านวยความสะดวกการค้า

01
02
03
04
05

01
02
03
04
05

ม.ค.	-	ธ.ค.	66 ตลาดส่งออก

สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร สินค้าอุตสาหกรรม

การส่งออก	 มีมูลค่า	 284,561.8	 ล้านเหรียญสหรัฐ	 หดตัวร้อยละ	 1.0	 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	การน�าเข้า	 มีมูลค่า	 289,754.3	 ล้านเหรียญสหรัฐ	 
หดตัวร้อยละ	3.8	ดุลการค้า	ปี	2566	ขาดดุล	5,192.5	ล้านเหรียญสหรัฐ	และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า	และยุทธปัจจัย	ขยายตัวร้อยละ	0.6	

ภาพรวมการค้าปี	2566 
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เมื่อความเชื่อกับการตลาดไปด้วยกันได้ 

	 ในช่วงไม่กี่ปี่ ท่ีผ่านมา	 แนวคิดการท�าการตลาดแบบ	 “มูเก็ตติ้ง (Muketing)”	 ได้รับความสนใจอย่างมากจากทั้งผู้บริโภคและ 
ผู้ประกอบการ	 โดยมูเก็ตติ้งเป็นแนวคิดการท�าการตลาดแบบหนึ่งที่มาจากการน�าศาสตร์ความเชื่อ	 ไม่ว่าจะเป็นด้านความศรัทธา	 โชคชะตา	
โหราศาสตร์	หรือไสยศาสตร์	ที่เรียกกันว่า	“มูเตลู” (Mutelu) มาผสมผสานกับการท�าการตลาด	หรือ	“มาร์เก็ตติ้ง” (Marketing) 

การตลาดสายมู
กับตลาดอาหารและเครื่องดื่ม

	 ความต้องการที่พึ่งทางใจในยามที่รู้สึกไม่ปลอดภัยจากความไม่มั่นคงนั้น	 ไม่ได้จ�ากัดเพียงแค่ในไทยเท่านั้น	 แต่ยังรวมถึงในประเทศต่าง	 ๆ	ทั่วโลก	
ข้อมลูจาก	Mintel	ระบุว่า	 เมือ่มนษุย์รูส้กึว่าชวีติเกิดความไม่แน่นอน	พวกเขาจะแสวงหาสิง่ทีท่�าให้รูส้กึม่ันคงปลอดภัย	ซึง่ทีผ่่านมา	 ปัจจยัต่าง	ๆ	ไม่ว่าจะเป็น 
โรคระบาดหรือปัญหาทางภูมิรัฐศาสตร์	ได้ส่งผลกระทบต่อความเป็นอยู่ที่ดี	(Well-being)	รวมถึงสภาวะจิตใจ	และการต้องใช้ชีวิตภายใต้เงื่อนไขที่ส่งผลให้
เกิดความเครียดสูง	 ท�าให้ผู้คนมองหาสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจ	 โหราศาสตร์	 (Astrology)	 จึงถูกน�ามาใช้เป็นเครื่องมือในการรับมือกับปัญหา	 โดยโหราศาสตร ์
มีผลต่อจิตใจ	ช่วยให้ตัดสินใจได้ง่ายและเร็วขึ้น

การตลาดบนพ้ืนฐานความเชื่อจึงกลายมาเป็นโอกาสทางธุรกิจ ที่สามารถช่วยให้สินค้าหรือบริการเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายขึ้น  
หลายธุรกิจจึงได้น�ากลยุทธ์ทางการตลาดในรูปแบบดังกล่าวมาประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์กับสินค้าหรือบริการของตน อาทิ 

ธุรกิจเสริมความงามมีการหยิบยกเอาโหงวเฮ้ง	 
ซึ่งเป็นศาสตร์ในการดูลักษณะใบหน้าของจีน 
มาเป็นจุดขาย	 โดยการปรับโครงสร้างใบหน้า 
ตามโหงวเฮ้งที่ดี	 ซึ่งจะช่วยเสริมดวงในเรื่อง 
การงาน	 การเงิน	 สังคม	 รวมถึงสร้างความมั่นใจ 
ให้กับผู้ท�าศัลยกรรมด้วย

บรษิทัทวัร์หลายแห่งจดัแพค็เกจทวัร์พานกัท่องเทีย่ว
กราบไหว้สิง่ศกัดิสิ์ทธิท์ัง้ในและต่างประเทศ	รวมถงึ
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย	(ททท.)	ได้ส่งเสริม
เทรนด์การท่องเทีย่วเชิงจติวญิญาณและวฒันธรรม
ในประเทศ	 โดยจัดท�าหนังสืออิเล็กทรอนิกส	์
“Connecting	 to	 Spiritual	 Thailand”	
ประชาสัมพันธ ์สถานที่ท ่องเที่ยวที่ เกี่ยวกับ 
ความศรัทธาและความเชื่อ	 เพื่อดึงดูดความสนใจ
จากนักท่องเที่ยว	และกระตุ้นเศรษฐกิจ

แบรนด์สินค้าชื่อดังต่าง	 ๆ	 ได้น�าเอาโหราศาสตร์
และสัญลักษณ์ของจักรราศีมาเป็นแรงบันดาลใจ
ในการออกแบบ	และใช้เป็นเครือ่งมอืทางการตลาด	
เช่น	Adidas	ร่วมกับ	Bad	Bunny	ออกแคมเปญ
รองเท้ารุน่	Campus	โดยผูท้ีล่งทะเบยีนในจ�านวน
ทีก่�าหนด	จะได้รบัสทิธิใ์นการอ่านแผนภมูดิวงดาว	
(Astral	Chart)	จากนักโหราศาสตร์ชื่อดัง

 ความเชื่อในส่ิงลี้ลับแม้อาจดูงมงาย	 แต่ไม่สามารถปฏิเสธได้ว่าเป็นส่ิงที่อยู่คู่กับมนุษย์มาช้านาน	 และ 
มีอทิธพิลตอ่การใช้ชีวิตของมนษุยม์าจนถงึปจัจบุนั	โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในชว่งการแพรร่ะบาดของโควิด-19	ทีท่�าใหผู้้คน
เกดิความกงัวลจากความไมแ่นน่อนทีเ่กดิขึน้	และหันมาใหค้วามสนใจกับการมมูากขึน้	เพ่ือใชเ้ป็นเครือ่งยดึเหนีย่วจติใจ	 
ข้อมูลจากงานวิจัย	เรื่อง “Marketing	in	the	Uncertain	World	การตลาดของคนอยู่เป็น” ของมหาวิทยาลัยมหิดล	
ในปี	2564	ระบุว่า	คนไทยเกดิความกังวลและรูสึ้กถงึความไมแ่น่นอนจากปจัจยัต่าง	ๆ 	อาท	ิการเกดิโรคระบาด	อนัตราย
จากปัญหาส่ิงแวดล้อม	 ความเหลื่อมล�้า	 และสภาวะเศรษฐกิจ	 เป็นต้น	 ท�าให้คนไทยหันมาพ่ึงความเชื่อในโชคลาง	
(Superstitious)	เพ่ือช่วยจัดการกับความรู้สึก

ความเชื่อโชคลางที่มีผลต่อคนไทยมากที่สุด

	พยากรณ์	โหราศาสตร์	 
ลายมือ	ไพ่ยิปซี สีมงคลพระเครื่องวัตถุมงคล เลขมงคล เรื่องเหนือธรรมชาติ	
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โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



สายมูตีตลาดอาหารและเครื่องดื่ม

	 การเตบิโตของอตุสาหกรรมอาหารและเครือ่งดืม่ท�าใหเ้กิดการแข่งขัน
มากขึน้	การหากลยุทธ์ทางการตลาดใหม่	ๆ 	จงึเปน็ส่ิงทีจ่�าเปน็เพ่ือใหธ้รุกิจอยูร่อด
ท่ามกลางการแข่งขันที่สูงขึ้น	 ผู้ประกอบจึงพยายามที่จะเชื่อมโยงสินค้าหรือ
บรกิารของตนเขา้กบัส่ิงทีผู่บ้รโิภคสนใจและมคีวามคุ้นเคย	 ท�าให้ธรุกจิอาหาร
และเครือ่งดืม่เป็นอกีหนึง่ธรุกิจทีม่กีารท�าการตลาดสายมู

ออกเมนูพิเศษ	“อเมริกาโนน่�า้มนต”์	ใชน้�า้ดืม่บรรจขุวดทีผ่า่นพิธี 
ปลกุเสกเป็นน�้ามนต์มาท�าเครื่องดื่มอเมริกาโน่	ลูกค้าที่ส่ังเมนูดังกล่าว 

จะมีส่วนร่วมท�าบุญ	เนื่องจากเงินส่วนหนึ่งจะถูกน�าไปท�าบุญ 
ให้วัด	โรงเรียน	หรือสาธารณะประโยชน์อื่น	ๆ

ใช้ศาสตรค์วามเชือ่ญีปุ่น่เปดิตวัเมนูอาหารรบัปมีงักรในคอนเซปต ์
มังกรมงคล	5	เมนู	ซ่ึงนอกจากลกูคา้จะไดร้บัประทานอาหารมงคลแลว้	 
ยังได้ท�านายดวงกับหมอดูชื่อดัง	และหากส่ังอาหารครบตามเงื่อนไข
ก�าหนดจะมีสิทธิไ์ดร้บัตุก๊ตา	Lucky	Dragon	เสรมิความมงคลอีกดว้ย

แหล่งที่มาข้อมูล: มหาวิทยาลัยมหิดล / Mintel / ผู้จัดการออนไลน์ / TODAY.com / ทรูไอดี

 การตลาดสายมเูป็นอกีทางเลือกหนึง่ทีจ่ะชว่ยสร้างลกูเลน่ (Gimmick) ในการน�าเสนอสนิค้าหรือบรกิาร	ผูป้ระกอบการในตลาดอาหาร
และเครื่องดื่มสามารถน�าศาสตร์ต่าง	 ๆ	 มาต่อยอดได้อีกมาก	 ทั้งเรื่องของอาหารมงคลตามความเชื่อแต่ละท้องถิ่น	 อาหารตามธาตุประจ�าตัวที่อิงตาม 
หลักการแพทย์แผนไทย	 อาหารแสลง	 หรืออาหารตามฤดูกาล	 ซึ่งศาสตร์การรับประทานอาหารของไทยโดยมากมักจะเชื่อมโยงกับการใช้สมุนไพรหรือ
วัตถุดิบในท้องถิ่น	 การต่อยอดการตลาดโดยใช้ศาสตร์อาหารดังกล่าว	 จะช่วยส่งเสริมและสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรผู้ปลูกได้อีกทางหนึ่ง	 รวมถึงช่วย 
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเกษตรและสมุนไพรที่น�าไปใช้เป็นวัตถุดิบอีกด้วย

	 จะเห็นได้ว่า	 มูเตลูท่ีเป็นความเชื่อส่วนบุคคล	 ถือเป็น Soft Power อย่างหนึ่ง	 ที่มีอิทธิพลต่อความต้องการสินค้าหรือบริการของผู้บริโภค	 
ซึ่งหากน�ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ในเชิงสร้างสรรค์ก็จะช่วยสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้อย่างมาก

จบัคูร่าศีกบัเครืง่ดืม่ทีใ่ช	่โดยวเิคราะหจ์ากแนวโนม้ความชอบ 
ในการบรโิภคของแตล่ะราศี	โดยผูบ้รโิภคสามารถรับการอา่นดวงชะตา

ส่วนบุคคลไดผ้า่นเวบ็ไซต	์Starbucks	Star	Signs	

Starbucks	รว่มกบั	Sanctuary	(แอปใหบ้รกิารดูดวง) 

ร้านชมปรางค์	(จังหวัดสุโขทัย)	

เซน็	เรสเตอร์รอง	

ตัวอย่างการใช้กลยุทธ์การตลาดสายมูในธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม
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รู้เขาเข้าใจตลาด รู้กระแส KOL
กลยุทธ์การตลาดสร้างยอดขายในแพลตฟอร์มจีน 

ปัจจุบัน	 ดิจิทัลและสื่อสังคมออนไลน์มีอิทธิพลต่อสังคมและการด�าเนินธุรกิจ	 การท�าการตลาดต้องเปลี่ยนเป็นรูปแบบดิจิทัลมากขึ้น	 
ก่อให้เกิดการตลาดผ่าน	KOL	(Key	Opinion	Leader)	ซึ่งหมายถึง	บุคคลที่มีอิทธิพลทางความคิดต่อผู้บริโภค	และมีความถนัดและ
ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน	 โดยผู้ติดตาม	 KOL	 ส่วนใหญ่จะมีความสนใจหรือแนวคิดแบบเดียวกัน	 ดังนั้น	 การตลาดผ่าน	 KOL	 
จะสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้แม่นย�ามากกว่าการโฆษณาแบบอื่น	 ๆ	 จึงกลายเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่ได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้น	
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง	ในประเทศจีน	ที่มีจ�านวนผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตจ�านวนมาก	ซึ่งเป็นตลาดส่งออกส�าคัญของไทย

ธุรกิจของจีนจ�านวนมากประสบความส�าเร็จจากการใช้	KOL	ในการเข้าถึงผู้บริโภค	
จากรายงานข้อมลูเชงิลกึเกีย่วกบัแนวโน้มการตลาดของ	KOL	ของจนีประจ�าปี	2566	
จัดท�าโดยสมาคมโฆษณาแห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน	 (China	 Advertising	
Association:	CAA)	ร่วมกับบริษัท	Weiboyi	และ	Global	Digital	Marketing	
Summit	 (GDMS)	ระบุว่า	ตลาด	Livestreaming	e-Commerce	ของจีน	 ในปี	
2566	มีมูลค่ามากถึง	4.92	ล้านล้านหยวน	(ประมาณ	6.85	แสนล้านเหรียญสหรัฐ)	
ขยายตัวจากปีก่อนหน้า	มากถึงร้อยละ	40.9	

นอกจากนี้	จ�านวน	KOL	เชิงพาณิชย์1	ที่ขายสินค้าหรือบริการ	ในแต่ละแพลตฟอร์ม
สังคมออนไลน์	 (Social	media)	 ของจีนในปี	 2565	 ก็เพ่ิมข้ึนอย่างมากเช่นกัน	 
โดยแพลตฟอร์มที่มีจ�านวน	 KOL	 มากที่สุด	 คือ	 Douyin	 (หรือ	 Tiktok	 ในจีน)	 
มี	KOL	เชิงพาณิชย์	จ�านวน	446,183	ราย	เพิ่มขึ้นจากปี	2564	ร้อยละ	32	ถือเป็น
แพลตฟอร์มสังคมออนไลน์ท่ีมีการด�าเนินการเชิงพาณิชย์เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว	 
ในปี	 2565	 ส�าหรับแพลตฟอร์มที่มีจ�านวน	KOL	 เชิงพาณิชย์เพิ่มขึ้นมากที่สุด	 คือ	
Kuaishou	ในปี	2565	มี	KOL	เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ	139	เป็น	283,262	ราย	ส�าหรับ
แพลตฟอร์มที่ส�าคัญอื่น	ๆ	มีจ�านวน	KOL	ดังนี้	Xiaohongshu	เป็นแพลตฟอร์มที่	
KOL	เชงิพาณชิย์เตบิโตสงูเช่นเดยีวกนั	โดยเพ่ิมขึน้ถงึร้อยละ	116	เป็น	305,546	ราย	
Weibo	เป็นแพลตฟอร์มทีมี่	KOL	เชงิพาณชิย์ตัง้แต่ระยะเริม่แรก	ท�าให้จ�านวน	KOL	
เพิ่มขึ้นค่อนข้างน้อย	 โดยในปี	 2565	 มี	 KOL	 เชิงพาณิชย์	 เพิ่มขึ้นร้อยละ	 26	 
เป็น	103,409	ราย	และ	Bilibili	มี	KOL	เพิ่มขึ้นร้อยละ	52	เป็น	27,601	ราย

 ข้อมลูสถิตใินปี 2565 พบว่า	แพลตฟอร์ม	Douyin	และแพลตฟอร์ม	Xiaohongshu	ถอืเป็นตวัเลอืกส�าคญัทีแ่บรนด์ต่าง	ๆ	เลอืกใช้ในการโฆษณา	
และสร้างการรับรู้และเข้าถึงผู้บริโภค	ครอบคลุม	4	หมวดหมู่สินค้าและบริการ	ได้แก่

เครื่องส�าอาง อาหารและเครื่องดื่มผลิตภัณฑ์แม่และเด็ก รถยนต์และอุปกรณ์ที่เกี่ยวเนื่อง

ซึ่งหมวดหมู่เครื่องส�าอาง และหมวดหมู่ผลิตภัณฑ์แม่และเด็ก มีการโฆษณาผ่านแพลตฟอร์ม Xiaohongshu ในสัดส่วนที่สูงกว่า แพลตฟอร์ม Douyin  
ในทางตรงกันข้าม หมวดหมู่อาหารและเครื่องด่ืม และหมวดหมู่รถยนต์และอุปกรณ์ที่เกี่ยวเนื่อง มีการโฆษณาผ่านแพลตฟอร์ม Douyin ในสัดส่วนที่สูงกว่า
แพลตฟอร์ม Xiaohongshu (ข้อมูล ณ 1 มกราคม 2564 – 30 พฤศจิกายน 2565)

Kuaishou	

Weibo

Douyin

Xiaohongshu

Bilibili

6 TPSO Journal

โดย นางเจนจิรา เหริน นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



KOLความนิยมของ                 ปี  2565 ในแต่ละแพลตฟอร์มมีความแตกต่างกัน

Douyin

การเติบโตของ	 KOL	 เชิงพาณิชย์ในจีน	 และจ�านวนผู้ติดตาม	 แสดงให้เห็นว่า	 
การประชาสัมพันธ์สินค้าหรือบริการผ่าน	 KOL	 ทางสื่อสังคมออนไลน์	 มีความส�าคัญต่อ 
การประกอบธุรกิจในตลาดจีน	 เนื่องจากเป็นช่องทางที่เจาะจงและจูงใจกลุ่มเป้าหมายได้อย่าง 
มีประสิทธิภาพ	 โดยไม่จ�าเป็นต้องประชาสัมพันธ์ในวงกว้าง	 ท�าให้ใช้งบประมาณใน 
การประชาสมัพนัธ์น้อยกว่าการประชาสมัพนัธ์รปูแบบอืน่	 การประชาสมัพนัธ์รปูแบบนีย้งัช่วยให้
สินค้าหรือบริการที่ได้คนมาแสดงความคิดเห็น	(รีวิว)	ในเชิงบวกจ�านวนมาก	ได้รับความสนใจ
และสร้างการมีส่วนร่วมได้ง่ายขึ้น	 นอกจากนี้	 ผู้ประกอบการยังสามารถน�าข้อมูลมาวิเคราะห์
พฤติกรรมของผู้บริโภคและวางแผนเพื่อเพิ่มความสามารถทางการแข่งขันของธุรกิจให้มี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น	 อาทิ	 ความคิดเห็นต่อสินค้าหรือบริการ	 จ�านวนผู้มีส่วนร่วม	 จ�านวน 
ผู้ติดตาม	ผู้เข้าเยี่ยมชมเว็บไซต์	และการสั่งซื้อสินค้าผ่าน	KOL	

กระทรวงพาณิชย์	 ในฐานะหน่วยงานที่มุ่งเสริมสร้างความเข้มแข็งทางการค้าของประเทศ	 
ได้เล็งเห็นถึงความส�าคัญของการสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาด	 และการตลาดออนไลน์ในจีน 
ที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง	จึงได้ด�าเนินงานร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์	และ	KOL	ในการประชาสัมพันธ์
และส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทยในต่างประเทศ	อาทิ	 ร่วมกับอินฟลูเอนเซอร	์
และ	 KOL	 คนไทย	 จดัท�าคอนเทนต์ประชาสมัพนัธ์	 สร้างการรบัรู	้ และสร้างภาพลักษณ์ให้กับ 
ตราสัญลักษณ์	 Thai	 Select	 และร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์	 และ	 KOL	 ของไทยและจีน	 
ที่มีชื่อเสียงในจีน	 ในการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์ให้กับสินค้าไทย	 โดยท�า 
คอนเทนต์ส่งเสริมการขายสินค้าไทย	 อาทิ	 ข้าวหอมมะลิ	 และทุเรียน	 ผ่านแพลตฟอร์ตส�าคัญ	 
อาทิ	Kuaishou	และ	Douyin	

การสร้างการรับรู้และการเข้าถึงผู้บริโภคผ่าน	 KOL	 นับเป็นกลยุทธ์ทางการตลาด 
ที่มีประสิทธิภาพท่ีช่วยให้ธุรกิจเติบโต	 ส�าหรับผู้ประกอบการไทยที่ต้องการท�าตลาดในจีน	 
ควรท�าการตลาดผ่าน	 KOL	 เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้า	 ควบคู ่ไปกับการจ�าหน่ายสินค้า 
ผ่านแพลตฟอร์มส�าคัญของจีน	 อย่างไรก็ดี	 ผู้ประกอบการควรพิจารณาเลือกแพลตฟอร์ม 
ที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย	 เลือก	KOL	ที่มีภาพลักษณ์ที่น่าเชื่อถือ	 เหมาะสมกับสินค้าหรือบริการ	
และควรวางกลยุทธ์ร่วมกับ	 KOL	 ให้เนื้อหาและรูปแบบการประชาสัมพันธ์	 ให้สอดคล้องกับ 
ภาพลักษณ์ของแบรนด์	 รวมทั้ง	 ใช้ข้อมูลจากการขายทางแพลตฟอร์ม	 เพื่อพัฒนาสินค้า 
ให้มคีณุภาพและสอดคล้องกบัความต้องการของกลุม่ผูบ้รโิภค	เพือ่เพิม่โอกาสในการส่งออกสนิค้า
และบริการของไทยเข้าสู่ตลาดจีนในระยะยาว

1การด�าเนินการเชิงพาณิชย์ในแพลตฟอร์มสังคมออนไลน์ ประกอบด้วย การท�าคอนเทนต์ที่สอดแทรกการโฆษณาสินค้า การ Livestreaming e-Commerce ซึ่งผู้ติดตามสามารถสั่งซื้อสินค้าได้ 
รวมไปถึงการให้รางวัลแก่ KOL ใน Livestreaming ซึ่ง KOL สามารถน�ารางวัลที่ผู้ติดตามมอบให้เปลี่ยนเป็นรายได้

แหล่งที่มาข้อมูล : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ / Guanyan Insight and Info / สมาคมโฆษณาแห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน  

Xiaohongshu
ประเภทภาพยนตร์	ละคร	
และรายการโทรทัศน์
มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น
493.4%

ประเภทอารมณ์/
ความรู้สึก	(emotion)	
มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น
433.6%

ประเภทแม่และเด็ก
มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น

187.4%

ประเภทแอนิเมชัน	
การ์ตูน	เกม	และนวนิยาย

มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น

51.7%

ประเภทการใช้ชีวิตทั่วไป
มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น

149.2%

ประเภทอาหาร
มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น

48.2%

ประเภทแฟชั่น
มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น

52.3%

ประเภทการศึกษา
มีผู้ติดตามเพ่ิมขึ้น

375.4%
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-0.77

0.43

1.2

-1.1

เดือนกุมภาพันธ์ 2567

ในภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนกุมภาพันธ์	 2567	 เคลื่อนไหวสอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจโดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนกุมภาพันธ์	 2567	 ลดลง 
ร้อยละ	0.77	(YoY)	ซึ่งลดลงติดต่อกันเป็นเดือนที่	5	สาเหตุส�าคัญยังคงเป็นราคาอาหารสด	ทั้งเนื้อสัตว์	และผักสด	ที่ปริมาณผลผลิตเข้าสู่ตลาดจ�านวนมาก	
รวมท้ัง	 น�้ามันดีเซล	 และค่ากระแสไฟฟ้า	 ราคายังต�่ากว่าเดือนเดียวกันของปี	 2566	 จากมาตรการช่วยเหลือของภาครัฐ	 นอกจากนี้	 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 
ปรับตัวลดลงตามการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กเป็นส�าคัญ	ขณะที่ดัชนีราคาผู้ผลิตสูงขึ้นเล็กน้อยตามราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม	
และหมวดผลติภณัฑ์เกษตรกรรมและการประมงส่วนดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคโดยรวมปรบัตวัลดลงเลก็น้อย	แต่ยงัคงอยูใ่นช่วงเชือ่มัน่ตดิต่อกนัเป็นเดอืนที	่15	
โดยมีรายละเอียด	ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนกุมภาพันธ์ 2567

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม

CMI

PPI

CCI

ภำพรวมดัชนีเศรษฐกิจกำรค้ำ

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 ลดลงร้อยละ 0.77 (YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภค	(เงินเฟ้อทั่วไป)	  เดือนกุมภาพันธ์	2567	ลดลง
ร้อยละ	0.77	(YoY) จากการลดลงของหมวดอ่ืน	ๆ	ทีไ่ม่ใช่อาหารและเครือ่งดืม่	
ร้อยละ 0.63 (YoY) ตามการลดลงของราคาน�้ามันดีเซลและค่ากระแสไฟฟ้า  
จากมาตรการช่วยเหลือของภาครัฐ รวมทั้งเสื้อผ้าบุรุษและสตรี ส่ิงที่เกี่ยวกับ
ท�าความสะอาด (ผงซกัฟอก น�า้ปรบัผ้านุม่) และเครือ่งใช้ไฟฟ้า (เครือ่งรบัโทรทศัน์ 
เครือ่งซกัผ้า) ราคาปรบัลดลง ขณะทีห่มวดอาหารและเคร่ืองดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์	
ลดลงร้อยละ 0.97 (YoY) ตามการลดลงของราคาเนือ้สุกร ปลาท ูกุ้งขาว ปลากะพง 
และผักสด เนื่องจากปริมาณผลผลิตเข้าสู ่ตลาดจ�านวนมาก สินค้าที่ราคา 
สูงขึ้นเล็กน้อย อาทิ แป้งทาผิวกาย น�้ายาระงับกลิ่นกาย ยาแก้ไข้หวัด ค่าตรวจ
รักษาโรค ค่าทัศนาจรต่างประเทศ ค่าโดยสารเครื่องบิน บุหรี่ สุรา และไวน์

 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป (หักอาหารสดและพลังงานออก) สูงขึ้น 
ร้อยละ	0.43	(YoY) ส่วนดชันรีาคาผูบ้รโิภคทัว่ไป เมือ่เทยีบกบัเดอืนมกราคม 2567 
สงูข้ึนร้อยละ	0.22	(MoM) และเฉลีย่ 2 เดอืน (ม.ค. - ก.พ.) 2567 เมือ่เทียบกับ
ช่วงเดียวกันของปี 2566 ลดลงร้อยละ	0.94	(AoA)

แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนมีนาคม 2567 

 แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนมีนาคม 2567 มีแนวโน้มลดลงต่อเนื่อง โดยมีปัจจัยสนับสนุน ได้แก่ (1) มาตรการลดค่าครองชีพด้านพลังงานโดยการ

ตรึงราคาค่ากระแสไฟฟ้า และราคาน�้ามันดีเซล (2) ฐานราคาที่สูงในปีก่อนหน้าของเนื้อสุกรและผักสด และ (3) เศรษฐกิจของไทยขยายตัวในระดับต�่า

อย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ยังคงคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปี 2567 อยู่ระหว่างร้อยละ (-0.3) – 1.7 (ค่ากลางร้อยละ 0.7) ซ่ึงเป็น 

อัตราที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM

-0.
-0.

97
33

อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.
-0.

80
02

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

17
38

-0.
-0.

23
05

0.
0.

1.
0.

52
00

0.
0.

91
05

จำแนกรายหมวด
ยาสูบและเครื่องดื่ม

มีแอลกอฮอล
1.35%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.42%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.24%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.22%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.49%
เคหสถาน

22.19%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.08%

-1.
1.
16
53

ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

%MoM %YoY %AoA

0.22

0.02

1.2

0.0

-0.94

0.47

0.7

-1.1

ก.พ.	67

ก.พ.	67

ก.พ.	67

ก.พ.	67

ก.พ.	67

ดัชนี

107.22

104.62

111.6

112.0

54.2

106.98

104.60

110.3

112.0

54.5

0.02

0.02

0.3

0.0

-1.11

0.52

0.3

-1.0

-1.11

0.52

0.3

-1.0

ม.ค.	67

ม.ค.	67

ม.ค.	67

ม.ค.	67

ม.ค.	67
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์
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53.7
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ก.พ. 67
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รับจ้างอิสระ
52.2
50.1

+ / -

ก.พ. 67
ม.ค. 67

พนักงานเอกชน
53.3
54.2

+ / -

ก.พ. 67
ม.ค. 67

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

51.5
50.7

ก.พ. 67
ม.ค. 67

เกษตรกร

+ / -

ก.พ. 67
ม.ค. 67

54.1
54.4

ก.พ. 67
ม.ค. 67

59.5
58.9

+ / -

พนักงานของรัฐ ผู้ประกอบการ

+ / -

ก.พ. 67
ม.ค. 67

54.5
56.9

2564 2565 2566 2567

การแพร�ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 รุุนแรงขึ้น

การแพร�ระบาดของ
ไวรัส Covid19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและการท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

53.5

55.8
53.8

56.2

51.1

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.1
0.0

YoY
MoM

2.9
0.0

YoY
MoM

-2.4
0.6

YoY
MoM

1.1
0.5

YoY
MoM

-5.1
0.2

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

0.1
0.0

YoY
MoM

1.1
0.1

YoY
MoM

-3.6
-0.4

5.0
0.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.42%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.27%

วัสดุฉาบผิว
3.24%

สุขภัณฑ
2.08%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.72%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.01%

ซีเมนต
11.53%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.52%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.20%
 ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้าง	เดอืนกมุภาพนัธ์	2567	ลดลงร้อยละ	1.1	(YoY)	
สาเหตุหลักยังคงเป็นหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก	ลดลงร้อยละ	3.6	จากการ
ลดลงของราคาเหล็กในตลาดเอเชียและจีน นอกจากนี้ หมวดสุขภัณฑ์ ลดลง 
ร ้อยละ	 2.4	 (โถส ้วมชักโครก ราวจับสแตนเลส) จากการชะลอตัวของ 
ภาคอสังหาริมทรัพย์ และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น	 ๆ	 ลดลงร้อยละ	 5.1	 จากการ 
ลดลงของยางมะตอยทีล่ดลงตามราคาปิโตรเลียม ขณะท่ีหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้	
สูงขึ้นร้อยละ	 5.0	 (ไม้พื้น ไม้ฝา ไม้แบบ เสาเข็มไม้) หมวดวัสดุฉาบผิว  
สงูขึน้ร้อยละ	2.9 (สเีคลอืบน�า้มนั สรีองพืน้ปนูสรีองพืน้โลหะ สนี�า้อะครลีคิทาภายใน
และภายนอก) หมวดผลติภณัฑ์คอนกรตี	สงูขึน้ร้อยละ	1.1 (เสาเขม็คอนกรตีอดัแรง 
ท่อระบายน�้าคอนกรีต คอนกรีตผสมเสร็จ คอนกรีตหยาบ) หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้า
และประปา สงูขึน้ร้อยละ	1.1 (สายเคเบลิ THW สายส่งก�าลงัไฟฟ้า NYY สายไฟฟ้า 
VCT ท่อ PVC เสาไฟถนน) หมวดซเีมนต์	สงูขึน้ร้อยละ	0.1	(ปนูซเีมนต์ปอร์ตแลนด์  
ปูนกาวซีเมนต์) และหมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ	 0.1	 (กระเบื้องเคลือบปูพ้ืน 
กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา ครอบสันโค้ง)

 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม	เดือนกุมภาพันธ์	2567	ปรับลดลง
เล็กน้อยมาอยู่ที่ระดับ	 54.2 จาก 54.5 ในเดือนก่อนหน้า โดยดัชนีความเชื่อมั่น 
ผูบ้รโิภคในปัจจุบนัปรบัเพิม่ข้ึนเลก็น้อย ขณะที ่ดัชนคีวามเชือ่มัน่ผูบ้ริโภคในอนาคต 
(3 เดือนข้างหน้า) ปรับลดลง ปัจจัยบวกที่ส่งผลให้ดัชนีฯ ยังอยู่ในช่วงความเชื่อมั่น 
(ดัชนีฯ มีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป) คาดว่ามาจากการฟื้นตัวอย่างต่อเนื่อง 
ของภาคการท่องเท่ียวและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง การขยายตัวของภาคการส่งออก  
ตามการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลกและนโยบายความมัน่คงทางอาหารของประเทศคูค้่า 
รวมทั้งราคาสินค้าเกษตรส�าคัญบางรายการปรับตัวดีขึ้น อาทิ ข้าวหอมมะลิ และ
ยางพารา ขณะที่ราคาน�้ามันเชื้อเพลิงบางชนิดปรับเพิ่มขึ้นจากเดือนก่อนหน้า  
ส่งผลให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 สูงขึ้นร้อยละ 1.2 (YoY)

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 ลดลงร้อยละ 1.1 (YoY)

เดือนกุมภาพันธ์ 2567 เท่ากับ 54.2

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

5.5
2.4

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -26.7

-0.8

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

2.2
1.1

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

1.8
0.8

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

2.5
1.7

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -5.8

1.9

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.46%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.37%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.17%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนกุมภาพันธ์	 2567	 สูงขึ้นร้อยละ	 1.2	 (YoY)	 
จากการสูงขึ้นของราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ร้อยละ	 2.2	 อาทิ 
ผลิตภัณฑ์ทีไ่ด้จากการกลัน่ปิโตรเลยีม ผลติภณัฑ์อาหาร ผลติภณัฑ์ยางและพลาสตกิ 
เคร่ืองจักรและเครื่องมือ ยานยนต์ ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ และหมวดผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง	 สูงขึ้นร้อยละ	 5.5	 จากการเพิ่มขึ้นของราคา 
สินค้าเกษตรส�าคัญ อาทิ ข้าวเปลือก อ้อย ยางพารา และผลปาล์มสด เนื่องจาก 
ความต้องการเพิ่มข้ึนจากท้ังในประเทศและต่างประเทศ ส�าหรับสินค้าท่ีราคา 
ปรับลดลง ได้แก่ ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ กลุ่มสัตว์มีชีวิต (สุกร โค ไก่) และกุ้งแวนนาไม 

  ดัชนีราคาผู้ผลิตในเดือนนี้ เม่ือเทียบกับเดือนมกราคม 2567 สูงขึ้น 
ร้อยละ	1.2	(MoM) และเฉลีย่ 2 เดอืน (ม.ค. - ก.พ.) 2567 เมือ่เทยีบกบัช่วงเดยีวกนั
ของปี 2566 สูงขึ้นร้อยละ	0.7	(AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนมกราคม 2567	 ไม่เปลี่ยนแปลง	 (MoM)	 
และเฉล่ีย 2 เดอืน (ม.ค. - ก.พ.) 2567 เมือ่เทียบกบัช่วงเดยีวกนัของปี 2566 ลดลงร้อยละ	1.1	(AoA)
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า	

การส่งออกของไทยในเดือนมกราคม 2567

22,649.9 (784,580	ล้านบาท)	
ล้านเหรียญสหรัฐ

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่	6	10.0%

การส่งออกของไทยยังขยายตัวต่อเนื่อง สอดคล้องกับหลาย ๆ ประเทศในเอเชีย ตามทิศทางการค้าโลกที่เริ่มฟื้นตัวจากภาวะเงินเฟ้อ ประกอบกับปัจจัยมูลค่า

ฐานการส่งออกต�่าในช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า อีกทั้งมีแรงหนุนจากการส่งออกคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบตามการฟื้นตัวของวัฏจักรสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ 

และการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารที่ยังคงขยายตัวสูง อย่างไรก็ตาม ยังคงต้องติดตามความไม่แน่นอนจากปัญหาด้านภูมิรัฐศาสตร์ที่อาจจะเป็นอุปสรรค

ทางการค้าในระยะต่อไป

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง	ๆ	ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย	ขยายตัว 9.2%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�าเข้า เดือนมกราคม 2567 มีมูลค่า 25,407.8 ล้านเหรียญสหรัฐ 

ขยายตัวร้อยละ 2.6 สินค้าน�าเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ แผงวงจรไฟฟ้า 

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ และเครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่ง 

และทองค�า เป็นต้น สินคา้น�าเขา้ทีห่ดตวั ได้แก่ น�า้มนัดบิ และเครือ่งจกัรกล

และส่วนประกอบ เป็นต้น แหล่งน�าเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน  

ไต้หวัน และมาเลเซีย เป็นต้น แหล่งน�าเข้าที่หดตัว ได้แก่ ญี่ปุ่น และ

สหรัฐฯ เป็นต้น

ดุลการค้า เดือนมกราคม 2567 การค ้าขาดดุล 2,757.90  

  ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก	–	น�าเข้า

 ดัชนีราคาส่งออก	 เดือนมกราคม 2567 เท่ากับ 109.8 สูงขึ้น

ร้อยละ 1.0 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย  

หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร และ 

หมวดสินค้าอุตสาหกรรม ขณะที่หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิงปรับตัวลดลง

 ดัชนีราคาน�าเข้า เดือนมกราคม 2567 เท่ากับ 110.4 ลดลง 

ร้อยละ 1.8 (YoY) ประกอบด้วย หมวดสินค้าเชื้อเพลิง และหมวดสินค้าทุน

ขณะที่หมวดสินค้าที่ส ่งผลให้ดัชนีราคาน�าเข ้าปรับตัวสูงขึ้นได ้แก ่ 

หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค หมวดสินค้าวัตถุดิบและก่ึงส�าเร็จรูป และ 

หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง

เดือนมกราคม	2567

ขยายตัว

ขยายตัว

10.5%

11.2%

ขยายตัว 8.8%

สหรัฐฯ 
+13.7%

จีน 
+2.1%
CLMV 
+16.6%

เอเชียใต ้
+0.04%

สวิตเซอร์แลนด ์
5.1%

แอฟริกา  
-24.2%

ลาตินอเมริกา	  
-4.0%

สหราชอาณาจักร		  
-1.6%

ญี่ปุ่น 
+1.0%

อาเซียน	(5)	 
+18.1%

สหภาพยุโรป	(27) 
+4.5%

ตะวันออกกลาง		 
+2.9%

รัสเซียและกลุ่ม	CIS			 
+64.6%

ทวีปออสเตรเลีย	 
+27.2%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�าเดือนมกราคม 2567 
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ม.ค. 67

-0.2
-0.1

0.1
-0.6

0.3
0.2

1.0
-1.8

109.8
110.4

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
พ.ย. 66 ธ.ค. 66 ม.ค. 67 ม.ค. 67 ม.ค. 67

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 67สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 67

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 67สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ม.ค. 67

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ม.ค. 67

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ม.ค. 2567
Jan 2024
22,649.9
+10.0%
25,407.8
+2.6%

-2,757.9

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,447.7
1,478.8

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

เหล็ก เหล็กกลาและ
ผลิตภัณฑ
ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ

-4.7
+32.2

10.8
6.5

3,896.0
2,234.9

สหรัฐอเมริกา
จีน

+13.7
+2.1

17.2
9.9

1,166.1
1,081.7
1,074.0

+59.1
+106.3
+3.7

5.2
4.8
4.7

1,935.8
1,201.2
1,098.6

ญี่ปุน
สิงคโปร
ออสเตรเลีย

+1.0
+59.3
+32.4

8.9
5.3
4.9

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,034.8
2,134.7
1,783.7

1,698.4

1,551.8

+3.6

-3.1

+126.4

7.0

6.7

6.1

1,889.3

1,295.4

1,180.9

+61.8

-10.3

+0.6

7.4

5.1

4.7

11.9
8.4

จีน
ญี่ปุน
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การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์	และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

 การส่งเสริมการส่งออก	 กระทรวงพาณิชย์ด�าเนินงานท่ีส�าคัญในเดือน
มกราคม อาท	ิ(1)	การหารือกับสหรัฐฯ	เพ่ือลดอุปสรรคในการส่งออก โดยขอให้
พิจารณาเร่งรัดการต่ออายุการให้สิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (GSP) ที่ได้หมดอายุ
ไปเมื่อปลายปี 2563 รวมไปถึงการขอการสนับสนุนให้ไทยหลุดจากบัญชีประเทศ 
ที่ต้องจับตามอง (Watch List: WL) ทุกบัญชี โดยเน้นย�้าถึงความส�าคัญของการ
พฒันาห่วงโซ่อปุทาน และการเป็นพนัธมติรด้านเศรษฐกิจกบัสหรฐัฯ โดยเฉพาะการเป็น
ฐานการผลิตในห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมสมัยใหม่ เช่น ดิจิทัล AI อิเล็กทรอนิกส์ 
เซมิคอนดักเตอร์ รถยนต์ไฟฟ้า พลังงานสะอาด การบิน ยาและเวชภัณฑ์ เป็นต้น 
(2)	 การเพ่ิมโอกาสในการส่งออกสินค้าของไทยในตลาดสหรัฐฯ	 และอินเดีย  
คณะผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์และผู้ประกอบการส่งออกเดินทางไปเยือนนคร 
ลอสแอนเจลิสของสหรัฐฯ เพื่อเร่งผลักดันการน�าเข้าสินค้าไทยในสหรัฐฯ ตลอดจน
สร้างเครอืข่ายพนัธมติรและความร่วมมอืด้านการค้าการลงทนุ แสวงหาผูน้�าเข้ารายใหม่
ในตลาดสหรัฐฯ พร้อมการลงนาม MOU สินค้าข้าวหอมมะลิ และอาหารกระป๋อง 
ระหว่างผูส่้งออกไทยกบัผูน้�าเข้าสหรัฐฯ ด้วย นอกจากนีย้งัได้น�าคณะผูป้ระกอบการไทย
เข้าร่วมงาน Vibrant Gujarat Global Summit ครัง้ที ่10 ทีร่ฐัคชุราต ประเทศอนิเดยี 
โดยมุง่หวงัทีจ่ะใช้รฐัคชุราตเป็นแหล่งวตัถดุบิส�าหรบัอตุสาหกรรมแปรรปูอาหาร และ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ซึ่งรัฐคุชราตมีนโยบายส่งเสริมการลงทุน  
ทั้งพลังงานหมุนเวียน และการก่อสร้าง เป็นโอกาสดีของนักลงทุนไทยที่จะปักหมุด
การลงทุนในรัฐคุชราตได้เพิ่มขึ้น

แนวโน้มการส่งออกในปี	2567		

 การส่งออกไทยยังคงได้รับปัจจัยบวกจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจคู่ค้า 
ตามภาวะเงินเฟ้อโลกที่เริ่มชะลอตัว การได้รับอานิสงส์จากมาตรการรักษา 
ความมั่นคงทางด้านอาหารของหลายประเทศ และจากความร่วมมือทางเศรษฐกิจ
ในภูมิภาคที่มีความเข้มแข็ง ขณะที่ความขัดแย้งภูมิรัฐศาสตร์ในตะวันออกกลาง 
ยงัไม่ส่งผลกระทบทางตรงต่อไทยมากนกั อย่างไรกต็าม อปุสรรคการขนส่งทีเ่กดิจาก
ความขัดแย้งดังกล่าว ส่งผลในทางอ้อมท�าให้อัตราค่าระวางเรือเพิ่มสูงขึ้น และ 
อาจท�าให้เศรษฐกิจคู่ค้ามีความเสี่ยงจากการเพิ่มขึ้นของอัตราเงินเฟ้อในอนาคต  
ขณะทีอั่ตราแลกเปลีย่นอาจจะยงัมีความผนัผวน จากทศิทางการปรบัเปลีย่นโยบาย
การเงินของสหรัฐฯ ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ได้มีการติดตามประเด็นส�าคัญที่อาจ 
ส่งผลกระทบต่อการส่งออก เพือ่ให้สามารถบรรลเุป้าหมายการท�างานในการผลกัดนั
การเติบโตของมูลค่าการส่งออกของไทยในปี 2567 ที่ร้อยละ 1 – 2 ต่อไป
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มดูส์ี (Moody’s) ปรบัเพิม่คาดการณ์การขยายตวั GDP ของอนิเดยีในปี 67 จากแรงขบัเคล่ือน
ทางเศรษฐกจิทีแ่ขง็แกร่งภายในภมิูภาคเอเชียใต้ช่วงไตรมาสล่าสดุ ซึง่มีแนวโน้มว่าจะด�าเนนิต่อไป
ในปีน้ี โดยระบุเพิ่มเติมว่าเศรษฐกิจของอินเดียเติบโตในปี 66 อยู่ในระดับที่สูงกว่าที่ได้ 
ประมาณการไว้ ส่งผลให้มีการปรับเพ่ิมคาดการณ์การขยายตัวของเศรษฐกิจอินเดียปี 67  
เป็น 6.8% จากเดมิทีร่ะดบั 6.1% ซึง่ถอืเป็นการเตบิโตทีเ่รว็ทีส่ดุในกลุม่ G-20 ทัง้นี ้เศรษฐกจิ
อินเดียในช่วงไตรมาสที่ 4 ของปี 66 มีการขยายตัว 8.4% (YoY) ซึ่งเป็นตัวเลขที่สูงที่สุด 
ในรอบ 6 ไตรมาส เนือ่งจากการขยายตวัในภาคอุตสาหกรรมและภาคการก่อสร้าง ประกอบกบั
การบริโภคและการลงทุนจากภาคเอกชนที่ยังคงอยู่ในระดับสูง

รฐับาลออสเตรเลยีประกาศลงทนุในเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้ มูลค่า 1.3 พนัล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ผ่านโครงการเงินทุนเพื่อการลงทุนในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (SEAIFF) โดยจะเป็นการให ้
สนิเชือ่ค�า้ประกนั จดัหาเงนิทนุด้วยการออกหุน้ และการรบัประกันให้กบัโครงการทีจ่ะสนบัสนนุ
การค้าการลงทุนของออสเตรเลียในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยเฉพาะการเปลี่ยนผ่าน 
สู ่พลังงานสะอาดและการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน นอกจากนี้ ยังได้ขยายขอบเขต 
ของโปรแกรมสนับสนุนธุรกิจออสเตรเลียเพื่อส่งเสริมการส่งออกบริการด้านเทคโนโลยี 
(Landing Pad) ให้ครอบคลุมกรุงจาการ์ตาและนครโฮจิมินห์ รวมไปถึงการขยายเวลาพ�านัก
ในประเทศออสเตรเลียให้แก่ผู ้ถือวีซ่าเพื่อการเจรจาธุรกิจจากเดิม 3 ปีเป็น 5 ปี และ 
การให้วีซ่าประเภท Frequent Traveller แก่ประเทศสมาชิกอาเซียน และติมอร์-เลสเต

กระทรวงแรงงานสิงคโปร์ เตรียมปรับเกณฑ์เกษียณอายุ จากเดิมที่อายุ 63 ปี  
เป็น 64 ปี และขยายอายกุารจ้างงานใหม่เพือ่ให้ลกูจ้างทีเ่กษียณอายไุด้ท�างานต่อจากเดมิ
ที่อายุ 68 ปี เป็น 69 ปีบริบูรณ์ โดยจะเริ่มในวันที่ 1 ก.ค. 69 ซึ่งเกณฑ์ดังกล่าวเป็นการ
ตกลงร่วมกนัระหว่างกระทรวงแรงงาน สหภาพแรงงาน และกลุม่นายจ้างโดยกระทรวง
แรงงานจะให้การสนับสนุนด้านการพัฒนาทักษะการท�างานให้แก่ลูกจ้างเพิ่มเติมด้วย 
ทั้งน้ี พลเมืองสิงคโปร์เกือบ 20% มีอายุ 65 ปีข้ึนไปเมื่อนับถึงเดือน มิ.ย. 66  
ด้านอัตราการเจริญพันธุ์โดยรวมลดเหลือ 0.97 ในปีที่ผ่านมมา ซึ่งนับเป็นครั้งแรก 
ที่ลดลงต�่ากว่า 1 ในประวัติศาสตร์ของประเทศ

Moody’s ปรับเพ่ิมคาดการณ์การขยายตัว 
GDP อินเดีย โตเร็วที่สุดในกลุ่ม G-20

ออสเตรเลีย ประกาศลงทุนในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ้
1.3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ

สิงคโปร์ เตรียมปรับเกณฑ์เกษียณอายุ 
แก้ปัญหาขาดแคลนแรงงาน
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