


New Blood TPSO
พัฒนาคนรุ่นใหม่ เพ่ือพัฒนาองค์กร

	 เมื่อวันที่	 13	 กุมภาพันธ์	 2567	 นายพูนพงษ์	 นัยนาภากรณ์	 
ผู้อ�ำนวยกำรส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.) พร้อมด้วย 
คณะผู้บริหำร และบุคลำกรใหม่ของ สนค. เข้ำร่วมพิธีสักกำระสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
ประจ�ำกระทรวงพำณิชย์ เพ่ือควำมเป็นสิริมงคลแก่บุคลำกรใหม่ ก่อนเริ่ม
กจิกรรมโครงกำรปฐมนเิทศบุคลำกรใหม่ (New Blood TPSO) ครัง้ที ่1/2567 

 โครงกำรปฐมนิเทศดังกล่ำว มีวัตถุประสงค์ ดังนี้ (1) เพ่ือปลูกฝัง
ค่ำนิยม เสริมสร้ำงเจตคติ รับรู้ถึงแนวทำงขับเคลื่อนควำมคำดหวัง และ 
เปำ้หมำยขององค์กรจำกนโยบำยผูบ้ริหำรในกำรร่วมเปน็ส่วนหนึง่ขององค์กร
อย่ำงสมบูรณ์ (2) รับทรำบข้อมูล ควำมรู้พ้ืนฐำนที่จ�ำเป็นต่อกำรปฏิบัติงำน 
ในองค์กร ระเบียบปฏิบัติ สิทธิประโยชน์และสวัสดิกำร รวมถึงกำรปฏิบัติตน 
ให้เป็นไปในทิศทำงเดียวกันอย่ำงถูกต้อง และ (3) สร้ำงควำมผูกพันในกำร
ท�ำงำนร่วมกันภำยในองค์กรของบุคลำกรใหม่

 ทั้งนี้ มีบุคลำกรใหม่ของ สนค. เข้ำร่วมโครงกำร ได้แก่ ข้ำรำชกำร
บรรจุใหม่ ข้ำรำชกำรรับโอน และพนักงำนรำชกำรจ้ำงใหม่ จ�ำนวน 22 คน  
เข้ำร่วมกิจกรรมอย่ำงพร้อมเพียงกัน สอดคล้องต่อนโยบำยของ ผอ.สนค.  
ที่เน้นย�้ำควำมส�ำคัญในด้ำนกำรพัฒนำและดูแลบุคลำกรภำยใต้หลักกำร  
“งานส�าเร็จคนพัฒนา	มีความสุขกับการท�างาน”

	 หนึ่งในภารกิจส�าคัญของส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า	 คือ	 การจัดท�า 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า	 อันเป็นเครื่องชี้วัดที่มีความส�าคัญอย่างมากในการสะท้อนสถานการณ์
เศรษฐกิจของประเทศ	 ผ่านการบูรณาการการท�างานระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน 
อย่างต่อเนื่อง	รวมถึง	MOU	ร่วมมือในการให้ข้อมูลราคาขายปลีกสินค้าอุปโภค	–	บริโภค	และ
ราคาวสัดกุอ่สรา้ง	กบั	15	ผูป้ระกอบการรายส�าคัญของประเทศ	ซึง่อาจกลา่วไดว้า่เป็นกา้วส�าคญั
ในการจัดท�าดัชนีเศรษฐกิจการค้าให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

	 นอกจากนี้	 วารสารฉบับน้ีได้หยิบยกเทรนด์การค้าโลกมาฝากทุกท่าน	 “COP28	 กับการ 
ปรับตัวภาคการเกษตรไทย”	 เพ่ือเตรียมต้ังรับวิกฤตสภาพภูมิอากาศ	 และป้องกันผลกระทบ 
ที่จะเกิดข้ึนในบริบทการค้า	 “แนวโน้มธุรกิจบริการกับผู้บริโภคยุคใหม่”	 ที่ในปัจจุบันภาคบริการมี
ความส�าคัญในการเปล่ียนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจโลก	 และพลาดไม่ได้กับข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
มากมายให้ได้ติดตามกัน

	 อุณหภูมิเฉลี่ยที่เพิ่มขึ้นทุกพื้นที่ของประเทศไทย	 ได้เข้าสู่ช่วงฤดูร้อนตามคาดการณ์ของ 
กรมอุตุนิยมวิทยา	 ในระหว่างเดือนกุมภาพันธ์ถึงพฤษภาคม	 จะมีอากาศร้อนจัดในหลายพื้นท่ี	 
ขอให้ทุกท่านเตรียมรับมือสภาพอากาศที่เปลี่ยนแปลงกันด้วยนะคะ	แล้วพบกันใหม่ในฉบับหน้าค่ะ

กองบรรณาธิการวารสาร สนค.
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บรรณาธิการ  :  ผู้อ�ำนวยกำรส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

ผู้จัดท�า :  ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์

  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบำงกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000
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กว่า	 80	 ปี	 ที่กระทรวงพาณิชย์	 โดยกำรด�ำเนินกำรของส�ำนักงำนนโยบำยและ
ยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.) ได้จัดท�ำดัชนีเศรษฐกิจกำรค้ำ ถือเป็นตัวชี้วัดที่ม ี
ควำมส�ำคญัอย่ำงมำกในกำรสะทอ้นสถำนกำรณ์เศรษฐกิจของประเทศผำ่นดชันรีำคำ
ผูบ้รโิภคซึง่จะน�ำไปค�ำนวณอตัรำเงินเฟอ้ อนัเปน็หวัใจหลกัในกำรวดัคำ่ครองชพีของ
ประชำชน หน่วยงำนภำครัฐสำมำรถน�ำข้อมูลก�ำหนดนโยบำยดูแลค่ำครองชีพ 
อย่ำงถูกจุด รวดเร็ว และใช้งบประมำณอย่ำงคุม้คำ่อนัจะส่งผลตอ่ควำมเชือ่มัน่ในกำร
จับจ่ำยใช้สอยของประชำชน รวมถึงกำรก�ำหนดกรอบเป้ำหมำยกำรด�ำเนินนโยบำย
กำรเงิน กำรปรับขึ้นหรือลดอัตรำดอกเบี้ยนโยบำย กำรจัดท�ำ GDP และจัดท�ำอัตรำ
ค่ำจ้ำงขั้นต�่ำ

พาณิชย์ผนึก 15 ยักษ์ ค้าปลีก-ค้าส่ง

	 นอกจากนี้	สนค.	ยังได้จัดท�าดัชนีเศรษฐกิจการค้าอื่น	ๆ	ที่ส�าคัญ	อาทิ	ดัชนีราคาผู้ผลิต	ดัชนีค่าบริการขนส่งสินค้าทางถนน	(RFTI)	ดัชนีราคา
ส่งออก	–	น�าเข้า	ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค	ดัชนีความเชื่อมั่นจังหวัดชายแดนภาคใต้	ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง	ซึ่งถูกใช้เป็นราคาอ้างอิงส�าหรับการจัดท�า
ราคากลางการก่อสร้างภาครัฐ	และเพื่อให้การจัดเก็บข้อมูลเป็นไปตามมาตรฐานระดับสากลมากยิ่งขึ้น	สนค.	จึงได้บูรณาการการท�างานให้สอดคล้องกับ
สถานการณ์ทางเศรษฐกิจในปัจจุบัน	เพิ่มประสิทธิภาพการท�างานในการเก็บข้อมูลจ�านวนมากตามห้างร้านต่าง	ๆ	เปลี่ยนเป็นการเชื่อมโยงข้อมูลโดยตรง
จากผูป้ระกอบการ	โดยใช้ความก้าวหน้าของเทคโนโลยแีละความอนเุคราะห์จากผูป้ระกอบการ	ท�าให้สามารถได้รบัข้อมลูทีถู่กต้องอย่างรวดเรว็มากยิง่ขึน้	
และลดกระบวนการท�างาน	อันจะเป็นประโยชน์กับทุกภาคส่วน	ทั้งภาครัฐ	ภาคเอกชน	และภาคประชาชน

	 การยกระดบัเกบ็ขอ้มลูเพ่ือจดัท�าดชันีเศรษฐกจิการคา้ในปี	2567 ได้รับความร่วมมอือย่างดจีาก15	ผูป้ระกอบการรายส�าคญัของประเทศ	
ประกอบด้วย	สมาคมผู้ค้าปลีกไทย	บริษัท	ซีพี	ออลล์	จ�ากัด	(มหาชน)	บริษัท	ซีพี	แอ็กซ์ตร้า	จ�ากัด	(มหาชน)	บริษัท	ซีอาร์ซี	ไทวัสดุ	จ�ากัด	บริษัท	ซี.เจ.	
เอ็กซ์เพรส	กรุ๊ป	จ�ากัด	บริษัท	เซ็นทรัล	ฟู้ด	รีเทล	จ�ากัด	บริษัท	ดูโฮม	จ�ากัด	(มหาชน)	บริษัท	เดอะมอลล์	กรุ๊ป	จ�ากัด	บริษัท	บิ๊กซี	ซูเปอร์เซ็นเตอร์	จ�ากัด	
(มหาชน)	บริษัท	ฟู้ดแลนด์	ซุปเปอร์มาเก็ต	จ�ากัด	บริษัท	 เมกา	 โฮม	 เซ็นเตอร์	 จ�ากัด	บริษัท	อิออน	 (ไทยแลนด์)	 จ�ากัด	บริษัท	 เอก-ชัย	ดิสทริบิวชั่น	 
ซิสเทม	 จ�ากัด	 บริษัท	 เอสซีจี	 ดิสทริบิวชั่น	 จ�ากัด	 และบริษัท	 โฮม	 โปรดักส์	 เซ็นเตอร์	 จ�ากัด	 (มหาชน)	 และเมื่อวันที่	 15	 กุมภาพันธ์	 ที่ผ่านมา 
มีการลงนามบนัทกึข้อตกลงความร่วมมอื	(MOU)	ว่าด้วยความร่วมมือในการให้ข้อมลูราคาขายปลกีสนิค้าอปุโภค	–	บรโิภค	และราคาวสัดกุ่อสร้าง	ระหว่าง
กระทรวงพาณิชย์และ	15	ผู้ประกอบการ	โดยมีความมุ่งหวังเพื่อน�าไปสู่การเร่งลงทุนและการจ้างงานท�าให้เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศต่อไป

แชร์ราคาสินค้า	เพ่ิมความแม่นย�าดูแลค่าครองชีพ

นายนภินทร	ศรีสรรพางค์
รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์
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 การประชุม COP (Conference of Parties)	คือ	การประชุมรัฐภาคีอนุสัญญา
สหประชาชาติว่าด้วยการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ	 (United	 Nations	 Framework	
Convention	on	Climate	Change	:	UNFCCC)

 เปน็เวทปีระชุมเจรจำเพ่ือก�ำหนดแนวทำงกำรรับมอืแก้ไขวกิฤตสภำพภมูอิำกำศ และ
ป้องกันผลกระทบที่จะเกิดขึ้น โดยในกำรประชุมฯ แต่ละครั้ง เป้ำหมำยของประเทศไทย 
ทวีควำมเข้มข้นมำกขึ้น ซึ่งสอดรับกับสถำนกำรณ์สภำพภูมิอำกำศที่วิกฤตเพ่ิมขึ้น 

	 การประชมุ	COP28	จดัข้ึน	ณ	นครดไูบ	ประเทศสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์	ระหว่างวันที	่30	พฤศจกิายน	
ถึง	 12	 ธันวาคม	 2023	 โดยมีเป้าหมายส�าคัญ	 คือ	 การหารือเก่ียวกับมาตรการเพ่ือรักษาอุณหภูมิ 
พื้นผิวโลกไม่ให้เพ่ิมเกิน	 1.5	 องศาเซลเซียสก่อนยุคปฏิวัติอุตสาหกรรม	 และเรียกร้องให้ทุกประเทศ 
ลดการใช้	“เชื้อเพลิงฟอสซิล”	(ถ่านหิน	น�้ามัน	ก๊าซธรรมชาติ)	ซึ่งเป็นสาเหตุส�าคัญที่สร้างผลกระทบในการ
เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศและภาวะโลกร้อน	และเป็นปีแรกที่มีการน�าเรื่องระบบอาหารและการเกษตร
เข้ามาหารือระดมความเห็น	 โดยมีเป้าหมายลดการใช้เชื้อเพลิงฟอสซิลและลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก	
สร้างความยั่งยืนแก่ระบบอาหารตลอดห่วงโซ่อุปทาน	ตั้งแต่การเพาะปลูก	ปศุสัตว์	การแปรรูป	การพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์	ท�าให้มนุษย์เข้าถึงอาหารที่ดีและปลอดภัย	

มมีาตรการจดัตัง้ระบบการซือ้ขาย
สิทธิ์การปล่อยมลพิษ ห้ามน�าเข้า
และจ�ากัดการใช้พลาสติก เพ่ือ
บรรลุเป้าหมายการปล่อยก๊าซ
เ รื อนกร ะจกสู งสุ ด  (Peak 
Emission) ในป ี2030 และปลอ่ย
ก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ 
ในปี 2060 

มี ก าร ใ ช้มาตรการติดฉลาก
คาร์บอนฟุตพริ้นท์ เพ่ือแสดง
เจตนารมณ์ความรับผิดชอบ 
ต่อสังคมในการลดการปล่อย
คาร์บอน 

ออกกฎหมายว่าด้วยสินค้าที่
ปลอดจากการตัดไมท้�าลายปา่ EU 
Deforestation Regulation: 
EUDR) เพ่ือป้องกันไม่ให้สินค้า 
ทีเ่ช่ือมโยงกบัการตดัไมท้�าลายปา่
เข้ามาในยุโรป เป็นต้น

จีน สหรัฐอเมริกา 

ตัวอย่างการด�าเนินการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในต่างประเทศ

กับการปรับตัวภาคการเกษตรไทย	

สหภาพยุโรป	(EU)	
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โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



	 มีการปรับปรุงแผนปฏิบัติการลดก๊าซเรือนกระจกของประเทศ	 
ปี	พ.ศ.	2564		–	2573	โดยก�าหนดเป้าหมายการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 
ของประเทศ	ซึง่เป็นส่วนหนึง่ของการแสดงความร่วมมอืทีจ่ะควบคมุการเพิม่ขึน้
ของอุณหภูมิเฉลี่ยของโลกไม่ให้เกิน	 2	 หรือ	 1.5	 องศาเซลเซียส	 โดยก�าหนด 
เป้าหมายลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกที่ร้อยละ	 20	 จากปริมาณการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจกในกรณีปกติ	 ภายในปี	 2030	 เพื่อมุ ่งสู ่ความเป็นกลาง 
ทางคาร์บอน	 (Carbon	 Neutrality)	 ภายในปี	 2050	 และการปล่อยก๊าซ 
เรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์	(Net	Zero	GHG	Emissions)	ภายในปี	2065

ปรบัเปลีย่นการผลติใหม้ปีระสทิธิภาพ 
มากขึ้นและลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจก	โดยใชเ้ทคโนโลยแีละนวตักรรม	
ช่วยเพ่ิมผลผลิตทางการเกษตร	 ลดการ
ใช้ทรัพยากรธรรมชาต	ิและลดการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจก	 เช่น	 เลือกใช้พลังงาน
สะอาด	ท�านาแบบเปียกสลบัแห้ง	น�าของ
เสยีจากมูลสุกรของภาคปศุสัตว์ไปผลิต
เป็นก๊าซชวีภาพเพื่อผลิตพลังงานไฟฟ้า	
เป็นต้น

ปรับตั ว ให้ สอดรับ กับมาตรการ 
ของประเทศคู่ค้า	 ประเทศคู่ค้าอาจมี
การก�าหนดมาตรการทางการค้า	 เพื่อ
ปกป้องสิ่งแวดล้อม	 ขณะเดียวกันก็อาจ
เป็นมาตรการกีดกันทางการค้าด้วย	 
ดังน้ัน	 สินค้าเกษตรที่พึ่งพาการส่งออก	
ควรปรับตัวให้สอดรับกับมาตรการของ
ประเทศคูค้่า	เพ่ือรกัษาขดีความสามารถ
ทางแข่งขัน	และเพิ่มโอกาสทางการค้า

ปรับโครงสร้างการผลิต	 โดยลดการ
พึ่งพาพืชผลเชิงเดี่ยว	 และส่งเสริม 
การปลูกพืชหลากหลายชนิด	 ซึ่งจะ 
ช่วยให้เกษตรกรมีรายได้ที่มั่นคงขึ้น	 
และลดความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศที่ส ่งผลกระทบต่อ
ผลผลิตทางการเกษตร

พั ฒ น า ร ะ บ บ ก า ร จั ด ก า ร
ทรัพยากรธรรมชาติ	 โดยจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
อย่างมีประสิทธิภาพ	ในทุก	ๆ 	ด้าน	อาทิ	
ลดการบุกรุกพื้นที่ป่า	 ปลูกป่าเพิ่มพื้นที่
สีเขียวเพ่ือดูดซับคาร์บอนไดออกไซด	์
การจัดการน�้าอย ่างมีประสิทธิภาพ	 
และลดการปล่อยมลพิษทางการเกษตร	 
เพื่อรักษาทรัพยากรธรรมชาติและ 
สิ่งแวดล้อม

 ภำคกำรเกษตรของไทยมีบทบำทส�ำคญัในดำ้นควำมมัน่คงทำงอำหำรและกำรพัฒนำทีย่ัง่ยืน โดยภำคเกษตรไดร้บัผลกระทบโดยตรง
จำกกำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศ ขณะเดียวกันภำคเกษตรก็เป็นสำเหตุส�ำคัญที่ก่อให้เกิดก๊ำซเรือนกระจก ดังนั้น ภำคกำรเกษตรควร
ตระหนักและให้ควำมส�ำคัญกับกำรปรับตัว และมีส่วนร่วมในกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก ควบคู่กับกำรให้ควำมส�ำคัญกับกำรท�ำเกษตร
แบบยั่งยืน เพ่ือเพ่ิมขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขันทำงกำรค้ำในระยะยำวต่อไป

แนวทางการปรับตัวของภาคเกษตรให้สอดรับกับเป้าหมาย	COP28

แหล่งที่มาข้อมูล:	กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม	/	OECD	/	IPCC

01 02 03 04

การด�าเนินการลดการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจกของ
ประเทศไทย

การปล่อยก๊าซเรือนกระจกของภาคเกษตร มากกกว่าครึ่งเกิดจากการปลูกข้าว 
รองลงมา คือ การใช้ปุ๋ยเคมีและการใส่ปูนในพ้ืนที่เพาะปลูก การท�าปศุสัตว์ การ
เผาชวีมวลในพ้ืนทีเ่พาะปลกู	ตามล�าดบั	การเปลีย่นแปลงสภาพภมิูอากาศท�าให้ระบบนเิวศ
การเกษตรเปลีย่นแปลงไป	มผีลกระทบต่อผลผลติทางการเกษตร	โดยจากรายงานขององค์การ
เพือ่ความร่วมมอืทางเศรษฐกจิและการพฒันา	(OECD)	ประเมนิว่าภาคเกษตรกรรมก�าลงัเผชญิ
ผลกระทบจากปัญหาการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ	เช่น	ปรมิาณฝนลดลง	การเปลีย่นแปลง
ของอณุหภูม	ิความแห้งแล้ง	ซึง่อาจท�าให้พืน้ทีเ่กษตรกรรมหลกัมคีวามเหมาะสมลดลง	รวมทัง้ 
มีความเส่ียงต่อระบบอาหารทั่วโลก	 ที่ได้รับผลกระทบจากอุณภูมิที่สูงขึ้น	 ซึ่งส่งผลให ้
สญูเสยีการผลติ	และอาจท�าให้ราคาวตัถดุบิเพิม่สงูขึน้	เนือ่งจากอปุทานทัว่โลกลดลง	และเป็น
ปัจจัยเสี่ยงต่อความมั่นคงทางอาหารทั่วโลกอีกด้วย	

	 รายงานของคณะกรรมการระหว่างรฐับาลว่าด้วยการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ	
(Intergovernmental	 Panel	 on	 Climate	 Change	 :	 IPCC)	 ระบุแนวทางที่มีศักยภาพ 
เพ่ือลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกภาคเกษตรกรรม	 คือ	 ลดการท�าลายธรรมชาติและ 
ระบบนเิวศผ่านการท�าการเกษตรแบบยัง่ยนื	ควบคูก่บัปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมและความต้องการ
ของผู้บริโภคที่ให้ความส�าคัญกับสุขภาพ	สิ่งแวดล้อม	และความยั่งยืน

ข้อมูลจากบัญชี
ก๊าซเรือนกระจก
ของประเทศ

2

15%

ภำคเกษตรของไทย 
ปล่อยก๊าซเรือนกระจกเป็น
อันดับ รองจาก

ภำคพลังงำน
ภำคเกษตรปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจก ประมาณ

ของปริมาณการ
ปล่อยก๊าซ
เรือนกระจก
ทั้งหมดของไทย 
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แนวโน้มธุรกิจบริการกับ
ผู้บริโภคยุคใหม่

ภำคบริกำรมีบทบำทส�ำคัญในกำรอ�ำนวยควำมสะดวก
ทำงกำรค้ำในห่วงโซ่อุปทำนของโลกให้เป็นไปอย่ำงรำบรื่น 
โดยเป็นตัวกลำงในกำรผลิตสินค้ำและบริกำรต่ำง ๆ

ม ำ ก ก ว่ ำ ส อ ง เ ท่ ำ ข อ ง 
กำรส่งออกบริกำรในฐำนะ 
สิน ค้ ำ ขั้ น สุดท้ ำย50%	

ของกำรจ้ำงงำนทั่วโลก
3.95 

ล้ำนล้ำนดอลลำร์สหรัฐ

GDP	ปี	2513	53%
GDP	ปี	2564	67%GDP

สร้างการจ้างงาน สร้างมูลค่าประมาณ

	 ความสนใจของผูบ้รโิภคยคุใหม่มีผลต่อแนวโน้มธรุกจิบรกิาร อาท	ิการใช้เทคโนโลยี	AI	
ในการจัดการกับปัญหาในชีวิตประจ�าวัน	 ท�าให้ภาคบริการคอมพิวเตอร์	 สารสนเทศและ 
การสือ่สาร	มีการเตบิโตเฉลีย่ต่อปีตัง้แต่ปี	2548-2565	ร้อยละ	10	ซึง่มากกว่าธรุกจิบรกิารแบบดัง้เดมิ	
เช่น	การขนส่ง	ท่องเทีย่ว	และบรกิารทีเ่กีย่วข้องกบัสนิค้า	รวมทัง้ผูบ้รโิภคมแีนวโน้มหลีกหนจีาก
ความเคร่งเครยีดเพือ่สมัผสักบัประสบการณ์ใหม่	ๆ	ท�าให้มกีารใช้บรกิารด้านความบันเทงิมากขึน้	
โดยบริการด้านวัฒนธรรม	 และนันทนาการของโลกมีการเติบโตเฉลี่ยต่อปีต้ังแต่ปี	 2548-2565	
เพิ่มขึ้นร้อยละ	 7	 นอกจากน้ี	 ผู้บริโภคยังมีแนวโน้มใส่ใจสุขภาพ	 และให้ความส�าคัญกับคุณค่า
ของสินค้าและบริการที่มากไปกว่าแค่ตัวสินค้า	เช่น	ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	ประเด็นเรื่อง
สังคมและการเมือง	 รวมทั้งจากสถานการณ์ทางเศรษฐกิจในปัจจุบัน	 ท�าให้ผู้บริโภคยังใส่ใจถึง
ความคุ้มค่าของสินค้าและบริการที่ท�าให้ผู้บริโภคได้ประโยชน์สูงสุดด้วย	

ภาคบริการมีสัดส่วนต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) ของโลก 
มากกว่า	ภาคเกษตรและอุตสาหกรรมรวมกัน

"

"

 Gen	Z	 (ผู้ที่เกิดตั้งแต่ปี	 พ.ศ.	 2539-2554)	 และ	Gen	Alpha	 (ผู้ที่เกิดตั้งแต่ปี	 พ.ศ.	 2555-2567)	 คือ	 
Gen	ของเด็กทีเ่ริม่เข้าสูว่ยัท�างานไปจนถงึเดก็ทีเ่กดิใหม่	เป็นกลุม่ช่วงอายทุีม่สีดัส่วนร้อยละ	33.8	ของจ�านวนประชากร
ทั้งหมดในไทย	 เป็นผู้บริโภคที่มีทักษะในการใช้เทคโนโลยีสูง	 ท�าให้มีช่องทางในการใช้บริการในด้านต่าง	 ๆ	 ได้มาก	
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์จึงเป็นช่องทางส�าคัญส�าหรับการค้าสินค้าและบริการกับผู้บริโภคในช่วงวัยน้ี	 โดยผู้บริโภค 
ในวัยข้างต้นมีความเปิดกว้างทางความคิดและให้คุณค่ากับแนวคิดที่สอดคล้องกันระหว่างผู้บริโภคและผู้ประกอบการ	
เช่น	มีความสนใจในสินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม	ไม่เน้นการใช้สินค้ายี่ห้อที่มีชื่อเสียงแต่เน้นที่คุณค่าและ
ความเป็นตัวตนที่หาไม่ได้ที่อื่น	

	 ธุรกิจบริการที่มีแนวโน้มเติบโตและสอดคล้องกับผู้บริโภค	Gen	นี้	คือ	ธุรกิจบริการที่มีการส่งผ่านทางดิจิทัล	
(Digitally	delivered	services)	ที่นับรวมธุรกิจบริการทั้งหมดที่ให้บริการผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต	ตั้งแต่การสตรีม
เกมไปจนถงึการให้ค�าปรกึษาผ่านระบบทางไกล	โดยในปี	2565	มมีลูค่า	3.82	ล้านล้านดอลลาร์สหรฐั	คดิเป็นร้อยละ	54	
ของการส่งออกบริการทั้งหมดของโลก	 โดยมีการขยายตัวร้อยละ	 16	 ในปี	 2564	 จากการแพร่ระบาดของโควิด-19	
เนื่องจากความจ�าเป็นต้องมีการท�างาน	การเรียน	และการรับความบันเทิงผ่านระบบทางไกลท�าให้มีการส่งออกบริการ
ผ่านทางดิจิทัลมากขึ้น	 แม้ว่าในปี	 2565	 มีการชะลอตัว	 แต่ก็ยังขยายตัวอยู่ท่ีร้อยละ	 3	 ประกอบกับวิถีชีวิตและ 
ความสนใจของผู้บริโภคยุคใหม่	ท�าให้ธุรกิจบริการดังกล่าวยังได้รับความนิยม	

GENZ
ผู้บริโภคเด็ก	Gen	ใหม่	

ความส�าคัญของภาคบริการในการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจโลก

GEN Z คิดเป็น

ของจ�ำนวนประชำกร
ทั้งหมดในไทย

33.8%

แนวโน้มผู้บริโภคยุคใหม่
พฤติกรรมของผู้บริโภคยุคใหม่มีควำมส�ำคัญต่อแนวโน้มของธุรกิจบริกำรในปัจจุบัน 
ซึ่งผู้บริโภคยุคใหม่ อำจแบ่งได้ตำมช่วงวัย ดังนี้
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โดย นางสาวเกวลิน ใจเย็น นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



dbdacademy.dbd.go.th

	 เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถพัฒนาตามแนวโน้มธุรกิจบริการให้สามารถ
รองรับกับผู้บริโภคยุคใหม่	ทั้งเด็ก	Gen	ใหม่	และ	Gen	ผู้ใหญ่ทันสมัย	กระทรวงพาณิชย์
มแีนวทางส่งเสรมิผูป้ระกอบการ	โดยมสีถาบนัพฒันาผูป้ระกอบการการค้ายคุใหม่	(NEA)	
ที่ช่วยพัฒนาผู้ประกอบการให้ทันต่อแนวโน้มและความเปลี่ยนแปลงในการท�าธุรกิจ	 
รวมทัง้มกีารอบรมออนไลน์ทางเวบ็ไซต์	DBD	Academy	เพือ่เพิม่โอกาสให้ผูป้ระกอบการ
สามารถเข้าถึงองค์ความรู้ในการท�าธุรกิจ	 ผู้ประกอบการจึงสามารถใช้ช่องทางเหล่านี้ 
ในการแสวงหาข้อมูล	 ความรู้	 และน�าไปปรับใช้ในการพัฒนาตนเองและใช้ประโยชน ์
จากโอกาสทางธุรกิจ

แหล่งที่มาข้อมูล:	 WTO	/	World	Bank	/	Euromonitor	/	TCDC	/	UNCTAD	/	กรมการปกครอง

	 Baby	Boomer	(ผู้ที่เกิดตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2489-2507)	และ	Gen	X	(ผู้ที่เกิด
ตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2508-2523)	คือ	Gen	ของวัยกลางคนไปจนถึงผู้สูงอายุ	เป็นกลุ่มช่วงอายุ
ที่มีสัดส่วนร้อยละ	 41.3	 ของจ�านวนประชากรทั้งหมดในไทย	 โดย	 Baby	 Boomer	 
เป็นกลุ่มผู้ใช้บริการท่ีมีเวลาว่างมากขึ้น	 ชอบท�ากิจกรรม	 และมีก�าลังในการใช้จ่าย 
เพื่อซื้อสินค้าและบริการต่าง	 ๆ	 โดยใช้บริการ	 Facebook	 เป็นโซเชียลมีเดียหลัก 
ในการรบัรูข่้าวสารใหม่	 ๆ	 จึงสามารถใช้ช่องทางดงักล่าวในการท�าการตลาดได้	 ในขณะที่	
Gen	 X	 เป็นช่วงวัยกลางคนที่ต้องมีการวางแผนเกษียณหลังการท�างาน	 วางแผนเรื่อง
สุขภาพและประกันชีวิต	 ธุรกิจบริการที่เหมาะกับผู้บริโภคในสองช่วงวัยนี้อาจเน้นที ่
ธุรกิจบริการสุขภาพ	 โดยนอกจากจะเป็นการให้บริการรักษาแล้ว	 อาจมีการให้บริการ 
บ�ารุงร่างกายและจิตใจผ่านกิจกรรมเพื่อสุขภาพต่าง	ๆ

	 ธุรกจิบรกิารทีม่แีนวโน้มเตบิโตและสอดคล้องกับผูบ้ริโภค	Gen	นี	้คอื	ธรุกจิบรกิาร
ทีเ่ก่ียวกบัสุขภาพ	โดยธุรกจิบรกิารสขุภาพทีน่่าสนใจ	อาทิ	โทรเวช	หรอื	การแพทย์ทางไกล	
(telemedicine)	 เป็นหนึ่งในการให้บริการทางการแพทย์ยุคใหม่ที่ใช้เทคโนโลยี 
ในการสือ่สารประกอบกบัการให้บริการทางการแพทย์	รวมทัง้ธรุกิจการท่องเทีย่วเชงิสขุภาพ
ก็เป็นอีกหนึ่งธุรกิจบริการที่น่าสนใจ	 โดยไทยเป็นหนึ่งในประเทศที่เป็นศูนย์กลาง 
ทางการแพทย์ร่วมกับประเทศอ่ืนๆ	 เช่น	 บราซิล	 คิวบา	 อินเดีย	 จอร์แดน	 มาเลเซีย	
เกาหลีใต้	สิงคโปร์	และ	UAE	จึงเป็นโอกาสของธุรกิจท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ	นอกจากนี้	
ธรุกิจประกนัภยัและบ�าเหน็จบ�านาญกเ็ป็นธรุกจิทีอ่ยูใ่นความสนใจของ	Gen	ผูใ้หญ่ทนัสมยั	
ซึ่งมีการเติบโตเฉลี่ยต่อปีตั้งแต่ปี	2548-2565	เพิ่มขึ้นร้อยละ	6

ผู้บริโภค	Gen	ผู้ใหญ่ทันสมัย

แนวโน้มของธุรกิจบริการในปัจจุบัน	ประกอบกับพฤติกรรมของผู้บริโภคยุคใหม่	ท�าให้ผู้ประกอบการ
ธุรกิจบริการต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับทิศทางการค้าที่เปลี่ยนแปลงไป	ดังนี้

GEN
Baby	BoomerX

GEN X คิดเป็น

ของจ�ำนวนประชำกร
ทั้งหมดในไทย

41.3%

ติดตำมแนวโน้มและควำมเปลี่ยนแปลงของโลก และ
แสวงหำควำมรู้อยู่อย่ำงสม�่ำเสมอ

ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภำพธุรกิจบริกำร
และสรำ้งนวตักรรมทีห่ลำกหลำย ตอบสนองแนวโนม้ใหม ่ๆ  
พัฒนำรปูแบบหรอืชอ่งทำงกำรใหบ้ริกำรผ่ำนทำงดิจทิลั 
และปรับตัวสู่เศรษฐกิจดิจิทัล 

สร้ำงควำมร่วมมือกับคู่ค้ำที่หลำกหลำย เพ่ือให้สำมำรถ
ร่วมพัฒนำและส่งเสริมธุรกิจซึ่งกันและกันได้ 

ให้ควำมส� ำคัญกับคุณค่ำและกำรพัฒนำที่ ยั่ง ยืน  
โดยกำรท�ำธุรกิจบริกำรตอบสนองต่อแนวโน้มใหม่ 
ของโลกที่น�ำไปสู่กำรพัฒนำที่ยั่งยืน อำทิ ธุรกิจบริกำร 
ที่เกี่ยวข้องกับส่ิงแวดล้อม สังคมผู้สูงอำยุ สุขภำพ และ
เป็นประโยชน์ต่อสังคม เพ่ือให้ผู้ประกอบกำรสำมำรถ
พัฒนำตำมแนวทำงให้สอดรับกับควำมเปลี่ยนแปลง 
ของโลก

1

3

2

4

การสนับสนุนของกระทรวงพาณิชย์และแนวทางการปรับตัวของผู้ประกอบการ
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-1.11

0.52

0.3

-1.0

เดือนมกราคม 2567

ในภาพรวมดัชนีเศรษฐกิจการค้าเดือนมกราคม	2567	เคลื่อนไหวสอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจ	โดยอัตราเงินเฟ้อทั่วไปเดือนมกราคม	2567	เมื่อเทียบกับ
เดือนมกราคม	2566	ลดลงร้อยละ	 1.11	 (YoY)	 ลดลงติดต่อกันเป็นเดือนที่	 4	 และต�่าสุดในรอบ	35	 เดือน	สาเหตุส�าคัญยังคงมาจากมาตรการลดค่าใช้จ่าย 
ด้านพลังงานของภาครัฐที่ท�าให้สินค้าในกลุ่มพลังงานปรับลดลง	โดยเฉพาะราคาน�้ามันเชื้อเพลิงและค่ากระแสไฟฟ้า	ประกอบกับราคาสินค้าในกลุ่มอาหารสด
ยงัคงลดลงต่อเนือ่ง	ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างปรบัตวัลดลงตามการลดลงของหมวดเหลก็และผลติภัณฑ์เหลก็เป็นส�าคญั	ขณะทีด่ชันรีาคาผู้ผลติปรบัตวัสงูขึน้เลก็น้อย
จากการเพิ่มขึ้นของราคาสินค้าหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม	 และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง	 ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 
ปรับตัวลดลงเล็กน้อย	แต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่	14	โดยมีรายละเอียด	ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนมกราคม 2567

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม

CMI

PPI

CCI

ภำพรวมดัชนีเศรษฐกิจกำรค้ำ

เดือนมกราคม 2567 ลดลงร้อยละ 1.11 (YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนมกราคม	 2567	 ลดลงร้อยละ	 1.11	 (YoY)	 
จากการลดลงของหมวดอื่น	ๆ 	ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม	ร้อยละ	1.13	(YoY)	
ตามการลดลงของราคาน�้ามันในกลุ ่มดีเซล	 แก๊สโซฮอล์	 91	 E20	 E85	 
และค่ากระแสไฟฟ้า	 รวมทั้งสิ่งที่เก่ียวกับการท�าความสะอาด	 (ผงซักฟอก	 
น�้ายาปรับผ้านุ ่ม	 น�้ายาล้างจาน)	 ขณะที่หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์	 ลดลงร้อยละ	 1.06	 (YoY)	 ตามการลดลงของราคาสินค้าในกลุ่ม 
เนือ้สตัว์	เป็ด	ไก่และสัตว์น�้า	(เนื้อสุกร	ไก่สด	ปลาทู	กุ้งขาว	ปลากะพง)	ผักสด	 
(มะเขือ	มะนาว	แตงกวา)	และผลไม้	(ส้มเขียวหวาน	ลองกอง	มะม่วง)	ส�าหรับ
สนิค้าทีร่าคาสงูขึน้เลก็น้อย	อาทิ	ข้าวสารเหนยีว	ขนมอบ	นมถัว่เหลอืง	นมเปรีย้ว	
กะทิส�าเร็จรูปน�้าพริกแกง	 กาแฟผงส�าเร็จรูป	 กาแฟ/ชา	 (ร้อน/เย็น)	 ก๋วยเตี๋ยว	
ข้าวแกง/ข้าวกล่อง	และอาหารกลางวัน	(ข้าวราดแกง)

 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป	 (หักอาหารสดและพลังงานออก)	 สูงขึ้น 
ร้อยละ	0.52	(YoY)	ส่วนดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป	เมื่อเทียบกับเดือนธันวาคม	
2566	สูงขึ้นร้อยละ	0.02	(MoM)	

แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนกุมภาพันธ์ 2567 

 แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนกุมภาพันธ์ 2567 มีแนวโน้มอยู่ในระดับต�่า และมีโอกาสลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 โดยมีปัจจัยสนับสนุน ได้แก่  

(1) มาตรการลดค่าครองชีพด้านพลังงานโดยการตรึงราคาค่ากระแสไฟฟ้าในอัตราไม่เกิน 3.99 บาทต่อหน่วย ส�าหรับครัวเรือนที่ใช้ไฟฟ้าไม่เกิน 300 

หน่วยต่อเดือน (2) มาตรการตรงึราคาน�้ามันดีเซลไม่เกิน30 บาทต่อลิตร และ (3) ผลกระทบจากปรากฏการณ์เอลนีโญที่มีแนวโน้มลดลง ท�าให้ปริมาณ

ผักสดเข้าสู่ตลาดมากกว่าปีก่อนหน้า ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์ยังคงคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไปปี 2567 อยู่ระหว่างร้อยละ (-0.3) – 1.7 (ค่ากลาง

ร้อยละ 0.7) ซึ่งเป็นอัตราที่สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM

-1.
-0.

06
31

อาหาร
เคร�่องดื่ม

บุหร�่
สุรา

ที่อยูอาศัย ยา ของใช
สวนบุคคล

เคร�่องนุงหม
รองเทา

การศึกษา
บันเทิง

พาหนะ
เช�้อเพลิง

YoY
MoM

YoY
MoM

-0.
0.
74
33

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

YoY
MoM

94
03

-0.
-0.

10
14

0.
0.

0.
0.

58
06

0.
-0.

93
23

จำแนกรายหมวด
ยาสูบและเครื่องดื่ม

มีแอลกอฮอล
1.35%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.65%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.25%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
22.92%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.50%
เคหสถาน

22.25%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.08%

-2.
0.
50
33

ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

%MoM %YoY %AoA

0.02
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0.52
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ม.ค. 67
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ดัชนี
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54.8

-0.46

0.06
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0.58

-0.8

-0.4

1.23
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์
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การแพร�ระบาดของไวรัส 
Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาดของไวรัส 
Covid-19 รุนแรงขึ้น

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและการท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล
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56.6
53.8

58.6

51.6

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.1
0.0

YoY
MoM

3.0
0.0

YoY
MoM

-3.0
0.5

YoY
MoM

0.8
0.0

YoY
MoM

-4.8
-0.2

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

0.6
0.2

YoY
MoM

1.2
0.0

YoY
MoM

-3.3
0.1

5.0
0.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.42%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.27%

วัสดุฉาบผิว
3.24%

สุขภัณฑ
2.07%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.70%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

11.99%

ซีเมนต
11.53%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.47%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.31%
 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง	เดือนมกราคม	2567	ลดลงร้อยละ	1.0	(YoY)	
สาเหตุหลักยังคงเป็นหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ	3.3	จากการ
ลดลงของราคาเหลก็ในตลาดโลก	และการลงทนุโครงการก่อสร้างของภาครฐัทีล่่าช้า
จากการจัดท�างบประมาณ	นอกจากนี้	หมวดสุขภัณฑ ์ลดลงร้อยละ	3.0	(โถส้วม
ชักโครก	 ราวจับสแตนเลส)	 จากการชะลอตัวของภาคอสังหาริมทรัพย์	 และ 
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น	ๆ ลดลงร้อยละ	4.8	จากการลดลงของยางมะตอยที่ลดลง 
ตามราคาปิโตรเลียม	ขณะที่หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้	สูงขึ้นร้อยละ	5.0	(ไม้พื้น	
ไม้ฝา	ไม้คาน	เสาเขม็ไม้วงกบประต	ูวงกบหน้าต่าง)	หมวดวัสดฉุาบผวิ	สงูข้ึนร้อยละ	
3.0	 (สีเคลือบน�้ามัน	สีรองพื้นปูน	สีรองพื้นโลหะ	และสีน�้าอะครีลิคทาภายในและ
ภายนอก)	หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ	 1.2	 (ท่อระบายน�้าคอนกรีต 
เสาเข็มคอนกรตีอดัแรง	คอนกรีตผสมเสรจ็	และคอนกรตีหยาบ)	หมวดอปุกรณ์ไฟฟ้า
และประปา สงูขึน้ร้อยละ	0.8	(สายเคเบลิ	THW	สายส่งก�าลงัไฟฟ้า	NYY	สายไฟฟ้า	
VCT	 และท่อ	 PVC)	หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ	 0.6	 (ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด	์
ปูนซีเมนต์ผสมปูนฉาบส�าเร็จรูป	 และปูนกาวซีเมนต์)	 และหมวดกระเบื้อง สูงขึ้น
ร้อยละ	0.1	(กระเบื้องเคลือบปูพื้น	กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา	ครอบสันโค้ง)

 ดชันคีวามเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคโดยรวม	เดอืนมกราคม	2567	ปรบัลดลงเลก็
น้อยมาอยู ่ที่ระดับ	 54.5	 จาก	 54.8	 ในเดือนก่อนหน้า	 เป็นการปรับลดลง 
ทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคในปัจจุบัน	 และในอนาคต	 (3	 เดือนข้างหน้า)	 
ปัจจัยบวกที่ส่งผลให้ดัชนีฯ	 ยังอยู่ในช่วงความเชื่อมั่น	 (ดัชนีฯ	 มีค่าตั้งแต่ระดับ	 
50	 ข้ึนไป)	 คาดว่ามาจากราคาสินค้าเกษตรส�าคัญหลายรายการปรับตัวดีข้ึน	 
โดยเฉพาะปาล์มน�้ามัน	 และยางพารา	 ประกอบกับภาครัฐด�าเนินมาตรการลด 
ค่าครองชีพอย่างต่อเน่ืองทั้งการปรับลดค่าไฟฟ้าและการตรึงราคาน�้ามันดีเซล	
นอกจากนี้	 ภาคการส่งออกและการท่องเที่ยวของไทยปรับตัวดีขึ้นตามล�าดับ	 
ส่วนปัจจัยกดดันที่ท�าให้ดัชนีฯ	 ปรับลดลงเล็กน้อย	 อาทิปัญหาหนี้สินในครัวเรือน	
และรายได้ที่ยังไม่สอดคล้องกับค่าครองชีพเท่าที่ควร

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนมกราคม 2567 สูงขึ้นร้อยละ 0.3 (YoY)

เดือนมกราคม 2567 ลดลงร้อยละ 1.0 (YoY)

เดือนมกราคม 2567 เท่ากับ 54.5 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

4.6
2.5

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -21.7

-1.6

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

0.9
0.1

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

1.3
0.0

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

0.1
0.3

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -4.5

1.9

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.53%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.24%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.23%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนรีาคาผู้ผลติ เดอืนมกราคม	2567	สงูขึน้ร้อยละ	0.3	(YoY)	จากการ
สงูขึน้ของราคาสนิค้าหมวดผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม ร้อยละ	0.9	อาทิ	กลุ่มผลิตภัณฑ์
อุตสาหกรรมอื่นๆ	 (ทองค�า)	 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร	 ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก	 
ยานยนต์	 ช้ินส่วนและอุปกรณ์	 และผลิตภัณฑ์ที่ท�าจากแร่อโลหะ	 เนื่องจากราคา
เคลื่อนไหวตามทิศทางราคาตลาดโลก	 และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและ 
การประมง	สูงขึ้นร้อยละ	4.6	เป็นผลจากการเพิ่มขึ้นของราคาสินค้าเกษตรส�าคัญ	
อาทิ	ข้าวเปลือกเหนียว	อ้อย	ยางพารา	และผลปาล์มสด	 เนื่องจากความต้องการ
เพ่ิมขึ้นจากทั้งในประเทศและต่างประเทศ	 ส�าหรับสินค้าท่ีราคาปรับลดลง	 ได้แก	่
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์	กลุ่มสัตว์มีชีวิต	(สุกร	โค	ไก่)	และกุ้งแวนนาไม

  ดัชนีราคาผู้ผลิตในเดือนนี	้ เมื่อเทียบกับเดือนธันวาคมปีที่ผ่านมา	 2566	 
สูงขึ้นร้อยละ	0.3	(MoM)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

 ดั ช นี ร าคา วัสดุ ก ่ อสร ้ า ง  เ มื่ อ เที ยบกับ เ ดือนธั นวาคมป ี ท่ี ผ ่ านมา 	 2566	 
ไม ่ เปลี่ ยนแปลง	 (MOM)
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่ำ 

การส่งออกของไทยในเดือนธันวาคม	2566

22,791.6 (795,824 ล้ำนบำท) 
ล้ำนเหรียญสหรัฐ

ขยำยตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5  4.7%

การส่งออกของไทยยงัคงขยายตวัอย่างต่อเนือ่ง	สอดคล้องกบัหลาย	ๆ 	ประเทศในเอเชยี	ท่ามกลางภาวะเศรษฐกจิโลกทีม่คีวามผนัผวนแต่มแีนวโน้มปรบัตวัดขีึน้	

จากการชะลอลงของภาวะเงินเฟ้อสูง	 ซึ่งส่งผลดีต่ออุปสงค์และความเชื่อมั่นในการบริโภคของประเทศต่าง	 ๆ	 ทั่วโลก	 อย่างไรก็ตาม	 ปัญหาด้านภูมิรัฐศาสตร ์

ที่เป็นอุปสรรคทางการค้าและความเสี่ยงต่อห่วงโซ่อุปทานโลกยังเป็นปัจจัยส�าคัญที่ต้องเฝ้าระวัง	 เนื่องจากอาจส่งผลกระทบต่อการส่งออกในระยะต่อไป	ทั้งนี	้ 

กำรส่งออกไทยปี 2566 หดตัวร้อยละ 1.0 และเมื่อหักสินค้ำเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ และยุทธปัจจัย ขยำยตัวร้อยละ 0.6 

ภำพรวมกำรส่งออกไปยังกลุ่มตลำดต่ำง ๆ ดังนี้

แต่หดตัวในตลำด

แต่หดตัวในตลำด

และยุทธปัจจัย ขยำยตัว 2.1%
หำกหักสินค้ำเกี่ยวเนื่องกับน�้ำมัน ทองค�ำ

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น	ๆ

ตลาดรอง

กำรน�ำเข้ำ	 เดือนธันวาคม	 2566	 มีมูลค่า	 21,818.8	 ล้านเหรียญสหรัฐ	 

หดตัวร้อยละ	3.1	สินค้ำน�ำเข้ำที่ยังขยำยตัว	ได้แก่	น�้ามันดิบ	แผงวงจร

ไฟฟ้า	และเครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ	เป็นต้น	สินค้าน�าเข้าที่หดตัว	

ได้แก่	เครือ่งจกัรกลและส่วนประกอบ	และเคมภีณัฑ์	เป็นต้น	แหลง่น�ำเขำ้
ที่ยังขยำยตัว	ได้แก่	สหรัฐฯ	สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์	และไต้หวัน	เป็นต้น	 

แหล่งน�ำเข้ำที่หดตัว	ได้แก่	จีน	และญี่ปุ่น	เป็นต้น

ดุลกำรค้ำ เ ดือน ธันวาคม	 2566	 การค ้ า เ กินดุล 	 972 .80	 

	 	 ล ้ านเหรียญสหรัฐ 	 ขณะที่ดุลการค ้าทั้ งป ี 	 2566	 

	 	 ขาดดุล	5,192.5	ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีรำคำสินค้ำส่งออก – น�ำเข้ำ

 ดัชนีรำคำส่งออก เดือนธันวาคม	2566	เท่ากับ	109.5	สูงขึ้น

ร้อยละ	 1.4	 (YoY)	 หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น	 ประกอบด้วย	 

หมวดสินค้าเกษตรกรรม	 หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร	 และ 

หมวดสินค้าอุตสาหกรรม	 ขณะที่หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิงกลับมา 

ปรับตัวลดลง

 ดัชนีรำคำน�ำเข้ำ เดือนธันวาคม	 2566	 เท่ากับ	 110.2	 ลดลง 

ร้อยละ	0.7	(YoY)	ประกอบด้วย	หมวดสินค้าเชื้อเพลิง	และหมวดสินค้าทุน

ขณะที่หมวดสินค้าที่ส ่งผลให้ดัชนีราคาน�าเข ้าปรับตัวสูงขึ้นได ้แก ่	 

หมวดสินค้าวัตถุดิบและก่ึงส�าเร็จรูป	 หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค	 และ 

หมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง

เดือนธันวาคม	2566

ขยายตัว

ขยายตัว

1.1%

355.2%

ขยายตัว 7.5%

สหรัฐฯ 
+0.3%

จีน 
+2.0%

เอเชียใต ้
+7.0%

สวิตเซอร์แลนด ์
567.6%

ตะวันออกกลำง  
-5.4%

แอฟริกำ  
-0.1%

สหรำชอำณำจักร    
-22.8%

สหภำพยุโรป (27) 
-5.3%

อำเซียน (5)  
+18.0%

ญี่ปุ่น 
-3.7%

ลำตินอเมริกำ  
+14.4%

รัสเซียและกลุ่ม CIS 
+50.4%

ทวีปออสเตรเลีย  
+5.4%

CLMV 
-9.4%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�าเดือนธันวาคม 2566  
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ธ.ค. 66

-0.1
-0.2

-0.2
-0.1

0.1
-0.6

1.4
-0.7

109.5
110.2

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
ต.ค. 66 พ.ย. 66 ธ.ค. 66 ธ.ค. 66 ธ.ค. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ธ.ค. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ธ.ค. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ธ.ค. 2566
Dec 2023
22,791.6
+4.7%

21,818.8
-3.1%
+972.8

ม.ค. – ธ.ค. 2566
Jan-Dec 2023

284,561.8
-1.0%

289,754.3
-3.8%

-5,192.5

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,686.3
1,838.5

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ

น้ำมันสำเร็จรูป

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ
ผลิตภัณฑยาง

อัญมณีและเครื่องประดับ

+4.3
+2.5

11.8
8.1

3,969.0
2,611.1

สหรัฐอเมริกา
จีน

+0.3
+2.0

17.4
11.5

1,088.9
981.4
972.3

+3.9
+42.6
+71.1

4.8
4.3
4.3

1,730.3
1,096.6
1,005.5

ญี่ปุน
ออสเตรเลีย
มาเลเซีย

-3.7
+17.8
+9.3

7.6
4.8
4.4

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,062.8
1,617.4

1,547.3 -11.8 7.1

14.0
7.4

จีน
ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

ไตหวัน

+7.4
+12.1

1,539.0

1,264.2

7.1

5.8

1,753.8

5,529.2
2,227.7

1,509.5

1,417.7

8.0

25.3
10.2

6.9

6.5

+21.7

-0.3
-13.1

+29.0

+80.5

+1.8

-14.4

น้ำมันดิบ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา
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กำรส่งเสริมกำรส่งออกของกระทรวงพำณิชย์ และแนวโน้มกำรส่งออก
ระยะถัดไป

 กำรส่งเสริมกำรส่งออก กระทรวงพาณิชย ์ด�าเนินงานท่ีส�าคัญ 
ในเดือนธันวาคม	 เพ่ือกระตุ้นการส่งออกในช่วงท้ายป	ี 2566	 ถึงต้นปี	 2567	 อาท	ิ 
(1) กำรประชุมร่วมภำครัฐและภำคเอกชน เพ่ือวำงแนวทำงมำตรกำรบริหำร
จัดกำรผลไม้ ปี 2567 แบบครบวงจร	ผ่านมาตรการเชิงรุก	6	ด้าน	25	แผนงาน	
โดยมีแผนงานส�าคัญ	 ที่เก่ียวกับการส่งออกอย่างงานมหกรรมการค้าชายแดน	 
เพือ่ส่งเสรมิการจ�าหน่ายผลไม้ไทยในประเทศเพือ่นบ้าน (2) กำรเขำ้ร่วมงำนแสดง
สินค้ำนำนำชำติ เช่น	 งาน	 The	 BIG	 5	 Show	ณ	นครดูไบ	 ส�าหรับส่งเสริมการ 
ส่งออกสินค้าวัสดุก่อสร้าง	งาน	Asia	TV	Forum	&	Market	Singapore	ณ	สิงคโปร์	
เพื่อขยายช่องทางการตลาดให้แก่อุตสาหกรรมบันเทิงไทย	 (3) กำรจัดกิจกรรม 
จับคู่ธุรกิจ (Business Matching)	ที่มีมูลค่ารวมกว่า	650	ล้านบาท	ซึ่งมีกิจกรรม
ส�าคัญ	 เช่น	 การจับคู่ธุรกิจเคร่ืองจักรกลการเกษตรในงาน	 ThaiTAM	 2023	 
ภายใต้งานเกษตร	ก�าแพงแสน	โดยมีผู้น�าเข้า	24	บริษัท	จาก	6	ประเทศ	(เคนยา	
โมซัมบิก	 ไนจีเรีย	 มาเลเซีย	 เวียดนาม	 และบังกลาเทศ)	 (4) กำรส่งเสริมสินค้ำ 
ส่งออกผ่ำนธุรกิจภำคบริกำรท่ีเกี่ยวเน่ือง เช่น	 การส่งเสริมเมนูผลไม้ผ่าน 
ร้านอาหาร	 Thai	 Select	 ทั่วโลก	 ตลอดจนยังผลักดันการส่งออกผลไม้ผ่านการ 
ใช้ประโยชน์จาก	 FTA	 (5) กำรเร่งขับเคลื่อนกำรค้ำและเศรษฐกิจเชิงรุกในจีน  
โดยบูรณาการการท�างานร่วมกันระหว่างพาณิชย์จังหวัด	 ส�านักงานส่งเสริมการค้า 
ในต่างประเทศ	 9	 แห่ง	 สถานเอกอัครราชทูต	 และส�านักงานเศรษฐกิจการลงทุน 
ในต่างประเทศ	 ตามนโยบาย	 “การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก”	 ของนายกรัฐมนตร	ี 
(6) กำรส่งเสริม soft power ไทย เพ่ือสนับสนุนธุรกิจที่เก่ียวเนื่อง อาทิ	 
การจัดงาน	“Muaythai	Global	Power”	ร่วมกับการกีฬาแห่งประเทศไทย	และ
สมาพันธ์มวยไทยนานาชาติ	 เพื่อต่อยอดมวยไทยในเชิงธุรกิจ	 ท้ังค่ายมวย	 
ยิมสอนมวย	 อุปกรณ์กีฬา	 ตลอดจนแฟชั่น	 ภาพยนตร์	 แอนิเมชัน	 และเกม	 และ	 
(7) กำรบรรลุผลกำรเจรจำ FTA ไทย-ศรีลังกำ	ซึ่งเป็นความส�าเร็จในการเจรจา	
FTA	ฉบับที่	15	ของไทย	ครอบคลุมทั้งการค้าสินค้า	การค้าบริการ	การลงทุน	และ
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจ	 ซึ่งจะเสนอต่อคณะรัฐมนตรีเพื่อพิจารณา	 และคาดว่า 
จะลงนามได้ในช่วงต้นเดือนกุมภาพันธ์	2567	ต่อไป	

แนวโน้มกำรส่งออกในปี 2567  

	 กระทรวงพาณชิย์	ตัง้เป้าหมายการท�างานไว้ทีข่ยายตวัร้อยละ	1.99	คดิเป็น
มูลค่าประมาณ	290,000	ล้านเหรียญสหรัฐ	หรือ	10	ล้านล้านบาท	โดยมีปัจจัยหนุน
จากการขยายตัวของเศรษฐกิจโลกที่มีเสถียรภาพมากขึ้น	 แรงกดดันด้านเงินเฟ้อ 
ที่บรรเทาลง	และการสิ้นสุดการใช้นโยบายการเงินตึงตัวของประเทศเศรษฐกิจหลัก	
ส่งผลดีต่อปริมาณการค้าโลกให้ขยายตัวเพิ่มข้ึน	 อีกทั้งยังมีแรงหนุนจากการส�ารอง
สนิค้าเกษตรและอาหารตามมาตรการรักษาความมัง่คงทางอาหารของประเทศคู่ค้า	
และการฟื้นตัวของสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ทั่วโลกตามวัฏจักรของสินค้า	 อย่างไรก็ตาม	
มีปัจจัยเสี่ยงที่ต้องเฝ้าระวัง	 ได้แก่	 ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ท่ีอาจส่งผล 
ต่อห่วงโซ่อุปทานโลกและต้นทุนสินค้า	 ผลกระทบจากภัยแล้งในหลายพื้นที่ทั่วโลก	
และเศรษฐกิจจีนฟื้นตัวช้ากว่าท่ีคาด	 ทั้งนี้	 กระทรวงพาณิชย์มีแผนจัดกิจกรรม 
ส่งเสรมิการส่งออกมากกว่า	400	กจิกรรมในประเทศต่าง	ๆ	ทัง้การบกุตลาดเมอืงรอง	
และการขับเคลื่อนการเจรจา	 FTA	 ภายใต้	 “นโยบายการทูตเศรษฐกิจเชิงรุก”	 
ของรัฐบาล	 ซึ่งได้บูรณาการร่วมกับหน่วยงานอื่น	 ๆ	 เพื่อผลักดันการส่งออกไทย 
ให้เติบโต	และเป็นฟันเฟืองส�าคัญในการผลักดันเศรษฐกิจไทยต่อไป
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คณะกรรมาธิการการค้าระหว่างประเทศสหรัฐฯ	 (USITC)	มีมติให้ยกเลิกการเก็บอากร
ป้องกันการทุ่มตลาดกับสินค้าประเภทแผ่นเหล็กกล้าส�าหรับใช้ท�ากระป๋องบรรจุอาหาร	
ทีน่�าเข้าจากแคนาดา	เยอรมน	ีเกาหลใีต้	และจนี	หลงัจากตรวจสอบว่าการน�าเข้าสนิค้า
ดงักล่าวไม่ได้สร้างความเสยีหายต่อผู้ผลิตภายในประเทศ	โดยมตดิงักล่าวครอบคลมุไปถึง
การยกเลิกค�าสั่งของกระทรวงพาณิชย์สหรัฐฯ	ทีใ่ห้เกบ็อากรตอบโต้การอุดหนนุสินค้า
ประเภทดังกล่าวที่น�าเข้าจากจีนด้วย	 ทั้งนี้	 การน�าเข้าสินค้าประเภทแผ่นเหล็กกล้า 
จากจีน	เกาหลีใต้	ไต้หวัน	และตุรกีเข้าสู่สหรัฐฯ	ยังคงจ�าเป็นต้องเสียภาษีส�าหรับน�าเข้า
สินค้าประเภทเหล็กกล้าที่	25%	ในขณะที่ผู้ผลิตเหล็กกล้าในอเมริกาเหนือ	ยุโรป	และ
อังกฤษ	ได้รับสัดส่วนโควตาการน�าเข้าโดยไม่ต้องเสียภาษีประเภทดังกล่าว

จนีประกาศมาตรการสนบัสนนุภาคอสงัหารมิทรพัย์ในประเทศครัง้ใหม่	 ผ่านการให้เงนิกู้
มลูค่ารวมกว่า	330	ล้านหยวน	(ราว	46	ล้านดอลลาร์สหรฐั)	ให้แก่โครงการตามบญัชรีายชือ่	
(Whitelist)	โดยพจิารณาจากความเหมาะสมในการได้รบัการสนบัสนนุทางการเงนิจาก
รัฐบาล	 ขณะเดียวกันนครเซี่ยงไฮ้และเมืองซูโจวได้ปรับกฎระเบียบในการซ้ือขาย
อสังหาริมทรัพย์	 โดยมีการผ่อนคลายข้อจ�ากัดที่เกี่ยวข้องกับคุณสมบัติของผู้ซื้อและ 
เขตพื้นที่ที่อนุญาตให้มีการซื้อขายอสังหาริมทรัพย์เพื่อส่งเสริมให้เกิดความต้องการซื้อ
อสังหารมิทรพัย์ในเมอืงดงักล่าว	 โดยมาตรการดงักล่าวได้ประกาศออกมาหลงัจากทีศ่าล
ฮ่องกงมคี�าตดัสนิให้บรษิทัเอเวอร์แกรนด์เลกิกจิการเพือ่ด�าเนนิการขายทรพัย์สนิมาช�าระหนี้
ที่ติดค้างไว้	ทั้งนี้	ภาคอสังหาริมทรัพย์คิดเป็นสัดส่วน	1	ใน	4	ของมูลค่า	GDP	ของจีน

สหภาพยุโรป	 (EU)	 ออกกฎระเบียบว่าด้วยสินค้าปลอดจากการตัดไม้ท�าลายป่า	 
(EU	Deforestation	Regulation:	EUDR)	ประกาศใช้เมื่อวันที่	29	มิถุนายน	2566	
ครอบคลุม	7	กลุ่มสินค้าคือ	โกโก้	กาแฟ	ถั่วเหลือง	ยางพารา	ปาล์มน�้ามัน	โค	และไม้	
และผลิตภัณฑ์แปรรูป	 มาตรการ	 EUDR	 ก�าหนดระยะเวลาเปล่ียนผ่าน	 18	 เดือน	 
ก่อนการน�าสู่การปฏิบัติ	 ส�าหรับผู้ประกอบการรายใหญ่	 (30	 ธันวาคม	 2567)	 และ	 
24	 เดือน	 ส�าหรับผู้ประกอบการรายย่อย	 (SME)	 (30	 ธันวาคม	 2568)	 โดยสินค้าที่ 
น�าเข้าและส่งออกจาก	EU	ต้องผ่านข้อก�าหนด	3	ข้อ	ได้แก่	ผลผลิตของสินค้าต้องไม่ได้
มาจากการบุกรุกพื้นที่ป่า	 กระบวนการผลิตที่ปฏิบัติถูกต้องตามกฎหมาย	 และได้รับ 
การตรวจสอบและประเมินสินค้า	(Due	Diligence)

สหรัฐฯ	ยกเลิกมาตรการ	AD	 
แผ่นเหล็กท�ากระป๋อง	4	ประเทศ

จีนหนุนอสังหาฯ	ผ่านเงินกู้	
330	ล้านหยวน	ดัน	GDP

ยุโรปคุมเข้ม	น�าร่อง	 
7	กลุ่มสินค้าส่งออก	ปลอดการท�าลายป่า
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