
ส ำหรับญี่ปุ่นแล้ว ค ำว่ำ SDGs ถือเป็นค ำศัพท์ที่บ่งบอกถึงเทรนด์ควำมเป็นไปของสังคมในปัจจุบันทั้งใน
ญี่ปุ่น และสังคมโลกได้เป็นอย่ำงดี แม้ว่ำในประเทศไทยอำจจะยังไม่เป็นที่แพร่หลำยมำกนัก หำกย้อนกลับไปในปี 
2558 องค์กำรสหประชำชำติได้มีกำรประกำศเป้ำหมำยเพื่อกำรพัฒนำที่ยั่งยืน (Sustainable Development 
Goals –SDGs) ทั้งหมด 17 ข้อ โดยแบ่งออกเป็น 5 มิติ ได้แก่ มิติสังคม (People) มิติเศรษฐกิจ (Prosperity) มิติ
สิ่งแวดล้อม (Planet) มิติสันติภำพและสถำบัน (Peace) และมิติหุ้นส่วนกำรพัฒนำ (Partnership) เพ่ือมุ่งหวังจะ
ช่วยแก้ปัญหำที่โลกก ำลังเผชิญอยู่ เช่น ควำมยำกจน ควำมไม่เท่ำเทียม สภำวะโลกร้อน และสันติสุข โดยคำดว่ำ
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เทรนด์ SDGs กับสินค้ำอำหำรในตลำดญี่ปุ่น
ควำมสัมพันธ์ระหว่ำง SDGs และ BCG
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เป้ำหมำยเพือ่กำรพัฒนำที่ยัง่ยืน (Sustainable Development Goals –SDGs) 17 ข้อ
(ท่ีมำ: https://sdgs.nesdc.go.th/)

จะท ำส ำเร็จได้ภำยในปี 2573
ในขณะที่ประเทศไทยเอง

มีกำรพูดถึง BCG Model กัน
มำกในช่วงหลำยปีที่ผ่ำนมำ ซึ่งก็
ถือเป็นเทรนด์ที่มีควำมเกี่ยวข้อง
กับเป้ำหมำยกำรพัฒนำที่ยั่งยืน 
(SDGs) ที่ เป็นที่แพร่หลำยใน
ญี่ปุ่น และนำนำประเทศทั่วโลก 
ทั้ ง นี้  BCG เ รี ย ก ได้ ว่ ำ  เ ป็ น
แนวทำงกำรพัฒนำที่สอดรับกับ
เป้ำหมำยกำรพัฒนำที่ยั่ งยืน 
(SDGs) อย่ำงน้อย 5 เป้ำหมำย 
ได้แก่ กำรผลิตและบริโภคที่ยั่งยืน
กำรรับมือกำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศ กำรอนุรักษ์ควำมหลำกหลำย ควำมร่วมมือเพ่ือกำรพัฒนำที่ยั่งยืน และ
กำรลดควำมเหลื่อมล้ ำ อีกทั้งยังสอดรับกับปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียงซึ่งเป็นหลักส ำคัญในกำรพัฒนำ เศรษฐกิจ 
และสังคมของประเทศไทย

BCG Model ประกอบด้วย 3 เศรษฐกิจหลัก 
คือ Bioeconomy (ระบบเศรษฐกิจชีวภำพ) ที่มุ่งเน้น
กำรใช้ทรัพยำกรชีวภำพอย่ำงคุ้มค่ำ โดยเชื่อมโยงกับ 
Circular economy (ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน) ที่
ค ำนึงถึงกำรน ำวัสดุต่ำงๆ กลับมำใช้ประโยชน์ให้มำก
ที่ สุ ด  และทั้ ง  2 เศรษฐกิจนี้  อยู่ ภำยใต้  Green 
economy (ระบบเศรษฐกิจสีเขียว) ซึ่งมุ่งแก้ไขปัญหำ
มลพิษ เพื่อลดผลกระทบต่อโลกอย่ำงยั่งยืน

BCG Model (Bioeconomy / Circular economy / Green economy)
(ท่ีมำ: https://www.nstda.or.th/home/knowledge_post/what-is-bcg-economy-model/)



ในปี 2573 คำดว่ำประชำกรทั้งหมดของญี่ปุ่นจะลดลง 8 ล้ำนคนจำกปี 2558 กลำยเป็น 119 ล้ำนคน และ
อัตรำกำรสูงวัยจะเพ่ิมขึ้นสูงถึงร้อยละ 31.2 ในขณะเดียวกัน ประชำกรโลกก็ยังคงน่ำจะเพ่ิมขึ้นอย่ำงรวดเร็ว และ
ต่อเนื่อง โดยคำดว่ำจะเพ่ิมข้ึน 1.17 พันล้ำนจำกปี 2558 กลำยเป็น 8.55 พันล้ำนคน ภำยใต้ภำวะที่อุปสงค์ อุปทำน
ของพลังงำน และอำหำรไม่เพียงแต่ตึงตัวเท่ำนั้น แต่ยังมีควำมกังวลถึงปัญหำต่ำงๆ เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมโลก เช่น 
ภำวะโลกร้อน ซึ่งเป็นปัญหำระดับโลกที่ต้องได้รับกำรแก้ไขจำกทุกภำคส่วนอย่ำงเร่งด่วน ภำยใต้สถำนกำรณ์เหล่ำนี้ 
เป้ำหมำยกำรพัฒนำที่ยั่งยืน (SDGs) เป็นหัวข้อในกำรประชุมสุดยอดสหประชำชำติในปี 2558 โดยมีเป้ำหมำยเพ่ือ
สร้ำงสังคมท่ีทุกคนสำมำรถด ำเนินชีวิตได้อย่ำงมั่งค่ัง และสงบสุขภำยในปี 2573

SDGs ก ำหนด 17 เป้ำหมำยส ำหรับประเด็นทำงเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมที่ประเทศต่ำงๆ ทั่วโลก
ต้องแก้ไขร่วมกัน ภำยใต้ควำมร่วมมือกันระหว่ำงภำคเอกชน ผู้บริโภค และภำครัฐ ทั้งนี้ เพ่ือให้บรรลุเป้ำหมำย
เหล่ำนี้ บริษัทต่ำงๆ ถูกคำดหวังให้แก้ปัญหำทำงสังคมผ่ำนกำรลงทุน และนวัตกรรมต่ำงๆ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
กิจกรรมทำงธุรกิจของแต่ละบริษัทนั่นเอง

ส ำหรับอุตสำหกรรมอำหำร และสินค้ำจ ำพวกอำหำรแล้ว SDGs เป็นแนวคิดที่บริษัทรำยใหญ่ในญี่ปุ่นหลำย
รำยให้ควำมส ำคัญกันมำกขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยมีกำรสื่อออกมำทั้งในรูปแบบของควำมพยำยำมของบริษัททั้งทำง
ปฏิบัติ และแนวคิด เพ่ือให้สำมำรถมีส่วนร่วมได้อย่ำงชัดเจน ทั้งยังตอบรับกับกระแสควำมตระหนักรู้ของผู้บริโภคที่
ให้ควำมส ำคัญกับสิ่งแวดล้อม และใส่ใจกับสุขภำพมำกขึ้นอีกด้วย ภำยใต้กำรให้ควำมช่วยเหลือ และสนับสนุนต่ำงๆ 
ทั้งในเรื่องกำรให้ควำมรู้ และเงินช่วยเหลือจำกภำครัฐ
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กำรประกำศควำมพยำยำมที่จะจัดซ้ือวัตถุดิบจ ำพวกเครื่องเทศ น้ ำมัน
ปำล์ม และกระดำษภำยใต้แนวคิด SDGs ของ S&B Foods Inc.

(ท่ีมำ: https://www.sbfoods.co.jp/company/newsrelease/2019/bnlkv80000003qjc-
att/20190528_commitment_en.pdf)
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แนวคิด SDGs ในญี่ปุ่น

ตัวอย่ำง SDGs ในภำคอุตสำหกรรมอำหำรของญี่ปุ่น
บริษัท S&B Foods Inc.

เมื่อวันที่ 28 พฤษภำคม 2562 บริษัท S&B Foods Inc. 
บริษัทผู้ผลิต และส่งออกอำหำรส ำเร็จรูป และกึ่งส ำเร็จรูป เช่น 
เครื่องปรุง เครื่องเทศ แกงกะหรี่ญี่ปุ่น และอ่ืนๆ รำยใหญ่ของ
ญี่ปุ่น ได้ประกำศควำมมุ่งมั่นที่จะพยำยำมจัดซื้อวัตถุดิบหลักของ
บริษัทจ ำพวกเครื่องเทศ น้ ำมันปำล์ม และกระดำษที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม และระบบนิเวศ ตลอดจนปัญหำเรื่องสิทธิมนุษยชน
ด้วย โดยได้ตั้งเป้ำหมำยเกี่ยวกับ SDGs ไว้ว่ำ
• ส ำหรับเครื่องเทศ: จะจัดซื้ออย่ำงยั่งยืน โดยค ำนึงถึงควำม

ปลอดภัย สิทธิมนุษยชน สิ่งแวดล้อมให้ได้ภำยในปี 2573 
และยังจะส่งเสริมกำรค้ำอย่ำงเป็นธรรม (Fair Trade) กำร

จัดซื้อเครื่องเทศออร์แกนิค ตลอดจนกำรท ำฟำร์มแบบสัญญำจ้ำงอีกด้วย
• ส ำหรับน้ ำมันปำล์ม: จะเปลี่ยนมำใช้น้ ำมันปำล์มที่ผ่ำนกำรรับรอง RSPO (Roundtable on Sustainable 

Palm Oil หรือ โครงกำรผลิตน้ ำมันปำล์มอย่ำงยั่งยืน) ทั้งหมดภำยในปี 2566



Marketing Report From Tokyo May 2022
โดย ส ำนักงำนส่งเสริมกำรค้ำในต่ำงประเทศ ณ กรุงโตเกียว

หน้ำที่ 3/5

“ไข่ปลำดิบเซเว่นพรเีมียม” สินค้ำแรกของ Seven & i Holdings ที่ผ่ำนกำรรับรอง MSC 
(ท่ีมำ: https://www.maff.go.jp/j/shokusan/sdgs/7_and_i.html#com_top)

บริษัท Seven & I Holdings Co., Ltd. 
เจ้ำของแฟรนไชส์ร้ำนสะดวกซื้อรำยใหญ่ที่สุดใน
ญี่ปุ่นซึ่งมีประมำณ 22,700 สำขำทั่วประเทศญี่ปุ่น 
(ข้อมูล ณ เดือนกุมภำพันธ์ 2565) เผยว่ำในช่วง
ไม่ก่ีปีที่ผ่ำนมำ ด้วยควำมตระหนักด้ำนสิ่งแวดล้อม 
และควำมใส่ใจต่อกำรบริโภคอย่ำงมีจริยธรรมมำกขึ้น 
ผู้บริโภคจ ำนวนมำกเลือกซื้อสินค้ำท่ีได้รับกำร
รับรองจำกหน่วยงำนต่ำงๆ มำกขึ้น MSC (Marine Stewardship Council) ก็เป็นอีกหนึ่งมำตรฐำนเพ่ือควำมยั่งยืน 
เป็นข้อก ำหนด ส ำหรับกำรท ำประมงอยู่ภำยใต้ระบบกำรจัดกำรที่มีประสิทธิภำพซึ่งเคำรพต่อ กฎหมำยและ
มำตรฐำนสำกล ระดับท้องถิ่น ระดับชำติ และ และรวมกรอบของสถำบันและกำรด ำเนินงำนที่ต้องใช้ทรัพยำกรอย่ำง
รับผิดชอบ และยั่งยืน บริษัทจึงได้ให้ควำมส ำคัญตรงจุดนี้ และพัฒนำสินค้ำใหม่ขึ้นมำ “ไข่ปลำดิบเซเว่นพรีเมียม” 
เป็นผลิตภัณฑ์ที่พัฒนำขึ้นเพื่อวำงจ ำหน่ำยทำงช่องทำงกำรขำยต่ำงๆ ของบริษัท เช่น ร้ำนสะดวกซื้อ ห้ำงสรรพสินค้ำ 
และซูเปอร์มำร์เก็ตจ ำหน่ำยอำหำร โดยเน้นตำมควำมต้องกำรของตลำดในเรื่องกำรให้ควำมสนใจเรื่องมำตรฐำน และ 
SDGs นั่นเอง

• ส ำหรับกระดำษ: จะเปลี่ยนมำใช้กระดำษที่ผ่ำนกำรรับรอง FSC (Forest Stewardship council) ทั้งหมด
ส ำหรับสินค้ำแกงกะหรี่ ถุงรีทอร์ท และเครื่องเทศบรรจุหลอดทั้งหมดภำยในปี 2566 ทั้งนี้ FSC เป็นองค์กร
นำนำชำติที่ช่วยผลักดัน และสนับสนุนกำรดูแลป่ำไม้ทั่วโลกอย่ำงมีควำมรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม 

บริษัท Seven & i Holdings Co., Ltd.

สินค้ำของ Seven & i Holdings ที่มีสัญลักษณ์ “เพื่อสุขภำพของท่ำน จำกมือของเรำ" 
(ท่ีมำ: https://www.maff.go.jp/j/shokusan/sdgs/7_and_i.html#com_top)

ตั้ งแต่ เดือนมีนำคม 2561 Seven-Eleven 
Japan ได้น ำแนวคิด "เพ่ือสุขภำพของท่ำน จำกมือ
ของเรำ" มำใช้ในร้ำนสะดวกซื้อ Seven-Eleven ทั่ว
ประเทศ และพัฒนำผลิตภัณฑ์ที่ เกี่ยวกับ "ควำม
ปลอดภัย และสุขภำพ" เพ่ือตอบสนองเทรนด์ควำม
ต้องกำรเรื่องอำหำรสุขภำพ" บริษัทก็ไดอ้อกสินค้ำที่มี

ใยอำหำรเทียบเท่ำกำรทำนผักกำดหอม 1 ลูก หรือสินค้ำที่จะมีสำรอำหำรเทียบเท่ำครึ่งหนึ่งของปริมำณผักที่ควร
จะต้องบริโภคในแต่ละวัน หรือมำกกว่ำ โดยบริษัทก็ได้วำงแผนจะขยำยหมวดหมู่ และรำยกำรของผลิตภัณฑ์ที่มีตรำ
สัญลักษณ์รูปมือ และข้อควำมสีขำวบนพ้ืนรูปหัวใจสีแดงที่สื่อแนวคิดว่ำ "เพ่ือสุขภำพของท่ำน จำกมือของเรำ" บน
ผลิตภัณฑ์อย่ำงต่อเนื่อง เป็นกำรปลูกฝังแนวคิด SDGs กำรใส่ใจสุขภำพให้กับผู้บริโภคไปในตัว ในขณะที่น ำเสนอ
สินค้ำให้สอดคล้องกับควำมต้องกำรของกลุ่มผู้บริโภคคนที่ให้ควำมสนใจเรื่องสุขภำพอยู่แล้วด้วยเช่นกัน

นอกจำกนี้บริษัทยังมีกำรปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ต่ำงๆ ลดกำรใช้พลำสติกลง เพ่ือให้ผู้บริโภคสำมำรถทิ้งได้
สะดวก เป็นขยะเผำท ำลำยได้ และลดปริมำณกำรใช้พลำสติกแบบใช้แล้วทิ้งตำมนโยบำยของรัฐที่มีกำรออกกฎหมำย
เรียกร้องให้บริษัทที่มีกำรใช้พลำสติกแบบใช้แล้วทิ้งจ ำนวนมำก ต้องลดกำรใช้ปริมำณลงด้วย
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บริษัท NISSIN FOODS Group
NISSIN FOODS Group ผู้ผลิตบะหมี่กึ่งส ำเร็จรูปรำยใหญ่ของญี่ปุ่นเองก็มีส่วนร่วมในควำมพยำยำม

สนับสนุนแนวคิด SDGs โดยกำรสืบทอดจิตวิญญำณผู้ก่อตั้ง และแก้ไขปัญหำสิ่งแวดล้อม รวมถึงปัญหำสังคมต่ำงๆ 
ผ่ำนธุรกิจของบริษัท ด้วยกำรส่งเสริมกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ที่ค ำนึงถึงสุขภำพ และสิ่งแวดล้อมโลก ตลอดจนให้
ผู้บริโภคได้รับประทำนผลิตภัณฑ์ได้อย่ำงเอร็ดอร่อย และอุ่นใจ เช่น

Nisshin CUP NOODLE แบบลดปริมำณแคลอรี่ครึ่งหนึ่ง
(ท่ีมำ: https://www.maff.go.jp/j/shokusan/sdgs/nissin.html#com_top)

ก ำลังพัฒนำเพื่อหำทำงน ำวัสดุชีวมวล (Biomass) มำใช้เป็นส่วนหนึ่ง
ของวัสดุท ำภำชนะบรรจุบะหมี่ก่ึงส ำเร็จรูปแบบถ้วย "Biomass ECO 
Cup" เพ่ือช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ และสำมำรถท ำ
ให้สำมำรถรีไซเคิลภำชนะบะหมี่กึ่งส ำเร็จรูปไปพร้อมกับเศษอำหำร
เหลืออยู่ได้ ด้วยกำรเผำท ำลำย และน ำควำมร้อนที่เกิดขึ้นไปใช้งำน
ให้เป็นประโยชน์ ซึ่งญี่ปุ่นถือเป็นกำรรีไคเซิลรูปแบบหนึ่ง ทั้งนี้ก่อน
หน้ำนี้ เดิมทีภำชนะบะหมี่กึ่งส ำเร็จรูปแบบถ้วยจำกวัสดุเดิม จะ
ก ำจัดได้ยำกเวลำมีเศษน้ ำมัน เศษอำหำรปนด้วย

นอกจำกนี้ บริษัทยังให้ควำมสนใจกับตลำดผู้ใส่ใจเรื่องสุภำพ ที่จะลังเลเวลำจะเลือกทำนบะหมี่กึ่งส ำเร็จรูป
เนื่องจำกมีแคลอรี่สูง จึงได้ออกผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สอดคล้องกับแนวคิดรักสุขภำพ กลำยเป็น "Nissin CUP NOODLE 
แบบลดปริมำณแคลอรี่ครึ่งหนึ่ง" ออกมำ และได้รับกำรตอบรับเป็นอย่ำงดี

บริษัท Mitsumoto Coffee Co., Ltd.
บริษัท Mitsumoto Coffee Co.,Ltd หนึ่งในเครือที่

บริหำรร้ำนกำแฟชื่อดัง ร้ำนอำหำร และร้ำนค้ำปลีกหลำย
แห่งในญี่ปุ่น ก็ได้มีกำรประกำศว่ำจะส่งเสริมกิจกรรม SDGs 
โดยเชื่อว่ำ จะสำมำรถมีส่วนร่วมในกำรสร้ำงโลกที่ยั่งยืนจำก
อุตสำหกรรมกำแฟได้

สัญลักษณ์สินค้ำที่ผ่ำนมำตรฐำนสินค้ำเกษตรอินทรีย์ญี่ปุ่น (Organic 
JAS) บนสินค้ำกำแฟออรแ์กนคิของ Mitsumoto Coffee
(ที่มำ: https://www.maff.go.jp/j/shokusan/sdgs/mitsumoto-
coffee.html#com_top)

แนวคิดกำรลดกำรก่อขยะ (Zero waste) ของ Mitsumoto Coffee
(ที่มำ: https://www.maff.go.jp/j/shokusan/sdgs/mitsumoto-
coffee.html#com_top)

บริษัทได้พัฒนำผลิตภัณฑ์
สินค้ำกำแฟออร์แกนิคขึ้นโดยน ำ
แนวคิด SDGs มำประยุกต์ใช้ 
ทั้งนี้สินค้ำที่จะใช้ค ำว่ำ “ออร์แก
นิค” บนบรรจุภัณฑ์จะต้องได้
มำตรฐำน Organic JAS เท่ำนั้น 

นอกจำกนี้ บริษัทยังมีกำรน ำโมเดลกำรลดกำรก่อขยะที่
ทั้งตัวบริษัทเอง คนขำยสินค้ำ (ร้ำนค้ำ) และผู้บริโภคจะมีส่วน
ร่วมในกำรท ำให้โลกดีขึ้น ตำมแนวคิด Zero waste ที่ทั้งภำครัฐ 
และบริษัททั่วโลกให้ควำมสนใจกันมำกในปัจจุบัน
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โอกำสส ำหรับสินค้ำไทย และ ข้อคิดเห็นส ำหรับผู้ประกอบกำรไทย

จำกตัวอย่ำงของบริษัทญี่ปุ่นที่น ำแนวคิด  SDGs มำประยุกต์ใช้ ปรับให้เข้ำกับธุรกิจของตน ในขณะเดียวกัน
กับปรับธุรกิจของตนให้สอดคล้องไปกับแนวคิด SDGs ด้วยนั้น ชี้ให้เห็นควำมร่วมมือกันของภำคเอกชนในญี่ปุ่น 
ไม่ใช่เพียงบริษัทขนำดใหญ่ แต่บริษัทขนำดกลำง และขนำดเล็กหลำยรำยก็ให้ควำมสนใจ และพัฒนำบริกำร 
ผลิตภัณฑ์ต่ำงๆ ออกมำขำนรับกับแนวคิดกันอย่ำงต่อเนื่อง อย่ำงไรก็ตำม หำกแบ่งเป็นลักษณะใหญ่ๆ เนื่องจำก
เป้ำหมำยของ SDGs นั้นมีถึง 17 ข้อ กำรกระท ำจึงมีให้เห็นกันในรูปแบบที่น ำแนวคิด SDGs ผสมผสำนเข้ำกับ
นโยบำยกำรท ำธุรกิจของบริษัท เช่น กำรท ำ CSR (กิจกรรมช่วยเหลือสังคม) กำรส่งเสริม ให้ควำมรู้ผู้ผลิต และท ำให้
ควำมเป็นอยู่ดีขึ้น เพ่ือสร้ำงห่วงโซ่อุปสงค์อุปทำนที่ยั่งยืน หรือ แบบรูปธรรมที่พัฒนำออกมำในรูปแบบสินค้ำ เช่น 
กำรน ำพลำสติก Biomass มำทดแทนวัสดุที่อำจก่อให้เกิดปัญหำกับสิ่งแวดล้อม กำรพัฒนำสินค้ำที่ค ำนึงถึงสุขภำพ
ของผู้บริโภคเป็นหลัก สินค้ำออร์แกนิคต่ำงๆ เป็นต้น ทั้งนี้ทั้งนั้น ในหลำยปีที่ผ่ำนมำ ในตลำดญี่ปุ่นได้เห็นสินค้ำ
เหล่ำนี้ออกมำจ ำนวนมำก หำกย้อนกลับไปถึงสมัยก่อน จะพบว่ำกำรน ำแนวคิดเรื่อง SDGs มำประยุกต์ใช้กับกำร
พัฒนำผลิตภัณฑ์นั้น ส่วนมำกจะมีปัญหำที่เรื่องต้นทุนในกำรพัฒนำ ต้นทุนในกำรผลิตที่สูงขึ้น ท ำให้ผู้ผลิตมีควำม
กังวลว่ำ ผู้บริโภคอำจจะไม่เลือกซื้อ หรือไม่เป็นที่นิยม แต่ในปัจจุบัน แนวคิด SDGs กลำยเป็นแนวคิดที่เห็นได้ทั่วไป
ในท้องตลำด ในทำงกลับกัน ถึงแม้สินค้ำจะมีรำคำสูงกว่ำสินค้ำปกติ แต่ถ้ำเป็นสินค้ำที่ดีต่อสุขภำพ หรือเป็นสินค้ำที่
ได้รับมำตรฐำนที่สอดคล้องกับ SDGs เช่น ผ่ำนมำตรฐำน Organic JAS หรือ ได้รับรอง MSC ส ำหรับสินค้ำประมง 
หรือ มีสัญลักษณ์ที่แสดงให้เห็นว่ำ เป็นสินค้ำที่ดีต่อสุขภำพ ผู้บริโภคมีแนวโน้มกลับให้ควำมสนใจมำกกว่ำ จึงเป็น
แรงผลักดันให้บริษัทญี่ปุ่นต้องพัฒนำสินค้ำลักษณะนี้ออกมำตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภค ในขณะที่มีบริษัท
อ่ืนๆ ให้ควำมส ำคัญตรงจุดนี้กัน หำกบริษัทของตนไม่ให้ควำมสนใจ ก็อำจจะไม่สำมำรถอยู่รอดในตลำดอุตสำหกรรม
นี้ต่อไปได้ในอนำคต กล่ำวคือ กำรจะสำมำรถด ำรงอยู่ในตลำดอุตสำหกรรมอำหำรในญี่ปุ่นปัจจุบัน กำรยอมรับ
แนวคิด SDGs กลำยเป็นเรื่องธรรมดำที่บริษัทควรจะต้องศึกษำ และท ำควำมเข้ำใจให้เป็นอย่ำงดี

จึงถือเป็นโอกำสของผู้ประกอบกำรไทย เนื่องจำกญี่ปุ่น และตลำดโลกเอง ต้องปรับตัว พัฒนำบริกำร และ
สินค้ำใหม่ๆ ให้ตอบสนองต่อแนวคิดรักสุขภำพ รักสิ่งแวดล้อม และควำมพยำยำมในกำรแก้ปัญหำต่ำงๆ ในโลกตำม
เป้ำหมำย SDGs นั่นเอง และถือสัญญำณที่จะบ่งบอกว่ำ ผู้ประกอบกำรในไทยมีควำมจ ำเป็นจะต้องปรับตัว ศึกษำท ำ
ควำมเข้ำใจทั้งแนวคิด SDGs หรือ จะเป็นแนวคิด BCG Model ก็เป็นทำงเลือกที่น่ำสนใจ เพรำะจะสำมำรถท ำให้
ธุรกิจสำมำรถด ำรงอยู่ต่อไปได้อย่ำงยั่งยืน
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