
 

รายงานตลาดเชิงลึก “เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในตลาดจีน” 
 

 
1. ภาพรวมตลาด 

เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช หมายถึงเครื่องดื่มท่ีทําจากเมล็ด/เนื้อของพืช รวมถึงพืชจําพวกถ่ัว อาทิ 
ถ่ัวเหลือง ถ่ัวลิสง อัลมอนด วอลนัท และมะพราว เปนตน ผานการแปรรูป และผสม จากนั้นมาฆาเชื้อหรือ
บรรจุปลอดเชื้อดวยแรงดันสูง เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชมีจุดเดนตรงคอลเลสเตอรอลต่ํา ไขมันต่ํา ใหโปรตีนสูง
และปราศจากแลคโตส เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชแบงออกเปน 4 ประเภท ไดแก เครื่องดื่มจากถั่ว เครื่องดื่ม
จากมะพราว เครื่องดื่มจากอัลมอนด และเครื่องดื่มจากพืชอ่ืนๆ อาทิ วอลนัท ถ่ัวลิสง และขาวโอต เปนตน 

1.1 ขนาดตลาด 
สืบเนื่องจากคุณภาพชีวิตของชาวจีนท่ีดีข้ึน การปรับปรุงมาตรฐานการครองชีพของชาวจีน 

และยุคแหงความอุดมสมบูรณของวัตถุดิบสําหรับอาหารและเครื่องดื่ม สงผลใหแนวคิดการบริโภคกําลัง
เปลี่ยนแปลง กระแสสุขภาพ ความตองการเฉพาะบุคคล และการเลือกสินคาคุณภาพสูง กลายเปนทิศทางการ
พัฒนาของตลาดท่ีสําคัญ ปจจุบันนอกจากการรับประทานอาหารท่ีดีและรับประทานเพ่ือสุขภาพแลว ความ
ตองการอาหารและเครื่องดื่มของผูบริโภคมีความหลากหลายมากข้ึน ผูบริโภคใหความสนใจกับคุณสมบัติและ
การประยุกตใช อยางการรับประทานเพ่ือใหรูปรางดี รักษาสุขภาพ ปรับสภาพรางกาย เปนตน เครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชมีความเปนธรรมชาติและดีตอสุขภาพจึงสอดคลองกับแนวโนมการบริโภค ขนาดตลาดมีการ
เติบโตเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง จากขอมูลท่ีมีการเปดเผยพบวา ในป 2565 ขนาดตลาดอุตสาหกรรมเครื่องด่ืม
โปรตีนจากพืชของจีนมีมูลคา 135,100 ลานหยวน (675,500 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 9.5 คาดวาใน
ป 2566 ขนาดตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชจะมีมูลคา 142,800 ลานหยวน (714,000 ลานบาท)  
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ภาพท่ี 1 : ขนาดตลาดอุตสาหกรรมเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน ระหวางป 2560 - 2566 

ท่ีมา: chinabaogao.com 

1.2 นโยบายสนับสนุนโภชนาการท่ีสมดุล เอ้ือตอการพัฒนาอุตสาหกรรม 
สืบเนื่องจากระดับคุณภาพชีวิตท่ีสูงข้ึน ประชาชนมีความเคยชินกับการรับประทานปลา 

รับประทานเนื้อสัตว และละเลยการบริโภคอาหารจากพืช เชน ผักและผลไม ถ่ัวเหลือง ทําใหโครงสรางอาหาร
ไมสมดุล เพ่ือแกไขปญหาเหลานี้ รัฐบาลจีนจึงไดออกนโยบายตางๆ อาทิ แผนสุขภาพแหงชาติ ฉบับท่ี 14 
ระยะ 5 ป (พ.ศ. 2564-2568) หรือ ยุทธศาสตร Healthy China เพ่ือสงเสริมใหประชาชนรูจักสรางสมดุล
ในการบริโภคอาหาร ซ่ึงการบริโภคโปรตีนจากพืชเปนกุญแจสําคัญในการสรางสมดุลในอาหาร จึงไดรับความ
นิยมเพ่ิมข้ึน ตัวอยางเชน คู มืออาหารสําหรับชาวจีนป 2565 ฉบับปรับปรุงใหมของสมาคม Chinese 
Nutrition Society ท่ีระบุวา 1 ใน 8 แนวทางของการทานอาหารอยางสมดุล คือ การรับประทานผักและ
ผลไม นม ธัญพืช และถ่ัวเหลือง ใหมาก นอกจากนี้ ยังมีคําแนะนําวาวัยผูใหญควรบริโภคถ่ัวเหลือง/อาหาร
จําพวกถ่ัว วันละ 25 - 35 กรัม นมหรือผลิตภัณฑท่ีทําจากนมวันละ 300 - 500 กรัม ในการนี้ เครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชจึงเปนหนึ่งในทางเลือกของการบริโภคโปรตีน และไดรับอานิสงคจากนโยบายสงเสริมการ
บริโภคท่ีเปนแรงสนับสนุน ทําใหเกิดอุตสาหกรรมเพ่ือสุขภาพข้ึนมาอยางฉับพลัน เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช
ไดรับความสนใจและความนิยมจากผูบริโภคมากข้ึนดวยคุณสมบติของผลิตภัณฑท่ีมีโภชนาการดีตอสุขภาพ 

1.3 โครงสรางตลาด 
     เม่ือพิจารณาสวนแบงตลาด พบวาเครื่องดื่มจากถ่ัว ครองสวนแบงตลาดรอยละ 22.01 

เครื่องดื่มจากมะพราว มีสวนแบงตลาดรอยละ 14.24 เครื่องดื่มจากวอลนัท มีสวนแบงตลาดรอยละ 9.49 และ
เครื่องดื่มจากอัลมอนด มีสวนแบงตลาดรอยละ 3.14  
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ภาพท่ี 2 : สัดสวนตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน 

ท่ีมา: www.askci.com 

1.4 ชองทางการจําหนาย 
     ชองทางการจําหนายสินคามีการพัฒนาท่ีหลากหลาย คนหนุมสาวกลายเปนกําลังหลักของ

ผูบริโภค มีแบรนดใหมเกิดข้ึนอยางตอเนื่องจากการท่ีมีผูประกอบการรายใหม ๆ เขาสูตลาดเครื่องด่ืมโปรตีน
จากพืช สงผลใหการแขงขันในอุตสาหกรรมทวีความรุนแรงมากข้ึน บริษัทสวนใหญวางแผนกลยุทธเพ่ือเพ่ิม
การรับรูของผลิตภัณฑและเพ่ิมยอดขาย รวมถึงการจําหนายผลิตภัณฑใหครอบคลุมตลาดท่ัวประเทศ โดยการ
เพ่ิมชองทางการจําหนายใหมีความหลากหลาย ท้ังนี้ จากการสํารวจพบวาปจจุบันชองทางจําหนายเครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชท่ีมีสัดสวนสูงท่ีสุด คือ ชองทางอีคอมเมิรซ คิดเปนรอยละ 23 ซูเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 16 
รานอาหารคิดเปนรอยละ 16 การผสมผสานท้ังแบบออนไลนและออฟไลน (O2O) คิดเปนรอยละ 11 
ชองทางชุมชน (รานชํา/กลุมขายของในหมูบาน) คิดเปนรอยละ 10 การไลฟสด คิดเปนรอยละ 10 ราน
สะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 7 และเครื่องจําหนายอัตโนมัติ คิดเปนรอยละ 7  

ภาพท่ี 3 : สัดสวนชองทางการจําหนายเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน 

ท่ีมา : chinabaogao.com 
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1.5 สภาวะการแขงขัน 
      การแขงขันของตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืช มีอัตราการกระจุกตัวของตลาดคอนขางต่ํา 

โดยมีอัตราการกระจุกตัวของบริษัทชั้นนํา 5 อันดับแรก เพียงรอยละ 11.32 จากขอมูลท่ีมีการเปดเผยพบวาใน
ป 2560 เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของบริษัท หยางหยวน (养元) ครองสวนแบงตลาดสูงท่ีสุด รอยละ 5.44 
บริษัทเฉิงเตอลูลู  (承德露露) รอยละ 2.04 บริษัท Dali Food รอยละ 1.82 บริษัท VV Group รอยละ 
1.38 บริษัท HUANLEJIA รอยละ 0.64 และบริษัทอ่ืน ๆ รวมกันคิดเปนรอยละ 88.68 อยางไรก็ดี คาดการณ
วาในอนาคตบริษัทใหญ ๆ จะเรงนําเสนอผลิตภัณฑท่ีหลากหลายออกมาสนองความตองการของผูบริโภค จึง
ทําใหมีสวนแบงตลาดมากข้ึน ทําใหอัตราการกระจุกตัวของผูเลนในตลาดเพ่ิมมากข้ึน 

ภาพท่ี 4 : สวนแบงตลาดของแบรนดในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีนป 2564 

ท่ีมา: www.askci.com 

1.6 สํารวจผูบริโภคเครื่องดื่มโปรตีนจากพืช 
1.6.1 กลุมผูบริโภค จากการสํารวจพบวา ผูบริโภคเพศหญิงคิดเปนรอยละ 75 เพศชาย

คิดเปนรอยละ 25 เหตุผลหลักก็คือผูหญิงใหความสําคัญกับรูปราง ตองการลดน้ําหนักแตก็ตองเสริม
โภชนาการดวย จึงนิยมเครื่องดื่มท่ีชวยในการยอย มีน้ําตาลนอยท่ีชวยในการลดน้ําหนัก ทําใหเครื่องดื่มโปรตีน
จากพืชกลายเปนหนึ่งในตัวเลือกของสาวๆจีน 

1.6.2 ชวงอายุของผูบริโภค เม่ือพิจารณาจากชวงอายุ จะพบวา กลุมผูบริโภคเครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชจะเปนกลุมคนหนุมสาว โดยผูบริโภคอายุระหวาง 18 – 24 ป อายุระหวาง 25 – 29 ป และ
อายุระหวาง 30 – 34 ป ครองสัดสวนเฉลี่ยเทากันอยูท่ีรอยละ 23 ผูบริโภคอายุระหวาง 35 - 39 ป ครอง
สัดสวนรอยละ 14 ผูบริโภคอายุระหวาง 45 - 49 ป ครองสัดสวนรอยละ 8 ผูบริโภคอายุระหวาง 50 – 54 ป 
ครองสัดสวนรอยละ 5 ผูบริโภคอายุ 55 ปข้ึนไปครองสัดสวนรอยละ 4 สําหรับสาเหตุท่ีผูบริโภคหลักเปนกลุม
คนหนุมสาวก็เนื่องจากคนหนุมสาวรุนใหมใหความสําคัญตอคุณภาพ บริการ แสวงหาความเปนเอกลักษณ 
ความหลากหลาย และเครื่องดื่มโปรตีนจากพืช จึงสามารถตอบโจทยความตองการเหลานี้ของผูบริโภคยุคใหม
ได นอกจากนี้ คนหนุมสาววัยทํางาน ท่ีตองทํางานลวงเวลาเปนเวลานานทําใหสมรรถภาพรางกายแยลง 
ผูบริโภคกลุมนี้จึงยินดีท่ีจะซ้ือเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพอยางเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชท่ีมีประโยชนตอรางกาย 
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ภาพท่ี 5 : สัดสวนชวงอายุของผูบริโภคเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน 

ท่ีมา : chinabaogao.com 

1.6.3 ปจจัยในการเลือกซ้ือเครื่องดื่ม เดิมผูบริโภคชาวจีนมีการดื่มเครื่องด่ืมจากพืชเปน
พ้ืนฐานอยูแลว (เชน นมถ่ัวเหลือง ถ่ัวแดง ถ่ัวเขียว) โดยเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชท่ีมีประโยชนดานสุขภาพ ไดมี
การพัฒนาใหหลากหลายข้ึนเพ่ือตอบโจทยแนวคิดการบริโภคอาหารท่ีดีตอสุขภาพ มีโภชนาการ และคุณภาพ 
ซ่ึงผูบริโภคเลือกเครื่องดื่ม นอกจากจะใหความสําคัญกับปจจัยดาน ‘รสชาติ’ เปนอันดับ 1 แลว ยังให
ความสําคัญกับประโยชนตอสุขภาพทางโภชนาการจากการรับประทานดวย โดยปจจัยดาน “สุขภาพ”เปน
อันดับ 2 ท่ีผูบริโภคพิจารณาในการเลือกซ้ือเครื่องด่ืม มากกวาการพิจารณาปจจัยอ่ืน ๆ เชน แบรนด ราคา 
บรรจุภัณฑ กิจกรรมสงเสริมการขาย และโฆษณา ตามลําดับ  

ภาพท่ี 6 : ปจจัยในการเลือกซ้ือเครื่องดื่มของผูบริโภค 

ท่ีมา : chinabaogao.com 
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รสชาติ 

สุขภาพ 

แบรนด 

ราคา 

บรรจุภัณฑ 

กิจกรรมสงเสริมการขาย 

ประชาสัมพันธ 

X X



-6- 

1.7 สถานการณเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชท่ีวางจําหนายอยูในตลาดจีน 
1.7.1 เครื่องดื่มนมถั่วเหลือง 

ขนาดตลาดและแนวโนมการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมถ่ัวเหลืองของจีนในชวงท่ีผาน
มามีการพัฒนาอยางรวดเร็ว โดยมีขนาดตลาดและอัตราการเติบโตของยอดขายเปนผูนําของโลก และมีสวน
แบงตลาดนมถ่ัวเหลืองในจีนในระดับสูง ตั้งแตป 2563 – 2565 ปริมาณการผลิตนมถ่ัวเหลืองของจีนจาก 
1.305 ลานตัน เพ่ิมข้ึนเปน 1.475 ลานตัน สําหรับขนาดตลาดพบวาในป 2563 ขนาดตลาดคาปลีกนมถ่ัว
เหลืองของจีนมีมูลคา 11,581 ลานหยวน (57,905 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 3.66 และคาดวาในป 
2565 จะมีมูลคา 14,030 ลานหยวน (70,150 ลานบาท)  

ภาพท่ี 7: สถานการณตลาดคาปลีกนมถั่วเหลืองของจีนระหวางป 2560 – 2565 

ท่ีมา : www.askci.com 

ในสวน ราคาจําหนาย พบวามีการเพ่ิมข้ึนอยางมีเสถียรภาพ โดยในป 2560 มีราคา
จําหนาย 3 หยวน (5 บาท) ตอถุง ขยับเพ่ิมข้ึนเปน 5 หยวนตอถุงในป 2566 

สําหรับรูปแบบการแขงขัน เม่ือพิจารณาจากสวนแบงตลาด พบวาแบรนด SOYMILK 
ของบริษัท DALI FOOD มีสวนแบงรอยละ 20.7 เปนอันดับ 1 รองลงมาไดแก แบรนด Vitasoy ครองสวนแบง
ตลาดรอยละ 16.9 แบรนด WEI YI ครองสวนแบงรอยละ 10.4 แบรนด PLANT SELECTED ครองสวนแบง
รอยละ 5.2    แบรนด Zu Ming ครองสวนแบงรอยละ 3.1 แบรนด Meng NIU Silk ครองสวนแบงรอยละ 
2.5 และอ่ืนๆ ครองสวนแบงรอยละ 41.2  

 9,000 
 10,022 

 11,172  11,581 
 12,818 

 14,116 

 -

 5,000

 10,000

 15,000

2560 2561 2562 2563 2564 2565E

ขนาดตลาด (ลานหยวน) 

X X

https://www.cnpp.cn/pinpai/68157.html
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ภาพท่ี 8 : สวนแบงตลาดของแบรนดนมถั่วเหลืองในจีน 

ท่ีมา : www.askci.com 

สําหรับนมถั่วเหลืองแบรนดไทยท่ีวางจําหนายในตลาดจีน ในปจจุบันท้ังชองทาง
ออนไลนและออฟไลน แบรนดของไทยยังมีตัวเลือกไมหลากหลายนัก เม่ือพิจารณาจากรายงานการจัดอันดับ
นมถ่ัวเหลือง   ยอดนิยม 10 อันดับแรกของเว็บไซต cnpp.cn พบวา นมถั่วเหลืองไทย แบรนด VAMINO 
ติดอันดับ 5 และแบรนด LACTASOY ติดอันดับ 6 ซ่ึงถือวานมถ่ัวเหลืองไทยเปนท่ีนิยมเปนอันดับตน ๆ ใน
ตลาดจีน อีกท้ังยังมีตัวเลือกของนมถ่ัวเหลืองแบรนดไทยในตลาดจีนนอย จึงยังมีโอกาสอยางมากสําหรับ 
แบรนดไทยท่ีจะเขามาขยายตลาดนมถ่ัวเหลืองในจีน  

แบรนดนมถั่วเหลืองยอดนิยมในจีน 

แบรนด รูปสินคา 

SOYMILK VITASOY 

SOYMILK, 

20.70% 

Vitasoy, 

16.90% 

WEI YI, 10.40% 

PLANT SELECTED, 

5.20% 
Zu Ming , 

3.10% 

Meng NIU Silk , 

2.50% 

อ่ืนๆ, 41.20% 

X X
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แบรนด รูปสินคา 

PLANT SELECTED WEIWEI DOUNAI 

VAMINO LACTASOY 

ZUMING CHENGSHIDOU 

JOYOUNG SOYMILK CHUANCHENG 

X X
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1.7.2 เครื่องดื่มจากมะพราว 
น้ํามะพราวแบบขน (มีลักษณะคลายน้ํากะทิเจือจาง) ซ่ึงเปนหนึ่งในเครื่องดื่มโปรตีน

จากพืชท่ีไดรับความนิยมมากในตลาดจีน ตั้งแตป 2557 เปนตนมา น้ํามะพราวแบบขนไดเริ่มเปนท่ีรูจัก จนถึง
ปจจุบันยังคงไดรับความนิยมอยางตอเนื่อง และในชวงหนึ่งไดกลายเปนผลิตภัณฑรอนแรงท่ีหลายธุรกิจ
ตองการ ในป 2563 ขนาดตลาดน้ํามะพราวแบบขนของจีนมีมูลคาถึง 15,910 ลานหยวน (79,550 ลานบาท) 
ขยายเพ่ิมข้ึนรอยละ 4.74 และในป 2565 ขนาดตลาดมีมูลคา 18,606 ลานหยวน (93,030 ลานบาท)  

มะพราวสามารถใชประโยชนไดอยางครอบคลุมและมีมูลคาทางเศรษฐกิจมาก โดย
แหลงผลิตมะพราวหลักของจีน คือ มณฑลไหหนาน คิดเปนกวารอยละ 90 ของการผลิตท่ัวประเทศ สําหรับ
สายพันธุท่ีปลูกสวนใหญเปนพันธุทองถ่ิน คิดเปนกวารอยละ 90 โดยจากสถิติพบวาในป 2565 มณฑลไหหนาน
ของจีนมีผลผลิตมะพราวจํานวน 436,800 ตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 2.66 ระหวางป 2558 – 2565 มีอัตรา
การเจริญเติบโตเฉลี่ยตอปอยูท่ีรอยละ 1.27  

สืบเนื่องจากปริมาณการผลิตมะพราวท่ีขยายเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง ในป 2565 จีนมี
ปริมาณการผลิตน้ํามะพราวแบบขนจํานวน 1.728 ลานตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 2.31 คาดวาในอนาคต
ผลผลิตน้ํามะพราวแบบขนของจีนจะเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่องตามการยกระดับเทคโนโลยีการปลูกและการแปรรูป  

หลายปท่ีผานมานี้ ความตองการน้ํามะพราวแบบขนในจีนมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนอยางมาก 
โดยในป 2565 จีนมีความตองการบริโภคน้ํามะพราวแบบขนถึง 1.835 ลานตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 4.98 
อยางไรก็ดี การพัฒนาอุตสาหกรรมมะพราวของจีนยังมีขอจํากัด จากพ้ืนฐานทรัพยากรท่ีจํากัด ผูประกอบการ
ทองถ่ินไมไดรับการพัฒนาท่ีดี น้ํามะพราวแบบขนในประเทศจีนจึงมีเพียงบริษัท COCONUT PALM ท่ีโดดเดน 

ภาพท่ี 9 : ขนาดตลาดน้ํามะพราวแบบขนของจีนระหวางป 2561 – 2565 

ท่ีมา www.chinairn.com 

 10,350 
 12,021  

 13,625  
 15,910  

 18,606 

16.14% 
13.34% 

16.77% 16.95% 

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

 -

 5,000

 10,000

 15,000

 20,000

2561 2562 2563 2564 2565

ขนาดตลาด (ลานหยวน) อัตราการเติบโต (%) 

X X

http://www.chinairn.com/scfx/20240108/153307749.shtml
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สําหรับรูปแบบการแขงขัน เครื่องดื่มน้ํามะพราวแบบขนของบริษัท COCONUT 
PALM เขาสูตลาดดวยผลิตภัณฑมีคุณภาพท่ีดี จึงเปนผลิตภัณฑท่ีรัฐบาลจีนเลือกใชสําหรับจัดงานเลี้ยง และทํา
ใหไดรับการตอบรับท่ีดีจากผูบริโภค อยางไรก็ดี น้ํามะพราวแบบขนของ COCONUT PALM ก็ยังตีตลาด
ภาคเหนือของจีนไมไดมากนัก สวนใหญเปนท่ีนิยมในตลาดภาคใตของจีน นอกจากนี้ ยังมีคูแขงเครื่องดื่ม
วอลนัทท่ีเขามาชิงสวนแบงตลาด ซ่ึงเปนเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชดวยเชนกัน ในชวง 10 ปมานี้ ดวยนวัตกรรม
ของผลิตภัณฑ และชองทางจําหนายท่ีมีมากข้ึนอยางตอเนื่อง ทําใหเครื่องดื่มน้ํามะพราวแบบขนเริ่มกลายเปน
เครื่องดื่มยอดฮิตอีกครั้ง มีผูประกอบการรายใหมเขาสูตลาดมากข้ึน (ไมไดผูกขาดอยูท่ี COCONUT PALM แต
เพียงผูเดียวเชนเดิม) ทําใหการแขงขันรุนแรงข้ึน อยางไรก็ดี เนื่องดวยคุณลักษณะสินคามีความใกลเคียงและ
ทดแทนกันได จึงทําใหมีการใชกลยุทธราคาต่ําเพ่ือแยงชิงสวนแบงตลาด ผูประกอบการน้ํามะพราวแบบขนจึง
จําเปนตองพิจารณาตําแหนงของตลาด กลุมผูบริโภค กระแสการบริโภค วางแผนชองทาง กําหนดราคา สราง
ภาพลักษณของผลิตภัณฑ วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ คุมครองทรัพยสินทางปญญา เพ่ือเพ่ิมความสามารถใน
การแขงขันในตลาดอยางมีประสิทธิภาพ  

ตัวอยางแบรนดและราคาของน้ํามะพราวแบบขนในตลาดจีน 
แบรนด ขนาด ราคา (หยวน) รูปประกอบ 

COCONUT 

PALM 

กลองขนาด 

1 ลิตร 

13.90 

Huan le jia ขนาด 1 ลิตร*6 59.90 

เย หนิว 1.25 kg*6ขวด 72.90 

The Special 

Arms 

1.25 kg*6ขวด 84.90 

X X
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1.7.3 เครื่องดื่มจากวอลนัท 
อุตสาหกรรมนมวอลนัทก็ไดมีการพัฒนาตอเนื่องจนถึงปจจุบัน ดวยความตองการ

ตลาดในดานสุขภาพ โดยในป 2565 ขนาดอุตสาหกรรมนมวอลนัทของจีนมีมูลคา 12,821 ลานหยวน (64,105 
ลานบาท) คิดเปนอัตราขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 93.9 มีผลิตภัณฑใหมเกิดข้ึน และการยกระดับผลิตภัณฑดวย
รสชาติท่ีโดดเดนและรสชาติท่ีนุมนวล จึงไดกลายเปนทางเลือกใหมของเครื่องดื่มโปรตีนแบบดั้งเดิมอยางนมถ่ัว
เหลืองและนม 

แนวโนมการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมวอลนัท 
- ตลาดมีความกระจุกตัวสูง สืบเนื่องจากขนาดอุตสาหกรรมท่ีขยายใหญข้ึน ผูผลิต

แบรนดชั้นนํามีการลงทุนดานการวิจัยและพัฒนาในการยกระดับคุณภาพและสรางสรรคผลิตภัณฑใหม ทําให
การแขงขันของอุตสาหกรรมนมวอลนัทรุนแรงข้ึน 

- กลุมเปาหมายผูบริโภคหลักมีความแตกตางกันมาก ดวยกลุมเปาหมายแบงเปน 
กลุมกลางคนถึงสูงวัย และกลุมนักเรียน การนําเสนอผลิตภัณฑ/การสรางภาพลักษณผลิตภัณฑเพ่ือเจาะ
กลุมเปาหมายจึงตองมีรายละเอียดท่ีแตกตางกันมาก 

- รูปแบบการตลาด ดวยการพัฒนาอยางรวดเร็วของเทคโนโลยีอินเทอรเน็ตได
เปลี่ยนนิสัยการบริโภคของผูบริโภค ชองทางออนไลนจึงกลายเปนรูปแบบการบริโภคท่ีสําคัญ ทําใหบริษัท
เริ่มหันมาขยายชองทางการตลาดเปนรูปแบบดิจิทัล มีการประยุกตใชรูปแบบการบริโภคใหมอยางตอเนื่อง 
สรางสรรคนวตักรรมรูปแบบการตลาด ยกระดับมูลคาและชื่อเสียงของแบรนด 

ตัวอยางนมวอลนัทในจีน 

แบรนด สินคา 

Mengniu ล้ิวเกอเหอถาว 

YILI หาวจือล่ี 

X X
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1.7.4 เครื่องดื่มจากอัลมอนด 
ปริมาณการบริโภคนมอัลมอนดขยายตัวเพ่ิมข้ึนจากความตองการตลาดในดาน

สุขภาพ สงผลใหขนาดตลาดอุตสาหกรรมนมอัลมอนดมีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง โดยพบวาขนาด
ตลาดนมอัลมอนดของจีน ในป 2561 มีมูลคาถึง 1,410 ลานหยวน (7,050 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 4.6 
และตอมาในป 2565 มีมูลคา 1,790 ลานหยวน (8,950 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 26.7 ซ่ึงเปนการ
ขยายตัวในอัตราเรงข้ึน 

ภายใตการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมอัลมอนด รัฐบาลไดใหความสําคัญตอความ
ปลอดภัยของอาหาร และเขมงวดในกํากับดูแลอุตสาหกรรมอาหาร เสริมใหอุตสาหกรรมมีการพัฒนาท่ีด ี
นอกจากนี้ การท่ีผูบริโภคหันมาใหความสําคัญตอเรื่องของสุขภาพ จึงทําใหมีความตองการอาหารเพ่ือสุขภาพ
เพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง และเปนหนึ่งในปจจัยสําคัญท่ีผลักดันการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมอัลมอนด 

การใชเทคโนโลยีสมัยใหมในการผลิตก็เปนอีกปจจัยท่ีชวยสงเสริมการพัฒนาของ
อุตสาหกรรมฯ ตัวอยางเชน การผลิตนมอันมอนตท่ีใชเทคโนโลยีอัลตราซาวดในการบดอัลมอนดท่ีใหรสชาติ
และยังคงสารอาหารไดดียิ่งข้ึน ซ่ึงผูประกอบการนมอัลมอนดของจีนไดมีการลงทุนเพ่ือยกระดับคุณภาพและ
เทคโนโลยีของผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง เพ่ือตอบสนองความตองการผลิตภัณฑเพ่ือสุขภาพของผูบริโภค 

ตัวอยางแบรนดเครื่องดื่มอัลมอนดในจีน 

แบรนด สินคา 

LEYE SHA MO ZHI 

A E FA LU LU 

X X
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2. สถานการณการคาระหวางประเทศ
2.1 การนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอลของจีนจากท่ัวโลก (Hs Code 22029900) ในป 

2566 คิดเปนมูลคา 752.25 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 18.91 โดยพบวา จีนนําเขาเครื่องด่ืม
ปราศจากแอลกอฮอลจากประเทศเกาหลีใตมากเปนอันดับ 1 หรือคิดเปนรอยละ 24.34 รองลงมาไดแก 
เยอรมนี (18.36%) ญี่ปุน (11.05%) สหรัฐอเมริกา (9.52%) และไทย  (7.27%) ตามลําดับ 

ภาพท่ี 10 : สถิติการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 
จากท่ัวโลก ระหวางป 2562 - 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 

ภาพท่ี 11 : สัดสวนการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 

จากท่ัวโลกในป 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 
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มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐ) อัตราการเติบโต (%) 

เกาหลี 

24.34% 

เยอรมน ี

18.36% 
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11.05% 

สหรัฐอเมริกา 

9.52% 

ไทย 

7.27% 

อ่ืนๆ 

29.46% 

X X
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2.2 การสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอลของจีนจากท่ัวโลก ในป 2566 คิดเปนมูลคา 
285.25 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 35.90 โดยพบวา จีนสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล
ไปฮองกงมากเปนอันดับ 1 หรือคิดเปนรอยละ 51.87 รองลงมาไดแก ฟลิปปนส (5.85%)  สหรัฐอเมริกา 
(5.34%) มาเลเซีย (5.24%) และเวียดนาม  (4.07%) ตามลําดับ 

ภาพท่ี 12 : สถานการณการสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจนี 
ไปท่ัวโลก ระหวางป 2562 - 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 

ภาพท่ี 13 : สัดสวนการสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 

ไปท่ัวโลกในป 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 
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187.40 
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มูลคาการสงออก (ลานเหรียญสหรัฐ) อัตราการเติบโต (%) 

ฮองกง, 51.87% 

ฟลิปปนส, 
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สหรัฐอเมริกา, 

5.34% 

มาเลเซีย, 5.24% 

เวียดนาม, 4.07% 

อ่ืนๆ, 27.63% 

X X
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2.3 การนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอลของจีนจากไทย ในป 2566 คิดเปนมูลคา 
54.66 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 1.28 โดยพบวามณฑลกวางตุงนําเขาเครื่องดื่มปราศจาก
แอลกอฮอลจากไทยเปนอันดับ 1 หรือคิดเปนรอยละ 77.14  รองลงมาไดแก เซ่ียงไฮ (8.69%)  ปกก่ิง 
(6.10%) เจอเจียง (3.39%) และเหลียวหนิง  (1.86%) ตามลําดับ 

ภาพท่ี 14 : สถานการณการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 
จากไทย ระหวางป 2562 – 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas, March 2024 

ภาพท่ี 15 : สัดสวนการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 
รายมณฑลจากไทยในป 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas, March 2024 
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X X
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3. โอกาสของเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในตลาดจีน
3.1 เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช เปนเครื่องดื่มท่ีตอบโจทยการบริโภคเพ่ือสุขภาพแบบใหมของชาวจีน 

จึงมีแนวโนมความตองการเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพเปนท่ีนิยมสูงข้ึน และมีวางขายท่ัวไปในจีน ท้ังรานสะดวกซ้ือ 
ซูเปอรมารเก็ต และรานอาหาร ฯลฯ และมีสวนแบงตลาดในตลาดเครื่องดื่มสูงข้ึนอยางตอเนื่อง คาดวาตลาด
ยังคงมีโอกาสในการพัฒนาอีกมาก โดยเฉพาะในผลิตภัณฑท่ีปราศจากน้ําตาล/น้ําตาลนอย และการพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมท่ีหลากหลาย และสรางสรรครสชาติใหสามารถตอบโจทยกลุมผูบริโภคชาวจีนไดกวางข้ึน 

3.2 ตามขอแนะนํา "แนวทางการบริโภคอาหารสําหรับชาวจีน" ปริมาณโปรตีนท่ีแนะนําตอวัน
ของผูใหญในประเทศจีนคือประมาณ 60 กรัม ซ่ึงโปรตีนคุณภาพสูงคิดเปน 30% - 50% การบริโภคโปรตีน
แบงออกเปนโปรตีนจากพืชและโปรตีนจากสัตว ซ่ึงมีคุณคาทางโภชนาการท่ีแตกตางกัน และจําเปนตองบริโภค
อยางสมดุล อยางไรก็ดี พบวายังมีอัตราการบริโภคโปรตีนต่ํากวาเกณฑท่ีแนะนํา และในปจจุบันผูบริโภคจีน
คุนเคยกับการบริโภคนมถ่ัวเหลือง ซ่ึงแสดงใหเห็นวาชองวางในตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในตลาดจีนยังมี
โอกาสอีกมาก อยางไรก็ดี การเขาสูตลาดยังตองเผชิญกับการแขงขันท่ีสูง และการเขามาในลักษณะสินคา
นําเขาอาจมีความเสียเปรียบดานราคา จึงตองสรางความไดเปรียบของสินคาท่ีมีลักษณะแตกตางเพ่ือให
สามารถแขงขันได 

3.3 มะพราวไดกลายเปนตัวชูโรงใหมของเครื่องดื่ม โดยตั้งแตในป 2564 เปนตนมา พบวา
ผลิตภัณฑประเภทมะพราวไดมีการประยุกตใชอยางแพรหลายในเครื่องดื่มตาง ๆ เชน เปนสวนผสมของกาแฟ 
(เชน รานกาแฟชื่อดัง Luckin Coffee ท่ีไดออกเมนูลาเตมะพราวซ่ึงไดรับการตอบรับเปนอยางดี มียอดขาย
กวา 10 ลานแกวตอเดือน) ชารูปแบบใหม (มีแบรนดแฟรนไชสกวา 20 ราย ท่ีไดมีการจําหนายผลิตภัณฑท่ีมี
สวนประกอบของมะพราว รวมกวา 132 รายการ อาทิ รานเครื่องดื่มชื่อดัง Heytea ไดออกเครื่องดื่มท่ีมี
สวนผสมของมะพราว ซ่ึงก็ไดรับการตอบรับท่ีดีเปนอยางมาก) เนื่องจากมะพราวมีคุณสมบัติท่ีดีตอสุขภาพ 
ออรแกนิค สามารถนําไปประกอบในผลิตภัณฑอาหารและเครื่องด่ืมไดหลากหลาย ประกอบกับการขยายตัว
ของรานเครื่องดื่มทําสดท่ีขยายเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง จึงคาดวาในอนาคตขนาดตลาดน้ํามะพราวจะขยายตัว
เพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่องดวยเชนกัน  

นอกจากนี้ ‘Her Economy’ หรือการเจาะตลาดกําลังซ้ือของผูหญิงยุคใหม จะกลายเปนอีกตัว
ขับเคลื่อนท่ีสําคัญในการพัฒนาตลาดเครื่องด่ืมมะพราวของจีน เนื่องจากกลุมเปาหมายหลักของเครื่องดื่มน้ํา
มะพราวสวนใหญเปนผูบริโภคเพศหญิง การศึกษาสูง และอายุนอย ซ่ึงผูหญิงจีนยุคใหมมีการศึกษาท่ีสูงข้ึน 
รายไดท่ีเพ่ิมข้ึน มีการดูแลสุขภาพ และรูปราง ดังนั้น ดวยคุณสมบัติของน้ํามะพราวท่ีมีคุณคาโภชนาการสูง 
ไขมันต่ํา น้ําตาลนอย พลังงานต่ํา และไฟเบอรสูง จึงไดรับการตอบรับท่ีดีจากผูบริโภคสาวชาวจีน 

4. กฎระเบียบ/ มาตรการนําเขา /อัตราภาษีนําเขา
4.1 ประเภทผลิตภัณฑท่ีเกี่ยวของกับเครื่องดื่ม 

เครื่องดื่ม: ผลิตภัณฑท่ีใชวัตถุดิบท่ีกินได หนึ่งหรือหลายอยาง โดยมีหรือไมมีการเติมสาร
เพ่ิมปริมาณ วัตถุเจือปนอาหาร และสารเพ่ิมคุณคาทางโภชนาการอาหาร และแปรรูปเปนบรรจุภัณฑเชิง
ปริมาณสําหรับการดื่มโดยตรงหรือการตมเบียร และมีปริมาณเอทานอลไมเกิน 0.5% โดยสามารถเรียกไดวา
เปนเครื่องดื่ม เชน เครื่องดื่มอัดลม น้ําผักและผลไม เครื่องดื่มโปรตีน เปนตน 

ประเภทสินคา ไดแก : น้ําอัดลม น้ําผักและผลไม เครื่องดื่มโปรตีน น้ําดื่มบรรจุหีบหอ 
เครื่องดื่มชา เครื่องดื่มกาแฟ เครื่องดื่มจากพืช เครื่องดื่มปรุงแตง เครื่องดื่มวัตถุประสงคพิเศษ เครื่องดื่มชนิดชง ฯลฯ 

X X
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4.2 การขอบันทึกผูนําเขาเครื่องดื่ม 
ผูนําเขาเครื่องดื่ม จะตองยื่นขอมูลลวงหนาตอสํานักงานศุลกากรประจําทองถ่ิน (แบบ

ออฟไลน) และแบบออนไลนโดยการกรอกขอมูล และสงแบบฟอรมใบสมัคร ยื่นผานระบบจัดการบันทึกขอมูล
ของผูนําเขาและสงออกอาหารของกระทรวงศุลกากรจีน (General Administration of Customs of China: 
GACC) ทางเว็บไซต http://online.customs.gov.cn/ 
(ระบุชื่อผูรับ ท่ีอยู ชื่อ ผูติดตอ หมายเลขโทรศัพท ชื่อบริษัทของผูผลิตในตางประเทศ ท่ีอยู ชื่อผูกรอก
แบบฟอรม หมายเลขโทรศัพท และหนังสือรับรองตอความถูกตองของขอมูลท่ีใหไว สําหรับขอกําหนดและ
ข้ันตอนเฉพาะสําหรับการยื่นขอเปนผูนําเขาเครื่องดื่ม)  

สําหรับผูสงออก หรือตัวแทนตางประเทศ ผูสมัครจะตองกรอกและสงแบบฟอรมใบสมัคร
ยื่นผานผานระบบจัดการบันทึกขอมูลของผูนําเขาและสงออกอาหารของกระทรวงศุลกากรจีน (General 
Administration of Customs of China: GACC) ระบุชื่อผูสงออกหรือตัวแทนประเทศ ท่ีตั้ง ท่ีอยู ชื่อผูติดตอ 
หมายเลขโทรศัพท ประเภทของอาหารท่ีดําเนินธุรกิจ ชื่อและหมายเลขโทรศัพทของบุคคลท่ีกรอกแบบฟอรม
และยืนยันวาขอมูลท่ีใหไวเปนความจริงและถูกตอง ผูสงออกหรือตัวแทนจะตองตรวจสอบใหแนใจวาในกรณี
ฉุกเฉินสามารถติดตอบุคลากรท่ีเก่ียวของ 

ภาพท่ี 16 : การกรอกขอมูลทางเว็บไซตของ GACC (http://online.customs.gov.cn/) 

สําหรับผูนําเขา สําหรับผูสงออก หรือตัวแทนตางประเทศ 

4.3 วิธีการย่ืนขอประกาศศุลกากรสําหรับเครื่องดื่มขาเขา 
พิธีการทางศุลกากรจะประกาศทีละรายการตามชื่อผลิตภัณฑ ยี่หอ ประเทศ (ภูมิภาค) ตน

ทาง ขอกําหนด จํานวน/น้ําหนัก มูลคารวม วันท่ีผลิต (หมายเลขแบทช) และเนื้อหาอ่ืน ๆ ท่ีกําหนดโดยการ
บริหารท่ัวไปของศุลกากร 

และจะตองยื่นเอกสารโดยรวมตอไปนี้: ใบตราสงสินคา ใบแจงหนี้ รายการบรรจุภัณฑ 
สัญญา ใบรับรองสุขภาพ ใบรับรองแหลงกําเนิดสินคา ใบรับรองการกักกัน รายการสวนผสม ฉลากภาษาจีน
และภาษาอังกฤษ ฯลฯ 

1 

1 

2 

2 

3 

3 

X X

http://online.customs.gov.cn/
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4.4 อัตราภาษีนําเขา 

พิกัดศุลกากร รายการ ภาษีมูลคาเพ่ิม 

(%) 

อัตราภาษีนําเขา (%) 

MFN สิทธิพิเศษความตกลง 

ACFTA1 RCEP2 

2202990099 Other packaging  

non-alcoholic beverages 

13 5 0 29.8 

หมายเหตุ:  

1 การนําเขาโดยใชสิทธิพิเศษ ACFTA ตองใช Form E ประกอบ 

2 การนําเขาโดยใชสิทธิพิเศษ RCEP ตองใช Form RCEP ประกอบ โดยสามารถเลิกใชอัตราภาษีท่ีต่ํากวา (ระหวาง RCEP 

และ MFN) เพ่ือสะสมถ่ินกําเนิดสินคาในภูมิภาคได 

5. ชองทางในการกระจายสินคาท่ีมีศักยภาพ
- ชองทางออนไลน ไดแก แพลตฟอรมอีคอมเมิรซในจีน และอีคอมเมิรซขามพรมแดน 

แพลตฟอรมโซเชียลมีเดีย อาทิ Douyin เปนตน   
- ชองทางออฟไลน ไดแก รานสะดวกซ้ือ แฟรนไชส ซูเปอรมารเก็ต รานเครื่องดื่ม รานกาแฟ เปนตน 

รายช่ือหางสรรพสินคา/ซูเปอรมารเก็ตท่ีวางจําหนายสินคานําเขาจากตางประเทศ 
 ในเขตอาณา สคต.ชิงตาว 

ลําดับ ช่ือ ชองทางติดตอ 
1 青岛会生活商贸有限公司

ซุปเปอรมารเก็ต Gran Vida 
0532-66788777 
Website : http://www.granvida.cn/ 
We chat Official Account : granvida_qd 
Email: cs.qd@hisense-plaza.com 

2 青岛永旺东泰商业有限公司

Aeon Co.,Ltd. 
0532-66988085 
http://www.qdaeon.com/ 
We chat Official Account : 
gh_4bb168815702 
Email: lxt@qdaeon.com 

3 康成投资（中国）有限公司）

ไฮเปอรมารเก็ต RT-Mart 
0532-85760512 
http://www.rt-mart.com.cn/ 
We chat Official Account : RT-Mart_china 
Email : fw03@mail.rt-mart.com.cn 

4 华润万家有限公司
ซุปเปอรมารเก็ต OLE 

0532-55761518 
Website : https://www.crvole.com.cn/ 
We chat Official Account : crvole 
Email: crv_qgkf400@crv.com.cn 
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ลําดับ ช่ือ ชองทางติดตอ 
5 松蕾商业购物中心

Harbin Songlei Commercial 
Shoppping Center 
(ซุปเปอรมาเก็ต Bon Market ในหาง 
Songlei) 

4006171819 
Website : 
http://www.songlei.com/guide/guide.html 
We chat Official Account : 
gh_2aa00c97c1f0 
Email: liuhui@songlei.com 

6 麦克隆
หาง Metro 

0532-58878888 
Website : https://www.metro.cn/ 
We chat Official Account : Metro_China 
Email: service@metro.com.cn 

7 丽达广场
หางสรรพสินคาเครือ Leader Group 

0532-66718018 
Website : http://www.qdlida.com.cn/ 
We chat Official Account : qdlidawx 
Email : hld_hr@163.com 

6. งานแสดงสินคาอาหารและเครื่องดื่มในจีน
ผูประกอบการไทยสามารถพิจารณาเขารวมงานแสดงสินคาอาหารและเครื่องดื่มในจีน เพ่ือศึกษา

ตลาดและหาคูคาทองถ่ิน และยังสามารถรวมกิจกรรมจับคูธุรกิจการคาท่ีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ
จัดข้ึน หรือ สามารถติดตอสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศเพ่ือขอทําการจับคุธุรกิจออนไลนไดอีก
ชองทางหนึ่ง  

ตัวอยางงานแสดงสินคาเกี่ยวกับอาหารในจีนป 2567 

ช่ืองาน วันท่ีจัดงาน สถานท่ี 

2024 Shanghai International Hospitality 

Equipment & Foodservice Expo 

27 - 30 มีนาคม 2567 นครเซ่ียงไฮ 

2024 The 18th China National Food Expo 10 - 12 พฤษภาคม 2567 มณฑลซานตง 

The 7th China International Import Expo 5 – 10 พฤษภาคม 2567 นครเซ่ียงไฮ 

The 27th Shanghai Global Food Trade Show 12 - 14 พฤศจิกายน 2567 นครเซ่ียงไฮ 

X X
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7.ผลกระทบดานเศรษฐกิจตอประเทศไทย และแนวทางการปรับตัวของภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ผูประกอบการไทย 

แนวคิดการบริโภคของคนจีนยุคใหมมีความตระหนักในเรื่องสุขภาพเพ่ิมข้ึน ความกังวลเก่ียวกับ

เรื่องสุขภาพท่ีมากข้ึนของผูบริโภคนี้ ทําใหความตองการอาหารและเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพขยายตัวเพ่ิมข้ึน โดย
เครื่องดื่มท่ีมีคุณประโยชน แคลอรี่ต่ํา และเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชไดรับการตอบรับท่ีดีจากผูบริโภคเพ่ิมมาก
ข้ึนอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะในกลุมผูบริโภค Gen Z และผูแพแลคโตส และดวยพฤติกรรมการบริโภคของจีน

ซ่ึงเดิมมีความคุนเคยกับการบริโภคนมจากถ่ัว (ถ่ัวเหลือง ถ่ัวเขียว ถ่ัวแดง) อยูกอนแลว จึงทําใหการบริโภค
เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีนไดรับการตอบรับท่ีดีและมีการพัฒนาอยางรวดเร็ว ตลาดมีทิศทางการเติบโตท่ี
สดใส ท้ังจากความตองการบริโภค และนโยบาย Healthy China จากภาครัฐท่ีเอ้ือตอการเติบโตอุตสาหกรรม

เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช  
แมจะมีโอกาสจากปจจัยเก้ือหนุนหลายประการ และยังมีชองวางทางการตลาดอีกมาก อยางไรก็ดี 

การเขาสูตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชก็มีการแขงขันท่ีสูงดวยเชนเดียวกัน ผูประกอบการไทยท่ีสนใจเขามา

ขยายตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในจีน จึงตองพิจารณาปจจัยรอบดาน อาทิ 
1) การสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ เนื่องดวยแขงขันราคาทําไดยาก เนื่องจากสินคาลักษณะ

คลายคลึงกัน และภาคตะวันออกเฉียงเหลือของจีนเปนแหลงผลิตถ่ัวเหลือง ทําใหนมถ่ัวเหลืองเปนสินคาทดแทน

กันไดท่ีมีความไดเปรียบดานตนทุน การเขาสูตลาดจีนจึงควรแขงขันดวยคุณลักษณะสินคาท่ีแตกตาง 
2) ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคชาวจีนกลุมเปาหมาย รวมถึงติดตามขาวสารกฎระเบียบ

ขอบังคับสําหรับผลิตภัณฑเครื่องดื่มอยูเปนระยะเพ่ือใหสามารถปรับและวางแผนการตลาดไดอยางถูกตอง 

3) ลงทุนดานการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตใหมาก เพ่ือยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑให
สามารถตอบสนองความตองการเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพใหตรงตามความตองการของผูบริโภคไดอยางแทจริง 

4) การออกแบบบรรจุภัณฑใหมีความทันสมัย สะดวกตอการรับประทานและพกพา ท่ีแตกตาง

ไปจากทองตลาดปจจุบัน เพ่ือดึงดูดผูบริโภคยุคใหมท่ีตัดสินใจซ้ือสินคาจากปจจัยรูปลักษณภายนอก
นอกเหนือจากคุณภาพ ความปลอดภัย และราคา 

5) การประชาสัมพันธ สินคา โดยการรวมมือกับผู มีชื่อเสียงในทองถ่ิน (KOL) ในการ

ประชาสัมพันธสินคาใหเปนท่ีรูจักบนโซเชียลมีเดียชื่อดังของจีน เพ่ือใหเขาถึงกลุมผูบริโภคไดเร็วยิ่งข้ึน 
6) การใชชองทางการจําหนายแบบผสมผสานท้ังออนไลนและออฟไลน (O2O)

X X
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แหลงท่ีมา : 

1. www.customs.gov.cn/

2. https://www.cnpp.cn/focus/28002.html

3. https://gov.sohu.com/a/594345657_350221

4. https://t.10jqka.com.cn/pid_273997554.shtml

5. https://www.chyxx.com/industry/1152622.html

6. https://www.paizi10.com/paihang/hetaoru.html

7. https://www.paizi10.com/paihang/xingrenlu.html

8. https://news.sohu.com/a/727369984_121388254

9. https://www.chinabaogao.com/free/202305/635217.html

10. https://www.163.com/dy/article/I5LD6USJ0518H9Q1.html

11. https://www.chinairn.com/scfx/20231208/16584878.shtml

12. https://www.chinairn.com/scfx/20240108/153307749.shtml

13. https://www.chinairn.com/hyzx/20231031/150500690.shtml

14. http://online.customs.gov.cn/ociswebserver/pages/jckspsl/index.html

15. https://baijiahao.baidu.com/s?id=1763994955775543447&wfr=spider&for=pc

****************************** 

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองชิงตาว 
19 มีนาคม 2567
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