
 

รายงานตลาดเชิงลึก “เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในตลาดจีน” 
 

 
1. ภาพรวมตลาด 

เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช หมายถึงเครื่องดื่มท่ีทําจากเมล็ด/เนื้อของพืช รวมถึงพืชจําพวกถ่ัว อาทิ 
ถ่ัวเหลือง ถ่ัวลิสง อัลมอนด วอลนัท และมะพราว เปนตน ผานการแปรรูป และผสม จากนั้นมาฆาเชื้อหรือ
บรรจุปลอดเชื้อดวยแรงดันสูง เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชมีจุดเดนตรงคอลเลสเตอรอลต่ํา ไขมันต่ํา ใหโปรตีนสูง
และปราศจากแลคโตส เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชแบงออกเปน 4 ประเภท ไดแก เครื่องดื่มจากถั่ว เครื่องดื่ม
จากมะพราว เครื่องดื่มจากอัลมอนด และเครื่องดื่มจากพืชอ่ืนๆ อาทิ วอลนัท ถ่ัวลิสง และขาวโอต เปนตน 

1.1 ขนาดตลาด 
สืบเนื่องจากคุณภาพชีวิตของชาวจีนท่ีดีข้ึน การปรับปรุงมาตรฐานการครองชีพของชาวจีน 

และยุคแหงความอุดมสมบูรณของวัตถุดิบสําหรับอาหารและเครื่องดื่ม สงผลใหแนวคิดการบริโภคกําลัง
เปลี่ยนแปลง กระแสสุขภาพ ความตองการเฉพาะบุคคล และการเลือกสินคาคุณภาพสูง กลายเปนทิศทางการ
พัฒนาของตลาดท่ีสําคัญ ปจจุบันนอกจากการรับประทานอาหารท่ีดีและรับประทานเพ่ือสุขภาพแลว ความ
ตองการอาหารและเครื่องดื่มของผูบริโภคมีความหลากหลายมากข้ึน ผูบริโภคใหความสนใจกับคุณสมบัติและ
การประยุกตใช อยางการรับประทานเพ่ือใหรูปรางดี รักษาสุขภาพ ปรับสภาพรางกาย เปนตน เครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชมีความเปนธรรมชาติและดีตอสุขภาพจึงสอดคลองกับแนวโนมการบริโภค ขนาดตลาดมีการ
เติบโตเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง จากขอมูลท่ีมีการเปดเผยพบวา ในป 2565 ขนาดตลาดอุตสาหกรรมเครื่องด่ืม
โปรตีนจากพืชของจีนมีมูลคา 135,100 ลานหยวน (675,500 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 9.5 คาดวาใน
ป 2566 ขนาดตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชจะมีมูลคา 142,800 ลานหยวน (714,000 ลานบาท)  
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ภาพท่ี 1 : ขนาดตลาดอุตสาหกรรมเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน ระหวางป 2560 - 2566 

ท่ีมา: chinabaogao.com 

1.2 นโยบายสนับสนุนโภชนาการท่ีสมดุล เอ้ือตอการพัฒนาอุตสาหกรรม 
สืบเนื่องจากระดับคุณภาพชีวิตท่ีสูงข้ึน ประชาชนมีความเคยชินกับการรับประทานปลา 

รับประทานเนื้อสัตว และละเลยการบริโภคอาหารจากพืช เชน ผักและผลไม ถ่ัวเหลือง ทําใหโครงสรางอาหาร
ไมสมดุล เพ่ือแกไขปญหาเหลานี้ รัฐบาลจีนจึงไดออกนโยบายตางๆ อาทิ แผนสุขภาพแหงชาติ ฉบับท่ี 14 
ระยะ 5 ป (พ.ศ. 2564-2568) หรือ ยุทธศาสตร Healthy China เพ่ือสงเสริมใหประชาชนรูจักสรางสมดุล
ในการบริโภคอาหาร ซ่ึงการบริโภคโปรตีนจากพืชเปนกุญแจสําคัญในการสรางสมดุลในอาหาร จึงไดรับความ
นิยมเพ่ิมข้ึน ตัวอยางเชน คู มืออาหารสําหรับชาวจีนป 2565 ฉบับปรับปรุงใหมของสมาคม Chinese 
Nutrition Society ท่ีระบุวา 1 ใน 8 แนวทางของการทานอาหารอยางสมดุล คือ การรับประทานผักและ
ผลไม นม ธัญพืช และถ่ัวเหลือง ใหมาก นอกจากนี้ ยังมีคําแนะนําวาวัยผูใหญควรบริโภคถ่ัวเหลือง/อาหาร
จําพวกถ่ัว วันละ 25 - 35 กรัม นมหรือผลิตภัณฑท่ีทําจากนมวันละ 300 - 500 กรัม ในการนี้ เครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชจึงเปนหนึ่งในทางเลือกของการบริโภคโปรตีน และไดรับอานิสงคจากนโยบายสงเสริมการ
บริโภคท่ีเปนแรงสนับสนุน ทําใหเกิดอุตสาหกรรมเพ่ือสุขภาพข้ึนมาอยางฉับพลัน เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช
ไดรับความสนใจและความนิยมจากผูบริโภคมากข้ึนดวยคุณสมบติของผลิตภัณฑท่ีมีโภชนาการดีตอสุขภาพ 

1.3 โครงสรางตลาด 
     เม่ือพิจารณาสวนแบงตลาด พบวาเครื่องดื่มจากถ่ัว ครองสวนแบงตลาดรอยละ 22.01 

เครื่องดื่มจากมะพราว มีสวนแบงตลาดรอยละ 14.24 เครื่องดื่มจากวอลนัท มีสวนแบงตลาดรอยละ 9.49 และ
เครื่องดื่มจากอัลมอนด มีสวนแบงตลาดรอยละ 3.14  
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ภาพท่ี 2 : สัดสวนตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน 

ท่ีมา: www.askci.com 

1.4 ชองทางการจําหนาย 
     ชองทางการจําหนายสินคามีการพัฒนาท่ีหลากหลาย คนหนุมสาวกลายเปนกําลังหลักของ

ผูบริโภค มีแบรนดใหมเกิดข้ึนอยางตอเนื่องจากการท่ีมีผูประกอบการรายใหม ๆ เขาสูตลาดเครื่องด่ืมโปรตีน
จากพืช สงผลใหการแขงขันในอุตสาหกรรมทวีความรุนแรงมากข้ึน บริษัทสวนใหญวางแผนกลยุทธเพ่ือเพ่ิม
การรับรูของผลิตภัณฑและเพ่ิมยอดขาย รวมถึงการจําหนายผลิตภัณฑใหครอบคลุมตลาดท่ัวประเทศ โดยการ
เพ่ิมชองทางการจําหนายใหมีความหลากหลาย ท้ังนี้ จากการสํารวจพบวาปจจุบันชองทางจําหนายเครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชท่ีมีสัดสวนสูงท่ีสุด คือ ชองทางอีคอมเมิรซ คิดเปนรอยละ 23 ซูเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 16 
รานอาหารคิดเปนรอยละ 16 การผสมผสานท้ังแบบออนไลนและออฟไลน (O2O) คิดเปนรอยละ 11 
ชองทางชุมชน (รานชํา/กลุมขายของในหมูบาน) คิดเปนรอยละ 10 การไลฟสด คิดเปนรอยละ 10 ราน
สะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 7 และเครื่องจําหนายอัตโนมัติ คิดเปนรอยละ 7  

ภาพท่ี 3 : สัดสวนชองทางการจําหนายเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน 

ท่ีมา : chinabaogao.com 
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1.5 สภาวะการแขงขัน 
      การแขงขันของตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืช มีอัตราการกระจุกตัวของตลาดคอนขางต่ํา 

โดยมีอัตราการกระจุกตัวของบริษัทชั้นนํา 5 อันดับแรก เพียงรอยละ 11.32 จากขอมูลท่ีมีการเปดเผยพบวาใน
ป 2560 เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของบริษัท หยางหยวน (养元) ครองสวนแบงตลาดสูงท่ีสุด รอยละ 5.44 
บริษัทเฉิงเตอลูลู  (承德露露) รอยละ 2.04 บริษัท Dali Food รอยละ 1.82 บริษัท VV Group รอยละ 
1.38 บริษัท HUANLEJIA รอยละ 0.64 และบริษัทอ่ืน ๆ รวมกันคิดเปนรอยละ 88.68 อยางไรก็ดี คาดการณ
วาในอนาคตบริษัทใหญ ๆ จะเรงนําเสนอผลิตภัณฑท่ีหลากหลายออกมาสนองความตองการของผูบริโภค จึง
ทําใหมีสวนแบงตลาดมากข้ึน ทําใหอัตราการกระจุกตัวของผูเลนในตลาดเพ่ิมมากข้ึน 

ภาพท่ี 4 : สวนแบงตลาดของแบรนดในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีนป 2564 

ท่ีมา: www.askci.com 

1.6 สํารวจผูบริโภคเครื่องดื่มโปรตีนจากพืช 
1.6.1 กลุมผูบริโภค จากการสํารวจพบวา ผูบริโภคเพศหญิงคิดเปนรอยละ 75 เพศชาย

คิดเปนรอยละ 25 เหตุผลหลักก็คือผูหญิงใหความสําคัญกับรูปราง ตองการลดน้ําหนักแตก็ตองเสริม
โภชนาการดวย จึงนิยมเครื่องดื่มท่ีชวยในการยอย มีน้ําตาลนอยท่ีชวยในการลดน้ําหนัก ทําใหเครื่องดื่มโปรตีน
จากพืชกลายเปนหนึ่งในตัวเลือกของสาวๆจีน 

1.6.2 ชวงอายุของผูบริโภค เม่ือพิจารณาจากชวงอายุ จะพบวา กลุมผูบริโภคเครื่องดื่ม
โปรตีนจากพืชจะเปนกลุมคนหนุมสาว โดยผูบริโภคอายุระหวาง 18 – 24 ป อายุระหวาง 25 – 29 ป และ
อายุระหวาง 30 – 34 ป ครองสัดสวนเฉลี่ยเทากันอยูท่ีรอยละ 23 ผูบริโภคอายุระหวาง 35 - 39 ป ครอง
สัดสวนรอยละ 14 ผูบริโภคอายุระหวาง 45 - 49 ป ครองสัดสวนรอยละ 8 ผูบริโภคอายุระหวาง 50 – 54 ป 
ครองสัดสวนรอยละ 5 ผูบริโภคอายุ 55 ปข้ึนไปครองสัดสวนรอยละ 4 สําหรับสาเหตุท่ีผูบริโภคหลักเปนกลุม
คนหนุมสาวก็เนื่องจากคนหนุมสาวรุนใหมใหความสําคัญตอคุณภาพ บริการ แสวงหาความเปนเอกลักษณ 
ความหลากหลาย และเครื่องดื่มโปรตีนจากพืช จึงสามารถตอบโจทยความตองการเหลานี้ของผูบริโภคยุคใหม
ได นอกจากนี้ คนหนุมสาววัยทํางาน ท่ีตองทํางานลวงเวลาเปนเวลานานทําใหสมรรถภาพรางกายแยลง 
ผูบริโภคกลุมนี้จึงยินดีท่ีจะซ้ือเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพอยางเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชท่ีมีประโยชนตอรางกาย 
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ภาพท่ี 5 : สัดสวนชวงอายุของผูบริโภคเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีน 

ท่ีมา : chinabaogao.com 

1.6.3 ปจจัยในการเลือกซ้ือเครื่องดื่ม เดิมผูบริโภคชาวจีนมีการดื่มเครื่องด่ืมจากพืชเปน
พ้ืนฐานอยูแลว (เชน นมถ่ัวเหลือง ถ่ัวแดง ถ่ัวเขียว) โดยเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชท่ีมีประโยชนดานสุขภาพ ไดมี
การพัฒนาใหหลากหลายข้ึนเพ่ือตอบโจทยแนวคิดการบริโภคอาหารท่ีดีตอสุขภาพ มีโภชนาการ และคุณภาพ 
ซ่ึงผูบริโภคเลือกเครื่องดื่ม นอกจากจะใหความสําคัญกับปจจัยดาน ‘รสชาติ’ เปนอันดับ 1 แลว ยังให
ความสําคัญกับประโยชนตอสุขภาพทางโภชนาการจากการรับประทานดวย โดยปจจัยดาน “สุขภาพ”เปน
อันดับ 2 ท่ีผูบริโภคพิจารณาในการเลือกซ้ือเครื่องด่ืม มากกวาการพิจารณาปจจัยอ่ืน ๆ เชน แบรนด ราคา 
บรรจุภัณฑ กิจกรรมสงเสริมการขาย และโฆษณา ตามลําดับ  

ภาพท่ี 6 : ปจจัยในการเลือกซ้ือเครื่องดื่มของผูบริโภค 

ท่ีมา : chinabaogao.com 

18-24 ป, 

23% 

25 – 29 ป, 

23% 30 – 34 ป, 

23% 

35 - 39 ป , 

14% 

45 - 49 ป, 8% 

50 – 54 ป , 

5% 

55 ปขึ้นไป, 4% 

20.98% 

19.58% 

17.87% 

10.65% 

9.27% 

7.56% 

7.56% 

6.53% 

อ่ืนๆ 

รสชาติ 

สุขภาพ 

แบรนด 

ราคา 

บรรจุภัณฑ 

กิจกรรมสงเสริมการขาย 

ประชาสัมพันธ 

X X
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1.7 สถานการณเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชท่ีวางจําหนายอยูในตลาดจีน 
1.7.1 เครื่องดื่มนมถั่วเหลือง 

ขนาดตลาดและแนวโนมการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมถ่ัวเหลืองของจีนในชวงท่ีผาน
มามีการพัฒนาอยางรวดเร็ว โดยมีขนาดตลาดและอัตราการเติบโตของยอดขายเปนผูนําของโลก และมีสวน
แบงตลาดนมถ่ัวเหลืองในจีนในระดับสูง ตั้งแตป 2563 – 2565 ปริมาณการผลิตนมถ่ัวเหลืองของจีนจาก 
1.305 ลานตัน เพ่ิมข้ึนเปน 1.475 ลานตัน สําหรับขนาดตลาดพบวาในป 2563 ขนาดตลาดคาปลีกนมถ่ัว
เหลืองของจีนมีมูลคา 11,581 ลานหยวน (57,905 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 3.66 และคาดวาในป 
2565 จะมีมูลคา 14,030 ลานหยวน (70,150 ลานบาท)  

ภาพท่ี 7: สถานการณตลาดคาปลีกนมถั่วเหลืองของจีนระหวางป 2560 – 2565 

ท่ีมา : www.askci.com 

ในสวน ราคาจําหนาย พบวามีการเพ่ิมข้ึนอยางมีเสถียรภาพ โดยในป 2560 มีราคา
จําหนาย 3 หยวน (5 บาท) ตอถุง ขยับเพ่ิมข้ึนเปน 5 หยวนตอถุงในป 2566 

สําหรับรูปแบบการแขงขัน เม่ือพิจารณาจากสวนแบงตลาด พบวาแบรนด SOYMILK 
ของบริษัท DALI FOOD มีสวนแบงรอยละ 20.7 เปนอันดับ 1 รองลงมาไดแก แบรนด Vitasoy ครองสวนแบง
ตลาดรอยละ 16.9 แบรนด WEI YI ครองสวนแบงรอยละ 10.4 แบรนด PLANT SELECTED ครองสวนแบง
รอยละ 5.2    แบรนด Zu Ming ครองสวนแบงรอยละ 3.1 แบรนด Meng NIU Silk ครองสวนแบงรอยละ 
2.5 และอ่ืนๆ ครองสวนแบงรอยละ 41.2  

 9,000 
 10,022 

 11,172  11,581 
 12,818 

 14,116 

 -

 5,000

 10,000

 15,000

2560 2561 2562 2563 2564 2565E

ขนาดตลาด (ลานหยวน) 

X X

https://www.cnpp.cn/pinpai/68157.html
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ภาพท่ี 8 : สวนแบงตลาดของแบรนดนมถั่วเหลืองในจีน 

ท่ีมา : www.askci.com 

สําหรับนมถั่วเหลืองแบรนดไทยท่ีวางจําหนายในตลาดจีน ในปจจุบันท้ังชองทาง
ออนไลนและออฟไลน แบรนดของไทยยังมีตัวเลือกไมหลากหลายนัก เม่ือพิจารณาจากรายงานการจัดอันดับ
นมถ่ัวเหลือง   ยอดนิยม 10 อันดับแรกของเว็บไซต cnpp.cn พบวา นมถั่วเหลืองไทย แบรนด VAMINO 
ติดอันดับ 5 และแบรนด LACTASOY ติดอันดับ 6 ซ่ึงถือวานมถ่ัวเหลืองไทยเปนท่ีนิยมเปนอันดับตน ๆ ใน
ตลาดจีน อีกท้ังยังมีตัวเลือกของนมถ่ัวเหลืองแบรนดไทยในตลาดจีนนอย จึงยังมีโอกาสอยางมากสําหรับ 
แบรนดไทยท่ีจะเขามาขยายตลาดนมถ่ัวเหลืองในจีน  

แบรนดนมถั่วเหลืองยอดนิยมในจีน 

แบรนด รูปสินคา 

SOYMILK VITASOY 

SOYMILK, 

20.70% 

Vitasoy, 

16.90% 

WEI YI, 10.40% 

PLANT SELECTED, 

5.20% 
Zu Ming , 

3.10% 

Meng NIU Silk , 

2.50% 

อ่ืนๆ, 41.20% 

X X
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แบรนด รูปสินคา 

PLANT SELECTED WEIWEI DOUNAI 

VAMINO LACTASOY 

ZUMING CHENGSHIDOU 

JOYOUNG SOYMILK CHUANCHENG 

X X
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1.7.2 เครื่องดื่มจากมะพราว 
น้ํามะพราวแบบขน (มีลักษณะคลายน้ํากะทิเจือจาง) ซ่ึงเปนหนึ่งในเครื่องดื่มโปรตีน

จากพืชท่ีไดรับความนิยมมากในตลาดจีน ตั้งแตป 2557 เปนตนมา น้ํามะพราวแบบขนไดเริ่มเปนท่ีรูจัก จนถึง
ปจจุบันยังคงไดรับความนิยมอยางตอเนื่อง และในชวงหนึ่งไดกลายเปนผลิตภัณฑรอนแรงท่ีหลายธุรกิจ
ตองการ ในป 2563 ขนาดตลาดน้ํามะพราวแบบขนของจีนมีมูลคาถึง 15,910 ลานหยวน (79,550 ลานบาท) 
ขยายเพ่ิมข้ึนรอยละ 4.74 และในป 2565 ขนาดตลาดมีมูลคา 18,606 ลานหยวน (93,030 ลานบาท)  

มะพราวสามารถใชประโยชนไดอยางครอบคลุมและมีมูลคาทางเศรษฐกิจมาก โดย
แหลงผลิตมะพราวหลักของจีน คือ มณฑลไหหนาน คิดเปนกวารอยละ 90 ของการผลิตท่ัวประเทศ สําหรับ
สายพันธุท่ีปลูกสวนใหญเปนพันธุทองถ่ิน คิดเปนกวารอยละ 90 โดยจากสถิติพบวาในป 2565 มณฑลไหหนาน
ของจีนมีผลผลิตมะพราวจํานวน 436,800 ตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 2.66 ระหวางป 2558 – 2565 มีอัตรา
การเจริญเติบโตเฉลี่ยตอปอยูท่ีรอยละ 1.27  

สืบเนื่องจากปริมาณการผลิตมะพราวท่ีขยายเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง ในป 2565 จีนมี
ปริมาณการผลิตน้ํามะพราวแบบขนจํานวน 1.728 ลานตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 2.31 คาดวาในอนาคต
ผลผลิตน้ํามะพราวแบบขนของจีนจะเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่องตามการยกระดับเทคโนโลยีการปลูกและการแปรรูป  

หลายปท่ีผานมานี้ ความตองการน้ํามะพราวแบบขนในจีนมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนอยางมาก 
โดยในป 2565 จีนมีความตองการบริโภคน้ํามะพราวแบบขนถึง 1.835 ลานตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 4.98 
อยางไรก็ดี การพัฒนาอุตสาหกรรมมะพราวของจีนยังมีขอจํากัด จากพ้ืนฐานทรัพยากรท่ีจํากัด ผูประกอบการ
ทองถ่ินไมไดรับการพัฒนาท่ีดี น้ํามะพราวแบบขนในประเทศจีนจึงมีเพียงบริษัท COCONUT PALM ท่ีโดดเดน 

ภาพท่ี 9 : ขนาดตลาดน้ํามะพราวแบบขนของจีนระหวางป 2561 – 2565 

ท่ีมา www.chinairn.com 

 10,350 
 12,021  

 13,625  
 15,910  

 18,606 

16.14% 
13.34% 

16.77% 16.95% 

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

 -

 5,000

 10,000

 15,000

 20,000

2561 2562 2563 2564 2565

ขนาดตลาด (ลานหยวน) อัตราการเติบโต (%) 

X X

http://www.chinairn.com/scfx/20240108/153307749.shtml
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สําหรับรูปแบบการแขงขัน เครื่องดื่มน้ํามะพราวแบบขนของบริษัท COCONUT 
PALM เขาสูตลาดดวยผลิตภัณฑมีคุณภาพท่ีดี จึงเปนผลิตภัณฑท่ีรัฐบาลจีนเลือกใชสําหรับจัดงานเลี้ยง และทํา
ใหไดรับการตอบรับท่ีดีจากผูบริโภค อยางไรก็ดี น้ํามะพราวแบบขนของ COCONUT PALM ก็ยังตีตลาด
ภาคเหนือของจีนไมไดมากนัก สวนใหญเปนท่ีนิยมในตลาดภาคใตของจีน นอกจากนี้ ยังมีคูแขงเครื่องดื่ม
วอลนัทท่ีเขามาชิงสวนแบงตลาด ซ่ึงเปนเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชดวยเชนกัน ในชวง 10 ปมานี้ ดวยนวัตกรรม
ของผลิตภัณฑ และชองทางจําหนายท่ีมีมากข้ึนอยางตอเนื่อง ทําใหเครื่องดื่มน้ํามะพราวแบบขนเริ่มกลายเปน
เครื่องดื่มยอดฮิตอีกครั้ง มีผูประกอบการรายใหมเขาสูตลาดมากข้ึน (ไมไดผูกขาดอยูท่ี COCONUT PALM แต
เพียงผูเดียวเชนเดิม) ทําใหการแขงขันรุนแรงข้ึน อยางไรก็ดี เนื่องดวยคุณลักษณะสินคามีความใกลเคียงและ
ทดแทนกันได จึงทําใหมีการใชกลยุทธราคาต่ําเพ่ือแยงชิงสวนแบงตลาด ผูประกอบการน้ํามะพราวแบบขนจึง
จําเปนตองพิจารณาตําแหนงของตลาด กลุมผูบริโภค กระแสการบริโภค วางแผนชองทาง กําหนดราคา สราง
ภาพลักษณของผลิตภัณฑ วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ คุมครองทรัพยสินทางปญญา เพ่ือเพ่ิมความสามารถใน
การแขงขันในตลาดอยางมีประสิทธิภาพ  

ตัวอยางแบรนดและราคาของน้ํามะพราวแบบขนในตลาดจีน 
แบรนด ขนาด ราคา (หยวน) รูปประกอบ 

COCONUT 

PALM 

กลองขนาด 

1 ลิตร 

13.90 

Huan le jia ขนาด 1 ลิตร*6 59.90 

เย หนิว 1.25 kg*6ขวด 72.90 

The Special 

Arms 

1.25 kg*6ขวด 84.90 

X X
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1.7.3 เครื่องดื่มจากวอลนัท 
อุตสาหกรรมนมวอลนัทก็ไดมีการพัฒนาตอเนื่องจนถึงปจจุบัน ดวยความตองการ

ตลาดในดานสุขภาพ โดยในป 2565 ขนาดอุตสาหกรรมนมวอลนัทของจีนมีมูลคา 12,821 ลานหยวน (64,105 
ลานบาท) คิดเปนอัตราขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 93.9 มีผลิตภัณฑใหมเกิดข้ึน และการยกระดับผลิตภัณฑดวย
รสชาติท่ีโดดเดนและรสชาติท่ีนุมนวล จึงไดกลายเปนทางเลือกใหมของเครื่องดื่มโปรตีนแบบดั้งเดิมอยางนมถ่ัว
เหลืองและนม 

แนวโนมการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมวอลนัท 
- ตลาดมีความกระจุกตัวสูง สืบเนื่องจากขนาดอุตสาหกรรมท่ีขยายใหญข้ึน ผูผลิต

แบรนดชั้นนํามีการลงทุนดานการวิจัยและพัฒนาในการยกระดับคุณภาพและสรางสรรคผลิตภัณฑใหม ทําให
การแขงขันของอุตสาหกรรมนมวอลนัทรุนแรงข้ึน 

- กลุมเปาหมายผูบริโภคหลักมีความแตกตางกันมาก ดวยกลุมเปาหมายแบงเปน 
กลุมกลางคนถึงสูงวัย และกลุมนักเรียน การนําเสนอผลิตภัณฑ/การสรางภาพลักษณผลิตภัณฑเพ่ือเจาะ
กลุมเปาหมายจึงตองมีรายละเอียดท่ีแตกตางกันมาก 

- รูปแบบการตลาด ดวยการพัฒนาอยางรวดเร็วของเทคโนโลยีอินเทอรเน็ตได
เปลี่ยนนิสัยการบริโภคของผูบริโภค ชองทางออนไลนจึงกลายเปนรูปแบบการบริโภคท่ีสําคัญ ทําใหบริษัท
เริ่มหันมาขยายชองทางการตลาดเปนรูปแบบดิจิทัล มีการประยุกตใชรูปแบบการบริโภคใหมอยางตอเนื่อง 
สรางสรรคนวตักรรมรูปแบบการตลาด ยกระดับมูลคาและชื่อเสียงของแบรนด 

ตัวอยางนมวอลนัทในจีน 

แบรนด สินคา 

Mengniu ล้ิวเกอเหอถาว 

YILI หาวจือล่ี 

X X
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1.7.4 เครื่องดื่มจากอัลมอนด 
ปริมาณการบริโภคนมอัลมอนดขยายตัวเพ่ิมข้ึนจากความตองการตลาดในดาน

สุขภาพ สงผลใหขนาดตลาดอุตสาหกรรมนมอัลมอนดมีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง โดยพบวาขนาด
ตลาดนมอัลมอนดของจีน ในป 2561 มีมูลคาถึง 1,410 ลานหยวน (7,050 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 4.6 
และตอมาในป 2565 มีมูลคา 1,790 ลานหยวน (8,950 ลานบาท) ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 26.7 ซ่ึงเปนการ
ขยายตัวในอัตราเรงข้ึน 

ภายใตการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมอัลมอนด รัฐบาลไดใหความสําคัญตอความ
ปลอดภัยของอาหาร และเขมงวดในกํากับดูแลอุตสาหกรรมอาหาร เสริมใหอุตสาหกรรมมีการพัฒนาท่ีด ี
นอกจากนี้ การท่ีผูบริโภคหันมาใหความสําคัญตอเรื่องของสุขภาพ จึงทําใหมีความตองการอาหารเพ่ือสุขภาพ
เพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง และเปนหนึ่งในปจจัยสําคัญท่ีผลักดันการพัฒนาของอุตสาหกรรมนมอัลมอนด 

การใชเทคโนโลยีสมัยใหมในการผลิตก็เปนอีกปจจัยท่ีชวยสงเสริมการพัฒนาของ
อุตสาหกรรมฯ ตัวอยางเชน การผลิตนมอันมอนตท่ีใชเทคโนโลยีอัลตราซาวดในการบดอัลมอนดท่ีใหรสชาติ
และยังคงสารอาหารไดดียิ่งข้ึน ซ่ึงผูประกอบการนมอัลมอนดของจีนไดมีการลงทุนเพ่ือยกระดับคุณภาพและ
เทคโนโลยีของผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง เพ่ือตอบสนองความตองการผลิตภัณฑเพ่ือสุขภาพของผูบริโภค 

ตัวอยางแบรนดเครื่องดื่มอัลมอนดในจีน 

แบรนด สินคา 

LEYE SHA MO ZHI 

A E FA LU LU 

X X
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2. สถานการณการคาระหวางประเทศ
2.1 การนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอลของจีนจากท่ัวโลก (Hs Code 22029900) ในป 

2566 คิดเปนมูลคา 752.25 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 18.91 โดยพบวา จีนนําเขาเครื่องด่ืม
ปราศจากแอลกอฮอลจากประเทศเกาหลีใตมากเปนอันดับ 1 หรือคิดเปนรอยละ 24.34 รองลงมาไดแก 
เยอรมนี (18.36%) ญี่ปุน (11.05%) สหรัฐอเมริกา (9.52%) และไทย  (7.27%) ตามลําดับ 

ภาพท่ี 10 : สถิติการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 
จากท่ัวโลก ระหวางป 2562 - 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 

ภาพท่ี 11 : สัดสวนการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 

จากท่ัวโลกในป 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 
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สหรัฐอเมริกา 
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อ่ืนๆ 

29.46% 

X X
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2.2 การสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอลของจีนจากท่ัวโลก ในป 2566 คิดเปนมูลคา 
285.25 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 35.90 โดยพบวา จีนสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล
ไปฮองกงมากเปนอันดับ 1 หรือคิดเปนรอยละ 51.87 รองลงมาไดแก ฟลิปปนส (5.85%)  สหรัฐอเมริกา 
(5.34%) มาเลเซีย (5.24%) และเวียดนาม  (4.07%) ตามลําดับ 

ภาพท่ี 12 : สถานการณการสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจนี 
ไปท่ัวโลก ระหวางป 2562 - 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 

ภาพท่ี 13 : สัดสวนการสงออกเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 

ไปท่ัวโลกในป 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas,March 2024 
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X X
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2.3 การนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอลของจีนจากไทย ในป 2566 คิดเปนมูลคา 
54.66 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพ่ิมข้ึนรอยละ 1.28 โดยพบวามณฑลกวางตุงนําเขาเครื่องดื่มปราศจาก
แอลกอฮอลจากไทยเปนอันดับ 1 หรือคิดเปนรอยละ 77.14  รองลงมาไดแก เซ่ียงไฮ (8.69%)  ปกก่ิง 
(6.10%) เจอเจียง (3.39%) และเหลียวหนิง  (1.86%) ตามลําดับ 

ภาพท่ี 14 : สถานการณการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 
จากไทย ระหวางป 2562 – 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas, March 2024 

ภาพท่ี 15 : สัดสวนการนําเขาเครื่องดื่มปราศจากแอลกอฮอล (Hs Code 22029900) ของจีน 
รายมณฑลจากไทยในป 2566 

ท่ีมา : Global Trade Atlas, March 2024 
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3. โอกาสของเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในตลาดจีน
3.1 เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช เปนเครื่องดื่มท่ีตอบโจทยการบริโภคเพ่ือสุขภาพแบบใหมของชาวจีน 

จึงมีแนวโนมความตองการเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพเปนท่ีนิยมสูงข้ึน และมีวางขายท่ัวไปในจีน ท้ังรานสะดวกซ้ือ 
ซูเปอรมารเก็ต และรานอาหาร ฯลฯ และมีสวนแบงตลาดในตลาดเครื่องดื่มสูงข้ึนอยางตอเนื่อง คาดวาตลาด
ยังคงมีโอกาสในการพัฒนาอีกมาก โดยเฉพาะในผลิตภัณฑท่ีปราศจากน้ําตาล/น้ําตาลนอย และการพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมท่ีหลากหลาย และสรางสรรครสชาติใหสามารถตอบโจทยกลุมผูบริโภคชาวจีนไดกวางข้ึน 

3.2 ตามขอแนะนํา "แนวทางการบริโภคอาหารสําหรับชาวจีน" ปริมาณโปรตีนท่ีแนะนําตอวัน
ของผูใหญในประเทศจีนคือประมาณ 60 กรัม ซ่ึงโปรตีนคุณภาพสูงคิดเปน 30% - 50% การบริโภคโปรตีน
แบงออกเปนโปรตีนจากพืชและโปรตีนจากสัตว ซ่ึงมีคุณคาทางโภชนาการท่ีแตกตางกัน และจําเปนตองบริโภค
อยางสมดุล อยางไรก็ดี พบวายังมีอัตราการบริโภคโปรตีนต่ํากวาเกณฑท่ีแนะนํา และในปจจุบันผูบริโภคจีน
คุนเคยกับการบริโภคนมถ่ัวเหลือง ซ่ึงแสดงใหเห็นวาชองวางในตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในตลาดจีนยังมี
โอกาสอีกมาก อยางไรก็ดี การเขาสูตลาดยังตองเผชิญกับการแขงขันท่ีสูง และการเขามาในลักษณะสินคา
นําเขาอาจมีความเสียเปรียบดานราคา จึงตองสรางความไดเปรียบของสินคาท่ีมีลักษณะแตกตางเพ่ือให
สามารถแขงขันได 

3.3 มะพราวไดกลายเปนตัวชูโรงใหมของเครื่องดื่ม โดยตั้งแตในป 2564 เปนตนมา พบวา
ผลิตภัณฑประเภทมะพราวไดมีการประยุกตใชอยางแพรหลายในเครื่องดื่มตาง ๆ เชน เปนสวนผสมของกาแฟ 
(เชน รานกาแฟชื่อดัง Luckin Coffee ท่ีไดออกเมนูลาเตมะพราวซ่ึงไดรับการตอบรับเปนอยางดี มียอดขาย
กวา 10 ลานแกวตอเดือน) ชารูปแบบใหม (มีแบรนดแฟรนไชสกวา 20 ราย ท่ีไดมีการจําหนายผลิตภัณฑท่ีมี
สวนประกอบของมะพราว รวมกวา 132 รายการ อาทิ รานเครื่องดื่มชื่อดัง Heytea ไดออกเครื่องดื่มท่ีมี
สวนผสมของมะพราว ซ่ึงก็ไดรับการตอบรับท่ีดีเปนอยางมาก) เนื่องจากมะพราวมีคุณสมบัติท่ีดีตอสุขภาพ 
ออรแกนิค สามารถนําไปประกอบในผลิตภัณฑอาหารและเครื่องด่ืมไดหลากหลาย ประกอบกับการขยายตัว
ของรานเครื่องดื่มทําสดท่ีขยายเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง จึงคาดวาในอนาคตขนาดตลาดน้ํามะพราวจะขยายตัว
เพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่องดวยเชนกัน  

นอกจากนี้ ‘Her Economy’ หรือการเจาะตลาดกําลังซ้ือของผูหญิงยุคใหม จะกลายเปนอีกตัว
ขับเคลื่อนท่ีสําคัญในการพัฒนาตลาดเครื่องด่ืมมะพราวของจีน เนื่องจากกลุมเปาหมายหลักของเครื่องดื่มน้ํา
มะพราวสวนใหญเปนผูบริโภคเพศหญิง การศึกษาสูง และอายุนอย ซ่ึงผูหญิงจีนยุคใหมมีการศึกษาท่ีสูงข้ึน 
รายไดท่ีเพ่ิมข้ึน มีการดูแลสุขภาพ และรูปราง ดังนั้น ดวยคุณสมบัติของน้ํามะพราวท่ีมีคุณคาโภชนาการสูง 
ไขมันต่ํา น้ําตาลนอย พลังงานต่ํา และไฟเบอรสูง จึงไดรับการตอบรับท่ีดีจากผูบริโภคสาวชาวจีน 

4. กฎระเบียบ/ มาตรการนําเขา /อัตราภาษีนําเขา
4.1 ประเภทผลิตภัณฑท่ีเกี่ยวของกับเครื่องดื่ม 

เครื่องดื่ม: ผลิตภัณฑท่ีใชวัตถุดิบท่ีกินได หนึ่งหรือหลายอยาง โดยมีหรือไมมีการเติมสาร
เพ่ิมปริมาณ วัตถุเจือปนอาหาร และสารเพ่ิมคุณคาทางโภชนาการอาหาร และแปรรูปเปนบรรจุภัณฑเชิง
ปริมาณสําหรับการดื่มโดยตรงหรือการตมเบียร และมีปริมาณเอทานอลไมเกิน 0.5% โดยสามารถเรียกไดวา
เปนเครื่องดื่ม เชน เครื่องดื่มอัดลม น้ําผักและผลไม เครื่องดื่มโปรตีน เปนตน 

ประเภทสินคา ไดแก : น้ําอัดลม น้ําผักและผลไม เครื่องดื่มโปรตีน น้ําดื่มบรรจุหีบหอ 
เครื่องดื่มชา เครื่องดื่มกาแฟ เครื่องดื่มจากพืช เครื่องดื่มปรุงแตง เครื่องดื่มวัตถุประสงคพิเศษ เครื่องดื่มชนิดชง ฯลฯ 

X X
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4.2 การขอบันทึกผูนําเขาเครื่องดื่ม 
ผูนําเขาเครื่องดื่ม จะตองยื่นขอมูลลวงหนาตอสํานักงานศุลกากรประจําทองถ่ิน (แบบ

ออฟไลน) และแบบออนไลนโดยการกรอกขอมูล และสงแบบฟอรมใบสมัคร ยื่นผานระบบจัดการบันทึกขอมูล
ของผูนําเขาและสงออกอาหารของกระทรวงศุลกากรจีน (General Administration of Customs of China: 
GACC) ทางเว็บไซต http://online.customs.gov.cn/ 
(ระบุชื่อผูรับ ท่ีอยู ชื่อ ผูติดตอ หมายเลขโทรศัพท ชื่อบริษัทของผูผลิตในตางประเทศ ท่ีอยู ชื่อผูกรอก
แบบฟอรม หมายเลขโทรศัพท และหนังสือรับรองตอความถูกตองของขอมูลท่ีใหไว สําหรับขอกําหนดและ
ข้ันตอนเฉพาะสําหรับการยื่นขอเปนผูนําเขาเครื่องดื่ม)  

สําหรับผูสงออก หรือตัวแทนตางประเทศ ผูสมัครจะตองกรอกและสงแบบฟอรมใบสมัคร
ยื่นผานผานระบบจัดการบันทึกขอมูลของผูนําเขาและสงออกอาหารของกระทรวงศุลกากรจีน (General 
Administration of Customs of China: GACC) ระบุชื่อผูสงออกหรือตัวแทนประเทศ ท่ีตั้ง ท่ีอยู ชื่อผูติดตอ 
หมายเลขโทรศัพท ประเภทของอาหารท่ีดําเนินธุรกิจ ชื่อและหมายเลขโทรศัพทของบุคคลท่ีกรอกแบบฟอรม
และยืนยันวาขอมูลท่ีใหไวเปนความจริงและถูกตอง ผูสงออกหรือตัวแทนจะตองตรวจสอบใหแนใจวาในกรณี
ฉุกเฉินสามารถติดตอบุคลากรท่ีเก่ียวของ 

ภาพท่ี 16 : การกรอกขอมูลทางเว็บไซตของ GACC (http://online.customs.gov.cn/) 

สําหรับผูนําเขา สําหรับผูสงออก หรือตัวแทนตางประเทศ 

4.3 วิธีการย่ืนขอประกาศศุลกากรสําหรับเครื่องดื่มขาเขา 
พิธีการทางศุลกากรจะประกาศทีละรายการตามชื่อผลิตภัณฑ ยี่หอ ประเทศ (ภูมิภาค) ตน

ทาง ขอกําหนด จํานวน/น้ําหนัก มูลคารวม วันท่ีผลิต (หมายเลขแบทช) และเนื้อหาอ่ืน ๆ ท่ีกําหนดโดยการ
บริหารท่ัวไปของศุลกากร 

และจะตองยื่นเอกสารโดยรวมตอไปนี้: ใบตราสงสินคา ใบแจงหนี้ รายการบรรจุภัณฑ 
สัญญา ใบรับรองสุขภาพ ใบรับรองแหลงกําเนิดสินคา ใบรับรองการกักกัน รายการสวนผสม ฉลากภาษาจีน
และภาษาอังกฤษ ฯลฯ 

1 

1 

2 

2 

3 

3 

X X
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4.4 อัตราภาษีนําเขา 

พิกัดศุลกากร รายการ ภาษีมูลคาเพ่ิม 

(%) 

อัตราภาษีนําเขา (%) 

MFN สิทธิพิเศษความตกลง 

ACFTA1 RCEP2 

2202990099 Other packaging  

non-alcoholic beverages 

13 5 0 29.8 

หมายเหตุ:  

1 การนําเขาโดยใชสิทธิพิเศษ ACFTA ตองใช Form E ประกอบ 

2 การนําเขาโดยใชสิทธิพิเศษ RCEP ตองใช Form RCEP ประกอบ โดยสามารถเลิกใชอัตราภาษีท่ีต่ํากวา (ระหวาง RCEP 

และ MFN) เพ่ือสะสมถ่ินกําเนิดสินคาในภูมิภาคได 

5. ชองทางในการกระจายสินคาท่ีมีศักยภาพ
- ชองทางออนไลน ไดแก แพลตฟอรมอีคอมเมิรซในจีน และอีคอมเมิรซขามพรมแดน 

แพลตฟอรมโซเชียลมีเดีย อาทิ Douyin เปนตน   
- ชองทางออฟไลน ไดแก รานสะดวกซ้ือ แฟรนไชส ซูเปอรมารเก็ต รานเครื่องดื่ม รานกาแฟ เปนตน 

รายช่ือหางสรรพสินคา/ซูเปอรมารเก็ตท่ีวางจําหนายสินคานําเขาจากตางประเทศ 
 ในเขตอาณา สคต.ชิงตาว 

ลําดับ ช่ือ ชองทางติดตอ 
1 青岛会生活商贸有限公司

ซุปเปอรมารเก็ต Gran Vida 
0532-66788777 
Website : http://www.granvida.cn/ 
We chat Official Account : granvida_qd 
Email: cs.qd@hisense-plaza.com 

2 青岛永旺东泰商业有限公司

Aeon Co.,Ltd. 
0532-66988085 
http://www.qdaeon.com/ 
We chat Official Account : 
gh_4bb168815702 
Email: lxt@qdaeon.com 

3 康成投资（中国）有限公司）

ไฮเปอรมารเก็ต RT-Mart 
0532-85760512 
http://www.rt-mart.com.cn/ 
We chat Official Account : RT-Mart_china 
Email : fw03@mail.rt-mart.com.cn 

4 华润万家有限公司
ซุปเปอรมารเก็ต OLE 

0532-55761518 
Website : https://www.crvole.com.cn/ 
We chat Official Account : crvole 
Email: crv_qgkf400@crv.com.cn 

X X
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ลําดับ ช่ือ ชองทางติดตอ 
5 松蕾商业购物中心

Harbin Songlei Commercial 
Shoppping Center 
(ซุปเปอรมาเก็ต Bon Market ในหาง 
Songlei) 

4006171819 
Website : 
http://www.songlei.com/guide/guide.html 
We chat Official Account : 
gh_2aa00c97c1f0 
Email: liuhui@songlei.com 

6 麦克隆
หาง Metro 

0532-58878888 
Website : https://www.metro.cn/ 
We chat Official Account : Metro_China 
Email: service@metro.com.cn 

7 丽达广场
หางสรรพสินคาเครือ Leader Group 

0532-66718018 
Website : http://www.qdlida.com.cn/ 
We chat Official Account : qdlidawx 
Email : hld_hr@163.com 

6. งานแสดงสินคาอาหารและเครื่องดื่มในจีน
ผูประกอบการไทยสามารถพิจารณาเขารวมงานแสดงสินคาอาหารและเครื่องดื่มในจีน เพ่ือศึกษา

ตลาดและหาคูคาทองถ่ิน และยังสามารถรวมกิจกรรมจับคูธุรกิจการคาท่ีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ
จัดข้ึน หรือ สามารถติดตอสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศเพ่ือขอทําการจับคุธุรกิจออนไลนไดอีก
ชองทางหนึ่ง  

ตัวอยางงานแสดงสินคาเกี่ยวกับอาหารในจีนป 2567 

ช่ืองาน วันท่ีจัดงาน สถานท่ี 

2024 Shanghai International Hospitality 

Equipment & Foodservice Expo 

27 - 30 มีนาคม 2567 นครเซ่ียงไฮ 

2024 The 18th China National Food Expo 10 - 12 พฤษภาคม 2567 มณฑลซานตง 

The 7th China International Import Expo 5 – 10 พฤษภาคม 2567 นครเซ่ียงไฮ 

The 27th Shanghai Global Food Trade Show 12 - 14 พฤศจิกายน 2567 นครเซ่ียงไฮ 

X X
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7.ผลกระทบดานเศรษฐกิจตอประเทศไทย และแนวทางการปรับตัวของภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ผูประกอบการไทย 

แนวคิดการบริโภคของคนจีนยุคใหมมีความตระหนักในเรื่องสุขภาพเพ่ิมข้ึน ความกังวลเก่ียวกับ

เรื่องสุขภาพท่ีมากข้ึนของผูบริโภคนี้ ทําใหความตองการอาหารและเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพขยายตัวเพ่ิมข้ึน โดย
เครื่องดื่มท่ีมีคุณประโยชน แคลอรี่ต่ํา และเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชไดรับการตอบรับท่ีดีจากผูบริโภคเพ่ิมมาก
ข้ึนอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะในกลุมผูบริโภค Gen Z และผูแพแลคโตส และดวยพฤติกรรมการบริโภคของจีน

ซ่ึงเดิมมีความคุนเคยกับการบริโภคนมจากถ่ัว (ถ่ัวเหลือง ถ่ัวเขียว ถ่ัวแดง) อยูกอนแลว จึงทําใหการบริโภค
เครื่องดื่มโปรตีนจากพืชของจีนไดรับการตอบรับท่ีดีและมีการพัฒนาอยางรวดเร็ว ตลาดมีทิศทางการเติบโตท่ี
สดใส ท้ังจากความตองการบริโภค และนโยบาย Healthy China จากภาครัฐท่ีเอ้ือตอการเติบโตอุตสาหกรรม

เครื่องดื่มโปรตีนจากพืช  
แมจะมีโอกาสจากปจจัยเก้ือหนุนหลายประการ และยังมีชองวางทางการตลาดอีกมาก อยางไรก็ดี 

การเขาสูตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชก็มีการแขงขันท่ีสูงดวยเชนเดียวกัน ผูประกอบการไทยท่ีสนใจเขามา

ขยายตลาดเครื่องดื่มโปรตีนจากพืชในจีน จึงตองพิจารณาปจจัยรอบดาน อาทิ 
1) การสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ เนื่องดวยแขงขันราคาทําไดยาก เนื่องจากสินคาลักษณะ

คลายคลึงกัน และภาคตะวันออกเฉียงเหลือของจีนเปนแหลงผลิตถ่ัวเหลือง ทําใหนมถ่ัวเหลืองเปนสินคาทดแทน

กันไดท่ีมีความไดเปรียบดานตนทุน การเขาสูตลาดจีนจึงควรแขงขันดวยคุณลักษณะสินคาท่ีแตกตาง 
2) ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคชาวจีนกลุมเปาหมาย รวมถึงติดตามขาวสารกฎระเบียบ

ขอบังคับสําหรับผลิตภัณฑเครื่องดื่มอยูเปนระยะเพ่ือใหสามารถปรับและวางแผนการตลาดไดอยางถูกตอง 

3) ลงทุนดานการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตใหมาก เพ่ือยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑให
สามารถตอบสนองความตองการเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพใหตรงตามความตองการของผูบริโภคไดอยางแทจริง 

4) การออกแบบบรรจุภัณฑใหมีความทันสมัย สะดวกตอการรับประทานและพกพา ท่ีแตกตาง

ไปจากทองตลาดปจจุบัน เพ่ือดึงดูดผูบริโภคยุคใหมท่ีตัดสินใจซ้ือสินคาจากปจจัยรูปลักษณภายนอก
นอกเหนือจากคุณภาพ ความปลอดภัย และราคา 

5) การประชาสัมพันธ สินคา โดยการรวมมือกับผู มีชื่อเสียงในทองถ่ิน (KOL) ในการ

ประชาสัมพันธสินคาใหเปนท่ีรูจักบนโซเชียลมีเดียชื่อดังของจีน เพ่ือใหเขาถึงกลุมผูบริโภคไดเร็วยิ่งข้ึน 
6) การใชชองทางการจําหนายแบบผสมผสานท้ังออนไลนและออฟไลน (O2O)

X X
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แหลงท่ีมา : 

1. www.customs.gov.cn/

2. https://www.cnpp.cn/focus/28002.html

3. https://gov.sohu.com/a/594345657_350221

4. https://t.10jqka.com.cn/pid_273997554.shtml

5. https://www.chyxx.com/industry/1152622.html

6. https://www.paizi10.com/paihang/hetaoru.html

7. https://www.paizi10.com/paihang/xingrenlu.html

8. https://news.sohu.com/a/727369984_121388254

9. https://www.chinabaogao.com/free/202305/635217.html

10. https://www.163.com/dy/article/I5LD6USJ0518H9Q1.html

11. https://www.chinairn.com/scfx/20231208/16584878.shtml

12. https://www.chinairn.com/scfx/20240108/153307749.shtml

13. https://www.chinairn.com/hyzx/20231031/150500690.shtml

14. http://online.customs.gov.cn/ociswebserver/pages/jckspsl/index.html

15. https://baijiahao.baidu.com/s?id=1763994955775543447&wfr=spider&for=pc

****************************** 

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองชิงตาว 
19 มีนาคม 2567
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