


	 เดินทางมาถึงเดือนสุดท้ายของปี	2566	ชีวิตในปีนี้อาจจะผ่านเรื่องราวมามากมาย	และ
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“ถอดบทเรียนแดนปลาดิบ	 ติดฉลากลดก๊าซเรือนกระจกในสินค้าเกษตร”	 “Better	 Things	 with	
Contactless	 Economy	 สู่สิ่งท่ีดีกว่าด้วยเศรษฐกิจไร้สัมผัส”	 และสรุปดัชนีเศรษฐกิจการค้า	 
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	 เนือ่งในวาระดถิขีึน้ปีใหม่	2567	ขอพรมงคลอนัศักดิส์ทิธ์ิ	จงดลบนัดาลให้ท่านและครอบครวั
พบแต่ความสุขความเจริญ	 ตั้งม่ันอยู่ในความดี	 และสมบูรณ์พูลผลในสิ่งท่ีปรารถนาทุกประการ	 
แล้วพบกันปีหน้าฟ้าใหม่ค่ะ

	 เมื่อวันพุธที่	22	พฤศจิกายน	2566	นายพูนพงษ์	นัยนาภากรณ์	ผู้อ�านวยการส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า	(สนค.)	พร้อมด้วยคณะ
ผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ ในสังกัดร่วมถวายผ้าพระกฐินพระราชทานของกระทรวงพาณิชย์	 ประจ�าปี	 2566	 โดยมี	 นายภูมิธรรม	 เวชยชัย	 
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	 เมื่อวันที่	 6	 ธันวาคม	 2566	ณ	 ตึกสันติไมตรี	 ท�าเนียบรัฐบาล	
ส�านกังานนโยบายและยทุธศาสตรก์ารคา้	(สนค.)	เขา้รว่มงานมอบรางวัลรัฐบาล
ดิจิทัล	 ประจ�าปี	 2566	 	 “DG	 Awards	 2023”	 ซึ่ง	 สนค.	 คว้า	 2	 รางวัล	 
ได้แก่	 รางวัลหน่วยงานคุณภาพด้านการใช้ธรรมาภิบาลข้อมูลภาครัฐ	 
(Data	Governance)	และ	รางวัลหน่วยงานคุณภาพด้านการเปิดเผยข้อมูล
ผ่านศูนย์กลางข้อมูลเปิดภาครัฐ	 (data.go.th)	 งานดังกล่าวจัดขึ้นโดย	
ส�านกังานพัฒนารัฐบาลดจิิทลั	(องคก์ารมหาชน)	เพ่ือยกยอ่งหนว่ยงานภาครฐั
ที่มีการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล
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บรรณาธิการ  :  ผู้อ�ำนวยกำรส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

ผู้จัดท�า :  ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์

  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบำงกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์ : 0 2507 7895 โทรสาร :  0 2547 5687
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ซึ่งเผยแพร่เป็นประจ�ำทุกเดือน โดยผู้ประกอบกำรและหน่วยงำนภำครัฐสำมำรถ 
น�ำดชันเีศรษฐกจิกำรค้ำไปใช้ส�ำหรบัตดิตำมสถำนกำรณ์ด้ำนรำคำและภำวะเศรษฐกิจ 
รวมถึงใช้คำดกำรณ์และวำงแผนกำรด�ำเนินกลยุทธ์ทำงธุรกิจ ปีงบประมำณ 2566  
ได้ให้ควำมส�ำคญักบักำรจดัเกบ็ข้อมลูทีถ่กูต้องมมีำตรฐำน ได้เน้นกำรเสรมิสร้ำงควำม
ตระหนักรู้ของเครื่องชี้วัดเศรษฐกิจกำรค้ำ กำรยกระดับและเสริมสร้ำงศักยภำพ
บุคลำกรด้ำนกำรจัดท�ำเคร่ืองชี้วัดดัชนีเศรษฐกิจกำรค้ำ ทั้งนี้ ยังได้จัดกำรประชุม
วิชำกำรนำนำชำติด้ำนดัชนีเศรษฐกิจกำรค้ำ (Conference on Economic and 
Trade Indices : CETI) เพ่ือแลกเปลี่ยนองค์ควำมรู ้และเทคนิคกำรจัดท�ำดัชนี 
ให้มีมำตรฐำนในระดับสำกล

สนค. ได้พัฒนำเว็บไซต์ คิดค้ำ.com และพัฒนำระบบ Dashboard 4 ระบบ คือ 
Dashboard ด้านการบริหารจัดการสินค้าเกษตร มีสินค้ำเกษตรส�ำคัญ 13 ชนิด 
คือ ข้ำว ปำล์มน�้ำมัน ยำงพำรำ มันส�ำปะหลัง ข้ำวโพดเลี้ยงสัตว์ ทุเรียน สุกร ไก่เนื้อ 
กุ้งขำวแวนนำไม โคนม ไก่ไข่ ถั่วเหลือง และสับปะรด Dashboard ด้านเศรษฐกิจ
ระดับจังหวัด ประกอบด้วย ภำพรวมเศรษฐกิจ ระดับรำคำ สถำนกำรณ์ธุรกิจ  
มุมมองจังหวัด รวมถึงข้อมูลเชิงลึกที่น�ำเสนอจุดเด่นหรือจุดแข็งกำรค้ำของ 
แต่ละจังหวดั Dashboard ด้านเศรษฐกจิการค้าระหว่างประเทศ ส�ำหรบัใช้ติดตำม
ภำพรวมกำรส่งออกของไทยและประเทศคู่ค้ำ ข้อมูลเศรษฐกิจของรำยประเทศคู่ค้ำ 
เพ่ือวิเครำะห์โอกำสและควำมเสี่ยงด้ำนกำรค้ำระหว่ำงประเทศ และ Dashboard 
ธุรกิจโลจิสติกส์ ส�ำหรับติดตำมสถำนกำรณ์ วำงแผนธุรกิจ และกำรขนส่งสินค้ำ 
ได้อย่ำงแม่นย�ำ

 ในปีทีผ่่านมา สนค. ได้จดัท�างานศกึษาบทวเิคราะห์ และข้อเสนอแนะ
เชงินโยบายในประเดน็ท่ีส่งทางผลกระทบต่อเศรษฐกจิการค้าไทย เพ่ือเสรมิสร้าง
ขดีความสามารถทางการแข่งขนัด้านการค้าของผู้ประกอบการไทย อาทิ

โครงการศึกษาการแยกห่วงโซ่อุปทาน (Decoupling) ของ
อุตสาหกรรมส�าคัญระหว่างสหรัฐอเมริกาและจีน 

โครงการศกึษาแนวทางการปรบัตวัของภาคธุรกจิ เพือ่เตรยีมพร้อม
ต่อ มาตรการด้านสิ่งแวดล้อม กรณีการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

การวิเคราะห์ผลกระทบด้านการค้าภายใต้สถานการณ์ความขัดแย้ง 
รัสเซีย-ยูเครน อิสราเอล-ฮามาส 

การศึกษาการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของไทย 
สถานการณ์อุปทานสินค้าโภคภัณฑ์ของโลก ผลกระทบของต้นทุน
วัตถุดิบน�าเข้าต่อภาคอุตสาหกรรมไทย

ในปีงบประมาณ 2567 สนค. จะยังคงมุ่งเน้นการจัดท�าข้อเสนอเชงินโยบาย 
ในประเดน็ท่ีมคีวามน่าสนใจ เพือ่ขยายโอกาสทางการค้าและเพ่ิมรายได้ให้กับ
ภาคธุรกิจไทย อันจะเป็นการท�างานที่สอดประสานตามนโยบายของกระทรวง
พาณิชย์และรัฐบาล

 นอกจากนี ้ยงัได้ให้ความส�าคญัในด้านการพฒันาและดแูลบคุลากร 
ภายใต้หลกัการ “งานส�าเรจ็คนพฒันา มคีวามสขุกบัการท�างาน” โดยได้ด�าเนนิ
การให้บุคลากรได้รับสิทธิตามกฎหมายท่ีพึงจะได้อย่างทั่วถึงและรวดเร็ว  
สร้างสภาพแวดล้อมทีด่แีละเหมาะสมแก่การท�างาน ตลอดจนส่งเสรมิให้บคุลากร
ได้พฒันาความรู้ในการเป็นข้าราชการมืออาชีพ เพื่อสร้าง สนค. ให้เป็นองค์กร
แห่งการเรียนรู้ น่าอยู่ และมีคุณภาพชีวิตที่ดี 

จัดท�ำรำยงำนภำพรวมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ วิเครำะห์มูลค่ำ อัตรำขยำยตัว และ
สดัส่วนของกำรค้ำรวม กำรส่งออก กำรน�ำเข้ำ ดลุกำรค้ำของไทยในหมวดสนิค้ำเกษตร
และหมวดสินค้ำอุตสำหกรรม และแหล่งน�ำเข้ำ-ส่งออกที่ส�ำคัญ รวมถึงได้วิเครำะห์
ข้อมูลและสถำนกำรณ์รำยสินค้ำ รำยตลำดส่งออก ตลอดจนกำรศึกษำกำรส่งออก
สินค้ำ 50 อันดับแรกของไทยระดับรำยธุรกิจ (Firm Level)

ระบบข้อมูลเชิงลึกด้านเศรษฐกิจ  
(Policy Dashboard) 

การจัดท�ารายงานการเผยแพร่สถานการณ ์
การค้าระหว่างประเทศ 

การจัดท�าและเผยแพร่ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 

ระยะเวลา 1 ปี ที่ผมได้รับโอกาสให้ด�ารงต�าแหน่งผู้อ�านวยการส�านักงาน
นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ผมได้เห็นถึงความตั้งใจในการ
ท�างานอย่างเต็มที่ของบุคลากรในหน่วยงานซึ่งเป็นหน่วยงานมันสมอง 
(Think Tank) ของกระทรวงพาณิชย์ ในการศึกษา วิเคราะห์ ติดตาม
สถานการณ์ และมาตรการทางการค้าที่ส�าคัญ เพ่ือเสนอแนะโยบาย และ
มาตรการให้สอดคล้องกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลง และขับเคลื่อน 
การด�าเนินงานด้านเศรษฐกิจการค้าร่วมกับหน่วยงานภายในกระทรวง
พาณิชย์ และหน่วยงานด้านเศรษฐกิจการค้าท่ีเกี่ยวข้อง พัฒนาการ 
ที่เติบโตอย่างก้าวหน้าของ สนค. ตลอดเวลาท่ีผา่นมา ไดช่้วยสนบัสนนุ
การด�าเนินงานของหน่วยงานต่าง ๆ และสร้างประโยชน์แก่ภาคธุรกิจ 
การค้ามากมาย

ผู้อ�านวยการส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า

พูนพงษ์ นัยนาภากรณ์
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การส่งเสริมการบริโภค

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและมีความยั่งยืน
สินค้าเกษตร
เป็นหนึ่งในเป้าหมายของยุทธศาสตร์	 MIDORI	 โดย	 MAFF	 
ได้ด�าเนินโครงการน�าร่องติดฉลากลดก๊าซเรือนกระจก 
ในสินค้าเกษตรกลุม่ผักและผลไม้สด	เพ่ือส่ือสารความพยายาม
ลดก๊าซเรือนกระจกของเกษตรกรไปถึงผู้บริโภคในร้านค้า 
ทัว่ประเทศ	ครอบคลุมสินค้าผักและผลไม้สด	จ�านวน	23	รายการ

จ�านวน

271 แห่ง
(ข้อมูล ณ กันยายน 2566)

จะแสดงสัญลักษณ์เป็นรูปดาว	จ�านวน	3	ดวง

สูตรค�านวณอัตราลดก๊าซเรือนกระจก

ลดปริมาณก๊าซเรือนกระจกได้

5% 
ลดปริมาณก๊าซเรือนกระจกได้

10%
ลดปริมาณก๊าซเรือนกระจกได้

20% หรือมากกว่า

ฉลำกดังกล่ำวจะท�ำให้ผู้บริโภคมองเห็นภำพกำรลดก๊ำซเรือนกระจกของสินค้ำเกษตร เพ่ือสื่อสำร
ควำมพยำยำมของเกษตรกรผู้ผลิตในกำรลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมแบบเข้ำใจง่ำย รวมท้ังเป็น 
กำรสร้ำงสภำพแวดล้อมที่เอื้อต่อผู้บริโภคในกำรเลือกซื้อสินค้ำเกษตรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
โดยเกษตรกรสำมำรถศึกษำเอกสำรเก่ียวกับกำรค�ำนวณอัตรำกำรลดก๊ำซเรือนกระจกได้จำก 
เว็บไซต์ของ MAFF

 นอกจำกน้ี MAFF อยู่ระหว่ำงกำรส�ำรวจผู้บริโภคเพ่ือประเมินกำรตอบรับต่อฉลำกลดก๊ำซเรือนกระจก และก�ำลังเตรียมกำรค�ำนวณอัตรำกำร 
ลดก๊ำซเรือนกระจกในสินค้ำโคเน้ือ โคนม และสุกร เพ่ือขยำยให้ครอบคลุมกลุ่มสินค้ำปศุสัตว์ โดยจะสรุปแนวทำงกำรปฏิบัติและจะน�ำระบบกำรติดฉลำก 
ลดก๊ำซเรือนกระจกในสินค้ำเกษตรไปใช้อย่ำงเป็นทำงกำรในช่วงเดือนเมษำยน 2567

ฉลากลดก๊าซเรือนกระจก

	 กระทรวงเกษตร	ป่าไม้	และประมง	(Ministry	of	Agriculture,	Forestry	and	Fisheries:	MAFF)	ประเทศญี่ปุ่น	
ได้ออกยทุธศาสตรร์ะบบอาหารยัง่ยนื	(Strategy	for	Sustainable	Food	Systems)	หรอื	“ยทุธศาสตร	์MIDORI”	(MIDORI	
ภาษาญีปุ่น่	แปลวา่	 สีเขียว)	 เมื่อช่วงเดือนพฤษภาคม	2564	โดยเป็นยุทธศาสตร์ระยะกลาง	-	ยาว	 เน้นการมีส่วนร่วมของ 
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการผลิตอาหารทุกขั้นตอน	และส่งเสริมการใช้นวัตกรรมเพ่ือลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม

ติดฉลากลดก๊าซเรือนกระจกในสินค้าเกษตร 
ถอดบทเรียนแดนปลาดิบ

สินค้าผักและผลไม้สด จ�านวน 23 รายการ ได้แก่ 
มะเขือเทศข้าว มะเขือเทศเชอร์รี่

ผักโขม ต้นหอม หัวหอม

กะหล�่าปลี หัวไขเท้า

องุ่นส้มแมนดาริน

แครอท

ลูกแพร์ญี่ปุ่น

มันเทศมันฝรั่ง ชา

แตงกวา มะเขือยาว

ผกักาดขาวปลี ผักกาดหอม

หน่อไม้ฝรั่ง

ลูกพีช

แอปเป้ิล

สตรอเบอร์รี่

อัตราการลดก๊าซเรือนกระจก	(%) 1	-

หมายเหตุ:	การปล่อยก๊าซเรือนกระจกของเกษตรกร	หมายถึง	ส่วนต่างของการปล่อย	(Emission)	กับการดูดซับ	(Absorption)	หรือ	(Emission	-	Absorption)

=
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกของเกษตรกรในการเพาะปลูก

การปล่อยก๊าซเรือนกระจกมาตรฐานจากการเพาะปลูกแบบธรรมดาในภูมิภาค
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โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



การเตรียมความพร้อมภาคเกษตร 
เพ่ือลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

การมุ่งเป้าหมาย 
ไปที่กลุ่มร้านค้าและผู้บริโภค 

การใช้ส่ือประชาสัมพันธ ์
ที่เข้าใจง่าย 

จะเหน็ได้ว่า ต่ำงประเทศเริม่ด�ำเนนิกำรลดก๊ำซเรือนกระจกในกลุม่สนิค้ำเกษตรควบคู่ไปกบักำรสร้ำงตลำดและสร้ำงควำมตระหนกัรูต่้อกลุ่มผูบ้รโิภค 
เพื่อส่งเสริมกำรบริโภคสินค้ำเกษตรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นกำรสร้ำงแรงจูงใจให้แก่เกษตรกรในกำรปรับปรุงกระบวนกำรผลิตให้เป็น 
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม เนื่องจำกมีตลำดรองรับที่แน่นอน ส�ำหรับประเทศไทย ควรเร่งส่งเสริมภำคเกษตร โดยเฉพำะเกษตรกรรำยย่อยให้มีส่วนร่วม 
ในกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก ควบคู่ไปกับกำรสร้ำงตลำดที่ส่งเสริมกำรบริโภคสินค้ำเกษตรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยอำจเริ่มจำก 
กำรส่ือสำร ประชำสัมพันธ์ด้วยภำษำที่เข้ำใจง่ำยและทุกฝ่ำยได้รับประโยชน์ (เกษตรกรและร้ำนค้ำขำยสินค้ำได้ ผู้บริโภคได้บริโภคสินค้ำเกษตร
ปลอดภัยและมีส่วนช่วยในกำรลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก) 

การแสดงฉลากลดก๊าซเรือนกระจกส�าหรับสินค้าเกษตรในร้านค้าของญี่ปุ่น

แหล่งที่มำข้อมูล: กระทรวงเกษตรของสหรัฐ (USDA) / กระทรวงเกษตร ป่ำไม้ และประมงของญี่ปุ่น (MAFF)

ซ่ึงเป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่กำรผลิตอำหำรที่ยั่งยืน 
โครงกำรดังกล่ำวไม่ได้เน้นกลุ่มเกษตรกรและผู้ผลิต
เพียงอย่ำงเดียว แต่ยังรวมถึงภำคกำรค้ำและ 
กำรบริโภค ซึ่งจะท�ำให้บรรลุเป้ำหมำยกำรส่งเสริม
กำรบรโิภคสนิค้ำเกษตรทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อมและ
มีควำมยั่งยืน เนื่องจำกมีตลำดรองรับสินค้ำ ร้ำนค้ำ
ที่เข้ำร่วมโครงกำรมีทั้งร้ำนค้ำปลีกและร้ำนอำหำร 
โดยจะทดลองจ�ำหน่ำยสินค้ำที่มีกำรแสดงฉลำก 
พร้อมแจ้งรำยละเอียดวิธีกำรลดก๊ำซเรือนกระจก 
(อำท ิลดกำรใช้ปุย๋เคม)ี ซ่ึงเป็นกำรเตรยีมควำมพร้อม
เพ่ือรองรับพฤติกรรมผู ้บริโภคที่ให้ควำมส�ำคัญ 
กบัประเดน็ด้ำนสิง่แวดล้อม และสร้ำงควำมตระหนกั 
ต ่อกำร เลือกซื้ อสินค ้ ำ เกษตรที่ เป ็น มิตรต ่อ 
สิ่งแวดล้อมเพิ่มข้ึน

เพื่อสร้ำงควำมสนใจต่อกลุ่มเป้ำหมำย อำทิ 
 กลุ่มเกษตรกร “หำกมีข้อมูลเพำะปลูก 
ในรอบ 1 ปี ท�ำไมไม่ลองค�ำนวณอัตรำกำรลดก๊ำซ
เรอืนกระจกเพือ่แสดงให้เหน็ควำมพยำยำมในกำรลด
ก๊ำซเรือนกระจกล่ะ?” 
	 กลุ ่มร ้านค ้า	 “ก�ำลังมองหำร ้ำนค ้ำ 
ที่จะมีส่วนร่วมในกำรสำธิตกำรขำยสินค้ำเกษตร 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมแบบมองเห็นได้!” 
 กลุ่มผู้บริโภค “ท�ำไมไม่ลองเลือกซื้อผัก
และผลไม้ติดดำว แล้วลองปรุงอำหำรท่ีช่วยลด 
ก๊ำซเรือนกระจกดูล่ะ?” 
 รวมท้ังมีกำรประชำสัมพันธ์ข้อมูลวิธีกำร
ลดก๊ำซเรอืนกระจกในกำรเพำะปลกูให้กบักลุม่เกษตรกร
ไปพร้อมกันด้วย

จุดเด่นที่น่าสนใจ

เริ่มจำกกลุ่มสินค้ำผักและผลไม้สด โดยให้เกษตรกร
ที่มีข้อมูลเก่ียวกับกำรเพำะปลูกในรอบ 1 ปี (เช่น 
พ้ืนท่ีเพำะปลูก ปริมำณผลผลิต ปริมำณกำรใช้ปุ๋ย/
ยำฆ่ำแมลง (ทั้งเคมแีละชีวภำพ) กำรใช้เชือ้เพลิงและ
ไฟฟ้ำ) สมัครเข้ำร่วมโครงกำรเพื่อค�ำนวณอัตรำกำร
ลดก๊ำซเรอืนกระจก เนือ่งจำกภำคเกษตรมทีัง้กำรปล่อย
และกำรดูดซับก๊ำซเรือนกระจก หำกลดกำรปล่อย
ก๊ำซเรือนกระจกได้ จะเป็นส่วนหน่ึงในกำรช่วยลด
กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกในภำพรวมทั้งประเทศ 
รวมทั้งเป็นกำรส่งเสริมกำรมีส่วนร่วมของเกษตรกร
รำยย่อยให้ด�ำเนนิกำรเพือ่ลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม
ที่อำจเป็นมำตรกำรทำงกำรค้ำในอนำคต และ
เป็นกำรตอบสนองพฤตกิรรมผู้บรโิภคทีใ่ห้ควำมสนใจ
บริโภคสินค้ำที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ิมขึ้น

นอกจากนี้ เน่ืองจำกไทยเป็นผู้ผลิตและส่งออกสินค้ำ
เกษตรและอำหำรท่ีส�ำคัญของโลก เกษตรกรและ 
ผู้ประกอบกำรที่ผลิตสินค้ำเกษตรส่งออกส�ำคัญ เช่น 
ข้ำว มันส�ำปะหลัง สินค้ำปศุสัตว์ ผลไม้และผัก  
ควรปรบัปรงุกำรเพำะปลูกและกระบวนกำรผลติให้เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม ลดกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจก  
โดยควรเริ่มเก็บข้อมูลกำรเพำะปลูกเพ่ือค�ำนวณ 
กำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกและขอรับรองฉลำก
คำร์บอนฟุตพริ้นท์ เพื่อเป็นข้อมูลให้กับตลำดคู่ค้ำ 
ที่ให้ควำมส�ำคัญและมีควำมต้องกำรสินค้ำเกษตร 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า	(สนค.)	ได้ศึกษาและวิเคราะห์แนวทางการปฏิบัต ิ
ของโครงการน�าร่องติดฉลากลดก๊าซเรือนกระจกในสินค้าเกษตรกลุ่มผักและผลไม้สดของญี่ปุ่น	พบว่า
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สู่ส่ิงที่ดีกว่าด้วยเศรษฐกิจไร้สัมผัส
with Contactless Economy
Better Things 

การแพร่ระบาดของโควิด-19	 ได้ก่อให้เกิดรูปแบบการด�าเนินชีวิตแนวใหม่	 (New	 Normal)	 ที่ผู้คนเว้นระยะห่างระหว่างกัน	 
และใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือลดการสัมผัส	 อีกทั้งท�าให้เกิด	 “เศรษฐกิจไร้สัมผัส”	 (Contactless	 Economy)	 ที่รูปแบบธุรกิจ 

และรูปแบบการท�าธุรกรรมเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม

เศรษฐกิจไร้สัมผัสก่อให้เกิดการปรับเปลี่ยนรูปแบบการซื้อขายสินค้า	หรือรูปแบบธุรกิจใหม่	ดังนี้

เศรษฐกิจไร้สัมผัส	(Contactless	Economy)
คอื	ระบบเศรษฐกจิทีผู่ค้นท�าธรุกรรมหรอืใช้ชวีติในรปูแบบดจิทิลั	ตดิต่อกนัผ่านการใช้เซนเซอร์อตัโนมติั	หรอื
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ต่าง	 ๆ	 เพื่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ	 โดยหลีกเลี่ยงการสัมผัส 
ให้น้อยที่สุดหรือไม่สัมผัสเลย	รายงานของ	Deloitte	ระบุว่า	ในปี	2562	เศรษฐกิจไร้สัมผัสในเอเชียแปซิฟิก
มมีลูค่าประมาณ	1.2	ล้านล้านดอลลาร์สหรฐั	และคาดว่าจะเพิม่ขึน้เป็น	3	ล้านล้านดอลลาร์สหรฐั	ในปี	2568	

Touchless	Store	Experience		

Drive-through	

Shut-in	Shoppers	

Virtual	Patrons

เป็นรปูแบบการให้บรกิารทีผู่ซ้ือ้สัง่สนิค้าผ่านสือ่หรอือปุกรณ์อเิลก็ทรอนกิส์และรอรบัสนิค้าในขณะทีย่งัอยู่ใน
ยานพาหนะ	โดยลูกค้าที่ใช้บริการ	Drive-through	ให้ความส�าคัญกับความเร็วและความเรียบง่าย	ไม่สนใจ
การบรกิารของพนกังาน	แต่ยงัต้องการตรวจสอบสนิค้าหรอืบรกิารด้วยตนเอง	โดยไม่ปฏสิมัพนัธ์กบัพนักงาน

เป็นรูปแบบการขายหรือบริการที่ช่วยลดการสัมผัสของลูกค้า	 	 ผู้ซื้อยังต้องการการตอบสนองจากร้านค้า	 
แต่ไม่ต้องการบริการที่เร่งรีบ	 อาทิ	 การเลือกสินค้าโดยให้พนักงานด�าเนินการแทน	 การจอดยานพาหนะ 
โดยรับบัตรจอดรถผ่านแอปพลิเคชัน	

เป็นการเลือกซื้อสินค้าหรือบริการผ่านแอปพลิเคชันในโทรศัพท์มือถือพร้อมท้ังให้จัดส่งสินค้าหรือบริการ 
ถึงที่พักอาศัย	 ซึ่งผู้ท่ีซื้อผ่านแอปพลิเคชันคาดหวังการส่งมอบสินค้าที่รวดเร็ว	 และราคาสินค้าหรือบริการ 
ต�า่สุดเท่าทีจ่ะเป็นไปได้		ข้อมลูจาก	EIU	ระบวุ่า	ในปี	2565	ผูบ้ริโภคชาวจนีซือ้สินค้าจ�าเป็นในชวีติประจ�าวัน
และของสดทางออนไลน์	เป็นมูลค่า	1,177.8	ล้านดอลลาร์สหรัฐ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	63.42	จากปี	2561

เป็นรปูแบบการน�าเสนอสินค้าหรอืบรกิารท่ีผูบ้รโิภคสามารถทดลองสนิค้าหรอืบรกิารแบบเสมอืนจรงิ	(Virtual	
Reality:	VR)	หรือความจริงเสมือน	(Augmented	Reality:	AR)	ได้จากที่พักอาศัย		โดย	Deloitte	ระบุว่า	
ผูบ้ริโภคในสหรัฐอเมรกิาทดลองสนิค้าแบบ	AR	กบัสนิค้าความงามเพิม่ขึน้ร้อยละ	32	ตัง้แต่เกดิการแพร่ระบาด
โควิด-19	และผู้ซื้อที่ทดลองสินค้าแบบ	VR	มีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้านั้นเพิ่มขึ้น	3	เท่า	และยอมจ่ายเงินให้กับ
สินค้าท่ีสามารถทดลองแบบ	 VR	 ได้มากกว่าสินค้าทั่วไปร้อยละ	 10	 ตัวอย่างแบรนด์ที่มีบริการ	 Virtual	
Patrons	 อาทิ	 บริษัทรถยนต์	 Volvo	 พัฒนาแอปพลิเคชันส�าหรับทดลองขับรถยนต์รุ่น	 Volvo	 XC90	 
แบบเสมือนจริงได้	 โดยไม่ต้องไปทดลองที่ศูนย์รถยนต์	 ลูกค้าสามารถมองเห็นรายละเอียดภายในตัวรถ 
ได้อย่างครบถ้วน	ท�าให้รู้สึกคุ้นเคยกับรถมากขึ้น

01

02

03

04
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โดย นางสาวฤดี โสระบุตร และนางสาวกฤติยาภรณ์ มณีเนตร
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



ส่งผลต่อการพัฒนาเทคโนโลยีสมัยใหม่หลายประเภท 
ที่น�ามาใช้ในชีวิตประจ�าวันและการท�าธุรกิจ	อาทิ

เศรษฐกิจไร้สัมผัส

เทคโนโลยีจดจ�าเสียงพูด	 
Speech recognition 

เงินดิจิทัล	 
Digital money

01

03

เทคโนโลยีจดจ�าใบหน้า 
Facial recognition

02

เทคโนโลยี	Near	Field	
Communication	(NFC)

04

ใช้ส�าหรับการส่ังการอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ได้มากขึ้น	 อาทิ	 
ลิฟต์อัจฉริยะที่สามารถส่ังการด้วยเสียงแทนการกดปุ่ม	 และ 
เครื่องขายของอัตโนมัติที่ส่ังซื้อสินค้าด้วยเสียง	

การใช้เงินดิจิทัลมีมานาน	 แต่การแพร่ระบาดของโควิด-19	 ท�าให้ 
การช�าระเงนิออนไลน์เปน็ทีน่ยิมมากขึน้	มผีูใ้ชง้านกระเปา๋เงินดิจิทลั 
ทั่วโลกมากกว่า	1.3	พันล้านคน	

ถูกน�ามาประยุกต์ใช้กับสินค้าหรือบริการที่หลากหลายขึ้น	 อาทิ	 
ระบบการจดจ�าใบหนา้กับการตรวจวัดอณุหภมูร่ิางกาย	และระบบจดจ�า
ใบหน้ากับการตรวจคนเข้าเมืองแทนการสแกนลายนิ้วมือ	

คือ	 เทคโนโลยีการส่ือสารไร้สายระยะส้ันที่ถูกรบกวนหรือแทรกแซง
ได้ยาก	มีความปลอดภัยในการใช้งาน	และมีความเร็วในการเชื่อมต่อ
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์	 จึงสามารถส่ือสารแลกเปลี่ยนข้อมูล 
ระหว่างกันแบบ	 two-way	 interaction	 โดย	 NFC	 ถูกน�าไปใช้
ประโยชนใ์นดา้นตา่ง	ๆ 	อาท	ิการชารจ์ไรส้าย	และการใช	้e-Payment	 
ซึ่งตอบโจทย์ความต้องการของผู้ใช้งาน	 โดยเฉพาะการช�าระเงิน 
แบบไร้สัมผัส	(Contactless	Payment)	

 ปัจจุบัน เทคโนโลยีไร้สัมผัสถูกน�ำมำประยุกต์ใช้อย่ำงแพร่หลำยกับกำรค้ำและ 
กำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้กับสินค้ำและบริกำร รวมถึงกำรอ�ำนวยควำมสะดวกในชีวิตประจ�ำวัน  
ภำครัฐจึงควรร่วมกบัภำคเอกชนพฒันำโครงสร้ำงพืน้ฐำน เพ่ือส่งเสรมิให้เศรษฐกจิไร้สมัผสัของไทย
ขยำยตัวเพิ่มข้ึน ส�ำหรับกระทรวงพำณิชย์มีส่วนสนับสนุนเศรษฐกิจไร้สัมผัสในแง่กำรค้ำ และ 
ส่งเสริมควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของผู้ประกอบกำร โดยกระทรวงพำณิชย์ได้น�ำเทคโนโลยี 
ไร้สัมผัสมำใช้จัดกิจกรรมต่ำง ๆ  อำทิ งำนแสดงสินค้ำเสมือนจริง (Multimedia Online Virtual 
Exhibition: MOVE) ซึง่เป็นงำนเจรจำธรุกจิดจิทิลัคอนเทนต์ผ่ำนแพลตฟอร์มออนไลน์ กจิกรรม
กำรจับคู่ธุรกิจทำงออนไลน์อื่น ๆ กำรพัฒนำแพลตฟอร์มกำรซื้อขำยของออนไลน์ และกิจกรรม 
1 ร้ำน 1 Live ที่พัฒนำทักษะกำรขำยสินค้ำออนไลน์ เป็นต้น 

 นอกจากนี้ ส�ำหรับภำคเอกชน กำรพัฒนำเทคโนโลยีไร้สัมผัสเป็นอีกช่องทำงหนึ่ง 
ในกำรน�ำเสนอสนิค้ำและบรกิำร ผูป้ระกอบกำรไทยจงึควรปรบัตวัเพือ่แสวงหำโอกำสทำงกำรค้ำ
และธุรกิจในเศรษฐกิจไร้สัมผัส และรองรับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป

แหล่งทีม่ำข้อมลู: EIU / Bloomberg / PwC / Monitor Deloitte / Brand Age Online / TECHSAUCE / Infographic Thailand Production /  
ศูนย์วิจัยกสิกรไทย / ธนำคำรแห่งประเทศไทย 7TPSO Journal



เดือนพฤศจิกายน 2566

อัตราเงนิเฟ้อของไทยลดลงตดิต่อกนัเป็นเดอืนที	่2	และต�า่สดุในรอบ	33	เดอืน	สาเหตสุ�าคญัยงัคงเป็นมาตรการภาครฐัด้านพลงังาน	ทีท่�าให้สนิค้าในกลุม่พลงังาน
ปรับลดลง	โดยเฉพาะราคาน�้ามันในกลุ่มดีเซล	และแก๊สโซฮอล์	91	นอกจากนี้	เนื้อสุกร	ไก่สด	และน�้ามันพืช	ราคาต�่ากว่าปีที่ผ่านมา	สอดคล้องกับดัชนีราคา 
ผูผ้ลติทีป่รบัลดลงตามราคาสนิค้าหมวดผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม	และหมวดผลติภณัฑ์จากเหมอืง	และดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างทีล่ดลงตามราคาสนิค้าหมวดเหล็ก
และผลิตภัณฑ์เหล็ก	 หมวดสุขภัณฑ์	 และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น	 ๆ	 ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวมยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่	 12		 
โดยมีรายละเอียด	ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนพฤศจิกายน 2566
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เดือนพฤศจิกายน 2566 ลดลงร้อยละ 0.44 (YoY)

 ดชันรีาคาผูบ้รโิภค	เดอืนพฤศจกิายน	2566	ลดลงร้อยละ	0.44	(YoY)	
ปัจจัยส�ำคัญยังคงเป็นรำคำสินค้ำในกลุ่มพลังงำนท่ีปรับลดลงตำมนโยบำยของ
ภำครัฐ โดยเฉพำะรำคำน�้ำมันในกลุ่มดีเซลและแก๊สโซฮอล์ 91 ประกอบกับ 
เนื้อสุกร ไก่สด และน�้ำมันพืช รำคำต�่ำกว่ำปีที่ผ่ำนมำ โดยหมวดอื่น	ๆ	ที่ไม่ใช่
อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ 0.87 (YoY) ตำมกำรลดลงของรำคำสินค้ำ
ในกลุ่มพลังงำน ทั้งค่ำกระแสไฟฟ้ำ น�้ำมันเชื้อเพลิง รวมถึงค่ำโดยสำรรถไฟฟ้ำ 
นอกจำกนี้ยังมีสินค้ำอื่น ๆ อำทิ ผงซักฟอก น�้ำยำปรับผ้ำนุ่ม เครื่องซักผ้ำ และ
เครื่องปรับอำกำศ รำคำลดลงต่อเนื่อง ขณะที่หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์	 สูงขึ้นร้อยละ 0.20 (YoY) ตำมกำรสูงขึ้นของรำคำสินค้ำในกลุ่ม
ข้ำวสำร แป้งข้ำวเจ้ำ ขนมอบ นมถั่วเหลือง นมเปรี้ยว และผักสด (คะน้ำ  
ขิง มะนำว) เนื่องจำกปริมำณยังไม่เข้ำสู่ภำวะปกติหลังจำกบำงพื้นที่เพำะปลูก
ประสบปัญหำน�้ำท่วมในช่วงเดือนที่ผ่ำนมำ ส�าหรับดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน 
(หักอำหำรสดและพลังงำนออก) สูงขึ้นร้อยละ	0.58	(YoY)	

แนวโน้มเงินเฟ้อทั่วไปเดือนธันวาคม 2566 

 แนวโน้มเงนิเฟ้อทัว่ไปเดอืนธันวาคม 2566 มแีนวโน้มลดลงต่อเนือ่งจากช่วงเดอืนท่ีผ่านมาตามราคาสนิค้าในกลุม่อาหาร โดยเฉพาะเนือ้สตัว์ และ

เครือ่งประกอบอาหาร กลุม่พลงังาน ทัง้ค่ากระแสไฟฟ้า น�า้มนัเชือ้เพลงิในกลุม่ดเีซล และแก๊สโซฮอล์ รวมถงึสนิค้าอุปโภคทีจ่�าเป็นต่อการครองชพีอกีหลาย

รายการ และต้นทนุการผลติท่ีปรบัลดลง จากมาตรการลดค่าครองชพีให้กบัประชาชน ประกอบกบัฐานราคาในช่วงเดยีวกนัของปี 2565 อยูร่ะดบัสงู 

มส่ีวนท�าให้อตัราเงินเฟ้อมแีนวโน้มลดลง ทัง้นี ้กระทรวงพาณชิย์คาดการณ์อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปปี 2566 อยูร่ะหว่างร้อยละ 1.0 – 1.7 (ค่ากลางร้อยละ 1.35) 

ซึง่เป็นอตัราทีส่อดคล้องกบัสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจบุนั
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ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

 ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป เมื่อเทียบกับเดือนตุลำคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.25 (MoM)  
และดัชนีรำคำผู้บริโภคเฉล่ีย 11 เดือน (ม.ค. – พ.ย.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน  
สูงขึ้นร้อยละ 1.41 (AoA) 
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์
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การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 

ระลอก 1

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น

สถานการณ�การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและ
การท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

53.4

57.0
55.7

57.4

51.8

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.3
-0.5

YoY
MoM

3.1
-0.2

YoY
MoM

-3.2
-0.5

YoY
MoM

1.3
0.3

YoY
MoM

-2.1
-1.5

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

0.7
0.0

YoY
MoM

1.2
0.3

YoY
MoM

-3.0
-0.7

7.9
2.2

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.39%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.25%

วัสดุฉาบผิว
3.23%

สุขภัณฑ
2.05%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.63%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.20%

ซีเมนต
11.47%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.44%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.34%
 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง	เดือนพฤศจิกาย	2566	ลดลงร้อยละ	0.3	(YoY)	
สำเหตุหลักจำกหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก	 ลดลงร้อยละ	 3.0	 (เหล็กตัวซี  
เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ – ผิวข้ออ้อย เหล็กแผ่นเรียบ ลวดผูกเหล็ก ท่อสแตนเลส) 
จำกปัญหำวกิฤตอสงัหำรมิทรพัย์ของจนีท�ำให้มอีปุทำนเหลก็ส่วนเกนิสงู หมวดวสัดุ
ก่อสร้างอ่ืน	ๆ  ลดลงร้อยละ	2.1	(ยำงมะตอย) และหมวดสุขภัณฑ์ ลดลงร้อยละ	3.2 
(อ่ำงล้ำงหน้ำเซรำมิก โถส้วมชักโครก รำวจับสแตนเลส) ขณะท่ีดัชนีหมวดอื่น ๆ  
ทีร่ำคำสงูขึน้ ได้แก่ หมวดไม้และผลิตภณัฑ์ไม้	สงูขึน้ร้อยละ	7.9	(ไม้พืน้ ไม้ฝำ ไม้คำน
ไม้โครงคร่ำว ไม้แบบ เสำเข็มไม้) หมวดซเีมนต์ สงูขึน้ร้อยละ	0.7	(ปนูซเีมนต์ปอร์ตแลนด์ 
ปูนซีเมนต์ผสมปูนฉำบส�ำเร็จรูป ปูนกำวซีเมนต์) หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต  
สูงขึ้นร้อยละ	 1.2	 (ท่อระบำยน�้ำคอนกรีต คอนกรีตผสมเสร็จ คอนกรีตหยำบ)  
หมวดกระเบื้อง	สูงขึ้นร้อยละ	0.3	(กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคำ กระเบื้องลอนคู่ 
กระเบื้องเคลือบปูพื้น) หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ	 3.1 (สีเคลือบน�้ำมัน  
สี รองพื้นปูน สี รอง พ้ืนโลหะ สีน�้ ำอะครี ลิคทำภำยใน และภำยนอก)  
และหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงข้ึนร้อยละ	 1.3	 (สำยเคเบิล THW  
สำยส่งก�ำลังไฟฟ้ำ NNY สำยไฟฟ้ำ VCT ท่อ PVC ท่อระบำยน�้ำเสีย PVC) 

 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม	 เดือนพฤศจิกายน	 2566	 ปรับตัว 
ลดลงมาอยูท่ีร่ะดบั	55.0	จากระดับ	55.8	ในเดอืนก่อนหน้า	ยงัคงอยูใ่นช่วงเชือ่มัน่
ติดต่อกันเป็นเดือนที่ 12 (นับต้ังแต่เดือนธันวำคม 2565) เป็นกำรปรับลดลง 
ทั้งดัชนีควำมเช่ือม่ันผู้บริโภคในปัจจุบันและในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ) สำเหต ุ
มำจำกกำรที่เศรษฐกิจฟื้นตัวไม่เป็นไปตำมท่ีคำดไว้ กำรปรับขึ้นอัตรำดอกเบี้ย 
ส่งผลให้ประชำชนมีภำระหนี้สินมำกขึ้น และสินค้ำเกษตรบำงรำยกำรรำคำลดลง 
อย่ำงไรก็ตำม ฤดูกำลท่องเที่ยวในช่วงปลำยปีคำดว่ำจะส่งผลให้ธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง
ปรับตัวดีขึ้น กำรส่งออกที่ขยำยตัวต่อเนื่อง และมำตรกำรช่วยเหลือด้ำนหนี้สิน 
จะส่งผลให้ดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวดีขึ้นในระยะต่อไป

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนพฤศจิกายน 2566 ลดลงร้อยละ 2.1 (YoY)

เดือนพฤศจิกายน 2566 ลดลงร้อยละ 0.3 (YoY)

เดือนพฤศจิกายน 2566 เท่ากับ 55.0 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

1.2
-0.4

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -27.6

0.7

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-0.9
-1.3

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

0.7
-0.7

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-3.7
-1.9

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -11.7

-0.9

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.98%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

10.76%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.26%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนีราคาผู้ผลิต	 เดือนพฤศจิกายน	 2566	 ลดลงร้อยละ	 2.1	 (YoY)  
ตำมกำรลดลงของรำคำสินค้ำ 2 หมวดหลัก ได้แก่ หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
ลดลงร้อยละ	 0.9 อำทิ ผลิตภัณฑ์ที่ได้จำกกำรกลั่นปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์
คอมพวิเตอร์และอเิลก็ทรอนกิส์ เคมภีณัฑ์และผลิตภัณฑ์เคม ีโลหะขัน้มลูฐำน (เหลก็) 
และหมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ	27.6	จำกกลุ่มสินค้ำปิโตรเลียมดิบ
และก๊ำซธรรมชำติ และกลุ่มสินแร่โลหะ ขณะทีห่มวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและ
การประมง สูงข้ึนร้อยละ	 1.2 เป็นผลจำกสินค้ำส�ำคัญ อำทิ ข้ำวเปลือก  
หัวมันส�ำปะหลังสด ยำงพำรำ ผลไม้ และไข่ไก่ ส่วนสินค้ำที่รำคำปรับลดลง อำทิ 
ข้ำวโพดเลี้ยงสัตว์ และกุ้งแวนนำไม  

  ดชันรีำคำผูผ้ลติ เม่ือเทยีบกับเดอืนตลุำคม 2566 ลดลงร้อยละ	1.1	(MoM)	
และดชันรีาคาผูผ้ลติเฉลีย่	 11	 เดอืน (ม.ค. – พ.ย.) ปี 2566 เทยีบกบัช่วงเดยีวกนั 
ของปีก่อน ลดลงร้อยละ	2.5	(AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนตุลำคม 2566 ลดลงร้อยละ	 0.3	 (MOM)	 
และดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเฉลี่ย	11	เดือน	(ม.ค. – พ.ย.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 
สูงขึ้นร้อยละ	0.2	(AoA)
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Exp
ort

Import

CLMV 
-9.7%

รัสเซียและกลุ่ม	CIS 
+77.2%

การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า	

การส่งออกของไทยในเดือนตุลาคม 2566

23,578.8 (841,366	ล้านบาท)	
ล้านเหรียญสหรัฐ

ขยายตัว	8.0%

กำรส่งออกของโลกมแีนวโน้มฟ้ืนตวัขึน้ในช่วงไตรมำสสดุท้ำยของปี โดยกำรส่งออกของไทยในเดอืนนีข้ยำยตวัมำกกว่ำทีค่ำดและมำกกว่ำหลำยประเทศในอำเซยีน 

มีสัญญำณฟื้นตัวในหลำยสินค้ำส�ำคัญที่กลับมำเป็นบวกหรือหดตัวชะลอลง อำทิ เครื่องคอมพิวเตอร์ เม็ดพลำสติก ผลิตภัณฑ์ยำง อำหำรสัตว์เลี้ยง เฟอร์นิเจอร์

และชิน้ส่วน ฯลฯ ด้วยแรงหนุนจำกอปุสงค์ทีท่ยอยฟ้ืนตวัในช่วงเทศกำลปลำยปี อตัรำเงนิเฟ้อเฉลีย่ทัว่โลกเริม่ลดลง แม้ว่ำอตัรำดอกเบีย้นโยบำยจะอยูใ่นระดบัสูง 

แต่เริ่มมีสัญญำณใกล้ยุติมำตรกำรคุมเข้มทำงกำรเงินโดยเฉพำะสหรัฐฯ ในขณะที่มำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจขนำดใหญ่ของจีนเริ่มส่งผล โดยตัวเลขกำรบริโภค

และกำรลงทุนของจีนเริ่มฟื้นตัวขึ้น ส�ำหรับสถำนกำรณ์อิสรำเอลและฮำมำสยังคงอยู่ในวงจ�ำกัดจึงยังไม่กระทบต่อกำรส่งออกภำพรวม ทั้งนี้ การส่งออกไทย	
10	เดือนแรกของปี	2566	หดตัวร้อยละ	2.7	และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า	และยุทธปัจจัย	หดตัวร้อยละ	0.6	

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง	ๆ	ดังนี้

แต่หดตัวในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย	ขยายตัว 5.4%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�าเขา้ เดอืนตลุำคม 2566 มมีลูค่ำ 24,411.1 ล้ำนเหรยีญสหรฐั ขยำย

ตัวร้อยละ 10.2 สินค้าน�าเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่ น�้ำมันดิบ เครื่องจักร

ไฟฟ้ำและส่วนประกอบ แผงวงจรไฟฟ้ำ และเครือ่งจกัรกลและส่วนประกอบ 

เป็นต้น สินค้าน�าเข้าที่หดตัว ได้แก่ เคมีภัณฑ์ เป็นต้น แหล่งน�าเข้าที่
ยังขยายตัว ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น ไต้หวัน และสหรัฐอำหรับเอมิเรตส์ เป็นต้น 

แหล่งน�ำเข้ำที่หดตัว ได้แก่ สหรัฐฯ เป็นต้น

ดุลการค้า เ ดื อน ตุลำคม  2566  กำรค ้ ำขำดดุ ล  823 .30  

  ล้ำนเหรียญสหรัฐ ขณะที่ดุลกำรค้ำ 10 เดือนแรก 

  ของปี 2566 ขำดดุล 6,665.0 ล้ำนเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก	–	น�าเข้า

 ดัชนีราคาส่งออก	 เดือนตุลำคม 2566 เท่ำกับ 109.6 สูงขึ้น 

ร้อยละ 1.6 (YoY) หมวดสินค้ำที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย  

หมวดสินค้ำเกษตรกรรม หมวดสินค้ำอุตสำหกรรมกำรเกษตร และ 

หมวดสินค้ำอุตสำหกรรม ขณะที่หมวดสินค้ำแร่และเช้ือเพลิงกลับมำ 

ปรับตัวลดลง

 ดัชนีราคาน�าเข้า เดือนตุลำคม 2566 เท่ำกับ 112.0 ลดลง 

ร้อยละ 0.2 (YoY) ประกอบด้วย หมวดสินค้ำเชื้อเพลิง และหมวดสินค้ำทุน

ขณะที่หมวดสินค้ำที่ส ่งผลให้ดัชนีรำคำน�ำเข้ำปรับตัวสูงขึ้น ได้แก่  

หมวดยำนพำหนะและอุปกรณ์กำรขนส่ง หมวดสินค้ำวัตถุดิบและ 

กึ่งส�ำเร็จรูป และหมวดสินค้ำอุปโภคบริโภค

เดือนตุลาคม	2566

ขยายตัว

ขยายตัว

5.1%

109.6%

ขยายตัว 10.6%

สหรัฐฯ 
+13.8%

จีน 
+3.4%

เอเชียใต ้
+7.2%

สวิตเซอร์แลนด ์
135.1%

ตะวันออกกลาง  
-3.0%

สหราชอาณาจักร  
-11.4%

สหภาพยุโรป	(27) 
-1.4%

อาเซียน	(5)	 
+16.5%

ญี่ปุ่น 
-1.1%

แอฟริกา 
+24.5%

ลาตินอเมริกา	 
+8.6%

ทวีปออสเตรเลีย 
+13.7%
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โดย กองยุทธศาสตร์การพัฒนาความสามารถทางการแข่งขัน 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�าเดือนตุลาคม 2566  
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การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณชิย์ด�าเนนิงานทีส่�าคญัในรอบเดอืน
ที่ผ่านมา อาทิ (1) การเจรจาเพ่ือสนับสนุน SMEs ไทยรุกตลาดสินค้าเกษตร 
ในญี่ปุ่น โดยนายนภินทร ศรีสรรพางค์ รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์  
ร่วมหารือกับประธานองค์การส่งเสริมการค้าต่างประเทศของญี่ปุ่น หรือ JETRO  
เพือ่ร่วมมอืผลกัดนัศกัยภาพ SMEs ไทย และผลกัดันการน�าเข้าสินค้าเกษตรของไทย
เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะกล้วยหอมทอง (2) การสนับสนุนนักออกแบบไทยสู่ตลาดโลก 
ผ่านโครงการส่งเสริมนักออกแบบไทยสู่ตลาดโลก ปี 2566 ท่ีมีเป้าหมายในการ 
พัฒนาศักยภาพ และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับนักออกแบบรุ่นใหม่
จากทัว่ประเทศ สร้างมลูค่าเพิม่ให้กบัธรุกิจ พฒันาแบรนด์ให้เป็นทีย่อมรบั ยกระดบั
สนิค้าไทย ให้ตอบสนองความต้องการของตลาดสากล โดยสามารถสร้างนกัออกแบบ
ไทยที่มีศักยภาพแล้วกว่า 744 ราย แบรนด์สินค้าที่เข้าร่วมแล้วกว่า 60 แบรนด์  
(3) มาตรการสนบัสนนุการระบายสตอ๊กน�า้มนัปาลม์ ซึง่เป็นกลไกรบัมอืกบัปัญหา
สต็อกน�้ามันปาล์มดิบส่วนเกินในช่วงที่ผลผลิตออกสู่ตลาดมาก ด้วยการช่วย 
ค่าบรหิารจดัการระบายสต๊อกส่วนเกนิ 2 บาท/กโิลกรมั โดยมเีป้าหมายที ่2 แสนตนั  
พร้อมติดตามสถานการณ์การผลิต การส่งออก และการบริโภคในประเทศ 
ให้มคีวามสมดลุทกุภาคส่วน รวมทัง้ประเมนิสถานการณ์ล่วงหน้าเพือ่วางแผนรองรบั
ได้ทันท่วงที

 ส�าหรับมาตรการขบัเคล่ือนการส่งออกในชว่ง 3 เดอืนสุดทา้ยของปี 2566 
นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
ได้สั่งการให้ท�าแผนเร่งด่วน (Quick Win) เพื่อผลักดันการส่งออก โดยจะ 
ด�าเนินกิจกรรมทั้งในประเทศและต่างประเทศ รวม 73 กิจกรรม คาดว่าจะช่วย 
เพิ่มมูลค่าการส่งออกได้กว่า 12,400 ล้านบาท กิจกรรมส�าคัญ เช่น การจัดเจรจา
ธุรกิจออนไลน์ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า การจัดคณะผู้แทนการค้าไปเยือน 
งานแสดงสินค้า China International Import Expo (CIIE 2023) ที่นครเซี่ยงไฮ้ 
การน�าผูป้ระกอบการเข้าร่วมงานแสดงสนิค้าในต่างประเทศ เช่น Automechanika 
ที่ดูไบ American Film Market ที่สหรัฐฯ Anuga และ Medica ที่เยอรมนี รวมทั้ง 
การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้า TOP Thai บนแพลตฟอร์ม Shopee  
ในมาเลเซีย และ Rakuten ในญี่ปุ่น เป็นต้น

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป 

 กระทรวงพาณิชย์ ประเมินว่า การส่งออกในช่วงสุดท้ายของปีจะขยายตัว
เป็นบวกอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะช่วงปลายปีท่ีจะเข้าสู่ช่วงเทศกาลเฉลิมฉลอง  
สอดรับกับแรงกดดันด้านราคาที่ค่อย ๆ ลดลง เนื่องจากเงินเฟ้อที่ชะลอตัว และ 
แนวโน้มทีธ่นาคารกลางสหรฐัฯ จะยตุวิงจรการปรบัขึน้อตัราดอกเบีย้ อย่างไรกต็าม
ยังคงต้องติดตามสถานการณ์ความขัดแย้งอิสราเอล-ฮามาส ท่ีหากขยายวงกว้าง 
อาจจะกระทบต่อราคาน�้ามันและต้นทุนการขนส่ง ซึ่งจะไม่เป็นผลดีต่อบรรยากาศ
การค้าโลกที่ก�าลังกลับมาฟื้นตัว 
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เมื่อ	28	พ.ย.	66	วุฒิสภาบราซิลตัดสินใจอนุมัติการรับโบลิเวียเข้าเป็นสมาชิกของ	
Mercosur	 โดยจะได้ข้อสรุปหลังจากการประชุมสุดยอดระดับภูมิภาคในเดือน
ธนัวาคม	2566	ซึง่โบลเิวยีใช้เวลากว่าแปดปีในการสร้างความเข้มแข็งของระบอบ
ประชาธปิไตยในประเทศ	เพือ่ให้เป็นทีย่อมรบัในการเข้าเป็นสมาชกิ	อย่างไรกต็าม
การเข้ามาเป็นสมาชิกของโบลิเวียอาจขัดขวางการเจรจาระหว่าง	 EU	 และ	
Mercosur	 ในอนาคต	 เนื่องจากประวัติการตัดไม้ท�าลายป่าท่ีรุนแรงของโบลิเวีย
อาจน�าไปสูข้่อกงัวลด้านสิง่แวดล้อมของ	EU	ทัง้นี	้Mercosur	ประกอบด้วย	บราซลิ	
อาร์เจนตินา	อุรุกวัย	และปารากวัย

โบลิเวียได้ไฟเขียว  
เข้าร่วมกลุ่มประเทศ Mercosur

องค์กรระงับข้อพิพาทขององค์การการค้าโลก	 (WTO)	 ได้จัดต้ังคณะกรรมาธิการ 
เพือ่ทบทวนมาตรการตอบโต้การอดุหนนุ	(Countervailing	Duty:	CVD)	ทีส่หภาพยโุรป
บังคับใช้ในการน�าเข้าผลิตภัณฑ์ไบโอดีเซลจากอินโดนีเซีย	 เนื่องจากอินโดนีเซียได้ 
ยื่นค�าร้องขอปรึกษาหารือข้อพิพาทกับสหภาพยุโรปผ่าน	WTO	ในกรณีที่สหภาพยุโรป
บังคับใช้มาตรการ	 CVD	 ในการน�าเข้าผลิตภัณฑ์ไบโอดีเซลจากประเทศในเอเชีย 
ตะวันออกเฉียงใต้รวมถึงอินโดนีเซีย	ปัจจุบันอัตราอากร	CVD	อยู่ในช่วง	8	-	18%	ทั้งนี้	
WTO	เปิดเผยว่า	สหรัฐฯ	สหราชอาณาจกัร	นอร์เวย์	รสัเซยี	ไทย	สงิคโปร์	ญีปุ่น่	แคนาดา	
จีน	 อาร์เจนตินา	 และตุรกี	 ขอสงวนสิทธิ์ในฐานะประเทศที่สามในการมีส่วนร่วม 
ในกระบวนการพิจารณาข้อพิพาทดังกล่าว

บริษัท	ฟ็อกซ์คอนน์	เทคโนโลยี	(Foxconn)	ประกาศแผนลงทุนมูลค่ากว่า	1.5	พันล้าน
ดอลลาร ์สหรัฐ	 ส�าหรับการสร ้างโรงงานการผลิตแห่งใหม่ในประเทศอินเดีย 
เพื่อเติมเต็มความต้องการในการผลิต	โดยฟ็อกซ์คอนน์เป็นซัพพลายเออร์รายใหญ่ของ
แอปเป้ิลทีม่ฐีานการผลติหลกัอยูใ่นจนี	ซึง่โรงงานของฟ็อกซ์คอนน์ทีผ่ลติชิน้ส่วนส�าคญั
ในผลิตภัณฑ์ไอโฟนของแอปเปิ้ลได้รับผลกระทบอย่างหนักจากการล็อกดาวน์ในช่วง 
ที่มีการระบาดของโควิด-19	 ทั้งนี้การลงทุนครั้งนี้เป็นส่วนหนึ่งของความพยายามของ 
ฟ็อกซ์คอนน์ในการกระจายความเส่ียงด้านการผลิตออกจากประเทศจีนภายหลังจาก 
ที่เกิดปัญหาในการผลิตที่ลดลงในช่วงที่รัฐบาลจีนใช้มาตรการคุมเข้มในการรับมือกับ 
โควิด-19	ประกอบกับการที่จีนเผชิญกับปัญหาด้านเศรษฐกิจ	รวมไปถึงความตึงเครียด
ทางภูมิรัฐศาสตร์กับสหรัฐฯ

WTO ตั้งคณะฯ สอบมาตรการ CVD  
น�าเข้าไบโอดีเซล ระหว่างยุโรปและอินโดนีเซีย

Foxconn หอบเงินลงทุนซบอินเดีย  
ลดความเส่ียงในจีน
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