


กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

  “การเร่งขยับตัวเลขการส่งออก เปลี่ยนจากติดลบให้เป็นบวก” เป็น 1 ใน 7 นโยบาย
ส�าคัญที่รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (รมว. พณ.) ให้ความส�าคัญ
เพ่ือใหก้ารท�างานของกระทรวงพาณชิย์สอดประสานไปกบันโยบายของรัฐบาลทีต่อ้งการกระตุน้
เศรษฐกิจไทย

	 วารสารฉบับนี้	 ได้น�าเสนอคอลัมน์พิเศษที่	 รมว.	 พณ.	 ได้มอบนโยบายการท�างานให้แก่ 
ผูบ้รหิารและเจ้าหน้าที	่เพือ่ยกระดบัการท�างานของ	สนค.	ทีย่งัคงเป็นหน่วยงานน้องเลก็สดุ	ให้เตบิโต
เป็นหน่วยงานมันสมองของกระทรวงพาณิชย์ที่เข้มแข็งต่อไป

	 นอกจากนียั้งได้น�าเสนอบทความเศรษฐกจิการค้าท่ีน่าสนใจเกีย่วกับการขบัเคลือ่นเศรษฐกิจ
การค้าของไทยอย่าง	“การท่องเที่ยวเชิงอาหาร	(Gastronomy	Tourism)”	“การค้าบริการเพื่อการ
พฒันาอย่างครอบคลมุ”	รวมถงึเคร่ืองชีวั้ดทางเศรษฐกจิ	“ดชันีเศรษฐกิจการค้า”และ	“ภาวะการค้า
ระหว่างประเทศของไทย”	สดุท้ายท่ีห้ามพลาดกบัสรปุความเคล่ือนไหวทางการค้ารอบโลกในคอลมัน์	
“Trade	Alert”

	 แม้ลมหนาวจะยงัไม่มาเยอืนเช่นทกุปี	แต่กลิน่อายของเทศกาลแห่งการเฉลมิฉลองส่งท้ายปี
ก�าลงัด�าเนนิมาถงึ	ขอให้ทกุท่านรกัษาสขุภาพร่างกาย	ระมดัระวงัโรคทีม่ากบัฝนและลมหนาวเพือ่ให้
ทุกท่านได้สนุกกันอย่างเต็มที่	แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ

 นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
มอบนโยบายการท�างาน ให้แก่ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) พร้อมด้วย 
นายนภินทร ศรีสรรพางค์ รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ คณะที่ปรึกษาและเลขานุการ
รัฐมนตรี และปลัดกระทรวงพาณิชย์ เมื่อวันที่ 3 พฤศจิกายน 2566 ณ ห้องประชุม สนค.  
เพ่ือพบปะและหารอืผูบ้ริหารหน่วยงานถงึแนวทางการท�างาน ตลอดจนรับฟงัปัญหาอปุสรรคและ
ขอ้เสนอเพ่ือผลกัดนัการด�าเนนิงานภายใตบ้ทบาทภารกจิในการขบัเคลือ่นเศรษฐกิจการคา้ไทย

 สนค. เป็นหน่วยงาน “เล็กพริกขี้หนู” ถึงแม้จะเป็นหน่วยงานที่เพ่ิงตั้งขึ้นไม่นานและ
มีบุคลากรไม่มาก แต่ถูกวางบทบาทภารกิจให้เป็นหน่วยงานมันสมอง (Think Tank) ของ
กระทรวงพาณิชย์ ดังนั้น จึงถือว่าเป็นหน่วยงานที่มีความส�าคัญในการช่วยเสนอแนะแนวโน้ม 
เชื่อมโยงทิศทาง และขับเคลื่อนการด�าเนินงานด้านเศรษฐกิจการค้าร่วมกับหน่วยงานภายใน
กระทรวงพาณิชย์ ตลอดจนหน่วยงานด้านเศรษฐกิจการค้าที่เกี่ยวข้อง จึงมอบหมายให้ สนค. 
พัฒนาการจัดท�าขอ้มลู บทวเิคราะหแ์ละขอ้เสนอเชงินโยบาย เพ่ือสนบัสนนุการด�าเนินงานของ
ทุกกรมในกระทรวงพาณิชย์ ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้าไทยตามนโยบายรัฐบาลต่อไป 
(อ่านต่อ หน้า 3)

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
เยี่ยมและประชุมร่วม ผู้บริหาร สนค.
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บรรณาธิการ  :  ผู้อ�ำนวยกำรส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

ผู้จัดท�า :  ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์

  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบำงกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์ : 0 2507 7895 โทรสาร :  0 2547 5687
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นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการ 
กระทรวงพาณิชย์ มอบนโยบายการท�างานให้ สนค. โดยมองว่า  
ข้อมูลเป็นหัวใจส�าคัญ (Data is the new oil) ของการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจการคา้ยคุใหม ่ทัง้ในดา้นการตดัสินใจของหนว่ยงานภาครฐั
และเอกชนทีเ่ปน็ผู้ก�าหนดนโยบาย รวมถงึผูป้ระกอบการและประชาชน
ที่จะน�าข้อมูลมาใช้เพ่ือวางแผนธุรกิจ ตลอดจนปรับตัวในการ 
ด�าเนินชีวิตประจ�าวันได้อย่างเหมาะสม 

โดยศึกษาแนวโน้มการผลิตสินค้าและนโยบายการค้าของประเทศต่าง ๆ 
รวมถึงวิเคราะห์ศักยภาพสินค้าส่งออกของไทย ตลอดจนแนวทาง 
การส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข้ามพรมแดน (Cross Border 
E-Commerce) เพื่อเป็นข้อมูลสนับสนุนในการยกระดับความสามารถ
ในการแข่งขันด้านการส่งออกของไทย ให้เปลี่ยนผ่านไปสู ่สินค้า
นวัตกรรมและเติบโตอย่างยั่งยืนตามเทรนด์ของโลก สอดคล้องตาม
นโยบาย “เร่งขยับตัวเลขการส่งออก	 เปลี่ยนจากอัตราการขยายตัว
ติดลบให้เป็นบวก” โดยภายใน 30 วันแรก จะมีผลการศกึษาโครงสร้าง
การส่งออกของไทยในช่วงระยะเวลา 10 ปีที่ผ่านมา และจะจัดท�า 
ผลการศึกษาศักยภาพการส่งออกสินค้าของไทย พร้อมข้อเสนอแนะ 
ทางนโยบายทีเ่ป็นประโยชน์ต่อการวางนโยบายของภาครฐั การด�าเนนิธุรกจิ
ของภาคเอกชนและผู้ส่งออก

โดยพัฒนาเนื้อหาและรูปแบบการน�าเสนอข้อมูลแดชบอร์ด เพ่ือดึงดูด
การเข้ามาใช้งานมากขึ้น ซึ่งปัจจุบันนี้ได้เผยแพร่แล้ว 4 แดชบอร์ด 
ประกอบด้วย ด้านการค้าระหว่างประเทศ ด้านสินค้าเกษตร  
ด้านเศรษฐกิจการค้ารายจังหวัด และ ด้านธุรกิจโลจิสติกส์ ตลอดจนให้ 
สนค. ก�าหนดทิศทางการบูรณาการข้อมูลเศรษฐกิจการค้าร่วมกัฅบ
หน่วยงานในสังกัดกระทรวงพาณิชย์ เพื่อให้การเผยแพร่ข้อมูล 
เป็นไปอย่างมีเอกภาพ และสามารถชี้น�าทิศทางเศรษฐกิจการค้าไทย 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 

ในประเด็นปัจจัยที่มีแนวโน้มจะส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจการค้า 
ได้แก่ การพฒันาศกัยภาพของวสิาหกจิชมุชนเพ่ือยกระดบัเศรษฐกจิ
ฐานราก การยกระดับรายได้ภาคเกษตร การพัฒนาเศรษฐกิจไทย 
ภายใต้บรบิทสงัคมผูส้งูอาย ุแนวทางการขยายตลาดสินค้าอาหารไทย 
โอกาสทางการค้าสนิค้าสมุนไพรไทย แนวทางการพฒันาธรุกจิบรกิาร
โลจิสติกส์ และการส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจหมุนเวียน เป็นต้น 

อาทิ ศึกษาและจัดท�าเสนอแนะแนวทางการส่งเสริม SMEs ซึ่งเป็น
รากฐานส�าคัญของเศรษฐกิจไทยและมีความเกี่ยวโยงกับคนส่วนใหญ่
ของประเทศ รวมถงึแนวทางการสง่เสรมิการใชป้ระโยชนจ์ากทรัพยส์ิน
ทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ ตลอดจนการส่งเสริมการตลาดทั้งออฟไลน์
และออนไลน์ และรวมถึงการศึกษาแนวทางที่จะสนับสนุนการใช้  
Soft Power ของ SMEs เพ่ือขยายโอกาสทางการค้า เพ่ิมรายได ้
ให้กับภาคธุรกิจไทย อันจะเป็นการท�างานที่สอดประสานตามนโยบาย
ภาพใหญ่ของรัฐบาล

การด�าเนนิงานของ สนค. จะเป็นกลไกส�าคญัทีจ่ะช่วยสนบัสนนุ
ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องให้สามารถก�าหนดมาตรการ นโยบาย 
และกิจกรรมด้านเศรษฐกิจการค้าไปในทิศทางเดียวกัน  
เพ่ือสร้างการเติบโตให้แก่เศรษฐกิจไทยอย่างยั่งยืนต่อไป 

“
”

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 

ภูมิธรรม
มอบนโยบายเชิงรุก
ใช้กลไกหน่วยงานมันสมอง

“สนค.”
ขยับตัวเลขการส่งออก
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย

ข้อมูลการค้าเชิงลึก www.คิดค้า.com 

จัดท�าข้อเสนอเชิงนโยบาย 

สนับสนุนการท�างานของทุกกรม 
ในกระทรวงพาณิชย์ 

ศึกษาศักยภาพการส่งออกสินค้าของไทย  
(Thailand export performance Analysis) 
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องค์กรการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (World Tourism 
Organization : UNWTO) จัดงาน UNWTO World Forum On 
Gastronomy tourism ครั้งที่ 8 ณ เมืองโดโนสเทีย-ซานเซบัสเตียน 
(Donostia - San Sebastian) ประเทศสเปน เมื่อวันที่ 5 - 7 ตุลาคม 
2566 การจดังานครัง้นี ้มกีารน�าเสนอแนวทางการพฒันาการท่องเทีย่ว
เชงิอาหารอย่างยัง่ยนืทีค่รอบคลุมทุกมติ ิทัง้ทางเศรษฐกจิ สงัคม และ
สิ่งแวดล้อม เน้นย�้าถึงบทบาทของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอาหาร
สู่ความยัง่ยนื เช่น การมส่ีวนร่วมของทกุภาคส่วนในการพฒันากลยทุธ์
การท่องเที่ยวเชิงอาหาร ทั้งรัฐบาล ธุรกิจ และชุมชน การท่องเที่ยว
เชงิอาหารทีส่ะท้อนถึงประเพณกีารท�าอาหารท้องถ่ิน ทีเ่กดิความยัง่ยนื
โดยไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและชุมชน ตลอดจนส่งเสริม 
ความเท่าเทียมทางสังคมและวัฒนธรรม

การท่องเที่ยวเชิงอาหารของญี่ปุ ่น เป็นตัวอย่างที่น่าสนใจ ญี่ปุ ่นเป็นประเทศ 
ที่พิถีพิถันในรายละเอียดขั้นตอนการท�าอาหาร รวมถึงใส่ใจในบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม  
มีความสร้างสรรค์ และมีการเล่าเรื่องราวที่น่าสนใจ เช่น ซูชิ ซาซิมิ เนื้อโกเบ ราเมน 
สุกี้ยากี้ญี่ปุ ่น เป็นต้น จึงท�าให้นักท่องเที่ยวหลั่งไหลกันไปเที่ยวประเทศญี่ปุ ่น  
เพื่อไปลิ้มลองอาหารท้องถิ่นในแต่ละเมืองของญี่ปุ่น

ก ารท่องเที่ยวเป็นปัจจัยส�าคัญในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจของประเทศไทย ในปี 2565 การท่องเที่ยว 

มีมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) 982,585 
ลา้นบาท คดิเปน็รอ้ยละ 5.66 ของ GDP รวม และปัจจุบัน
การท่องเที่ยวเชิงอาหารได้รับความนยิมและเป็นที่สนใจของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติ ซ่ึงการท่องเท่ียวเชิง
อาหารเป็นกิจกรรมที่เชื่อมโยงกับอาหาร ผลิตภัณฑ์ และ
กจิกรรมการทอ่งเทีย่วในระหวา่งการเดนิทาง เชน่ การทอ่งเทีย่ว
เพ่ือเยี่ยมชมวัฒนธรรมของอาหาร การไปลิ้มลองอาหาร 
ทีเ่ปเ็อกลกัษณใ์นท้องถิน่ตา่ง ๆ  การทดลองท�าอาหารทอ้งถิน่
เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์ในการท่องเที่ยว และการเข้าร่วม 
งานเทศกาลอาหาร เป็นต้น

การท่องเที่ยวเชิงอาหาร
Gastronomy Tourism

Global Culinary  
Tourism Market

2020-2027

WORLD FORUM 
ON GASTRONOMY 
TOURISM

8th UNWTO มีส่วนแบ่งตลาดการท่องเที่ยว
ประมาณ 4% ของ 
ตลาดการท่องเที่ยว
เชิงอาหารของโลก

เชิงอาหารของไทย
ในปี 2565 มีมูลค่า

23,285 ล้านเหรียญสหรัฐ

นักท่องเที่ยว 
เชิงอาหารของโลก

(บินไปกิน)

ภายในปี 2570
การท่องเที่ยว 

เชิงอาหารของโลกจะมีมูลค่า5.4 พันล้านคนต่อปี

การท่องเที่ยว 
เชิงอาหารของโลก 

เติบโตเฉลี่ย
16.8% ต่อปี 1,796.5 

พันล้านเหรียญสหรัฐ

4 TPSO Journal

โดย กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าเกษตร 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



ประเทศไทยสามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับอาหารได้เป็นอย่างดี  
เนื่องจากอาหารไทยเป็นที่รู้จักและเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

 จากการจัดอันดับในปี 2023 ของ TasteAtlas เว็บไซต์ด้านอาหารชื่อดัง  
ซึง่สามารถโน้มน้าวและดึงดูดให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมาท่องเท่ียวในไทยได้ และ
สามารถเชื่อมโยงกับเส้นทางการท่องเที่ยวได้ ถือว่าเป็นซอฟต์พาวเวอร์ที่ส�าคัญในการ
สร้างสรรค์จุดเด่นหรือจุดขายให้ประเทศ สร้างความสามารถในการแข่งขัน และ 
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศไทย

 นอกจากนี้ หน่วยงานภาครัฐไทยให้การส่งเสริมการสร้าง 
ภาพลกัษณ์การท่องเทีย่วเชิงอาหาร (Gastronomy Tourism) เช่น การท่องเทีย่ว
แห่งประเทศไทย ด�าเนนิโครงการ The MICHELIN Guide Thailand ส่งเสรมิ
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงอาหารของไทยสู่ระดับสากล และผลักดัน
ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางด้านการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย 
ครอบคลุมทุกมิติ ทั้งความสมบูรณ์ของธรรมชาติ ความงดงามของวัฒนธรรม 
และความอร่อยของอาหารการกนิ โดยจดัท�าคูม่อื “มิชลินไกด์” ให้นกัท่องเทีย่ว
ออกเดินทางไปล้ิมลองอาหารตามรอยมิชลินไกด์ สามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกจิ เกดิการจ้างงานอย่างต่อเน่ือง นักท่องเทีย่วมกีารใช้จ่ายด้านอาหาร
เพิ่มข้ึนเป็น 2 เท่า อีกท้ังกระทรวงพาณิชย์ โดยกรมส่งเสริมการค้า 
ระหว่างประเทศ มีความมุ ่งมั่นในการยกระดับและส่งเสริมให้ตลาด  
“อาหารไทย” เติบโตในต่างประเทศมากขึ้น ผ่านโครงการ Thai	 SELECT	 
โดยการมอบเครือ่งหมายท่ีการนัตว่ีา เป็นร้านอาหารไทยทีม่รีสชาตแิบบไทยแท้ 
เพือ่ให้ชาวต่างชาตไิด้ลิม้ลองและสมัผสับรรยายกาศแบบไทย เป็นการกระตุน้
ให้เกิดการเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทย

 การท่องเที่ยวเชิงอาหารของไทย มีความน่าสนใจ มีความหลากหลาย และ 
มีศักยภาพ เนื่องด้วยประเทศไทยมีวัตถุดิบ เครื่องปรุงอาหารที่เป็นอัตลักษณ์ของ 
แต่ละท้องถิ่น ท�าให้มีเมนูอาหารประจ�าถิ่น และมีการจัดเทศกาลอาหารเพื่อโปรโมท
อาหารและการท่องเทีย่วในหลายจงัหวดัท่ีเป็นแหล่งท่องเทีย่วส�าคญั เช่น ภูเกต็ เชยีงใหม่ 
จันทบุรี เป็นต้น โดยจันทบุรี ได้จัดงาน “ส�ารับจันท์	 ×	 มหัศจันท์แห่งรสชาติ” 
Chanthaburi Gastronomy ในช่วงเดอืนเมษายน ของทกุปี เป็นการน�าเสนอเมนอูาหาร
ตามวิถีและวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ์ ใช้วัตถุดิบการปรุงแต่งจากท้องถิ่น รวมถึง 
น�าอาหารจากร้านอาหารชื่อดังในจังหวัดจันทบุรี เช่น หมูชะมวง ข้าวระก�าขย�ามือ 
ก๋วยเตี๋ยวผัดน�้ากุ้ง ทอดมันกระวาน มาเปิดบูธจ�าหน่าย เพื่อกระตุ้นการเดินทางของ 
นักท่องเที่ยวให้มาลิ้มชิมรสเมนูอาหารท้องถิ่น ซึ่งเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของจันทบุรี  
ท�าให้เกิดการกระจายรายได้ในพื้นที่

แตล่ะทอ้งถิน่หรอืภมูภิาคควรผลกัดนัอาหารทีส่ะทอ้นถงึประเพณ ีวฒันธรรม อตัลกัษณก์ารท�าอาหาร และเชือ่มโยงกบั
การท่องเที่ยวหลักเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว รวมทั้งผลักดันให้จัดงานเทศกาลอาหาร (Food Festival) โดยการ 
น�าเสนออาหารและเครื่องดื่มท้องถิ่นในรูปแบบต่าง ๆ รวมถึงการบอกเล่าเรื่องราววิถีวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมา 
ของแต่ละชุมชน เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

ปัจจุบันการตลาดรปูแบบใหม ่โดยใชบ้คุคลทีม่ชีือ่เสียงหรอืมคีวามนา่เชือ่ถอื และมชีอ่งทางการตดิตามบนโซเชยีลมีเดยี มาชว่ยโปรโมท
และรีวิวสินค้า (Key Opinion Leader : KOL) และใช้ผู้มีอิทธิพลทางการตลาดที่มาจากผู้บริโภคที่ใช้สินค้าและบริการ แล้วน�าไปสู่ 
การบอกต่อ (Key Opinion Costumers : KOC) ซึ่งมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการเป็นอย่างมาก ดังนั้น ภาครัฐ 
ควรเข้าไปส่งเสริมการท�าการตลาด ให้กับร้านอาหารที่ขาดความรู้และทักษะในการท�าการตลาดแบบ KOL และ KOC รวมทั้งการ 
สร้างเนื้อหาเรื่องราว (Content) บนโซเชียลมีเดีย เพ่ือให้เป็นที่รู้จักและกระตุ้นให้เกิดการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 

การท่องเที่ยวเชิงอาหารของประเทศไทย ควรให้ความส�าคัญในเรื่องความยั่งยืน ภาครัฐควรมีบทบาทในการสร้าง
ความตระหนักรู้ เกี่ยวกับผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม และชุมชน สอดคล้องกับนโยบายภาครัฐด้านเศรษฐกิจชีวภาพ 
เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio, Circular and Green Economy : BCG) ซึ่งจะสามารถเพ่ิมมูลค่า
ให้กับสินค้าและบริการของชุมชน และส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ควบคู่กับการรักษาส่ิงแวดล้อม

อันดับที่ 1
จานผัดที่ดีที่สุดในโลก

อันดับที่ 1
แกงที่ดีที่สุดในโลก

อันดับที่ 9
สลัดที่ดีที่สุดในโลก

อันดับที่ 7
เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์

ที่อร่อยที่สุดในโลก

ผัดกระเพรา แกงพะแนง พล่ากุ้ง ชาไทยเย็น

ข้อเสนอแนะ

01

02

03
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สัดส่วน GDP โลก ปี 2513 - 2564

สัดส่วน GDP ไทย ปี 2564

สัดส่วนแรงงาน ปี 2564

สัดส่วนแรงงาน ปี 2564

ภาคเกษตรและ
อุตสาหกรรม

ภาคบริการ
เพ่ิมขึ้นเป็น

ภาคบริการ ภาคการผลิต ภาคการเกษตร

ภาคบริการ
เพ่ิมขึ้น

ภาคบริการ

การค้าบริการ
เพ่ือการพัฒนาอย่างครอบคลุม

ตลอดระยะเวลา 30 ปีที่ผ่านมา ภาคอุตสาหกรรมเป็นภาคส่วนที่ขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศต่าง ๆ มาโดยตลอด 
อย่างไรก็ดี ภาคบริการได้เข้ามามีบทบาทส�าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม จากรายงาน Trade in services 
for development: Fostering sustainable growth and economic diversification ของธนาคารโลกและองค์การการค้าโลก 

พบว่า อัตราการเติบโตของภาคบริการรวดเร็วมากกว่าในภาคอุตสาหกรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเทศก�าลังพัฒนา

การเติบโตของเทคโนโลยีดิจิทัลช่วยท�าให้ภาคบริการสามารถเป็นกิจกรรมที่สนับสนุนการจัดเก็บและจ�าหน่ายสินค้าและบริการได้  
ช่วยให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (economy of scale) และขยายตลาดได้เช่นเดียวกับการค้าสินค้า ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร โดยเฉพาะอินเทอร์เน็ต ท�าให้การส่งออกบริการของโลก เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยข้อมูลจากองค์การ 

การค้าโลก ระบุว่า ในช่วงปี 2558-2565 ธุรกจิบรกิารโทรคมนาคม ธุรกจิคอมพิวเตอรแ์ละบรกิารสารสนเทศ เป็นธุรกจิบรกิารซ่ึงเติบโตต่อปี
สงูทีส่ดุ ทีร่อ้ยละ 10 รองลงมาเป็นธุรกิจบริการส่วนบุคคล วัฒนธรรมและการสันทนาการ และบริการธุรกิจอื่นๆ ซึ่งเติบโต ร้อยละ 7 

นอกจากนี้ ประเทศก�าลังพัฒนามีแนวโน้มการส่งออกบริการต่าง ๆ (เช่น ท่องเที่ยว ขนส่ง และบริการที่เกี่ยวข้องกับสินค้า)  
แบบดั้งเดิมลดลง และมีความพร้อมในการส่งออกบริการแบบข้ามพรมแดนผ่านช่องทางออนไลน์มากขึ้น 

(จากเดิม 53%)
67%

59.01% 32.28% 8.71%

50%

52.17%

ปัจจัยเร่งให้ภาคบริการเติบโต

สัดส่วนการค้าต่อ GDP

มูลค่าการค้า

ลดลง

มูลค่าการค้าบริการระหว่างประเทศ

ในปี 2561

ในปี 2565

เติบโตเฉลี่ย

มีมูลค่า

มีมูลค่า

ล้านล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ

ล้านล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ

ต่อปี
(ปี 2561 - 2565)

10.234
11.928
3.4%

มูลค่าการค้าบริการของอาเซียน

ในปี 2565
มีมูลค่า

แสนล้านดอลล่าสหรัฐ

คิดเป็น

ของ GDP9.336 25.7%
เติบโตเฉลี่ย

3.1%
ต่อปี

(ปี 2561 - 2565)

สัดส่วนมูลค่าการค้าบริการของอาเซียนสูงที่สุด 3 อันดับแรก ปี 2565

58.9%
สิงคโปร์

10.9% 8.2%
ไทย มาเลเซีย1 2 3
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โดย นางสาวดวงมน สุขสมาน 
กองนโยบายและยุทธศาสตร์การค้าสินค้าอุตสาหกรรมและธุรกิจบริการ 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์



ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุน 

การค้าบริการสามารถสร้างโอกาสการเติบโตทางเศรษฐกิจให้กับประเทศต่าง ๆ รวมทั้งก่อให้เกิดการพัฒนาต่อเศรษฐกิจและสังคม 
อย่างครอบคลุมและยั่งยืน ผ่านการส่งออกบริการ การสร้างความหลากหลายทางเศรษฐกิจ (economic diversification)  

การลงทุนโดยตรงจากต่างชาติ (FDI) และการบูรณาการเข้ากับห่วงโซ่คุณค่าโลก 

การเพ่ิมการแข่งขันทางการค้า 
หากเปิดเสรีการค้าบริการโดยเฉพาะในรูปแบบที่ 3 (Mode 3)1 ซึ่งเป็น 
รปูแบบทีผู่ใ้ห้บรกิารต่างชาตเิข้ามาประกอบกจิการในประเทศ (Commercial 
presence) จะส่งผลต่อการเตบิโตของผลผลติในภาพรวม อาท ิเพิม่แรงจงูใจ
ในการลงทุน ลดต้นทุนสินค้าและบริการ กระตุ้นให้เกิดนวัตกรรม และ
ปรับปรุงคุณภาพของธุรกิจบริการในประเทศ 

การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน
โดยจากผลส�ารวจของ International Trade Center (ITC) พบว่า  
การเข้าถึงโลจิสติกส์และบริการขนส่งคุณภาพสูงจะช่วยเพ่ิมความสามารถ
ทางการแข่งขัน โดยบริษัทที่ใช้บริการขนส่งคุณภาพสูง จะบริหารจัดการ
สินค้าคงคลังได้ดีขึ้น สามารถส่งมอบสินค้าได้ตรงเวลา ซึ่งเป็นปัจจัยส�าคัญ
ส�าหรับการส่งออก และบริการโครงสร้างพื้นฐานยังเป็นกุญแจส�าคัญส�าหรับ
การสร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการด�าเนินธุรกิจและดึงดูดการลงทุน 
จากต่างชาติ (FDI) ในภาคบริการและภาคอื่น ๆ

ความส�าคัญของนโยบายการค้าบริการต่อการพัฒนาของภาคส่วนต่าง ๆ  

1 3

2

4

นโยบายการค้าบริการมีส่วนส�าคัญในการพัฒนาการค้าดิจิทัล โดยเฉพาะในธุรกิจโทรคมนาคม บริการทางคอมพิวเตอร์ รวมทั้งบริการทางการเงินและ 
โลจิสติกส์ รวมทั้งหากมีนโยบายในการส่งเสริมการเริ่มต้นด�าเนินธุรกิจในภาคบริการก็จะเป็นแรงจูงใจในการลงทุนในด้านดิจิทัลมากขึ้น 

การค้าบริการมีส่วนส�าคัญในการช่วยเสริมสร้างพลังให้กับผู้หญิง (women’s empowerment) ในปี 2564 ร้อยละ 59 ของแรงงานผู้หญิงท่ัวโลก 
อยู่ในภาคบริการ นอกจากนี้ ภาคบริการยังสร้างการจ้างงานเยาวชนในประเทศก�าลังพัฒนา โดยในปี 2564 ร้อยละ 45 ของเยาวชนท่ีมีงานท�า 
อยู่ในภาคบริการ และยังสร้างการจ้างงานในกลุ่มผู้ประกอบการ MSMEs โดย ITC ประมาณการว่า 9 ใน 10 ของธุรกิจบริการทั่วโลกมีจ�านวนพนักงาน
น้อยกว่า 100 คน

การค้าบริการด้านสิ่งแวดล้อม เช่น การก่อสร้างสีเขียว การใช้เทคโนโลยีพลังงานสะอาดในการผลิต การให้ค�าปรึกษาการลดการปล่อยก๊าซจาก 
ยานพาหนะ ฯลฯ ช่วยส่งเสริมให้เกิดการเปลี่ยนผ่านไปสู่เศรษฐกิจคาร์บอนต�่า (low-carbon economy) โดยการเปิดเสรีจะช่วยให้ต้นทุนในการด�าเนิน
โครงการด้านสิ่งแวดล้อมลดลง และการเข้าถึงบริการ ICT จะช่วยท�าให้การถ่ายโอนและการน�าเทคโนโลยีด้านสิ่งแวดล้อมใหม่ ๆ มาใช้ได้ง่ายขึ้น  
รวมท้ัง การลดต้นทุนภาคบริการจะช่วยให้เกิดการปรับโครงสร้างการผลิตอย่างเป็นระบบในสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม อีกท้ังยังช่วยลดต้นทุน 
ในการปกป้องสิ่งแวดล้อมด้วย 

ภาคบริการอยู่ในทุกขั้นตอนของห่วงโซ่อุปทานของสินค้าเกษตรและอาหาร อาทิ การเชื่อมโยงด้วยดิจิทัลที่ปรับเปลี่ยนภาคเกษตรให้เป็นเกษตรอัจฉริยะ
และเกษตรแม่นย�า ช่วยลดต้นทุน เพ่ิมผลิตภาพ รวมทั้งช่วยให้สามารถตรวจสอบย้อนกลับสินค้าได้ตลอดทั้งห่วงโซ่การผลิต ช่วยให้สามารถรักษาสมดุล
ของอุปสงค์และอุปทาน และพัฒนาความปลอดภัยของอาหาร 

ภาคบรกิารเป็นกญุแจส�าคญัในการสร้างความหลากหลายทางเศรษฐกจิ โดยสามารถสร้างความหลากหลายทางการค้าบรกิารทัง้ในประเทศและการส่งออก
ภาคบรกิารไปต่างประเทศ ตวัอย่างเช่นประเทศเคนยา ได้ปฏริปูธรุกจิการเงนิให้เสรมีากขึน้โดยการปรบัปรงุกฎระเบยีบ ส่งผลให้ประเทศกลายเป็นศนูย์กลาง
ธรุกจิการเงนิของแอฟรกิาตะวนัออก นอกจากนี ้สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ ใช้ภาคบริการเป็นตัวน�าในการพฒันาเศรษฐกจิให้มคีวามหลากหลายแทนการพึง่พา
อุตสาหกรรมน�้ามัน 

ภาคบริการ อาทิ สุขภาพ การศึกษา การแพทย์ การบริหารจัดการน�้า สิ่งแวดล้อม การเงิน ICT การขนส่ง และบริการพลังงาน มีส่วนในการส่งเสริม 
ให้ประเทศต่าง ๆ บรรลุเป้าหมาย SDGs ได้   

การลดช่องว่างของความเหลื่อมล�้าทางดิจิทัลและการใช้ประโยชน์จากการค้าดิจิทัล 

การเสรมิสรา้งพลงัให้กับผู้หญงิ เยาวชน และผูป้ระกอบการขนาดกลาง ขนาดยอ่ม และรายยอ่ย (MSMEs)  

การปรับตวัต่อการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ 

ความเชือ่มโยงกับภาคการเกษตร 

การสร้างความหลากหลายทางเศรษฐกิจดว้ยภาคบริการ (diversification) 

ดา้นการบรรลุเป้าหมายการพัฒนาทีย่ัง่ยนื (Sustainable Development Goals: SDGs)  

การเพ่ิมประสิทธิภาพในภาคการผลิต
เม่ืออุปสรรคทางการค้าบริการลดลงจะส่งผลท�าให้การผลิตเพ่ือส่งออกเพิ่มมากขึ้น  
ทั้งในด้านปริมาณและคุณภาพของสินค้าส่งออก อีกทั้งสัดส่วนของการสร้างมูลค่าเพิ่ม
โดยบรกิารต่างชาต ิ(Foreign Services Value-Added) ในสนิค้าส่งออกอตุสาหกรรม
ที่สูงจะช่วยท�าให้การส่งออกเกิดความยืดหยุ่น (Resilient) และมีเสถียรภาพยิ่งขึ้น 
ในทางตรงกันข้าม ข้อจ�ากัดด้านการค้าบริการที่เพ่ิมขึ้นส่งผลเชิงลบต่อผลิตภาพ  
และเป็นอุปสรรคต่อการเพิ่มมูลค่าและการมีส่วนร่วมในห่วงโซ่คุณค่าโลกของสินค้า 
อตุสาหกรรมส่งออก นอกจากนี้ การเพิ่มขึ้นของข้อจ�ากัดทางการค้าในการค้าบริการ
ร้อยละ 10 จะส่งผลให้การค้าระหว่างประเทศคูค้่าในสนิค้าอตุสาหกรรมลดลงร้อยละ 5

การเพ่ิมการค้าบริการข้ามพรมแดน
โดยเฉพาะทางด้านดิจิทัล จะช่วยส่งเสริมการแข่งขันให้ผู้ผลิตในประเทศมีแรงจูงใจ 
ในการน�าเทคโนโลยมีาปรบัใช้ในการเพิม่ประสทิธิภาพของธุรกจิและการเพิม่การลงทนุ
เพื่อปรับปรุงธุรกิจตน ซึ่งจะส่งผลให้สามารถแข่งขันในตลาดนานาชาติได้

1 การให้บริการสามารถเกิดข้ึนได้	 4	 รูปแบบ	 (4	mode	 of	 supply)	Mode1:	 การบริการข้ามพรมแดน	 (Cross-border	 Supply)	Mode	 2:	 การบริโภคในต่างประเทศ	
(Consumption	Aboard)	Mode3:	การจัดตั้งธุรกิจเพื่อให้บริการ	(Commercial	Presence)	Mode4:	การให้บริการโดยบุคคลธรรมดา	(Presence	of	Natural	Person)

แหล่งที่มา:	ส�านักงานปลัดกระทรวงแรงงาน	/	ส�านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ	/	ส�านักงานเลขาธิการอาเซียน	/	CAREC	and	ADB	/	Trade	Map	/	 
WTO	and	World	Bank	/	องค์กรแรงงานระหว่างประเทศ	/	Díaz-Mora	et	al	/	Hoekman,	B.	and	Shepherd,	B

7TPSO Journal



เดือนตุลาคม 2566

อัตราเงินเฟ้อของไทยลดลงครั้งแรกในรอบ	25	เดือน	โดยมีสาเหตุส�าคัญมาจากการลดลงของราคาสินค้ากลุ่มพลังงาน	และสินค้าอุปโภค-บริโภค	เนื่องจากมาตรการ
ลดค่าครองชีพของภาครัฐ	 รวมทั้งเนื้อสุกร	 และผักสด	 ที่ราคาต�่ากว่าปีที่ผ่านมา	 ส�าหรับดัชนีราคาผู้ผลิตปรับลดลงต่อเนื่องตามราคาสินค้าในกลุ่มปิโตรเลียม	 และ 
สนิค้าทีเ่กีย่วเนือ่งเป็นส�าคญั	 ดชันรีาคาวสัดกุ่อสร้างราคาโดยรวมไม่เปลีย่นแปลง	 ส่วนดชันีความเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคโดยรวมปรับตวัดขีึน้	 และยังคงอยู่ในช่วงความเช่ือม่ัน 
ต่อเนื่องเป็นเดือนที่	11	โดยมีรายละเอียด	ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนตุลาคม 2566

%MoM %YoY %AoA

-0.28

0.08

-0.31

0.66

1.60

1.41

ต.ค.66

ต.ค.66

ต.ค.66

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม CCI

ภำพรวมดัชนีเศรษฐกิจกำรค้ำ

ดัชนี

107.72

104.46

55.8

108.02

104.38

55.7

-0.36

-0.03

0.88

0.63

1.82

1.50

ก.ย.66

ก.ย.66

ก.ย.66

เดือนตุลาคม 2566 ลดลงร้อยละ 0.31 (YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภค	 เดือนตุลาคม	2566	ลดลงร้อยละ	0.31	 (YoY)	
ปัจจยัส�าคญัมาจากการลดลงของราคาสินค้ากลุ่มพลังงาน และสินค้าอปุโภค-บรโิภค 
เนือ่งจากมาตรการลดค่าครองชพีของภาครฐั รวมท้ังเนือ้สุกร และผักสด ท่ีราคา
ต�่ากว่าปีที่ผ่านมา โดยหมวดอื่น	ๆ	ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ 
0.09 (YoY) ตามการลดลงของราคาสินค้ากลุ่มพลังงาน ได้แก่ ค่ากระแสไฟฟ้า 
และกลุ่มน�า้มนัดีเซล นอกจากนัน้ ยงัมสิีนค้าอืน่ ๆ อาทิ ผงซักฟอก น�า้ยาล้างจาน 
น�้ายาปรับผ้านุ่ม พัดลม เครื่องปรับอากาศ และเครื่องซักผ้า ราคาลดลงต่อเนื่อง 
จากมาตรการช่วยเหลอืค่าครองชพีของภาครฐั และหมวดอาหารและเครือ่งดืม่
ไม่มีแอลกอฮอล์ ลดลงร้อยละ 0.65 (YoY) เป็นการลดลงต่อเนื่องติดกัน 
เป็นเดือนที่ 2 ตามราคาเนื้อสัตว์ อาทิ เนื้อสุกร และไก่สด โดยเฉพาะเนื้อสุกร  
ที่ปริมาณผลผลิตเข้าสู ่ตลาดมาก เนื่องจากเกษตรกรเร่งระบายสุกรในช่วง 
ทีข่ายได้ราคา แม้ว่ายงัไม่ครบอายกุารเล้ียง ส่งผลให้ระดบัราคาปรบัลดลงต่อเนือ่ง
เป็นเดือนที ่7 (นบัต้ังแต่เดอืนเมษายน 2566) ส�าหรบัไก่สด ระดบัราคาปรบัลดลง
ต่อเน่ืองเป็นเดือนที ่3 (นบัตัง้แต่เดอืนสิงหาคม 2566) ผักสด อาทิ ต้นหอม ผักบุ้ง 
และแตงกวา เนื่องจากสภาพภูมิอากาศเอื้อต่อการเพาะปลูกมากกว่าปีที่ผ่านมา 
ปรมิาณผลผลติจงึเข้าสูต่ลาดมากขึน้ นอกจากนี ้น�า้มันพชื มะพร้าว (ผลแห้ง/ขดู) 

แนวโน้มเงินเฟ้อทั่วไปเดือนพฤศจิกายน 2566 

 แนวโน้มเงินเฟ้อทัว่ไปเดอืนพฤศจกิายน 2566 มแีนวโน้มจะปรบัลดลงเลก็น้อยเมือ่เทยีบกบัเดอืนพฤศจกิายน 2565 ตามราคาสนิค้าในกลุม่อาหาร 

(เนื้อสัตว์ เครื่องประกอบอาหาร) และกลุ่มพลังงาน (ไฟฟ้า น�้ามันเชื้อเพลิง) รวมถึงสินค้าอุปโภคที่จ�าเป็นต่อการครองชีพหลายรายการ และต้นทุน 

การผลิตที่ปรับลดลงจากมาตรการช่วยเหลือของภาครัฐ ประกอบกับฐานราคาในช่วงเดียวกันของปี 2565 อยู่ระดับสูง มีส่วนท�าให้อัตราเงินเฟ้อม ี

แนวโน้มลดลง อย่างไรกต็าม อปุสงค์ในประเทศทีป่รบัตวัดีขึน้จากการท่องเท่ียว การส่งออก และราคาสนิค้าเกษตรส�าคญั ทัง้ข้าวเปลอืก มนัส�าปะหลงั  

และยางพารา ราคาปรับสูงขึ้น ส่งผลให้รายได้เกษตรกรและค่าจ้างเฉล่ียอยู่ในระดับดี รวมทั้ง สถานการณ์อุปทานพลังงานที่ยังตึงตัวจากมาตรการ 

จ�ากดัการผลติและส่งออกน�า้มนัของผูผ้ลติรายส�าคญัของโลก และความขัดแย้งในต่างประเทศ อาจส่งผลให้เงินเฟ้อไม่เป็นไปตามทีค่าดไว้ ท้ังนี ้กระทรวงพาณิชย์

คาดการณ์อตัราเงนิเฟ้อทัว่ไปปี 2566 อยูร่ะหว่างร้อยละ 1.0 – 1.7 (ค่ากลางร้อยละ 1.35) ซึง่เป็นอตัราทีส่อดคล้องกบัสถานการณ์เศรษฐกจิในปัจจบุนั
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และการสื่อสาร
23.28%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.45%
เคหสถาน

22.02%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.07%

-0.
-1.

04
58

ดัชนีราคาผู้บริโภค 
อัตราการเปลี่ยนแปลง

จ�าแนกรายหมวด

และมะขามเปียก ราคาลดลงตามราคาต้นทุนวัตถุดิบ ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน (หักอาหารสดและ
พลังงานออก) สูงขึ้นร้อยละ	0.66	(YoY)	

 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป เมื่อเทียบกับเดือนกันยายน 2566 ลดลงร้อยละ	0.28	(MoM)	
และดัชนีราคาผู้บริโภคเฉลี่ย	 10	 เดือน (ม.ค. – ต.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน  
สูงขึ้นร้อยละ	1.60	(AoA)	
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์
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57.0
57.6

2563 2564 2565 2566

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 

ระลอก 1

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น

สถานการณ�การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

รอการจัดตั้งรัฐบาล

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและ
การท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

57.3

56.3
55.3

55.9

53.1

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.8
0.0

YoY
MoM

3.2
0.0

YoY
MoM

-3.0
-3.4

YoY
MoM

1.7
0.1

YoY
MoM

-0.2
1.0

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

0.7
-0.2

YoY
MoM

0.9
0.0

YoY
MoM

-2.9
-0.1

5.5
2.2

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.41%

ไมและผลิตภัณฑไม
5.12%

วัสดุฉาบผิว
3.22%

สุขภัณฑ
2.05%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.55%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.35%

ซีเมนต
11.44%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.37%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.47%
 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง	เดือนตุลาคม	2566	ดัชนีราคาไม่เปลี่ยนแปลง	
(YoY) ต่อเน่ืองเป็นเดอืนท่ี 2 เมือ่พจิารณารายหมวดพบว่า สินค้าส่วนใหญ่ปรบัสูงข้ึน 
โดยหมวดไม้และผลิตภณัฑ์ไม้	สูงขึ้นร้อยละ	5.5	(ไม้พื้น ไม้ฝา ไม้คาน) หมวดวสัดุ
ฉาบผิว สูงข้ึนร้อยละ	 3.2	 (สีเคลือบน�้ามัน สีรองพื้นปูน สีรองพื้นโลหะ)  
หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา	สูงขึ้นร้อยละ	1.7	(สายเคเบิล THW สายส่งก�าลัง
ไฟฟ้า NNY สายไฟฟ้า VCT) หมวดผลติภัณฑ์	คอนกรีต	สูงขึ้นร้อยละ	0.9	(เสาเข็ม
คอนกรีตอัดแรง ท่อระบายน�้าคอนกรีต คอนกรีตบล็อกปูพื้น) หมวดกระเบื้อง  
สูงขึ้นร้อยละ	0.8 (กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา กระเบื้องลอนคู่ กระเบื้องเคลือบ
ปพูืน้) และหมวดซเีมนต์	สงูขึน้ร้อยละ	0.7	(ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม 
ปูนฉาบส�าเร็จรูป) ขณะทีห่มวดสุขภัณฑ์	ลดลงร้อยละ	3.0 (อ่างล้างหน้าเซรามิก 
โถส้วมชักโครก ฝักบัวอาบน�้า) หมวดเหลก็และผลติภัณฑ์เหลก็ ลดลงร้อยละ	2.9	
(เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ – ผิวข้ออ้อย เหล็กตัวซี เหล็กฉาก) ตามราคาตลาดโลก  
(จีนและเอเชีย) และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น	ๆ ลดลงร้อยละ	0.2	(ยางมะตอย)

 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม	 เดือนตุลาคม	2566	ปรับตัวสูงขึ้น
มาอยู่ที่ระดับ	55.8	จากระดับ	55.7	ในเดือนก่อนหน้า		ปรับเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง
เป็นเดือนท่ี 3 ซ่ึงยังคงอยู่ในช่วงเช่ือมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 11 (นับตั้งแต่เดือน
ธันวาคม 2565) สาเหตุคาดว่ามาจากเศรษฐกจิไทยทีอ่ยูใ่นทศิทางฟ้ืนตวัอย่างต่อเน่ือง 
ทั้งจากภาคการท่องเที่ยวและการส่งออกของไทยที่ปรับตัวดีขึ้น ตลอดจนนโยบาย
ช่วยเหลือค่าครองชีพประชาชน ทั้งการปรับลดค่าไฟฟ้า ราคาน�้ามันเชื้อเพลิง  
ค่าโดยสารรถไฟฟ้า และสนิค้าอปุโภค-บรโิภคทีจ่�าเป็นต่อการครองชพี อย่างไรกต็าม 
สถานการณ์ความขัดแย้งในต่างประเทศ ยงัคงสร้างความกงัวล ว่าอาจจะส่งผลกระทบ
ต่อเศรษฐกจิและระดบัสนิค้าและบรกิารในประเทศ ซึง่จะเป็นปัจจยัทอนความเชือ่มัน่
ของประชาชนต่อเศรษฐกิจในภาพรวมต่อไป

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนตุลาคม 2566 ลดลงร้อยละ 2.3 (YoY)

เดือนตุลาคม 2566 ดัชนีราคาไม่เปลี่ยนแปลง (YoY)

เดือนตุลาคม 2566 เท่ากับ 55.8 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

1.5
1.6

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -36.5

5.6

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-0.4
0.4

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

0.9
0.2

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-3.0
0.8

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -15.7

2.8

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.91%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

10.68%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.41%

จำแนกรายหมวด
แบงตามกิจกรรมการผลิต 

(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนีราคาผู้ผลิต	เดือนตุลาคม	2566	ลดลงร้อยละ	2.3	(YoY)	จากการ
ลดลงของราคาสินค้า 2 หมวดหลัก ได้แก่ หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลง 
ร้อยละ	 36.5 อาทิ ก๊าซธรรมชาติ น�้ามันปิโตรเลียมดิบ และสินแร่โลหะ (สังกะสี 
เหล็ก วุลเฟรม) หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม	 ลดลงร้อยละ	 0.4	 อาทิ  
ผลติภัณฑ์ทีไ่ด้จากการกลัน่ปิโตรเลยีม (น�า้มนัดเีซล น�า้มนัก๊าด น�า้มนัหล่อล่ืน น�า้มนั
แก๊สโซฮอล์ 91 และ 95) เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี (โซดาไฟ เม็ดพลาสติก  
ปุ๋ยเคมีผสม) ผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์ (หน่วยรับข้อมูล/แสดงผล 
แผงวงจรไฟฟ้า) ขณะท่ีหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้น 
ร้อยละ	1.5	เป็นผลจากสนิค้าส�าคญั อาทิ ข้าวเปลือก ผลปาล์มสด ยางพารา หวัมนั
ส�าปะหลังสด ผลไม้ ไข่ไก่ และผลิตภัณฑ์จากประมงทะเล ส่วนราคาสินค้า 
ที่ปรับลดลง ได้แก่ ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ต้นหอม ผักชี ถั่วฝักยาว สุกรมีชีวิต โคมีชีวิต 
และกุ้งแวนนาไม 

  ดัชนรีาคาผูผ้ลติ เมือ่เทยีบกบัเดอืนกนัยายน 2566 สงูขึน้ร้อยละ	0.6	(MoM) 
และดัชนีราคาผู้ผลิตเฉลี่ย	10	เดือน (ม.ค. – ต.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกัน
ของปีก่อน ลดลงร้อยละ	2.6	(AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนกันยายน 2566 สูงขึ้นร้อยละ	 0.1	 (MOM) 
และดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเฉลี่ย	10	เดือน (ม.ค. – ต.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 
สูงขึ้นร้อยละ	0.2	(AoA)	
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Import

การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกันยายน 2566

25,476.3 (888,666 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

ขยายตัว 2.1%

การส่งออกของไทยขยายตวัต่อเนือ่งเป็นเดือนทีส่อง โดยได้รับแรงหนนุจากการส่งออกสนิค้าเกษตรและอตุสาหกรรมเกษตร โดยเฉพาะการส่งออกผลไม้ไปจนี  

อาทิ ทุเรียน และมังคุด รวมทั้งการส่งออกข้าวที่ขยายตัวได้ดีในตลาดแอฟริกาใต้และอินโดนีเซีย ส�าหรับสินค้าอุตสาหกรรมดาวรุ่งที่ขยายตัวต่อเนื่องยังคงเป็น

สินค้าที่เติบโตตามเมกะเทรนด์ เช่น โซลาเซลล์ และโทรศัพท์มือถือ อย่างไรก็ตาม ภาคการผลิตโลกเดือนนี้ยังคงอยู่ในภาวะหดตัว การฟื้นตัวของตลาดหลัก 

ยังเป็นไปอย่างไม่ทั่วถึง จากปัจจัยเส่ียงด้านภูมิรัฐศาสตร์ความขัดแย้งระหว่างประเทศ และการคงอัตราดอกเบี้ยสูงยาวนานชะลออุปสงค์ท่ัวโลก ท้ังน้ี  

การส่งออกไทย 9 เดอืนแรกของป ี2566 หดตวัรอ้ยละ 3.8 และเมือ่หกัสินคา้เกีย่วเนือ่งกบัน�า้มนั ทองค�า และยทุธปจัจยั หดตัวรอ้ยละ 1.2 

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

แต่ขยายในตลาด

แต่หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย ขยายตัว 1.0%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน ทองค�า

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�าเข้า เดือนกันยายน 2566 มีมูลค่า 23,383.5 ล้านเหรียญสหรัฐ  

หดตวัร้อยละ 8.3 สินคา้น�าเขา้ทีย่งัขยายตวั ได้แก่ น�า้มนัดบิ เครือ่งจกัรกล

และส่วนประกอบ และเครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ เป็นต้น สินค้า
น�าเข้าทีห่ดตวั ได้แก่ แผงวงจรไฟฟ้า และเคมีภณัฑ์ เป็นต้น แหลง่น�าเขา้
ที่ยังขยายตัว ได้แก่ จีน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ สหรัฐฯ  และไต้หวัน 

เป็นต้น แหล่งน�าเข้าที่หดตัว ได้แก่ ญี่ปุ่น เป็นต้น

ดุลการค้า เดือนกันยายน 2566 การค ้าเกินดุล 2,092.70  

  ล ้านเหรียญสหรัฐ ขณะที่ดุลการค ้า 9 เดือนแรก 

  ของปี 2566 ขาดดุล 5,832.7 ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�าเข้า

 ดัชนีราคาส่งออก เดือนกันยายน 2566 เท่ากับ 109.7 สูงขึ้น

ร้อยละ 1.7 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีปรับตัวสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า  

ประกอบด้วย หมวดสินค้าเกษตรกรรม หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง  

หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร และหมวดสินค้าอุตสาหกรรม

 ดัชนีราคาน�าเข้า เดือนกันยายน 2566 เท่ากับ 112.2 สูงขึ้น 

ร้อยละ 0.2 (YoY) ประกอบด้วยหมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง 

หมวดสินค้าวัตถุดิบและก่ึงส�าเร็จรูป และหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค  

ขณะที่หมวดสินค้าที่ส่งผลให้ดัชนีราคาน�าเข้ายังคงปรับตัวลดลง ได้แก่ 

หมวดสินค้าเชื้อเพลิง และหมวดสินค้าทุน

เดือนกันยายน 2566

หดตัว

ขยายตัว

4.2%

423.6%

ขยายตัว 10.5%

สหรัฐฯ 
-10.0%

ญี่ปุ่น 
-5.0%

เอเชียใต ้
+7.8%

สวิตเซอร์แลนด ์
749.8%

ทวีปออสเตรเลีย  
-11.8%

ตะวนัออกกลาง  
-5.9%

สหราชอาณาจักร 
-15.0%

อาเซียน (5)  
+4.1%

CLMV 
-18.1%

สหภาพยุโรป (27) 
-9.3%

จีน 
+14.4%

ลาตินอเมริกา 
+4.6%

รัสเซียและกลุ่ม CIS 
+33.9%

แอฟริกา 
+23.0%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�าเดือนกันยายน 2566  
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.ย. 66

0.3
1.0

0.6
0.8

0.3
1.3

1.7
0.2

109.7
112.2

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
ก.ค. 66 ส.ค. 66 ก.ย. 66 ก.ย. 66 ก.ย. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.ย. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.ย. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ก.ย. 2566
Sep 2023
25,476.3
+2.1%

23,383.5
-8.3%

+2,092.7

ม.ค. – ก.ย. 2566
Jan-Sep 2023

213,069.4
-3.8%

218,902.1
-6.0%

-5,832.7

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,533.5
2,158.0

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
อัญมณีเครื่องประดับ

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

น้ำมันสำเร็จรูป

3.3
40.1

9.9
8.5

4,228.1
3,088.0

สหรัฐอเมริกา
จีน

-10.0
14.4

16.6
12.1

1,884.6
1,043.5
1,008.5

-24.3
-5.5
27.3

7.4
4.1
4.0

2,048.4
1,559.5
997.2

ญี่ปุน
ฮองกง
เวียดนาม

-5.0
80.4
-8.3

8.0
6.1
3.9

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,884.2
1,823.6

1,644.5 1.7 7.0

12.3
7.8

จีน

ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

ไตหวัน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

2.7
6.8

1,570.4

1,346.3

6.7

5.8

1,758.1

5,812.6
2,495.8

1,540.4

1,480.0

7.5

24.9
10.7

6.6

6.3

59.5

2.6
-10.0

5.3

54.5

-8.0

-17.7

น้ำมันดิบ
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ

เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

WEBSITE
https://tpso.go.th/
international-trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

 การส่งเสรมิการส่งออก  กระทรวงพาณชิย์ด�าเนนิงานทีส่�าคัญในรอบเดอืน
ที่ผ่านมา อาทิ (1) การจับมือร่วมกันระหว่างภาครัฐกับภาคเอกชน ในการผลักดัน
และแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้า (2) การน�าคณะผู้แทนการค้าไทยไปยัง
ซาอดุอีาระเบีย และอยีปิต์ พร้อมด้วยผูป้ระกอบการไทยกว่า 26 บรษิทั เข้าร่วมงาน 
Saudi-Thai Business Matching 2023 ณ ซาอดุอีาระเบยี และงาน Thai-Egyptian 
B2B Matching Event 2023 ณ อียิปต์ เพื่อเจรจาการค้าและขยายตลาดส่งออก
สินค้าในกลุ ่มอาหารฮาลาล ผลไม้ สินค้าใช้ในบ้าน และชิ้นส่วนยานยนต์  
(3) ยกระดับความร่วมมือกับผู้ประกอบการแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ  
โดยกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศลงนาม MOU ร่วมกับบริษัท ลาซาด้า จ�ากัด 
ในการร่วมมือส่งเสริมการค้าออนไลน์ข้ามพรมแดนเพื่อเปิดโอกาสให้สินค้าของ 
ผูป้ระกอบการไทยทกุระดบัได้มโีอกาสขยายตลาดสูภ่มูภิาคเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้
ผ่านร้าน TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์มลาซาด้า (4) น�าคณะผู้ส่งออกร่วมงาน
แสดงสินค้าจีน-อาเซียน ครั้งที่ 20 ณ นครหนานหนิง สาธารณรัฐประชาชนจีน 
โดยมีผู้ส่งออกเข้าร่วม 76 ราย 4 กลุ่มสินค้า คาดว่าจะสร้างยอดขายไม่ต�่ากว่า 150 
ล้านบาท นอกจากนี้ ยังมีการสร้างความร่วมมือด้านเศรษฐกิจสมัยใหม่ อาทิ 
เทคโนโลยีขั้นสูง ความมั่นคงด้านห่วงโซ่อุปทาน การค้าดิจิทัล การพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ข้ามแดน

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป 

 กระทรวงพาณิชย์ ประเมินว่า การส่งออกในไตรมาส 4 ของปี 2566 จะมี
แนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ตามการทยอยฟื้นตัวของประเทศคู่ค้าท่ีต่างออก
มาตรการฟ้ืนฟเูศรษฐกิจ และอปุสรรคด้านห่วงโซ่อุปทานคลีค่ลายลงจากปีก่อนหน้า 
ที่ต ้องเผชิญกับโควิด-19 ขณะที่กระแสความมั่นคงทางอาหาร และแรงส่ง 
จากภาคบรกิารและท่องเทีย่วในช่วงเทศกาลปลายปีจะช่วยหนนุการส่งออกสนิค้าเกษตร 
และอาหารที่ไทยมีศักยภาพ ส�าหรับสินค้าอุตสาหกรรมยังสามารถเติบโตได้ตาม 
เทรนด์เทคโนโลยดีจิทัิลและพลงังานสะอาด โดยกระทรวงพาณชิย์ท�างานอย่างใกล้ชดิ
กับภาคเอกชน ในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการค้าและเดินหน้าเจรจาความร่วมมือ
ทางการค้าระหว่างประเทศอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งติดตามเฝ้าระวังความเสี่ยงใหม่ ๆ 
จากปัญหาความขัดแย้งระหว่างอิสราเอล-กลุ ่มฮามาส ซึ่งอาจขยายวงกว้าง 
จนส่งผลกระทบต่อบรรยากาศการค้าของโลกในระยะถัดไป
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กระทรวงการลงทุนและการต ่างประเทศ	 
ได้เปิดตวั	e-visas	ระยะทีส่อง	ส�าหรับวซ่ีาธุรกิจ	
(Business	 Visit	 Visas)	 โดยจะขยายให้
ครอบคลมุประเทศต่าง	ๆ 	ทัว่โลก	การด�าเนนิการ
ดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งของยุทธศาสตร์การ 
ส่งเสรมิการลงทนุโดยตรงจากต่างประเทศภายใต้	
Vision	 2030	 ซึ่งเป็นการปฏิรูปเศรษฐกิจของ
ประเทศ	 โดยมุ่งปรับปรุงสภาพแวดล้อม	 และ
อ�านวยความสะดวกในการท�าธุรกิจ	 โดยวีซ่า
มีอายุ	 1	 ปี	 สามารถเข้าประเทศได้หลายครั้ง	
ขณะเดียวกันกระทรวงการท่องเที่ยวของ
ซาอุดีอาระเบียได้เพิ่มประเทศที่จะเข ้าถึง	
e-visas	 ประเภทนักท่องเที่ยวอีก	 6	 ประเทศ	
ตรุก	ีไทย	ปานามา	เซนต์คติส์และเนวสิ	เซเชลส์	
และมอรเิชยีส	รวมทั้งสิ้น	63	ประเทศ	

ซาอุดอีาระเบยี
ขยาย e-visas ให้นักลงทุน 
หวังดึงดูดการลงทุนทั่วโลก

Ford	ลงทุนผลติรถยนต์	Hybrid	ในแอฟรกิาใต้
มูลค่า	 281	 ล้านดอลลาร์สหรัฐ	 โรงงาน	 Ford	 
ในแอฟริกาใต ้ลงทุนผลิตรถยนต์	 Hybrid	 
ภายในประเทศ	ส่งผลให้รฐับาลต้องเร่งออกนโยบาย
สนบัสนนุ	 อตุสาหกรรมผลติรถยนต์คดิเป็น	 5%	
ของ	GDP	และสร้างงานกว่า	100,000	ต�าแหน่ง	
โดยรถยนต์จากแอฟรกิาใต้เป็นสนิค้าส่งออกหลกั
ไปยังยุโรป	 ซึ่ง	 Ford	 วางแผนว่า	 70%	 
ของการผลติรถยนต์รุน่	Ranger	จะถกูส่งออกไป
ยงัยโุรป	ออสเตรเลยี	และนวิซแีลนด์	อย่างไรกด็	ี 
สหราชอาณาจักรและยุโรปจะห้ามการขาย 
รถยนต์ที่ใช้เชื้อเพลิงปิโตรเลียมในปี	 2578	 
รัฐบาลแอฟริกาใต้ตระหนักถึงปัญหาดังกล่าว
และวางแผนการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าแทนที่ 
รถยนต์แบบดั้งเดิม

IMF	 เปิดเผยว่าคณะกรรมการบริหารได้อนุมัติ 
ข้อเสนอให้เพิ่มโควตาแหล่งเงินทุนอีก	 50%	 
โดยประเทศสมาชกิจะบรจิาคตามสดัส่วนการถอืหุน้
ของ	IMF	ในปัจจบุนั	ซึง่การเพิม่โควตาแหล่งเงนิทนุ	
50%	หรือประมาณ	314	พันล้านดอลลาร์สหรัฐ	
ไม่ใช่เพื่อการเพิ่มความสามารถการให้กู ้ ยืม	 
แต่จะเป็นการเปลีย่นองค์ประกอบของแหล่งเงนิทนุ
ให้เป็นแหล่งเงินทุนที่ถาวรมากขึ้น	 โดยปัจจุบัน	
IMF	พึ่งพาแหล่งเงินทุนจากการยืมแบบทวิภาคี
และให้ค�ามัน่ว่าจะจดัเงนิทุนให้กูย้มืในภาวะวกิฤติ	
(New	 Ar rangements 	 to 	 Bor row)	 
ซึ่ งคิดเป ็นเกือบ	 60%	 ของการให ้กู ้ทั้ งนี	้ 
แผนดังกล่าวยังคงต้องได้รับการอนุมัติจาก 
คณะกรรมการ	IMF	จากทัง้	190	ประเทศสมาชกิ	 
ซึ่งจะต้องได้รับการลงคะแนนเสียงภายในวันที่	
15	ธ.ค.	66	

แอฟริกาใต้ IMF 
เร่งออกนโยบายสนับสนุน
อุตสาหกรรมผลิตรถยนต์ 
รองรับการลงทุน

อนุมัติข้อเสนอให้เพ่ิมโควตา
แหล่งเงินทุนอีก 50%  
โดยประเทศสมาชิกจะบริจาค 
ตามสัดส่วนการถือหุ้น
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