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กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

	 ผ่านพ้นไปแล้วส�าหรับเดือนแห่ง	 Pride	 Month	 หรือ	 เดือนแห่งความภาคภูมิใจของ 
กลุ่มหลากหลายทางเพศที่ได้ออกมาเฉลิมฉลองในหลายประเทศรวมถึงประเทศไทยด้วยเช่นกัน	 
แสดงให้เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงในสังคมที่เพ่ิมขึ้น	 รวมทั้งยังได้ถูกขับเคล่ือนและบรรจุอยู่ใน 
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน	 (Sustainable	Development	Goals	 :	 SDGs)	 	 เป้าหมายที่	 5	
บรรลคุวามเสมอภาคระหวา่งเพศ	และเพ่ิมบทบาทของสตรแีละเดก็หญงิทุกคน	ซึง่ส่งผลตอ่ภาค
เศรษฐกิจการค้าที่	 กอง	 บก.	 น�ามาฝากทุกท่านใน	 “เศรษฐกิจสีม่วง	 (Purple	 Economy)	 –	 
สีสันการขับเคลื่อนเศรษฐกิจแห่งการดูแล”	

	 นอกจากนีภ้ายในวารสารยงัได้รวบรวมบทวเิคราะห์ทีไ่ด้มาจากการประมวลผลข้อมลูบนเวบ็ไซต์
คดิค้า.com	ทีเ่ป็นเวบ็ไซต์ข้อมลูเศรษฐกจิการค้าเชงิลกึ	ซึง่ได้วเิคราะห์ข้อมลูจากแดชบอร์ดสนิค้าเกษตร	
“จบักระแสตลาดสนิค้าเกษตรโลก”	และ	“เปิดสนิค้าไทยทีม่โีอกาสเจาะตลาดซาอดุอีาระเบยี”	จากแดชบอร์ด	
Global	 Demand	 และขาดไม่ได้กับข้อมูลเศรษฐกิจการค้าอย่าง	 ดัชนีเศรษฐกิจการค้า	 ภาวะการค้า
ระหว่างประเทศ	 และ	 Trade	Alert	 ที่มาอัปเดตสถานการณ์เศรษฐกิจรอบโลกให้ทุกท่านได้ติดตามกัน 
อีกเช่นเคย	

 ก่อนจากกัน	 ระยะนี้ประเทศไทยยังคงต้องเผชิญกับฤดูฝนอย่างต่อเนื่อง	 ขอให้รักษาสุขภาพ 
ของท่านและคนใกล้ชิดจากสภาพอากาศและความชื้นที่มากับฤดูฝน	แล้วพบกันใหม่ในฉบับหน้าค่ะ

สนค.จับมือมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
จัดกิจกรรม	 “Organic	 Day	 :	 โครงการประยุกต์ใช้	 Blockchain	 ยกระดับเศรษฐกิจการค้า	 
ระยะที่	 4”	 โชว์ความคืบหน้าระบบตรวจสอบย้อนกลับสินค้าเกษตรอินทรีย์ไทยด้วยนวัตกรรม	 
Blockchain	หรือ	TRACETHAI.com

	 นายพูนพงษ์	นัยนาภากรณ์	ผู้อ�านวยการส�านักงานนโยบาย
และยุทธศาสตร์การค้า	 (สนค.)	 กระทรวงพาณิชย์	 เป็นประธานใน 
พิธีเปิดงาน	“Organic	Day	:	โครงการประยุกต์ใช้	Blockchain	ยกระดับ
เศรษฐกจิการค้า	ระยะท่ี	4”	ร่วมกับมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์	เพ่ือส่งเสริม
องค์ความรู้และร่วมมือพัฒนาระบบต้นแบบตรวจสอบย้อนกลับสินค้า
เกษตรอินทรีย์ด้วยเทคโนโลยี	 Blockchain	 หรือ	 TRACETHAI.com	 
ทีใ่ช้ตดิตามตรวจสอบ	สร้างความเชือ่มัน่	และปลอดภัย	โดยมหีน่วยงานภาครัฐ	
ภาควิชาการ	ภาคเอกชน	กลุ่มเกษตรกรและผู้ประกอบการเกษตรอินทรีย์	 
เข้าร่วมกว่า	 100	 คน	 เม่ือวันท่ี	 10	 กรกฎาคม	 2566	 ณ	 อุทยาน 
การเรียนรู้ป๋วย	100	ปี	มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์	ศูนย์รังสิต

	 ปัจจุบัน	 สนค.	 พัฒนาระบบอย่างต่อเน่ือง	 รองรับ 
พืชอินทรีย์อื่นนอกเหนือจากข้าว	 อาทิ	 ผัก	 ผลไม้	 เห็ด	 โกโก้	 และ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากวัตถุดิบอินทรีย์	 และรองรับมาตรฐานโดย 
หน่วยตรวจรับรองหรือ	 CB	 ตามมาตรฐานอินทรีย์สากล	 และ
มาตรฐาน	Organic	Thailand	ตลอดจนสนิค้าเกษตรอนิทรย์ีทีไ่ด้รบั
ตราสัญลักษณ์	 GI	 จากกรมทรัพย์สินทางปัญญา	 อาทิ	 ชาเชียงราย	 
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง	 ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้สระบุรี	 และหอมแดง
ศรีสะเกษ	 และปีนี้	 สนค.	 ขยายไปสู่การรับรองเกษตรอินทรีย์แบบ 
มีส่วนร่วม	 หรือ	 PGS	 ซึ่งเป็นกลุ่มผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์กลุ่มใหญ่
ภายในประเทศ

เดินหน้าเพ่ิมศักยภาพ 
ระบบตรวจสอบย้อนกลับ  
สร้างความเชื่อมั่น 
สินค้าเกษตรอินทรีย์ไทย
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เปิดสินค้าไทยที่มีโอกาสเจาะตลาดซาอุดีอาระเบีย บน คิดค้า.com
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เปิดสินค้าไทย
ที่มีโอกาสเจาะตลาด บนซาอุดีอาระเบีย

ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) ได้วิเคราะห์ความต้องการสินค้าไทยในตลาดซาอุดีอาระเบีย ซึ่งเป็นตลาดใหม่ที่มี
ศักยภาพสูงตามนโยบายผลักดันการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์จาก Global Demand Dashboard ในเว็บไซต์คิดค้า.com
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	 ตลาดซาอุดีอาระเบียเป็นตลาดส�าคัญที่ไทยมีโอกาสฟื้นฟูการค้าไปยังภูมิภาตะวันออกกลาง	เนื่องจากได้รับอานิสงส์จากการฟื้นฟูความสัมพันธ์
ระหว่างไทยและซาอุดีอาระเบีย	 โดยมีสินค้าที่ไทยครองแชมป์ตลาดเป็นอันดับ	 1	 เช่น	ผลไม้กระป๋อง	 และไฟเบอร์บอร์ด	 เป็นต้น	 และมีสินค้าดาวรุ่งที่ม ี
แนวโน้มดีและมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้น	เช่น	อาหารทะเลแปรรูป	และถุงมือยาง	นอกจากนี้	สนค.	แนะน�าสินค้าไก่	ข้าว	และผลไม	้เป็นสินค้าไทยที่มีโอกาส 
การค้าเพิ่มเติมในตลาดซาอุดีอาระเบีย	 เนื่องจากเป็นสินค้าไทยที่มีศักยภาพในการส่งออกสูง	 แต่ไทยมีส่วนแบ่งการน�าเข้าในตลาดซาอุดีอาระเบียต�่ากว่า
ส่วนแบ่งของไทยในตลาดโลก

833,541

มากกว่า	1.6	เท่า

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

GDP (current)

23,186

มากกว่า	3.3	เท่า

ดอลลาร์สหรัฐซาอุดีอาระเบีย

เทียบกับไทย

ที่มา	:	World	Bank	และ	Global	Trade	Atlas	ประมวลผลโดย	สนค. 3TPSO Journal
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อันดับที่ 1 พืชน�้ามัน

 จากแดชบอร์ดวิเคราะห์ข้อมูล (Data Analytics Dashboard) ของเว็บไซต์ คิดค้า.com พบว่า ในปี 2565 ทั่วโลกมีการ 
น�าเข้าสินค้ากลุ่มเกษตรกรรม (กสิกรรม ปศุสัตว์ และประมง) เป็นมูลค่าสูงถึง 1.07 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ (เพ่ิมขึ้นร้อยละ 9.08 
จากปีก่อนหน้า) โดย จีน มีการน�าเข้าสูงสุด เป็นมูลค่า 176,936.52 ล้านเหรียญสหรัฐ (เพ่ิมขึ้นร้อยละ 9.77 จากปีก่อนหน้า)  
รองลงมา ไดแ้ก ่สหรฐัอเมรกิา 107,121.47 ลา้นเหรยีญสหรฐั เยอรมนี 60,335.45 ลา้นเหรียญสหรฐั ญีปุ่่น 55,352.39 ลา้นเหรียญสหรัฐ 
และเนเธอร์แลนด ์ 45,437.65 ล้านเหรียญสหรัฐ 

	 ทั้งนี้	 โลกมีการน�าเข้าสินค้ากลุ่มเกษตรกรรมจากไทย	 เป็นมูลค่าสูงถึง	 29,433	 ล้านเหรียญสหรัฐ	 (เพิ่มขึ้นร้อยละ	 7.35	 จากปีก่อนหน้า)	 
โดยไทยมส่ีวนแบ่งตลาดร้อยละ	2.74	ของมลูค่าการน�าเข้าสนิค้ากลุม่เกษตรกรรมของทัง้โลก	ส�าหรบัประเทศทีไ่ทยมส่ีวนแบ่งตลาดสงู	5	อนัดบัแรก	ได้แก่	
มาเลเซีย	 ซึ่งไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	 14.27	 ของมูลค่าการน�าเข้าสินค้ากลุ่มเกษตรกรรมของมาเลเซีย	 รองลงมา	 ได้แก่ แอฟริกาใต้	 สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน	เซเนกัล	และสิงคโปร	์มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ	11.78	7.21	7.08	และ	7.07	ตามล�าดับ

การน�าเข้าที่ เพิ่มขึ้นเป็นผลสืบเนื่องจากปัญหาโควิด-19	 ความขัดแย้งรัสเซีย-ยูเครน	 
การชะงกังนัของห่วงโซ่อปุทานท�าให้มกีารกกัตนุอาหาร	รวมถึงหลายประเทศใช้มาตรการจ�ากดั
การส่งออกเพือ่สร้างความมัน่คงด้านอาหารในช่วงปีก่อนหน้า	ประกอบกบัการฟ้ืนตวัของการบริโภค	
ส่งผลให้ความต้องการสินค้าพืชน�้ามันเพ่ิมสูงขึ้น	 โดยเฉพาะจีนเป็นผู ้น�าเข้าพืชน�้ามัน 
รายใหญ่ของโลก	(คิดเป็นสัดส่วนมูลค่าการน�าเข้าร้อยละ	49	ของโลก)	ที่มีการเปิดตลาดน�าเข้า
พชืน�า้มนัมากข้ึน	ทัง้น้ี	ในปี	2565	ไทยสามารถส่งออกสนิค้าในกลุม่ดงักล่าว	เพิม่ขึน้ร้อยละ	49.92	
เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า	 คิดเป็นส่วนแบ่งตลาดสินค้าพืชน�้ามันในตลาดโลกร้อยละ	 0.05	 
โดยมี	 มาเลเซีย	 อินเดีย	 และเนเธอร์แลนด์	 เป็นตลาดส่งออกหลักของไทย	ซึ่งยังคงมีแนวโน้ม
ขยายตัวต่อเนื่องในปี	2566	

ธญัพชืเป็นสนิค้าท่ีน่าจบัตามอง	จากกระแสการรกัสขุภาพทีก่�าลงัมาแรงทัว่โลกจงึเป็นโอกาส
ของสนิค้าธญัพชืไทย	ปัจจบัุน	ไทยมีส่วนแบ่งตลาดธญัพืชโลก เพยีงร้อยละ	0.01	อย่างไรกต็าม	
ส่วนแบ่งตลาดของไทยมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน	 ส�าหรับในปี	 2565	 ไทยส่งออกสินค้าในกลุ่มธัญพืช	 
(ไม่รวมข้าวโพด)	และอาหารปรุงแต่งจากธญัพืช	เป็นมลูค่ารวม	223.66	ล้านเหรยีญสหรฐั	เพิม่ขึน้
ร้อยละ	8.01 จากปีก่อนหน้า	โดยมีประเทศผู้น�าเข้าที่ส�าคัญ	อาทิ	ออสเตรเลีย	สหรัฐอเมริกา	
จีน	 ฟิลิปปินส์	 และเยอรมนี	 นอกจากน้ี	 ไทยมีการส่งออกลูกเดือย	 ซึ่งเป็นธัญพืชส�าคัญที่โลก
ต้องการ	และเป็นพชืพืน้เมอืงทีป่ลกูมากในกลุม่ประเทศเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้	โดยไทยมมีลูค่า
การส่งออกลูกเดือย	5.89	ล้านเหรียญสหรัฐ	เพิ่มขึ้นร้อยละ	1.18 จากปีก่อนหน้า	ประเทศ
ผูน้�าเข้าลกูเดอืยจากไทยทีส่�าคญั	คอื	ญีปุ่น่	สาธารณรฐัประชาชนจนี	(ไต้หวัน)	และสหรฐัอเมรกิา	

สินค้ากลุ่มเกษตรกรรมส�าคัญของโลกที่มีความต้องการน�าเข้าสูง โดยพิจารณาจาก 3 ปัจจัย

มูลค่าการน�าเข้า การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการน�าเข้า อัตราการเติบโตเฉลี่ย 3 ปี 

จะพบว่ากลุ่มสินค้าศักยภาพที่โลกมีความต้องการน�าเข้าสูง	และการส่งออกของไทยมีอัตราการเติบโตสูง	
ได้แก่	พืชน�้ามัน ธัญพืช และกาแฟ

134,368.97 ล้าน USD

81,456.10 ล้าน USD อันดับที่ 2 ธัญพืช

จับกระแสตลาดสินค้าเกษตรโลก

+13.04%

+21.06%

+22.48%

+26.87%

มูลค่าการน�าเข้าทั่วโลก

มูลค่าการน�าเข้าทั่วโลก

การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการน�าเข้า

การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการน�าเข้า

อัตราการเติบโตเฉลี่ย 3 ปี

อัตราการเติบโตเฉลี่ย 3 ปี
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โดย กองนโยบายการสร้างความเข้มแข็งทางการค้า 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



แหล่งที่มา:	McKinsey	/	Business	Wire	/	Influencer	Marketing	Factory

สินค้าดังกล่าวมีความต้องการเพิ่มสูงขึ้นในตลาดโลก	 โดยเฉพาะผู้น�าเข้าหลักอย่างประเทศใน
กลุ่มสหภาพยุโรปที่มีความต้องการสต็อกสินค้ามากขึ้น	 และจีนที่มีความต้องการบริโภค 
กาแฟเพิม่ขึน้ต่อเนือ่ง จากพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีเ่ป็นคนรุน่ใหม่ทีห่นัมาบรโิภคกาแฟมากขึน้	 
(ที่มา:	Coffee:	World	Markets	and	Trade,	December	2022,	USDA)	โดยในปีที่ผ่านมา	
ไทยมส่ีวนแบ่งในตลาดสนิค้ากาแฟร้อยละ	0.01	ขยายตวัร้อยละ	51.46	เมือ่เทยีบกบัปีก่อนหน้า	
ตลาดเมล็ดกาแฟคั่วที่ส�าคัญของไทย	 คือ	 กัมพูชา	 จีน	ญี่ปุ่น	 บังกลาเทศ	 และสหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส์	ส�าหรับตลาดผลิตภัณฑ์กาแฟที่ส�าคัญของไทย	คือ	กัมพูชา	ลาว	ฟิลิปปินส์	เมียนมา	
และออสเตรเลีย

พืชน�้ามัน 134,368.97

81,456.10

46,690.77

812,403.31

1,074,919.15

15,497.61

14,167.87

11,180.27

48,650.71

89,496.46

13.04%

21.06%

31.48%

6.37%

9.08%

22.48%

26.87%

23.76%

10.86%

13.68%

0.05%

0.01%

0.01%

3.61%

2.74%

49.92%

40.70%

51.46%

7.26%

7.35%
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No.
#

No.
#

No.
#

มูลค่าการน�าเข้า	
(ล้าน	USD)

สินค้า การเติบโต	
(%Growth)

การเปลี่ยนแปลง
มูลค่าน�าเข้า	
(ล้าน	USD)

การน�าเข้าของโลก ปี 2565 การน�าเข้าจากไทย ปี 2565
การเติบโต 
เฉลี่ย	3	ปี
(%Growth)

ส่วนแบ่ง 
ตลาดไทย	
(%share)

การเติบโต	
(%Growth)

กาแฟ

ธัญพืช

สินค้าเกษตรอื่น	ๆ

รวมสินค้ากลุ่ม 
เกษตรกรรม

อันดับที่ 3

สินค้ากลุ่มเกษตรกรรมที่มีมูลค่าการน�าเข้าสูง 10 อันดับแรก

 ‘พืชน�้ามัน’	 แม้ไทยจะไม่ใช่ผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลก	 แต่ก็มีโอกาสขยายการส่งออกจากความต้องการซื้อของประเทศคู่ค้าที่เพิ่มสูงขึ้น	 
ซ่ึงไทยควรส่งเสรมิการลดต้นทนุการผลิตเพือ่ให้สามารถแข่งขนัด้านราคา	ส�าหรับ	‘กาแฟ’	แม้จะเป็นกลุม่สินค้าเกษตรศกัยภาพสงู	แต่กเ็ป็นสนิค้าท่ีมข้ีอจ�ากัด
ภายใต้นโยบายและมาตรการการค้าระหว่างประเทศท่ีไทยมอียู่ด้วยเช่นกัน	ดงันัน้	การผอ่นคลายมาตรการทางการคา้ควบคูไ่ปกับการสร้างความเข้มแขง็
ให้ผู้ผลิตในประเทศ	จะเป็นปัจจัยส�าคัญในการเพ่ิมโอกาสการส่งออกของไทยไปยังตลาดต่างประเทศได้มากขึ้น	

	 ในส่วนของ	‘ธญัพืช’ ดว้ยปัจจัยดา้นการแสวงหาความมัน่คงทางอาหาร	การเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ	และกระแสอาหารสุขภาพ	
ประกอบกับศักยภาพของไทยในการเป็นผู้ผลิตอาหารอันดับต้น	ๆ	ของโลก	สามารถท�าให้ธัญพืชเป็นสินค้าที่จะสร้างรายได้เข้าประเทศได้อย่าง
เป็นกอบเปน็ก�าตอ่ไปในอนาคต	ซึง่ภาครฐัควรมบีทบาทสนบัสนนุข้อมลูและอ�านวยความสะดวกด้านต่าง	ๆ 	รวมทัง้จดักจิกรรมส่งเสรมิการค้าให้กบัผูป้ระกอบการ	
ช่วยเสรมิสร้างศกัยภาพด้านการวิจัยและพัฒนา	 ให้การสนับสนุนด้านการเงิน	 ฝึกอบรมทักษะด้านการตลาด	 และจับคู่ธุรกิจเพื่อช่วยหาตลาดในต่างประเทศ	 
เพื่อให้สินค้าธัญพืชและสินค้าอาหารสุขภาพของไทยมีความโดดเด่น	หลากหลาย	และปลอดภัยได้มาตรฐาน	ตอบโจทย์ความต้องการจากตลาดโลกได้ต่อไป

ที่มา:	www.คิดค้า.com/โอกาสการส่งออกของไทยรายสินค้า	(Product	Demand)	
	 ข้อมูลโดย	Global	Trade	Atlas

46,690.77 ล้าน USDกาแฟ
+31.48%
+23.76%

มูลค่าการน�าเข้าทั่วโลก
การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการน�าเข้า
อัตราการเติบโตเฉลี่ย 3 ปี
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 องคก์ารสหประชาชาต ิ(United Nations: UN) ไดใ้หค้�านยิามของ เศรษฐกิจสมีว่ง 
(Purple Economy)1 หรือเศรษฐกิจแห่งการดูแล ว่าเป็นแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ 
ทีต่ระหนักถงึความส�าคัญของงานบรกิารดูแลผูอ้ืน่	(care	work)	ความเทา่เทยีมทางเพศ	และ
การเพ่ิมบทบาทของผู้หญิงในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม	 ซึ่งงานบริการ
ดูแลผู้อื่นและสมาชิกในครอบครวั	มทีัง้แบบทางตรง	เชน่	การดแูลเดก็	ผูป้ว่ย	ผูสู้งอาย	ุและ
ทางออ้ม	เช่น	การท�าอาหาร	การท�าความสะอาดบ้าน	รวมถึงงานอาสาบริการชุมชน	

Purple Economy
เศรษฐกิจสีม่วง 

เป้าหมายที่ 1

เป้าหมายที่ 10

เป้าหมายที่ 8

ขจัดความยากจน

ลดความเหลื่อมล�้า

ส่งเสริมการจ้างงาน

	 ปัจจุบัน	 ทั่วโลกเข้าสู่สังคมผู้สูงวัย	 มีการขยายตัวของ

สังคมเมืองเพิ่มขึ้น	 และการแพร่ระบาดของโควิด-19	 ส่งผลให้ 

วัยแรงงานมีภาระต้องดูแลสมาชิกในครอบครัวมากขึ้น	ซึ่งการดูแล

ผู้อ่ืนจัดเป็นงานบริการประเภทหนึ่งที่ไม่ได้ค่าจ้าง	 และส่วนใหญ ่

เป็นแรงงานผู ้หญิง	 สอดคล้องกับรายงานขององค์กรแรงงาน 

	 หลายภาคส่วนได้น�าแนวทางการพัฒนาเศรษฐกจิสม่ีวงเข้ามาช่วยวัยแรงงาน	

โดยเฉพาะแรงงานผู้หญิง	 เพื่อให้เกิดความเสมอภาค	 และเพิ่มบทบาทของผู้หญิง 

ในสังคมมากขึ้น	 ให้มีงานท�าและมีรายได้	 ดึงศักยภาพของผู ้หญิงที่สามารถ 

สร้างประโยชน์ในมิติเชิงเศรษฐกิจและสังคม	 และยังมีส่วนส�าคัญในการขับเคลื่อน 

ให้บรรลุเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน	 (Sustainable	 Development	 Goals)	 

โดยเฉพาะเป้าหมายที่	5	ความเท่าเทียมระหว่างเพศ	เพื่อให้ผู้หญิงมีสิทธิเท่าเทียมกัน

ในทรัพยากรทางเศรษฐกิจและสังคม	และสนับสนุนเป้าหมายอื่น	อาทิ	เป้าหมายที่	1	

ขจัดความยากจน	 เป้าหมายที่	 8	 ส่งเสริมการจ้างงาน	 และเป้าหมายที่	 10	 

ลดความเหล่ือมล�้า	 เน่ืองจากการพัฒนาเศรษฐกิจสีม่วงจะช่วยสร้างงานและ 

รายได้ให้กับแรงงานผู ้หญิง	 จากรายงานของ	 McKinsey	 Global	 Institute	 

คาดการณ์ว่า	 ถ้าตลาดแรงงานมีความเท่าเทียมระหว่างเพศมากขึ้น	 จะท�าให้ทั่วโลก 

มี	GDP	เพิ่มขึ้นประมาณ	12	ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ	หรือคิดเป็นร้อยละ	11	ภายใน

ปี	2025	และจะส่งผลให้แต่ละครัวเรือนมีรายได้เพ่ิมข้ึน	และมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น

ระหว่างประเทศ	(International	Labour	Organization)	ระบวุ่า	ในปี	2018	ทัว่โลกมแีรงงานทีต้่องท�างาน

พร้อมกับดแูลผูอ้ืน่	แต่ไม่ได้รบัค่าจ้าง	เป็นผูห้ญงิมากกว่าผูช้ายถงึ	3	เท่า	แสดงให้เหน็ว่าผูห้ญงิยงัคงท�างานบ้าน

และดูแลคนในครอบครัวพร้อมกับท�างานนอกบ้านควบคู่กัน	ซึ่งสะท้อนถึงภาระของผู้หญิงที่เพิ่มมากขึ้น

สีสันการขับเคลื่อน เศรษฐกิจแห่งการดูแล

เป้าหมายที่ 5
ความเทา่เทยีม 
ระหว่างเพศ

6 TPSO Journal

โดย นางสาวพรปวีณ์ รัสมี นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ
นางสาวศุภาภัสร์ จองค�า นักวิชาการพาณิชย์ช�านาญการ
กองนโยบำยระบบกำรค้ำ ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ 



1องค์การสหประชาติ	ระบุว่า	สีม่วง	(Purple)	เป็นสีสัญลักษณ์ของกลุ่มขับเคลื่อนสิทธิสตรีในหลายประเทศ
ที่มา:	United	Nations	/	Gender	Monitoring	Office	/	International	Labour	Organization	/	International	Women’s	Rights	Action	
Watch	Asia	Pacific	/	Change	Oracle	/	McKinsey	Global	Institute	/	Nordic	Samarbejde	/	artoftraveler

พฒันาศกัยภาพสู่ระบบการค้าออนไลน์ช่วยสร้างงาน	สร้างรายได้ให้กบัชมุชน	

โดยเฉพาะผู้หญิงที่ต้องดูแลครอบครัวและให้มีรายได้ควบคู่ไปด้วย

หมู่บ้านท�ามาค้าขาย

โครงการสร้างชุมชนสู่ออนไลน์สร้างรายได้ธุรกิจ

ขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานราก	 โดยเปิดโอกาสให้กลุ่มน�าร่องที่เป็นแรงงานผู ้หญิง 

เข้ามามส่ีวนร่วม	อาท	ิกลุม่แม่บ้านเกษตรกรบ้านคลองบ่อแสน	วสิาหกจิชมุชนกลุม่สตรี

พัฒนาบ้านโพธิ์เมือง	และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาป่าหนาด

ตัวอย่างนโยบายของต่างประเทศในการพัฒนาเศรษฐกิจสีม่วงและการจ้างงานผู้หญิง

ส่งเสริมให้ ผู้หญิงมีบทบาททั้งทางเศรษฐกิจและการเมือง  
โดยก�าหนดให้มีผู้หญิงอย่างน้อยร้อยละ 30 ด�ารงต�าแหน่ง 
ที่มีอ�านาจตัดสินใจของประเทศ และสนับสนุนทางการเงินและ
พัฒนาทักษะให้กับผู้หญิงที่ประกอบธุรกิจ

ประเทศ
รวันดา

ประเทศ
สิงคโปร์

ก�าหนดใหจ้า่ยคา่จา้งเทา่กนัทกุเพศ โดยใชเ้ครือ่งมอื 
Equal Wage Management Standard ใน 
การค�านวณค่าจ้างอย่างเป็นธรรม และอนุญาตให้
แรงงานทั้งชายและหญิงสามารถลาเล้ียงดูบุตร 
แบบไดร้บัคา่จ้างและวางแผนการท�างานทีย่ดืหยุน่ได้

ประเทศ
ไอซ์แลนด์

มี โครงการ “Women’s Development”  
ท่ีสร้างโอกาสให้ผู้หญิงมีส่วนร่วมในสถานที่
ท�างานและสังคมมากขึ้น โดยให้ค�าปรึกษา 
ด้านอาชีพ สร้างเครือข่าย และอบรมผู้หญิง 
ที่ต้องการกลับเข้าสู่ตลาดแรงงาน

	 ในส่วนของกระทรวงพาณิชย์ ได้ให้ความส�าคัญกับนโยบายเก่ียวกับการค้า	 การลงทุน	 และ 

การมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วน	 เช่น	 SMEs	 และผู้หญิง	 เพื่อให้เข้าสู่ระบบการค้าได้มากขึ้น	 รวมท้ังให้ม ี

ความเชือ่มโยงของห่วงโซ่อปุทานในภมูภิาคทีเ่ข้มแข็ง	โดยได้มุง่เน้นการสร้างรายได้ให้ชมุชน/ท้องถิน่ในทกุพืน้ที	่

เพ่ือสร้างโอกาส	 สร้างอาชีพ	 สร้างรายได้เพิ่มให้กับชุมชน	 โดยเฉพาะผู้หญิงที่ต้องดูแลครอบครัวและมีรายได้

ควบคู่ไปด้วย	 ซึ่งได้ด�าเนินโครงการส�าคัญ	 อาทิ โครงการสร้างชุมชนสู่ออนไลน์สร้างรายได้ธุรกิจ	 (Digital	

Village	 by	 DBD)	 เพื่อสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานรากให้ชุมชนในการกระจายสินค้าชุมชน/ท้องถิ่น	 

ให้เข้าถึงผู้บริโภคทุกพื้นที่	 และครอบคลุมกลุ่มเป้าหมาย	 รวมทั้ง	 ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนให้สามารถวางแผน

จดัจ�าหน่ายสนิค้าในแพลตฟอร์มออนไลน์ได้	ท�าให้ผูห้ญงิทีอ่ยูใ่นชมุชน/ท้องถิน่สามารถหารายได้และยงัมเีวลา

ดแูลครอบครวั	นอกจากนี	้ยงัมกีารจดังาน/กจิกรรมท่ีช่วยส่งเสรมิการตลาดให้กบัชุมชนในกิจกรรมตลาดเทีย่ว

ได้สไตล์ไทย	ๆ	(Village	to	Town)	ที่ส่งเสริมช่องทางการตลาด	เพิ่มโอกาสทางการค้า	และกระจายรายได้

ให้กับผลิตภัณฑ์จาก	 “หมู่บ้านท�ามาค้าขาย”	 เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก	 โดยเปิดโอกาสให้กลุ่มน�าร่อง 

ที่เป็นแรงงานผู้หญิงเข้ามามีส่วนร่วมด้วย	 อาทิ	 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านคลองบ่อแสน	 วิสาหกิจชุมชนกลุ่ม

สตรีพัฒนาบ้านโพธิ์เมือง	และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านนาป่าหนาด	แสดงให้เห็นว่า	กระทรวง

พาณชิย์ตระหนกัถงึความส�าคญัและมองเหน็ศกัยภาพของผูห้ญิงทีต้่องท�างานและดแูลครอบครวั	จงึมนีโยบาย/

กจิกรรมต่าง	ๆ 	ทีช่่วยให้ผูห้ญงิมคีวามภาคภมูใิจในการท�างานหารายได้	และสามารถดแูลคนในครอบครวัควบคู่

ไปด้วย	ซึ่งจะช่วยให้เศรษฐกิจมีการขับเคลื่อนได้อย่างต่อเนื่อง	พร้อมได้ใช้เวลาอยู่กับครอบครัว	สอดคล้องกับ

แนวทางการพัฒนาของเศรษฐกิจสีม่วงเศรษฐกิจแห่งการดูแล
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เดือนมิถุนายน 2566

ดชันรีาคาผูบ้รโิภคชะลอตวัต่อเนือ่งเป็นเดือนที	่6	และต�า่สดุในรอบ	22	เดอืน	ตามการชะลอตวัของราคาสนิค้าในหมวดอาหาร	และการลดลงของราคาน�า้มนัเชือ้เพลงิ	
ประกอบกับฐานราคาเดือนมิถุนายน	 2565	 ท่ีใช้ค�านวณเงินเฟ้ออยู่ในระดับสูง	 สอดคล้องกับดัชนีราคาผู้ผลิตและดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างที่หดตัวอย่างต่อเนื่อง	 
ตามราคาน�้ามันและเหล็กที่ปรับลดลงค่อนข้างมากจากปีก่อน	 ส่วนดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับลดลงเล็กน้อย	 แต่ยังอยู่ในช่วงความเชื่อมั่นต่อเนื่องเป็นเดือนที่	 7	
โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจภายในประเทศ	 และมาตรการลดค่าครองชีพของภาครัฐ	 อย่างไรก็ตาม	 ราคาสินค้าและบริการท่ีอยู่ในระดับสูง	 
ช่วงเปลี่ยนผ่านทางการเมือง	ภาระหนี้ครัวเรือนอยู่ในระดับสูง	และอัตราดอกเบี้ยที่สูงขึ้น	เป็นปัจจัยทอนให้ดัชนีความเชื่อมั่นโดยรวมลดลง	โดยมีรายละเอียด	ดังนี้

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนมิถุนายน 2566

%MoM %YoY %AoA
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เดือนมิถุนายน 2566 สูงข้ึนร้อยละ 0.23 (YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภค	เดือนมิถุนายน	2566	สูงขึ้นร้อยละ	0.23	(YoY)		
จากการสูงขึ้นในอัตราที่ชะลอตัวของสินค้าในหมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์	 ร้อยละ	 3.37	 (YoY)	 อาทิ	 ผักและผลไม้สด	 (มะนาว	 ผักคะน้า	 
กะหล�่าปลี)	ไข่	เนื่องจากสภาพอากาศแปรปรวน	ท�าให้ปริมาณผลผลิตมีไม่มาก	
ประกอบกับความต้องการเพิ่มข้ึน	 และอาหารส�าเร็จรูป	 ราคาสูงขึ้นตามต้นทุน	
รวมถึงผลิตภัณฑ์นม	 (นมข้นหวาน	 ครีมเทียม	 นมเปรี้ยว)	 และข้าวสาร	 ราคา
เปลี่ยนแปลงตามการจัดโปรโมชัน	 อย่างไรก็ตาม	 ยังมีสินค้าส�าคัญที่ราคาลดลง	
อาทิ	เนื้อสุกร	ไส้กรอก	เครื่องประกอบอาหาร	(น�้ามันพืช	มะพร้าว	(ผลแห้ง/ขูด)	
มะขามเปียก)	 ผักสดบางชนิด	 (ผักบุ้ง	 พริกสด)	 และอาหารโทรส่ัง	 (Delivery)	 
ส่วนหมวดอื่น	 ๆ	 ที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องด่ืม	 ลดลงร้อยละ	 1.88	 (YoY)	 
ตามการลดลงของราคาน�้ามันเชื้อเพลิง	 ทั้งดีเซล	 แก๊สโซฮอล์	 และเบนซิน	 
นอกจากนี้	เครื่องรับโทรทัศน์	เครื่องปรับอากาศ	เครื่องซักผ้า	ราคายังคงลดลง
ต่อเน่ือง	 รวมถึง	 เครื่องรับโทรศัพท์มือถือ	 ผลิตภัณฑ์ป้องกันและบ�ารุงผิว	 
น�้ายาระงับกลิ่นกาย	 ผงซักฟอก	 หน้ากากอนามัย	 และค่าสมาชิกเคเบิลทีวี	 
ราคาปรับลดลง	 ส�าหรับสินค้าและบริการที่ราคาสูงขึ้น	 อาทิ	 ค่ากระแสไฟฟ้า	 
ก๊าซหุงต้ม	 ค่าเช่าบ้าน	 ค่าโดยสารสาธารณะ	 (เครื่องบิน	 จักรยานยนต์ 
รับจ ้าง	 รถเมล ์เล็ก/สองแถว)	 ค ่าการศึกษา	 ค ่าแต ่งผมชายและสตร	ี 

แนวโน้มเงินเฟ้อไตรมาสที่ 3 ปี 2566 

 แนวโน้มเงนิเฟ้อไตรมาสที ่3 ปี 2566 มแีนวโน้มขยายตวัในอตัราทีค่่อนข้างต�า่ เนือ่งจากราคาน�า้มันเชือ้เพลงิยงัมแีนวโน้มทรงตัวและเคลือ่นไหว

ในกรอบแคบ ๆ และอยู่ระดับต�่าเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน รวมทั้ง ราคาอาหารบางชนิด โดยเฉพาะเนื้อสัตว์ ที่คาดว่าจะลดลงตามผลผลิต 

ที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับฐานราคาในปีก่อนอยู่ในระดับค่อนข้างสูง ขณะที่ราคาสินค้าบางชนิด โดยเฉพาะผักและผลไม้ ไข่และผลิตภัณฑ์นม และอาหาร

ส�าเร็จรูป มีแนวโน้มสูงขึ้นจากอิทธิพลของภัยแล้ง รวมทั้งเศรษฐกิจไทยยังคงมีแนวโน้มฟื้นตัวอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม สถานการณ์ความขัดแย้ง

ของโลก แนวโน้มการชะลอตัวของเศรษฐกจิโลกในหลายภูมภิาค และมาตรการรฐัต่าง ๆ  รวมทัง้ภยัแล้งทีอ่าจรนุแรงกว่าทีค่าด ยงัเป็นปัจจยัทีอ่าจท�าให้

เงินเฟ้อไม่เป็นไปตามที่คาดได้ด้วยปัจจัยดังกล่าว กระทรวงพาณิชย์จึงปรับคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2566 จากเดิมอยู่ท่ีระหว่างร้อยละ  

1.7 – 2.7 (ค่ากลาง 2.2) ในเดือนเมษายน 2566 เป็นระหว่างร้อยละ  1.0 – 2.0 (ค่ากลาง 1.5)
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ดัชนีราคาผู้บริโภค 
อัตราการเปลี่ยนแปลง

จ�าแนกรายหมวด

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน	(หักอาหารสดและพลังงานออก)	สูงขึ้นร้อยละ	1.32	(YoY)	

 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป	เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม	2566	สูงขึ้นร้อยละ	0.60	(MoM)	
เฉลี่ย	6	เดือนแรก	(ม.ค.	–	มิ.ย.)	ปี	2566	เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	สูงขึ้นร้อยละ	2.49	(AoA)	
ส�าหรับไตรมาสที่	 2	ปี	 2566	 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน	สูงขึ้นร้อยละ	1.14	 (YoY)	และ
เทียบกับไตรมาสก่อนหน้า	ลดลงร้อยละ	0.31	(QoQ)
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ
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การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 

ระลอก 1

การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น

สถานการณ�การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

ช�วงหาเสียงเลือกตั้ง

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นและการท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

54.3

57.7
56.6

56.6

53.2

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.9
0.0

YoY
MoM

4.6
0.0

YoY
MoM

1.6
0.2

YoY
MoM

0.0
-0.4

YoY
MoM

-0.2
-0.6

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

1.2
-0.6

YoY
MoM

0.8
0.0

YoY
MoM

-6.5
-0.3

6.4
0.0

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.40%

ไมและผลิตภัณฑไม
4.98%

วัสดุฉาบผิว
3.22%

สุขภัณฑ
2.14%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.48%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.42%

ซีเมนต
11.42%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.29%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.66%
 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง	เดือนมิถุนายน	2566	ลดลงร้อยละ	0.9	(YoY)	
ตามการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก	ที่ลดลงร้อยละ	6.5	(เหล็กตัวซี	
เหล็กฉาก	 เหล็กรางน�้า)	 เนื่องจากราคาวัตถุดิบและพลังงานลดลง	 และ 
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น	 ๆ	ลดลงร้อยละ	 0.2	 (อลูมิเนียมแผ่นเรียบ	อลูมิเนียมเส้น	 
วงกบอลูมิเนียม)	ขณะที่ดัชนีหมวดอื่นๆ	ยังคงสูงขึ้น	ตามต้นทุนการผลิตที่ยังคงสูง
กว่าปีท่ีผ่านมา	 และความต้องการใช้ในโครงการก่อสร้างของภาครัฐและเอกชน	 
ได้แก่	 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้	 สูงขึ้นร้อยละ	 6.4	 (ไม้โครงคร่าว	 วงกบ 
ประตู-หน้าต่าง	แผ่นไม้อัด)	หมวดวัสดุฉาบผิว	สูงขึ้นร้อยละ	4.6	(สีน�้าอะคริลิคทา
ภายในและภายนอก	 สีรองพื้นปูน-พื้นโลหะ	 สีเคลือบน�้ามัน)	 หมวดสุขภัณฑ์  
สูงขึ้นร้อยละ	 1.6	 (อ่างล้างหน้าเซรามิก	 ที่ปัสสาวะเซรามิก)	หมวดซีเมนต์  
สูงขึ้นร้อยละ	 1.2	 (ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์	 ปูนซีเมนต์ผสม	 ปูนฉาบส�าเร็จรูป)	 
หมวดกระเบือ้ง	สูงข้ึนร้อยละ	0.9	(กระเบือ้งเคลือบปพูืน้	กระเบือ้งลอนคู	่กระเบือ้ง
คอนกรีตมุงหลังคา)	หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ	0.8	(คอนกรีตหยาบ	
พื้นคอนกรีตส�าเร็จรูปอัดแรง	 เสาเข็มคอนกรีตอัดแรง)	 และหมวดอุปกรณ์ไฟฟ้า
และประปา ไม่เปลี่ยนแปลง

 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม	 เดือนมิถุนายน	 2566	 ปรับลดลง 
เล็กน้อยมาอยู่ท่ีระดับ	 56.1	 จากระดับ	 56.6	 ในเดือนก่อนหน้า	 และยังคง 
อยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่	7	โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการฟื้นตัวของ
เศรษฐกิจในประเทศ	 สะท้อนจากภาคการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ต่างชาติเพิ่มข้ึน	 และมาตรการภาครัฐที่ลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชนและ 
ภาคธุรกจิอย่างต่อเนือ่ง	อาท	ิการปรบัลดค่าไฟฟ้า	และการปรบัลดภาษีสรรพสามติ
น�า้มันดีเซล	อย่างไรกต็าม	ราคาสนิค้าและบรกิารทีอ่ยูร่ะดับสงู	และช่วงเปลีย่นผ่าน
ทางการเมือง	 ซึ่งส่งผลต่อการตัดสินใจในการลงทุนและการประกอบธุรกิจของ 
ภาคเอกชน	และการลงทนุในภาครฐัชะลอตัว	รวมทัง้	ภาระหนีค้รวัเรอืนอยูใ่นระดบัสงู	
และอัตราดอกเบี้ยที่สูงขึ้น	เป็นปัจจัยทอนให้ดัชนีความเชื่อมั่นโดยรวมปรับลดลง

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนมิถุนายน 2566 ลดลงร้อยละ 6.6 (YoY)

เดือนมิถุนายน 2566 ลดลงร้อยละ 0.9 (YoY)

เดือนมิถุนายน 2566 เท่ากับ 56.1 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

-1.2
-1.2

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -16.0

-12.9

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-6.8
0.0

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-0.9
0.0

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-15.8
-0.2

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -9.7

-5.4

ผลิตภัณฑจากเหมือง

3.80%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.06%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

85.14%

จำแนกรายหมวด แบงตามกิจกรรมการผลิต 
(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนีราคาผู้ผลิต	 เดือนมิถุนายน	 2566	 ลดลงร้อยละ	 6.6	 (YoY)	 
จากราคาสินค้าส�าคัญที่ปรับลดลงตามราคาตลาดโลก	 โดยเฉพาะน�้ามันและสินค้า
เกี่ยวเนื่อง	 ส่งผลให้หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง	 ลดลงร้อยละ	 16.0	 ได้แก	่ 
ก๊าซธรรมชาติ	 น�้ามันปิโตรเลียมดิบ	 และสินแร่โลหะ	 (สังกะสี	 ดีบุก	 เหล็ก)	 
หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ	6.8	อาทิ	กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการ 
กลัน่ปิโตรเลยีม	(น�า้มนัดเีซล	น�า้มนัแก๊สโซฮอล์	น�า้มนัเครือ่งบนิ)	กลุม่เคมภีณัฑ์และ
ผลติภัณฑ์เคม	ี(เมด็พลาสตกิ	โซดาไฟ	ปุย๋เคมผีสม)	กลุม่ผลติภณัฑ์ยางและพลาสตกิ	
(ยางแท่ง	ยางแผ่นรมควัน	น�้ายางข้น)	กลุ่มโลหะขั้นมูลฐาน	 (เหล็กแท่ง	 เหล็กเส้น	
เหล็กลวด)	 กลุ่มสิ่งทอ	 (ด้ายฝ้าย	 ผ้าฝ้าย	 เส้นใยสังเคราะห์)	 กลุ่มกระดาษและ
ผลิตภัณฑ์กระดาษ	 (เยื่อกระดาษ	 กระดาษแข็ง)	 และกลุ่มผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์
และอิเล็กทรอนิกส์	 (อุปกรณ์จัดเก็บข้อมูล)	 หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและ 
การประมง	ลดลงร้อยละ	1.2	อาท	ิผลติภัณฑ์ทางการเกษตร	ได้แก่	ข้าวโพดเล้ียงสัตว์	
ผลปาล์มสด	ยางพารา	สกุรมีชวีติ	กุง้แวนนาไม	กุ้งทะเล	และปลากะพง	อย่างไรก็ตาม	
ยงัมสีนิค้าทีร่าคาปรบัสงูข้ึน	ได้แก่	ข้าวเปลอืกเจ้า	ข้าวเปลอืกเหนยีว	หวัมนัส�าปะหลงัสด	
อ้อย	พืชผัก	 (มะนาว	พริกแห้ง	 ถั่วฝักยาว)	 ผลไม้	 (สับปะรด	ทุเรียน	 ล�าไย)	 และ 
ปลาน�้าจืด	(ปลานิล	ปลาดุก	ปลาตะเพียน)

  ดัชนีราคาผู้ผลิต	 เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม	 2566	 ลดลงร้อยละ	 0.7	 (MoM)	 เฉลี่ย	 
6	 เดือนแรก	 (ม.ค.	 –	 มิ.ย.)	 ปี	 2566	 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	 ลดลงร้อยละ	 2.2	 (AoA)	 
ส�าหรับไตรมาสที่	 2	ปี	2566	 เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน	ลดลงร้อยละ	5.0	 (YoY)	และ
เทียบกับไตรมาสก่อนหน้า	ลดลงร้อยละ	0.7	(QoQ)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนพฤษภาคม	2566	ลดลงร้อยละ	0.3	(MoM)	
เฉลี่ย	6	เดือนแรก	(ม.ค.	–	มิ.ย.)	ปี	2566	เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน	สูงขึ้นร้อยละ	0.4	(AoA)	
ส�าหรับไตรมาสที่	2	ปี	2566	เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน	ลดลงร้อยละ	-1.3	(YoY)	และ
เทียบกับไตรมาสก่อนหน้า	ไม่เปลี่ยนแปลง
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า	

การส่งออกของไทยในเดือนพฤษภาคม 2566

24,340.9 830,448	ล้านบาท)	
ล้านเหรียญสหรัฐ

หดตัว	4.6%

จากภาวะเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าที่ยังมีความไม่แน่นอน	แม้ว่าภาคการผลิตอุตสาหกรรมโลกเร่งตัวข้ึนจากการผ่อนคลายปัญหาห่วงโซ่การผลิต	 แต่ค�าสั่ง

ซือ้ใหม่ส�าหรบัการส่งออกไม่ได้เพ่ิมข้ึนมากนกั	เนือ่งจากการด�าเนนินโยบายการเงนิทีเ่ข้มงวดได้ส่งผลให้ผูป้ระกอบการและผูบ้ริโภคควบคุมการใช้จ่ายมากขึน้	

อย่างไรก็ด	ีการส่งออกของไทยหดตวัน้อยลงกว่าเดอืนก่อนหน้า	และท�ามลูค่าสงูกว่ามลูค่าเฉลีย่	5	ปีย้อนหลงัของเดอืนพฤษภาคม	(21,658.8	ล้านเหรยีญสหรฐั)	

โดยได้แรงหนนุจากการส่งออกสนิค้าอุตสาหกรรมทีก่ลบัมาขยายตวัในรอบ	8	เดอืน	จากกลุม่สนิค้าอเิลก็ทรอนกิส์	(เช่น	อปุกรณ์กึง่ตวัน�าฯ	หม้อแปลงไฟฟ้าฯ)	

ยานพาหนะและส่วนประกอบ	และเครื่องใช้ไฟฟ้า	(เช่น	เครื่องปรับอากาศ)	ขณะที่ด้านตลาดส่งออก	การส่งออกไปตลาดหลักอย่างสหรัฐฯ	อาเซียน(5)	และ

สหภาพยุโรป	 กลับมาขยายตัวอีกคร้ัง	 ขณะที่ตลาดจีนและญี่ปุ่นยังคงฟื้นตัวได้ช้า	 	 ทั้งนี้	การส่งออกไทย	 5	 เดือนแรก	 หดตัวร้อยละ	 5.1	 และ 
เมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า	และยุทธปัจจัย	หดตัวร้อยละ	2.1

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง	ๆ	ดังนี้

แต่ขยายตัวในตลาด

แต่ขยายตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย	หดตัว 1.4%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�าเขา้	เดอืนพฤษภาคม	2566	มมีลูค่า	26,190.2	ล้านเหรยีญสหรฐั	

หดตัวร้อยละ	3.4	สินคา้น�าเขา้ทีย่งัขยายตวั	ได้แก่	เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบ	 แผงวงจรไฟฟ้า	 และเครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ	

สินค้าน�าเข้าท่ีหดตัว	 ได้แก่	 น�้ามันดิบ	 และเคมีภัณฑ์	 แหล่งน�าเข้า 

ทีย่งัขยายตวั	ได้แก่	จนี	สหรฐัฯ	และไต้หวนั	แหลง่น�าเขา้ทีห่ดตัว	ได้แก่	
ญี่ปุ่น	และมาเลเซีย	เป็นต้น

ดุลการค้า เดือนพฤษภาคม	 2566	 การค้าขาดดุล	 1,849.3	 

	 	 ล้านเหรียญสหรัฐ	 ขณะที่ดุลการค้า	 5	 เดือนแรก 

	 	 ของปี	2566	ขาดดุล	6,365.3	ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก	–	น�าเข้า

 ดชันรีาคาส่งออก	เดอืนพฤษภาคม	2566	เท่ากบั	108.7	สงูขึน้

ร้อยละ	0.3	(YoY)	หมวดสนิค้าทีด่ชันรีาคาส่งออกปรบัตวัสงูขึน้	ประกอบด้วย	

หมวดสนิค้าอตุสาหกรรมการเกษตร	หมวดสนิค้าเกษตรกรรม	และหมวด

สินค้าอุตสาหกรรม	ขณะที่หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิงหดตัวเร่งขึ้น

 ดชันรีาคาน�าเขา้	เดอืนพฤษภาคม	2566	เท่ากับ	109.8	ลดลง

ร้อยละ	3.6	(YoY)	คอื	หมวดสนิค้าเชือ้เพลงิขณะทีห่มวดสินค้าทีส่่งผลให้

ดัชนีราคาน�าเข้ายังปรับตัวสูงขึ้น	ประกอบด้วย	หมวดสินค้าวัตถุดิบและ

กึง่ส�าเรจ็รปู	หมวดอุปโภคบรโิภคหมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง	

และหมวดสินค้าทุน

เดือนพฤษภาคม 2566

หดตัว

ขยายตัว

6.0%

226.0%

หดตัว 4.5%

จีน 
-24.0%	

เอเชียใต ้
-25.2%

สวิตเซอร์แลนด ์
330.2%

ทวีปออสเตรเลีย  
+11.4%

ตะวันออกกลาง	
+11.2%

แอฟริกา 
+7.9%

รัสเซียและ 
กลุ่ม	CIS	 
+97.5%

สหราช
อาณาจักร		 
+5.9%

CLMV 
-17.3%

สหรัฐฯ 
+4.2%

อาเซียน(5) 
+0.1%

สหภาพยุโรป	(27)	 
+9.5%

ญี่ปุ่น 
-1.8%

ลาตินอเมริกา	 
-7.0%
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International

โดย กองวิจัยเศรษฐกิจการค้ามหภาค 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�าเดือนพฤษภาคม 2566  

ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน พ.ค. 66

0.0
-0.9

0.4
0.9

-0.3
-2.1

0.3
-3.6

108.7
109.8

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
มี.ค. 66 เม.ย. 66 พ.ค. 66 พ.ค. 66 พ.ค. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน พ.ค. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน พ.ค. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

พ.ค. 2566
May 2023
24,340.9
-4.6%

26,190.2
-3.4%

-1,849.3

ม.ค. – พ.ค. 2566
Jan-May 2023

116,344.2
-5.1%

122,709.5
-2.5%

6,365.3

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,531.4
1,455.4

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

อัญมณีและเครื่องประดับ

ผลิตภัณฑยาง

แผงวงจรไฟฟา

8.3
-4.8

10.4
6.0

4,236.9
2,877.5

สหรัฐอเมริกา
ญี่ปุน

4.2
-24.0

17.4
11.8

1,187.8
1,042.6
817.1

-6.0
2.8
4.5

4.9
4.3
3.4

2,134.0
1,091.8
1,000.6

ญี่ปุน
มาเลเซีย
ออสเตรเลีย

-1.8
5.3
15.8

8.8
4.5
4.1

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,992.9
1,914.5
1,769.2

11.4
7.3
6.8

6,292.0
2,541.4
2,068.2

0.5
-15.5
36.0

24.0
9.7
7.9

จีน
ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

ไตหวัน

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

-6.9
10.7
10.9

1,607.8
1,490.9

6.9
6.4

1,276.6
1,072.0

-16.1
1.7

5.5
4.6

0.1
-15.5

น้ำมันดิบ
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

เคมีภัณฑ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

WEBSITE
 http://www.tpso.moc.go.th/

international_trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์	และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

 การส่งเสริมการส่งออก	 กระทรวงพาณิชย์ด�าเนินการเชิงรุกเพื่อผลักดัน
และอ�านวยความสะดวกการส่งออก	โดยการด�าเนนิงานทีส่�าคญัในรอบเดือนทีผ่่านมา	
อาท	ิ(1)	การเร่งผลักดันนโยบาย	“อาหารไทย	อาหารโลก”	รองรับความต้องการ
อาหารของตลาดโลกทีม่แีนวโน้มเพิม่ขึน้ตามจ�านวนประชากร	โดยใช้หลกั	“รฐัหนนุ	
เอกชนน�า”	 ลดอุปสรรคในการส่งออกให้มากที่สุด	 และส่งเสริมซอฟต์พาวเวอร์	 
ทีท่�าให้ผูค้นท่ัวโลกรูจ้กัและชืน่ชอบอาหารไทย	ผ่านการจดังานแสดงสนิค้า	THAIFEX-
ANUGA	ASIA	2023	ระหว่างวนัที	่23	-	27	พฤษภาคม	2566	เพือ่เน้นย�า้ให้ทั่วโลก
เห็นถึงศักยภาพของไทยในฐานะการเป็นศูนย์กลางผู้ผลิตอาหารของโลก	 ท�าให้ 
ผู้ประกอบการไทยได้	เจรจาการค้า	มีมูลค่าสั่งซื้อ	119,706.60	ล้านบาท	ตลอดจน
สร้างเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจกับผู้น�าเข้าจากประเทศต่าง	 ๆ	 เพิ่มโอกาสในการ
ขยายตลาดส่งออก	และ	(2)	ส่งเสริมการขายผลไม้ในต่างประเทศ	อาทิ	1)	ส่งเสริม
การขายร่วมกับซุปเปอร์มาร์เก็ต	Yonghui	แห่งมหานครฉงชิ่ง	2)	ส่งเสริมการขาย
ร่วมกับห้างสรรพสินค้าและผู้น�าเข้าในมณฑลฝูเจี้ยน	และ	3)	ส่งเสริมการขายปลีก
สินค้าอาหารและผลไม้ไทยผ่านช่องทางการค้าปลีกสมัยใหม่ในไต้หวัน	เป็นต้น

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป	

	 กระทรวงพาณชิย์	ประเมนิว่า	ไทยก�าลงัเผชญิปัจจยัเสีย่งต่อการส่งออกจาก	
(1)	 ภาวะการหดตัวของเศรษฐกิจคู่ค้าที่อาจลุกลามไปสู่ภาวะเศรษฐกิจถดถอย	 
โดยเฉพาะตลาดสหภาพยโุรป	(2)	สภาพอากาศแปรปรวน	อาจส่งผลต่อปรมิาณสนิค้า
เกษตรที่ผลิตได้ในปีนี้	 (3)	 แรงกดดันของอัตราดอกเบี้ยและอัตราเงินเฟ้อท่ีส่งผล 
กระทบต่อการบรโิภค	และภาคการผลติสนิค้า	(4)	การเปลีย่นแปลงแนวทางนโยบาย
การค้าของคูค้่าส�าคญั	โดยเฉพาะนโยบายการพึง่พาตนเองของจนี	ขณะทีปั่จจยับวก
ต่อการส่งออกของไทย	 ได้แก่	 (1)	 การด�าเนินนโยบายในเชิงรุกและเชิงลึกของ
กระทรวงพาณชิย์ทีมุ่ง่รกัษาตลาดเดมิ	เจาะตลาดใหม่	เพือ่ขยายโอกาสของผูป้ระกอบ
การส่งออกไทย	(2)	แนวโน้มการชะลอการขึน้อตัราดอกเบีย้ของธนาคารกลางสหรฐัฯ	
อาจช่วยลดแรงกดดันต่อภาคการบริโภคของประชาชน	 (3)	 ภัยแล้งท่ีเกิดขึ้น 
ในหลายประเทศ	อาจเป็นโอกาสที่ดีต่อการส่งออกสินค้าเกษตรของไทย
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ธนาคารโลก	 เตือนเมียนมาให้ระวังการใช้นโยบาย

บดิเบอืนทีอ่าจส่งผลให้เศรษฐกจิเผชญิความเสยีหาย

แบบถาวร	โดยคาดการณ์ว่า	ปี	66	GDP	เมียนมา

จะเติบโตเพียง	 3%	 ต่อปี	 ต�่ากว่าช่วงโควิด-19	 

ซึง่เตบิโตได้ถงึ	10%	ต่อปี	ขณะทีค่าดการณ์ว่าอัตรา

เงนิเฟ้อจะอยู่ที	่14%	ต่อปี	แสดงถึงภาวะเศรษฐกิจ

ซบเซา	 ท่ามกลางราคาเชื้อเพลิงที่อยู่ในระดับสูง	

อัตราการจ้างงานต�่า	และเงินจัตอ่อนค่าในปัจจุบัน	

อันเป็นผลจากการที่เงินตราต่างประเทศท่ีเป็น

ทนุส�ารองของเมียนมาซึง่เกบ็ไว้ทีส่หรฐัฯ	ได้ถกูระงบั

การเบิกถอน	นอกจากนี	้ยงัถูกระงบัความช่วยเหลือ

จากต่างประเทศ	ซึง่เป็นสองแหล่งหลกัทีน่�าเงนิตรา

ต่างประเทศเข้าสู่เมียนมา

สหภาพยุโรปและญี่ปุ ่นก�าลังหาแนวทางในการ 

ร ่ วมมือกันด ้ านป ัญญาประดิษฐ ์ 	 (A I ) 	 และ 

เซมิคอนดักเตอร์	 เพื่อลดความเสี่ยงในการพึ่งพาจีน	

(de-risk)	ซึ่งเซมิคอนดักเตอร์เป็นส่วนประกอบหลัก

ในแทบทุกผลิตภัณฑ ์ตั้ งแต ่รถยนต ์ 	 ไปจนถึง 

สมาร์ตโฟน	 รวมถึงมีศักยภาพในการประยุกต์ใช้

ทางการทหาร	 อีกทั้งยังเป็นกุญแจส�าคัญในการ

พัฒนา	AI	ทั้งนี้	AI	และเซมิคอนดักเตอร์	ถูกประเมิน

ว่าเป็นสองเทคโนโลยีส�าคัญส�าหรับอนาคต	 ท�าให้

ประเทศต่าง	 ๆ	 ทั่วโลกต่างตระหนักถึงความส�าคัญ

ของห่วงโซ่อุปทานโดยเฉพาะสหรัฐฯ	 ที่ได้พยายาม

ดึงดูดการผลิตเซมิคอนดักเตอร ์กลับประเทศ	

(Onshoring)	 และพยายามกีดกันจีนจากเทคโนโลยี

ดังกล่าวผ่านการจ�ากัดการส่งออก	 รวมถึงพยายาม

โน ้มน ้าวให ้ชาติพันธมิตรในยุ โรปด�าเนินการ 

ในแนวทางเดียวกัน

ธนาคารโลก
เบรกนโยบาย
เมียนมา

ยุโรปและญี่ปุ่น

กระทรวงพาณิชย์จีนประกาศจ�ากัดการส่งออก

แกลเลียมและเจอร์เมเนียม	 ตั้งแต่	 1	 ส.ค.	 66	 

โดยให้เหตุผลด้านการปกป้องผลประโยชน์ของชาติ	

แกลเลียมและเจอร ์เมเนียมเป ็นแร ่ส�าคัญที่ ใช  ้

ในเซมิคอนดักเตอร์	 รถยนต์ไฟฟ้าอุปกรณ์ที่ใช้ 

ทางการทหาร	 และผลิตภัณฑ์อื่น	 ๆ	 ทั้งน้ี	 จีนเป็น 

ผู ้ผลิตแกลเลียมและเจอร์เมเนียมรายใหญ่ที่สุด 

ของโลก	 (คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ	 80	 และ	 60	 

ของทั้งโลก)	โดยในปี	65	ประเทศผู้น�าเข้าแกลเลียม

รายใหญ่	 ได้แก่	 ญ่ีปุ่น	 เยอรมนี	 และเนเธอร์แลนด	์ 

ตามล�าดบั	และประเทศผู้น�าเข้าเจอร์เมเนยีมรายใหญ่	

ได้แก่	ญีปุ่น่	ฝรัง่เศส	เยอรมน	ีและสหรฐัฯ	ตามล�าดบั

จีนตั้งลิมิต
ส่งออกแกลเลียมและ
เจอร์เมเนียม

หวั่นเศรษฐกิจพังไม่ฟื้ น

ผนึกก�าลัง	 
ลดการพ่ึงพาจีน
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