
 

พาณิชย์เผย 3 ปัจจัย ส่งผลให้เงินเฟ้อลดลงสู่ระดับต ่าสุดในรอบ 21 เดือน  

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อ านวยการส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เปิดเผยว่า ดัชนีราคาผู้บริโภค
ของไทย เดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 107.19 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน ซึ่งเท่ากับ 106.62 ส่งผลให้
อัตราเงินเฟ้อทั วไป สูงขึ้นเพียงร้อยละ 0.53 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื องเป็นเดือนที  5 และต ่าสุดในรอบ 21 เดือน 
สาเหตุส าคัญมาจากการลดลงของราคาน้ ามันเชื้อเพลิง และค่ากระแสไฟฟ้า รวมทั้ง ราคาสินค้าในหมวดอาหารชะลอ
ตัวอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับฐานราคาที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม 2565 อยู่ระดับสูง ท าให้อัตราเงินเฟ้อ  
ในเดือนนี้ชะลอตัวค่อนข้างมาก 

อัตราเงินเฟ้อของไทยเมื อเทียบกับต่างประเทศ (ข้อมูลล่าสุดเดือนเมษายน 2566) พบว่า ไทยอยู่ในกลุ่มประเทศ
ที่มีอัตราเงินเฟ้อระดับต่ า และต่ าที่สุดในอาเซียน จาก 7 ประเทศที่ประกาศตัวเลข ทั้ง สปป.ลาว ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนาม 

อัตราเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม 2566 ที สูงขึ้นร้อยละ 0.53 (YoY) มีการเคลื่อนไหวของราคาสินค้าและบริการ ดังนี้  

หมวดอาหารและเครื องดื มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 3.99 (YoY) ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าส าคัญ อาทิ 
ผักและผลไม้ (มะนาว ต้นหอม มะเขือ แตงโม เงาะ) ไข่ไก่ เนื่องจากสภาพอากาศที่แปรปรวนท าให้ปริมาณผลผลิตเข้าสู่ตลาด
ไม่มากนัก ประกอบกับความต้องการเพ่ิมขึ้นจากการเปิดภาคเรียน เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ (กาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) น้ าอัดลม 
กาแฟผงส าเร็จรูป) และอาหารบริโภคในบ้าน (กับข้าวส าเร็จรูป ข้าวแกง/ข้าวกล่อง ก๋วยเตี๋ยว ) ราคาสูงขึ้นตามต้นทุน 
การผลิต อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าส าคัญที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร ปลาช่อน น้ ามันพืช มะขามเปียก มะพร้าว  
(ผลแห้ง/ขูด) กล้วยน้ าว้า ทุเรียน และชมพู่ 

หมวดอื น ๆ ที ไม่ใช่อาหารและเครื องดื ม ลดลงร้อยละ 1.83 (YoY) ตามการลดลงของราคาสินค้าส าคัญ อาทิ  
น้ ามันเชื้อเพลิงในกลุ่มดีเซล แก๊สโซฮอล์ และเบนซิน ค่ากระแสไฟฟ้า เครื่องรับโทรศัพท์มือถือ เครื่องรับโทรทัศน์ 
เครื่องปรับอากาศ เครื่องซักผ้า แป้งผัดหน้า หน้ากากอนามัย และค่าสมาชิกเคเบิลทีวี  ส่วนสินค้าที่ราคาสูงขึ้น อาทิ   
ก๊าซหุงต้ม ค่าโดยสารสาธารณะ (เครื่องบิน แท็กซี่  จักรยานยนต์รับจ้าง รถเมล์เล็ก/สองแถว เรือ) ค่าการศึกษา  
สิ่งที่เกี่ยวกับท าความสะอาด (สารก าจัดแมลง น้ ายาล้างห้องน้ า) และค่าบริการส่วนบุคคล (ค่าแต่งผมชาย/สตรี ค่าท าเล็บ)  

เงินเฟ้อพื้นฐาน เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออก สูงขึ้นร้อยละ 1.55 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่องจาก 
เดือนเมษายน 2566 ทีสู่งขึ้นร้อยละ 1.66 (YoY) 

ดัชนีราคาผู้บริโภคในเดือนนี้  เมื อเทียบกับเดือนก่อนหน้า ลดลงร้อยละ 0.71 (MoM) ตามราคาสินค้า 
ในหมวดอื น ๆ ที ไม่ใช่อาหารและเครื องดื ม ที ลดลงร้อยละ 1.59 โดยเฉพาะราคาพลังงาน ทั้งน้ ามันเชื้อเพลิง 
ในกลุ่มดีเซล แก๊สโซฮอล์ เบนซิน ค่ากระแสไฟฟ้า และสิ่งที่เกี่ยวกับท าความสะอาด (ผงซักฟอก น้ ายาปรับผ้านุ่ม  
น้ ายาล้างห้องน้ า) ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น อาทิ โฟมล้างหน้า แป้งทาผิวกาย และสบู่ถูตัว ขณะที ราคาสินค้า 
ในหมวดอาหารและเครื องดื มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นเล็กน้อยร้อยละ 0.51 อาทิ ผักและผลไม้ (ผักชี ต้นหอม ผักคะน้า 
ส้มเขียวหวาน ทุเรียน มังคุด) ไข่ไก่ อาหารโทรสั่ง และเครื่องปรุงรส ส่วนสินค้าที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร กระเทียม 
มะม่วง น้ ามันพืช และบะหมี่กึ่งส าเร็จรูป ส่าหรับเงินเฟ้อเฉลี ย 5 เดือนแรก (ม.ค. – พ.ค.) ปี 2566 เทียบกับ 
ช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 2.96 (AoA) 

แนวโน้มอัตราเงินเฟ้อเดือนมิถุนายน ปี 2566 คาดว่าจะชะลอตัวต่อเนื อง หรือมีโอกาสหดตัวได้ ตามการลดลง
ของสินค้าในกลุ่มพลังงงาน โดยเฉพาะราคาน้ ามันเชื้อเพลิงที่มีแนวโน้มลดลงและอยู่ระดับต่ ากว่าเดือนเดียวกันของปีก่อน
ค่อนข้างมาก และค่ากระแสไฟฟ้าที่ปรับลดลงจากมาตรการช่วยเหลือของรัฐบาล ฐานราคาที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อในเดือน  
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มิถุนายน 2565 ค่อนข้างสูง ประกอบกับมาตรการลดค่าครองชีพ และการก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการของ
หน่วยงานภาครัฐ ทั้ งกระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องที่ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง  อย่างไรก็ตาม  
ความแปรปรวนของสภาพอากาศ อุปสงค์ในประเทศที่ปรับตัวดีขึ้น และต้นทุนการผลิตสินค้าและบริการยังอยู่ระดับสูง 
ทั้งราคาก๊าซหุงต้ม ค่าแรง และการปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ย อาจจะท าให้เงินเฟ้อมีโอกาสผันผวนได้บ้าง ซึ่งจะต้องติดตาม 
อย่างใกล้ชิดต่อไป  

ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2566 อยู่ที่ระหว่างร้อยละ 1.7 – 2.7 (ค่ากลาง 2.2)  
และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส าคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง 

ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤษภาคม 2566 ปรับเพิ มขึ้นมาอยู่ที ระดับ 56.6 จากระดับ 53.5  
ในเดือนก่อนหน้า โดยอยู่ในช่วงเชื อมั นติดต่อกันเป็นเดือนที  6 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) และสูงสุดในรอบ  
53 เดือน (นับตั้งแต่เดือนมกราคม 2562) เป็นการปรับเพ่ิมขึ้นทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันและในอนาคต  
(3 เดือนข้างหน้า) โดยมีปัจจัยส าคัญจาก (1) การฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยว  
(2) ผลการเลือกตั้งที่ผ่านมา (3) มาตรการจากภาครัฐที่ช่วยบรรเทาภาระค่าครองชีพประชาชนในหลาย ๆ ด้าน จะเห็นได้ว่า 
หากเศรษฐกิจไทยฟ้ืนตัวได้อย่างต่อเนื่อง และสถานการณ์การเมืองมีความชัดเจน น่าจะช่วยให้ความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
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ตาราง สรุปดัชนีเศรษฐกิจการค้า ปี 2565 – 2566 

 

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
กระทรวงพาณิชย์ 

6 พฤษภาคม 2566 
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ดัชนีราคาผู้บริโภค เดือนพฤษภาคม 2566 
 ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย เดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 107.19 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน  
ซึ่งเท่ากับ 106.62 ส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อทั วไป สูงขึ้นเพียงร้อยละ 0.53 (YoY) ชะลอตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 และ
ต่ าสุดในรอบ 21 เดือน สาเหตุส าคัญมาจากการลดลงของราคาน้ ามันเชื้อเพลิง และค่ากระแสไฟฟ้า รวมทั้งราคา
สินค้าในหมวดอาหารชะลอตัวอย่างต่อเนื ่อง ประกอบกับฐานราคาที่ใช้ค านวณเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม 2565  
อยู่ระดับสูง ท าให้อัตราเงินเฟ้อในเดือนนี้ชะลอตัวค่อนข้างมาก โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 หมวดอาหารและเครื องดื มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงข้ึนร้อยละ 3.99 ได้แก่ 

- กลุ่มข้าวแป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 3.56 (ขนมอบ ข้าวสารเหนียว ข้าวสารเจ้า)  

- กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม สูงขึ้นร้อยละ 5.13 (ไข่ไก่ นมสด นมถั่วเหลือง) 

- กลุ่มผักสด สูงขึ้นร้อยละ 23.48 (มะนาว ต้นหอม มะเขือ)  

- กลุ่มผลไม้สด สูงขึ้นร้อยละ 6.48 (แตงโม เงาะ มะม่วง) 

- กลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 4.22 (กาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) น้ าอัดลม กาแฟผงส าเร็จรูป)  

- กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 4.03 (กับข้าวส าเร็จรูป ข้าวแกง/ข้าวกล่อง ก๋วยเตี๋ยว)  

- กลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน สูงขึ้นร้อยละ 3.57 (อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) อาหารเช้า อาหารเย็น (อาหารตามสั่ง))  

- ขณะที่ กลุ่มเนื้อสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้ า ลดลงร้อยละ 0.88 (เนื้อสุกร ปลาช่อน)  

- กลุ่มเครื่องประกอบอาหาร ลดลงร้อยละ 1.21 (น้ ามันพืช มะขามเปียก มะพร้าว(ผลแห้ง/ขูด))  

 หมวดสินค้าอื น ๆ ที ไม่ใช่อาหารและเครื องดื ม ลดลงร้อยละ 1.83 ได้แก่ 

 - หมวดเคหสถาน ลดลงร้อยละ 0.70 (ค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก เครื่องซักผ้า)  

- หมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร ลดลงร้อยละ 4.58 (น้ ามันเชื้อเพลิง)  

- ขณะที่ หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า สูงขึ้นร้อยละ 0.47 (เสื้อยืดสตรี ค่าจ้างซักรีด) 

- หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล สูงขึ้นร้อยละ 1.92 (ค่าแต่งผมชาย แป้งทาผิวกาย ยาสีฟัน)  

- หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ สูงขึ้นร้อยละ 1.49 (ค่าเล่าเรียน - ค่าธรรมเนียมการศึกษา อาหารสัตว์)  

- หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.69 (เบียร์ สุรา ไวน์)  

เงินเฟ้อพื้นฐาน เมื อหักอาหารสดและพลังงานออก สูงข้ึนร้อยละ 1.55 (YoY)  

ส าหรับดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนพฤษภาคม 2566 เทียบกับเดือนเมษายน 2566 ลดลงร้อยละ 0.71 (MoM)  
ส าหรับเงินเฟ้อเฉลี่ย 5 เดือนแรก (ม.ค. – พ.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงข้ึนร้อยละ 2.96 (AoA) 

 
********************************* 

 

 

 

 



5 
 

Concept    ดัชนีราคาผู้บริโภคประเทศไทย ปีฐาน 2562 มีจ่านวนรายการสินค้าและบริการ ท้ังสิ้น 430 รายการ (ปีฐาน 2558 มีจ่านวน 422 รายการ)  
ครอบคลุมสินค้าและบริการ 7 หมวดที่จ าเป็นต่อการครองชีพ ได้แก่  1) หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า  
3) หมวดเคหสถาน 4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล  5) หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร 6) หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ  
7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ โดยการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปนั้น จะเปรียบเทียบราคาสินค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ กับราคาสินค้าในช่วงเวลาเริ่มต้น 
เรียกว่า “ปีฐาน” ที่ก าหนดตัวเลขดัชนีเท่ากับ 100 ท้ังนี้ ครัวเรือนผู้บริโภคที ครอบคลุมในการค่านวณดัชนีปีฐาน 2562 ได้แก่ ครัวเรือนรวมเขตเทศบาล กรอบรายได้ 
6,987 – 50,586 บาทต่อเดือนต่อครัวเรือน รวมค่าใช้จ่ายที ไม่เป็นตัวเงินไม่เกิน ร้อยละ 42.19 สมาชิกครัวเรือนตั้งแต่ 1 คนขึ้นไป ในพื้นที่กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
และภูมิภาค 4 ภาค รวมทั้งสิ้น 48 จังหวัด อย่างไรก็ตาม เพื่อให้ดัชนีราคาผู้บริโภคสามารถสะท้อนพฤติกรรมการบริโภคได้ดีย่ิงขึ้น ในปี 2566 ได้มีการเพิ่มจังหวัดตัวแทนอกี 
4 จังหวัด รวมเป็น 52 จังหวัด 1/  

ตารางแสดง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั วไปและอัตราการเปลี ยนแปลง เดือนพฤษภาคม 2566    (2562 = 100) 

 

 
 

 

 

 

 

หมายเหต ุ: ดัชนรีาคาผู้บรโิภคพื้นฐาน  หมายถึง ดัชนรีาคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุม่อาหารสดและสินค้ากลุ่มพลังงาน 

    1/52 จังหวัด ที่ใช้ในการค านวณดัชนีราคาผู้บริโภค ได้แก่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1. กรุงเทพมหานคร 2.นนทบุรี 3.ปทุมธานี 4.สมุทรปราการ   
ภาคกลาง  5.พระนครศรีอยุธยา 6.ลพบุรี 7.สิงห์บุรี 8.ชลบุรี 9.ระยอง 10.จันทบุรี 11.ปราจีนบุรี 12.ราชบุรี 13.สุพรรณบุรี 14.เพชรบุรี 15.ประจวบคีรีขันธ์ 16.ฉะเชิงเทรา  
17.นครปฐม 18.สระแก้ว 19.กาญจนบุรี ภาคเหนือ 20.นครสวรรค์ 21.ตาก 22.แพร่ 23.เชียงใหม่ 24.เชียงราย 25.อุตรดิตถ์ 26.พิษณุโลก27.เพชรบูรณ์  28.น่าน 29. พะเยา 30. ล าปาง  
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 31.นครราชสีมา 32.ขอนแก่น 33.สุรินทร์ 34.อุบลราชธานี 35.หนองคาย 36.ศรีสะเกษ 37.มุกดาหาร  38.อุดรธานี 39.ร้อยเอ็ด 40.นครพนม 41.เลย  
42.กาฬสินธุ์ 43.บึงกาฬ  ภาคใต ้ 44.สุราษฎร์ธานี 45.นครศรีธรรมราช 46.ตรัง 47.สงขลา 48.ยะลา 49.ภูเก็ต 50.กระบี่  51. นราธิวาส  52.ระนอง 
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ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค เดือนพฤษภาคม 2566 
ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤษภาคม 2566 ปรับเพิ มขึ้นมาอยู่ที ระดับ 56.6 จากระดับ 53.5  

ในเดือนก่อนหน้า โดยอยู่ในช่วงเชื อมั นติดต่อกันเป็นเดือนที  6 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) และสูงสุดในรอบ  
53 เดือน (นับตั้งแต่เดือนมกราคม 2562) เป็นการปรับเพ่ิมขึ้นทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันและในอนาคต  
(3 เดือนข้างหน้า) โดยมีปัจจัยส าคัญจาก (1) การฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยว  
(2) ผลการเลือกตั้งที่ผ่านมา และ (3) มาตรการจากภาครัฐที่ช่วยบรรเทาภาระค่าครองชีพประชาชนในหลาย ๆ ด้าน  
จะเห็นได้ว่า หากเศรษฐกิจไทยฟ้ืนตัวได้อย่างต่อเนื่อง และสถานการณ์การเมืองมีความชัดเจน น่าจะช่วยให้ความเชื่อมั่น
ผู้บริโภคปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 ปัจจัยส่าคัญที ส่งผลต่อความเชื อมั นผู้บริโภค พบว่า  
1) ด้านเศรษฐกิจไทย ส่งผลต่อความเชื่อม่ันผู้บริโภคมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 41.40  
2) ด้านการเมือง/การเลือกตั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.89  
3) ด้านมาตรการของภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 11.66  
4) ด้านสังคม/ความม่ันคง คิดเป็นร้อยละ 7.77  
5) ด้านเศรษฐกิจโลก คิดเป็นร้อยละ 6.92  
6) ด้านราคาน้ ามันเชื้อเพลิง คิดเป็นร้อยละ 5.75  
7) ด้านราคาสินค้าเกษตร คิดเป็นร้อยละ 4.07  
8) ด้านภัยพิบัติ/โรคระบาด คิดเป็นร้อยละ 2.12  
9) ด้านอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 0.41  

 ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค จ่าแนกรายภาค พบว่า  
1) กรุงเทพฯ และปริมณฑล เพ่ิมขึ้นจากระดับ 57.2 มาอยู่ที่ระดับ 59.4  
2) ภาคเหนือ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 52.3 มาอยู่ที่ระดับ 55.9  
3) ภาคใต้ เพ่ิมขึ้นจากระดับ 52.4 มาอยู่ที่ระดับ 54.7  
4) ภาคกลาง เพ่ิมข้ึนจากระดับ 54.4 มาอยู่ที่ระดับ 57.1  
5) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 51.3 มาอยู่ที่ระดับ 56.5 

 ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค จ่าแนกอาชีพ พบว่า  
1) กลุ่มเกษตรกร เพ่ิมข้ึนจากระดับ 52.1 มาอยู่ที่ระดับ 53.7 
2) กลุ่มพนักงานเอกชน เพ่ิมข้ึนจากระดับ 52.5 มาอยู่ที่ระดับ 55.5 
3) กลุ่มผู้ประกอบการ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 57.0 มาอยู่ที่ระดับ 59.3 
4) กลุ่มรับจ้างอิสระ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 51.1 มาอยู่ที่ระดับ 56.6  
5) กลุ่มพนักงานของรัฐ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 57.3 มาอยู่ที่ระดับ 60.2 
6) กลุ่มนักศึกษา เพ่ิมขึ้นจากระดับ 52.2 มาอยู่ที่ระดับ 58.0  
7) กลุ่มไม่ได้ท างาน/บ านาญ เพ่ิมข้ึนจากระดับ 49.8 มาอยู่ที่ระดับ 57.5           

 เมื อพิจารณากลุ่มผู้เชี ยวชาญ พบว่า ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคปรับลดลงจาก 57.2 อยู่ที่ระดับ 56.0 

******************************* 
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ดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภค 
2565 เฉลี ย 

2565 

2566 

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. 

 โดยรวม 45.7 44.7 44.3 45.5 46.3 46.4 47.7 49.9 50.4 46.2 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6 

     ในปัจจุบัน 36.4 35.2 34.4 36.0 36.9 37.1 38.7 40.4 41.3 36.8 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5 

     ในอนาคต 52.0 51.0 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 52.4 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3 

 รายอาชีพ   

     เกษตรกร 46.9 45.7 45.4 46.4 47.1 47.9 49.1 49.2 50.9 47.3 50.6 51.8 50.8 52.1 53.7 

     พนักงานเอกชน 43.9 42.5 42.2 43.7 43.2 44.0 45.3 48.6 49.3 43.9 50.5 51.2 50.2 52.5 55.5 

     ผู้ประกอบการ 46.2 45.6 44.8 46.0 48.6 47.2 49.2 51.7 51.1 47.1 52.6 54.2 55.7 57.0 59.3 

     รับจ้างอิสระ 43.4 42.5 42.8 43.3 44.7 44.4 45.5 47.6 47.4 44.0 48.4 50.4 50.7 51.1 56.6 

     พนักงานของรัฐ 52.1 50.7 49.3 51.6 52.1 51.5 52.9 55.7 55.7 52.0 56.9 58.0 57.1 57.3 60.2 

     นักศึกษา 43.0 41.6 43.4 45.5 44.9 45.6 45.7 50.1 51.1 44.2 50.9 52.0 52.9 52.2 58.0 

     ไม่ได้ท่างาน/บ่านาญ 40.8 41.9 41.4 40.3 42.2 41.3 40.9 44.9 45.6 42.1 46.9 50.1 52.5 49.8 57.5 

 รายภาค   

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 42.7 40.7 44.2 43.4 43.1 43.8 48.5 50.8 48.0 43.4 52.2 51.9 51.1 57.2 59.4 

     กลาง 46.2 44.5 43.5 44.8 45.1 45.4 44.9 49.3 49.5 45.4 50.9 53.3 54.6 54.4 57.1 

     เหนือ 43.8 43.2 42.1 43.4 44.7 45.9 46.9 49.5 50.3 45.1 49.7 50.7 51.1 52.3 55.9 

     ตะวันออกเฉียงเหนือ 47.3 46.4 46.8 47.4 49.3 47.8 49.8 51.3 51.5 48.1 52.0 53.0 51.6 51.3 56.5 

     ใต้ 47.0 46.8 44.2 46.6 46.7 46.8 48.5 48.7 50.5 46.7 51.1 53.2 52.1 52.4 54.7 

            
    หมายเหตุ 1. ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 4,377 คน ในทุกอ าเภอทั่วประเทศ (884 อ าเภอ/เขต) แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ  

ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) 
และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ 

                  2. การอ่านค่าดัชนี : ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0 - 100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง 
ผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่น
ต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น) 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

ตาราง แสดงดัชนีความเชื อมั นผู้บริโภคเดือนพฤษภาคม 2566 



   

 

 

Inflation plunged to a record low in 21 months following 3 factors. 

Mr. Poonpong Naiyanapakorn, the Director-General of TPSO reveals that Consumer Price Index 

(CPI) in May 2023 was at 107.19. When compared to 106.62 in May 2022, the headline inflation 

rose only by 0.53 percent (YoY), decelerated for 5 consecutive months and was the lowest 

rate in 21 months. This deceleration was contributed by a drop in fuel prices and electricity bills,  

as well as a high-price base in May 2022. 

From the latest data in April 2023, Thailand was one of the low-inflation economies and had 

the lowest inflation rate among 7 ASEAN countries of which figures had already been announced 

including Lao PDR, the Philippines, Singapore, Indonesia, Malaysia, and Vietnam. 

 The current inflation was contributed by a 3.99-percent growth (YoY) in food and  

non-alcoholic beverages according to rising prices of particular items such as 1) vegetables and 

fruits (lime, spring onion, eggplant, watermelon, rambutan) and eggs, following bad weather and high 

demand from the new semester 2) non-alcoholic beverages ((hot/cold) coffee/tea, soft drink, instant 

coffee) and food at home (prepared food, meal box, noodle), following high costs. However, prices 

of pork, snakehead fish, vegetable oil, tamarind sauce, shredded/dried coconut, banana, durian, and 

rose apple dropped. Another contribution was a 1.83-percent drop (YoY) in non-food and  

beverages, according to decreasing prices of particular items such as fuel prices (diesel, gasohol,  

gasoline), electricity, mobile phone, TV, air conditioner, washing machine, facial powder, surgical 

masks, and cable TV membership. While there are several items with price increase such as LPG, 

public transportation fares (airplane, taxi, motorcycle taxi, minibus, boat), tuition fees, cleaning  

supplies (pesticide, toilet cleaner), and personal services (haircuts, manicures). 

The core inflation rose by 1.55 percent (YoY), decelerating from a 1.66-percent growth in 

the previous month. 

The CPI dropped by 0.71 percent (MoM), contributed by a 1.59-percent drop in non-food 

and beverages, following a decrease in energy prices such as diesel, gasohol, gasoline, electricity, 

and cleaning supplies (detergent, softener, toilet cleaner). While prices of particular items increased 

such as facial foam, body powder, and soap. Another contribution was a 0.51-percent growth in food 

and non-alcoholic beverages, following prices of vegetables and fruits (coriander, spring onion,  

Chinese kale, tangerine, durian, mangosteen) eggs, delivery food, and seasonings. While prices of 

particular items dropped such as pork, garlic, mango, vegetable oil, and instant noodle. For a  

5-month average, the CPI rose by 2.96 percent (AoA) 

  



 

   

- 2 - 
 

The inflation in June 2023 is expected to continuously decrease or possibly shrink,  

following a drop in energy prices, especially fuel prices which tend to significantly drop and lower 

than the previous year, as well as electricity bills supported by the government’s measure. Also, a 

high-price base of June 2022, the government’s measures on lowering the cost of living and price 

control led to low inflation. However, weather fluctuations, demand recovery, and high production 

costs (LPG, wages, and interest rate) would be adverse factors to inflation expectation and these 

factors should be closely monitored. 

Thailand’s headline inflation in 2023 is expected to range between 1.7 – 2.7 (2.2 percent 

mid-range) and would be revised if there are any significant changes. 

The overall Consumer Confidence Index (CCI) in May 2023 was 56.6 from 53.5 in the 

previous month. The figure has been above the confidence level for 6 consecutive months (since 

December 2022) and the highest in 53 months (since January 2019), following a rise in both current 

and future CCIs. The reasons for improvement were 1) economic recovery supported by tourism  

2) the latest election results and 3) the government’s measures on lowering the cost of living.  

These reasons indicate that the continuous growth of the Thai economy and political situation would 

improve people’s confidence. 

----------------------------------------- 
Trade Policy and Strategy Office 

Ministry of Commerce 

June 2023 



สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

ดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศ
เดือนพฤษภาคม 2566
6 มิถุนายน 2566 ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

สถิติอัตราเงินเฟ้อ ดัชนีราคาผู้บริโภคเดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 107.19 (ปีฐาน 2562 = 100)

อัตราการเปล่ียนแปลงดัชนีราคาเดือนพฤษภาคม 2566  

1. เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2565 สูงขึ้นร้อยละ 0.53 (YoY) โดยมีการเปลี่ยนแปลง
ของราคาสินค้าและบริการ ดังน้ี

• หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 3.99 ตามการสูงขึ้นของ
กลุ่มข้าว แป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง ร้อยละ 3.56 จากการสูงขึ้นของราคาขนมอบ 
ข้าวสารเหนียว และข้าวสารเจ้า กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม ร้อยละ 5.13 จากการสูงขึ้น
ของราคาไข่ไก่ นมสด และนมถั่วเหลือง กลุ่มผักสด ร้อยละ 23.48 จากการสูงขึ้น
ของราคามะนาว ต้นหอม และมะเขือ กลุ่มผลไม้สด ร้อยละ 6.48 จากการสูงขึ้นของราคา
แตงโม เงาะ และมะม่วง กลุ่มเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 4.22 จากการสูงขึ้น
ของราคากาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) น้้าอัดลม และกาแฟผงส้าเร็จรูป กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน
ร้อยละ 4.03 จากการสูงขึ้นของราคากับข้าวส้าเร็จรูป ข้าวแกง/ข้าวกล่อง และก๋วยเตี๋ยว 
และกลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน ร้อยละ 3.57 จากการสูงขึ้นของราคาอาหารกลางวัน 
(ข้าวราดแกง) อาหารเช้า และอาหารเย็น (อาหารตามสั่ง) ในขณะที่มีสินค้าที่ราคาลดลง 
ได้แก่ กลุ่มเน้ือสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้้า ร้อยละ -0.88 จากการลดลงของราคาเน้ือสุกร 
และปลาช่อน และกลุ่มเคร่ืองประกอบอาหาร ร้อยละ -1.21 จากการลดลงของราคา
น้้ามันพืช มะขามเปียก และมะพร้าว (ผลแห้ง/ขูด)

• หมวดอื่น ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ -1.83 ตามการลดลง
ของหมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร ร้อยละ -4.58 จากการลดลงของราคา
น้้ามันเชื้อเพลิง ร้อยละ -11.30 เป็นส้าคัญ และหมวดเคหสถาน ร้อยละ -0.70 จากการ
ลดลงของราคาค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก และเคร่ืองซักผ้า ส้าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่
หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า ร้อยละ 0.47 จากการสูงขึ้นของราคาเสื้อยืดสตรี 
และเคร่ืองแบบนักเรียนอนุบาล หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล ร้อยละ 1.92 
จากการสูงขึ้นของราคาค่าแต่งผมชาย แป้งทาผิวกาย และยาสีฟัน หมวดการบันเทิง การอ่าน
การศึกษาฯ ร้อยละ 1.49 จากการสูงขึ้นของราคาค่าเล่าเรียน-ค่าธรรมเนียมการศึกษา
ในทุกระดับชั้น และอาหารสัตว์ หมวดยาสูบและเคร่ืองดื่มมีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 0.69 
จากการสูงขึ้นของราคาเบียร์ สุรา และไวน์ และกลุ่มการสื่อสาร ร้อยละ 0.07 
จากการสูงขึ้นของค่าบริการใช้อินเทอร์เน็ต และค่าส่งพัสดุ
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Highlights ดัชนีราคาผู้บริโภคของไทยเดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 107.19 
เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อนอัตราเงินเฟ้อท่ัวไปสูงขึ้นร้อยละ 0.53 (YoY)
เป็นการเพ่ิมขึ้นในอัตราท่ีชะลอตัวมากขึ้น (เดือนเมษายน 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.67) 
โดยมีสาเหตุหลัก ดังน้ี ราคาค่ากระแสไฟฟ้าลดลง จากมาตรการช่วยเหลือค่าครองชีพ
ให้กับประชาชน ได้แก่ การต่ออายุมาตรการช่วยเหลือค่ากระแสไฟฟ้าให้กับผู้ใช้ไฟฟ้า 
1 - 300 หน่วยต่อเดือน การให้ส่วนลดค่าไฟฟ้า 150 บาทต่อครัวเรือน ส้าหรับผู้ใช้ไฟฟ้า
ไม่เกิน 500 หน่วย และการปรับลดค่าไฟฟา้อตัโนมัติ (Ft) รอบเดือนพฤษภาคม –สิงหาคม 2566 
รวมทั้งราคาน้้ามันเชื้อเพลิงลดลงถึงร้อยละ 11.30 ตามสถานการณ์ราคาน้้ามันเชื้อเพลิง
ในตลาดโลก ส่งผลให้หมวดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม ลดลงร้อยละ -1.83 ซ่ึงเป็น
การลดลงคร้ังแรกในรอบ 26 เดือน นับจากเดือนมีนาคม 2564 ประกอบกับราคาสินค้า
หมวดอาหารและเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์สูงขึ้นในอัตราที่ชะลอตัวอย่างต่อเน่ืองตั้งแต่ต้นปี
จากการลดลงของราคาเน้ือสุกร และน้้ามันพืช เป็นส้าคัญ และดัชนีราคาผู้บริโภค
ในเดือนน้ีเมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้าลดลงร้อยละ -0.71 (MoM) เมื่อเทียบเฉลี่ย 5 เดือน 
(ม.ค.–พ.ค.) 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.96 (AoA)

ทั้งน้ี เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออกแล้ว อัตราเงินเฟ้อพื้นฐานขยายตัวร้อยละ 
1.55 (YoY) เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 0.06 (MoM) และเฉลี่ย 5 เดือน 
(ม.ค. – พ.ค.) 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.98 (AoA)

เมื่อเทียบกับ การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

1. เดือนพฤษภาคม 2565 (YoY) สูงขึ้น 0.53

2.  เดือนเมษายน 2566 (MoM) ลดลง -0.71
3. เฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค. – พ.ค.) ปี 2566

เทียบกับช่วงเดียวกนัของปีก่อน (AoA) สูงขึ้น 2.96



สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

ดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศ
เดือนพฤษภาคม 2566 ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตรก์ำรค้ำ (สนค.)

2. เทียบกับเดือนเมษายน 2566 ลดลงร้อยละ -0.71 (MoM) โดยมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าและบริการ ดังนี้
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• หมวดอื่น ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลงร้อยละ -1.59 โดยมีสาเหตุหลัก
จากการลดลงของหมวดเคหสถาน ร้อยละ -2.87 จากการลดลงของราคา
ค่ากระแสไฟฟ้า ผงซักฟอก และน้้ายาปรับผ้านุ่ม และหมวดพาหนะ การขนส่ง 
และการสื่อสาร ร้อยละ -1.41 จากการลดลงของราคาน้้ามันเชื้อเพลิง และค่าโดยสาร
เคร่ืองบิน ส้าหรับสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า ร้อยละ 0.26
จากการสูงขึ้นของราคาเคร่ืองแบบนักเรียนอนุบาล และเคร่ืองแบบมัธยมชายและหญิง
หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล ร้อยละ 0.39 จากการสูงขึ้นของราคา
โฟมล้างหน้า แป้งทาผิวกาย และสบู่ถูตัว หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ 
ร้อยละ 0.25 จากการสูงขึ้นของราคาเครื่องถวายพระ และหมวดยาสูบและเคร่ืองดื่ม
มีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 0.02 จากการสูงขึ้นของราคาสุรา และเบียร์ ในขณะที่
กลุ่มการสื่อสาร ราคาโดยเฉลี่ยไม่เปล่ียนแปลง

• หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 0.51 โดยมีสาเหตุหลัก
จากการสูงขึ้นของสินค้าในกลุ่มไข่ และผลิตภัณฑ์นม ร้อยละ 0.97 จากการสูงขึ้นของ
ราคาไข่ไก่ นมสด และนมเปร้ียว กลุ่มผักสด ร้อยละ 11.07 จากการสูงขึ้นของราคา 
ต้นหอม ผักคะน้า และมะเขือ กลุ่มผลไม้สด ร้อยละ 0.25 จากการสูงขึ้นของราคา
ส้มเขียวหวาน ลองกอง และมังคุด กลุ่มเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 0.06 
จากการสูงขึ้นของราคาเคร่ืองดื่มบ้ารุงก้าลัง เคร่ืองดื่มรสช็อกโกแลต และกาแฟ
ส้าเร็จรูปพร้อมดื่ม กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน ร้อยละ 0.08 จากการสูงขึ้นของราคา
อาหารโทรสั่ง (delivery) ข้าวหมูแดง และปลากระป๋อง และกลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน
ร้อยละ 0.01 จากการสูงขึ้นของราคาอาหารเช้า ส้าหรับสินค้าที่ราคาลดลง ได้แก่ 
กลุ่มข้าว แป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง ร้อยละ -0.69 จากการลดลงของราคาข้าวสารเจ้า
เต้าหู้ และวุ้นเส้น กลุ่มเน้ือสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้้า ร้อยละ -0.88 จากการลดลงของ
ราคาเน้ือสุกร และกุ้งขาว และกลุ่มเคร่ืองประกอบอาหาร ร้อยละ -0.01 จากการลดลง
ของราคาน้้ามันพืช ซีอิ๊ว และกะทิส้าเร็จรูป
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• หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ สูงขึ้นร้อยละ 5.42 จากการสูงขึ้น
ของราคาสินค้าทุกกลุ่ม โดยกลุ่มข้าว แป้ง และผลิตภัณฑ์จากแป้ง สูงขึ้นร้อยละ 
4.60 จากการสูงขึ้นของราคาข้าวสารเจ้า ขนมอบ และข้าวสารเหนียว 
กลุ่มเน้ือสัตว์ เป็ดไก่ และสัตว์น้้า ร้อยละ 2.64 จากการสูงขึ้นของราคาไก่สด ปลาทู
และปลานิล กลุ่มไข่และผลิตภัณฑ์นม ร้อยละ 6.99 จากการสูงขึ้นของราคาไข่ไก่ 
นมถั่วเหลือง และนมผง กลุ่มผักสด ร้อยละ 15.67 จากการสูงขึ้นของราคามะนาว 
มะเขือ และต้นหอม กลุ่มผลไม้สด ร้อยละ 8.98 จากการสูงขึ้นของราคาแตงโม 
เงาะ และส้มเขียวหวาน กลุ่มเคร่ืองประกอบอาหาร ร้อยละ 1.44 จากการสูงขึ้น
ของราคาซีอิ๊ว น้้าพริกแกง และซอสหอยนางรม กลุ่มเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์
ร้อยละ 4.51 จากการสูงขึ้นของราคากาแฟ/ชา (ร้อน/เย็น) กาแฟผงส้าเร็จรูป 
และน้้าอัดลม กลุ่มอาหารบริโภคในบ้าน ร้อยละ 5.35 จากการสูงขึ้นของราคา
กับข้าวส้าเร็จรูป ก๋วยเตี๋ยว และข้าวแกง/ข้าวกล่อง และกลุ่มอาหารบริโภคนอกบ้าน
ร้อยละ 4.72 จากการสูงขึ้นของราคาอาหารเช้า อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) 
และอาหารเย็น (อาหารตามสั่ง))

• หมวดอื่นๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม สูงขึ้นร้อยละ 1.27 โดยมีปัจจัยหลัก
จากการสูงขึ้นของ หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า ร้อยละ 0.30 จากการสูงขึ้น
ของราคา เสื้ อ ยืดสต รี  เค ร่ือ งแบบนักเ รียนอ นุบาล  และ ค่า จ้า ง ซัก รีด
หมวดเคหสถาน ร้อยละ 2.33 จากการสูงขึ้นของราคาค่ากระแสไฟฟ้า และก๊าซหุงต้ม
หมวดการตรวจรักษา และบริการส่วนบุคคล ร้อยละ 1.94 จากการสูงขึ้นของราคา
ค่าแต่งผมชาย สบู่ถูตัว และยาสีฟัน หมวดพาหนะ การขนส่ง และการสื่อสาร ร้อยละ 
0.19 จากการสูงขึ้นของราคา ค่ารถรับส่งนักเรียน และค่าโดยสารรถจักรยานยนต์
รับจ้าง หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ ร้อยละ 1.45 จากการสูงขึ้น
ของราคาอาหารสัตว์เลี้ยง และเคร่ืองถวายพระ หมวดยาสูบและเคร่ืองดื่ม
มีแอลกอฮอล์ ร้อยละ 0.83 จากการสูงขึ้นของราคาเบียร์ ไวน์ และสุรา 
และกลุ่ มการสื่ อสาร สู งขึ้ นร้อยละ 0.04 จากการสู งขึ้ นของค่าส่ งพัสดุ
ในขณะที่น้้ามันเชื้อเพลิง ลดลงร้อยละ -0.45

3. เฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค. – พ.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สูงขึ้นร้อยละ 2.96 (AoA) โดยมีการเปลี่ยนแปลง ดังนี้



ดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศ
เดือนพฤษภาคม 2566 ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตรก์ำรค้ำ (สนค.)

4. อัตราการเปลี่ยนแปลงของเงินเฟ้อ (YoY) จ าแนกรายภาค เดือนพฤษภาคม 2566 

อัตราการเปลี่ยนแปลง (YoY) จ้าแนกรายภาค มรีายละเอียดดังนี้ 

ภาค
รวม อาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ อื่น ๆ ที่ไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม

การเปลี่ยนแปลง (ร้อยละ) การเปลี่ยนแปลง (ร้อยละ) การเปลี่ยนแปลง (ร้อยละ)
1.  กรุงเทพฯ และปริมณฑล 0.76 5.14 -1.92
2.  ภาคกลาง 0.15 3.01 -1.71
3. ภาคเหนือ 0.74 4.23 -1.82
4.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 0.82 4.01 -1.59
5.  ภาคใต้ 0.11 3.38 -2.19

ดัชนีราคาผู้บริโภคจ าแนกรายภาค พบว่า ดัชนีราคาผู้บริโภคเมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อนหน้า อัตราเงินเฟ้อ สูงขึ้นใน
อัตราที่ชะลอทุกภาค ซึ่งในเดือนนี้อัตราเงินเฟ้อของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพิ่มขึ้นมากที่สุด โดยสูงขึ้นร้อยละ 0.82 รองลงมา ได้แก่ 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล สูงขึ้นร้อยละ 0.76 ภาคเหนือ สูงขึ้นร้อยละ 0.74 และภาคกลาง สูงขึ้นร้อยละ 0.15 ในขณะที่ภาคใต้ สูงขึ้นในอัตรา
ทีต่่้ากว่าทุกภาค ทีร่้อยละ 0.11 

เมื่อพิจารณาเป็นรายสินค้า พบว่า สินค้าส้าคัญที่ราคาปรับตัวสูงขึ้นในทุกภาค ได้แก่ อาหารเช้า อาหารกลางวัน (ข้าวราดแกง) 
อาหารเย็น (อาหารตามสั่ง) กับข้าวส้าเร็จรูป ไก่สด และก๊าซหุงต้ม เป็นต้น ส้าหรับสินค้าส้าคัญที่ราคาลดลงในทุกภาค ได้แก่ ก๊าซหุงต้ม 
ค่ากระแสไฟฟ้า น้้ามันเช้ือเพลิง และน้้ามันพืช เป็นต้น

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

5. แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนมิถุนายน 2566

คาดว่าจะชะลอตัวต่อเนื่อง หรือมีโอกาสหดตัวได้ ตามการลดลงของสินค้าในกลุ่มพลังงงาน โดยเฉพาะราคาน้้ามันเช้ือเพลิงที่มี
แนวโน้มลดลงและอยู่ระดับต่้ากว่าเดือนเดียวกันของปีก่อนค่อนข้างมาก และค่ากระแสไฟฟ้าที่ปรับลดลงจากมาตรการช่วยเหลือของรัฐบาล 
ฐานราคาที่ใช้ค้านวณเงินเฟ้อในเดือนมิถุนายน 2565 ค่อนข้างสูง ประกอบกับมาตรการลดค่าครองชีพ และการก้ากับดูแลราคาสินค้าและ
บริการของหน่วยงานภาครัฐ ทั้งกระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องที่ด้าเนินการอย่างต่อเนื่อง 

อย่างไรก็ตาม ความแปรปรวนของสภาพอากาศ อุปสงค์ในประเทศที่ปรับตัวดีขึ้น และต้นทุนการผลิตสินค้าและบริการยังอยู่
ระดับสูง ท้ังราคาก๊าซหุงต้ม ค่าแรง และการปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ย อาจจะท้าให้เงินเฟ้อมีโอกาสผันผวนได้บ้าง ซึ่งจะต้องติดตาม

อย่างใกล้ชิดต่อไป



ดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศ
เดือนพฤษภาคม ปี 2566 ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตรก์ำรค้ำ (สนค.)

ตารางแสดงดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปและอัตราการเปล่ียนแปลงเดือนพฤษภาคม 2566          (ปีฐาน 2562 = 100)

Concept ดัชนีราคาผู้บริโภคประเทศไทย ปีฐาน 2562 มีจ านวนรายการสินค้าและบริการ ทั้งสิ้น 430 รายการ (ปีฐาน 2558 มีจ านวน 422 รายการ)
ครอบคลุมสินค้าและบริการ 7 หมวดที่จ้าเป็นต่อการครองชีพ ได้แก่ 1) หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า 
3) หมวดเคหสถาน 4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 5) หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร 6) หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ 
7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ โดยการค้านวณดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปนั้น จะเปรียบเทียบราคาสินค้าในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ กับราคาสินค้าในช่วงเวลา
เร่ิมต้น เรียกว่า “ปีฐาน” ที่ก้าหนดตัวเลขดัชนีเท่ากับ 100 ทั้งน้ี ครัวเรือนผู้บริโภคที่ครอบคลุมในการค านวณดัชนีปีฐาน 2562 ได้แก่ ครัวเรือนรวมเขตเทศบาล 
กรอบรายได้ 6,987 – 50,586 บาทต่อเดือนต่อครัวเรือน รวมค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นตัวเงินไม่เกิน ร้อยละ 42.19 สมาชิกครัวเรือนตั้งแต่ 1 คนขึ้นไป ในพื้นที่
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล และภูมิภาค 4 ภาค รวมทั้งสิ้น 48 จังหวัด ทั้งนี้ ในปี 2566 ได้มีการเพิ่มจังหวัดตัวแทนอีก 4 จังหวัด รวมเป็น 52 จังหวัด 1/ เพื่อให้
ดัชนีราคาผู้บริโภคมีความครอบคลุมมากยิ่งขึ้น 

* หมายเหตุ : ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน หมายถึง ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไปที่หักรายการสินค้ากลุ่มอาหารสดและสินค้ากลุ่มพลังงาน

1/ 52 จังหวัด ที่ใช้ในการค้านวณดัชนีราคาผู้บริโภค ได้แก่ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 1. กรุงเทพมหานคร 2.นนทบุรี 3.ปทุมธานี 4.สมุทรปราการ  ภาคกลาง
5.พระนครศรีอยุธยา 6.ลพบุรี 7.สิงห์บุรี 8.ชลบุรี 9.ระยอง 10.จันทบุรี 11.ปราจีนบุรี 12.ราชบุรี 13.สุพรรณบุรี 14.เพชรบุรี 15.ประจวบคีรีขันธ์ 16.ฉะเชิงเทรา
17.นครปฐม 18.สระแก้ว  19.กาญจนบุรี ภาคเหนือ 20.นครสวรรค์ 21.ตาก 22.แพร่ 23. เชียงใหม่ 24. เชียงราย 25.อุตรดิตถ์ 26.พิษณุโลก 
27.เพชรบูรณ์  28.น่าน 29. พะเยา 30. ล้าปาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 31.นครราชสีมา 32.ขอนแก่น 33.สุรินทร์ 34.อุบลราชธานี 35.หนองคาย 
36.ศรีสะเกษ 37.มุกดาหาร  38.อุดรธานี 39.ร้อยเอ็ด 40.นครพนม 41.เลย 42.กาฬสินธุ์ 43.บึงกาฬ  ภาคใต้ 44.สุราษฎร์ธานี 45.นครศรีธรรมราช 46.ตรัง 
47.สงขลา 48.ยะลา 49.ภูเก็ต 50.กระบี่  51. นราธิวาส  52.ระนอง

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5850

สัดส่วน

รายการ น า้หนัก ดัชนี

พ.ค. 66 พ.ค. 66 พ.ค. 65 M/M Y/Y A/A เม.ย. 66 M/M Y/Y A/A

ดัชนีราคาผู้บริโภคท่ัวไป 100.00 107.19 106.62 -0.71 0.53 2.96 107.96 0.19 2.67 3.58

 หมวดอาหารและเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 41.97 111.27 107.00 0.51 3.99 5.42 110.70 0.34 4.53 5.78

   ข้าวแป้งและผลิตภัณฑ์จากแป้ง 3.74 97.46 94.11 -0.69 3.56 4.60 98.14 0.14 5.11 4.87

   เน้ือสัตว์ เป็ดไก่และสัตว์น้้า 9.46 113.24 114.24 -0.88 -0.88 2.64 114.25 -0.01 3.18 3.55

   ไข่และผลิตภัณฑ์นม 2.20 114.50 108.91 0.97 5.13 6.99 113.40 1.70 4.97 7.47

   ผักและผลไม้ 5.91 115.90 100.12 5.20 15.76 13.93 110.17 1.38 10.21 13.47

     - ผักสด 2.95 124.50 100.83 11.07 23.48 15.67 112.09 0.72 8.12 13.69

     - ผลไม้สด 2.37 107.60 101.05 0.25 6.48 8.98 107.33 3.22 9.55 9.65

   เคร่ืองประกอบอาหาร 2.37 116.57 118.00 -0.01 -1.21 1.44 116.58 -0.25 0.03 2.13

   เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 2.23 107.99 103.62 0.06 4.22 4.51 107.93 0.67 4.52 4.59

   อาหารบริโภค-ในบ้าน 9.10 112.16 107.82 0.08 4.03 5.35 112.07 0.13 4.27 5.70

   อาหารบริโภค-นอกบ้าน 6.96 111.17 107.34 0.01 3.57 4.72 111.16 0.04 3.60 4.99

 หมวดอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเคร่ืองด่ืม 58.03 104.59 106.54 -1.59 -1.83 1.27 106.28 0.08 1.39 2.07

   หมวดเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า 2.09 100.23 99.76 0.26 0.47 0.30 99.97 0.05 0.27 0.25

   หมวดเคหสถาน 21.76 100.84 101.55 -2.87 -0.70 2.33 103.82 0.00 3.03 3.09

   หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 5.47 103.33 101.38 0.39 1.92 1.94 102.93 0.08 1.79 1.94

   หมวดพาหนะการขนส่งและการส่ือสาร 23.14 110.00 115.28 -1.41 -4.58 0.19 111.57 0.17 -0.09 1.45

     - ค่าโดยสารสาธารณะ 1.40 109.80 103.76 -0.10 5.82 6.08 109.91 0.50 6.07 6.14

     - น้้ามันเช้ือเพลิง 9.40 124.70 140.59 -3.42 -11.30 -0.45 129.11 0.34 -1.12 2.58

     - การส่ือสาร 4.06 99.94 99.87 0.00 0.07 0.04 99.94 0.05 0.06 0.02

   หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษาฯ 4.24 100.84 99.36 0.25 1.49 1.45 100.59 0.00 1.48 1.43

   หมวดยาสูบและเคร่ืองด่ืมมีแอลกอฮอล์ 1.34 102.95 102.24 0.02 0.69 0.83 102.93 0.01 0.67 0.87

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื นฐาน * 65.24 104.33 102.74 0.06 1.55 1.98 104.27 0.05 1.66 2.09

   กลุ่มอาหารสดและพลังงาน 34.76 112.47 113.97 -2.15 -1.32 4.79 114.94 0.43 4.60 6.40

      - อาหารสด 21.31 110.91 105.93 0.96 4.70 6.25 109.86 0.57 5.50 6.65

      - พลังงาน 13.46 116.36 128.65 -6.70 -9.55 2.68 124.71 0.23 3.30 6.03

เดือนพฤษภาคม 2566 เดือนเมษายน 2566

ดัชนี อัตราการเปล่ียนแปลง อัตราการเปล่ียนแปลง
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เดือนพฤษภาคม 2566
อยู่ที่ร้อยละ 0.53 (YoY)

ดัชนีราคาผูบ้รโิภคของไทยเดอืนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 107.19 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน

อัตราเงินเฟอ้ทั่วไปสูงขึ้นรอ้ยละ 0.53 (YoY) เป็นการเพ่ิมขึ้นในอัตราท่ีชะลอตัวมากขึ้น (เดือนเมษายน 2566 

สูงขึ้นร้อยละ 2.67) โดยมีสาเหตุหลัก ดังนี้ ราคาค่ากระแสไฟฟา้ลดลง จากมาตรการช่วยเหลือค่าครองชีพ

ให้กับประชาชน ได้แก่ การต่ออายุมาตรการชว่ยเหลือค่ากระแสไฟฟา้ใหก้ับผู้ใชไ้ฟฟา้ 1 - 300 หน่วยต่อเดือน 

การให้ส่วนลดค่าไฟฟา้ 150 บาทต่อครัวเรือน ส าหรับผู้ใช้ไฟฟา้ไม่เกิน 500 หน่วย และการปรับลดค่าไฟฟ้า

อัตโนมัติ (Ft) รอบเดือนพฤษภาคม –สิงหาคม 2566 รวมท้ังราคาน ้ามันเชื้อเพลิงลดลงถึงร้อยละ 11.30 

ตามสถานการณ์ราคาน ้ามันเชื้อเพลิงในตลาดโลก ส่งผลให้หมวดอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่ม ลดลง

ร้อยละ 1.83 ซึ่งเป็นการลดลงครั้งแรกในรอบ 26 เดือน นับจากเดือนมีนาคม 2564 ประกอบกับราคาสินค้า

หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์สูงขึ้นในอัตราที่ชะลอตัวอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ต้นปี จากการลดลง

ของราคาเน้ือสุกร และน ้ามันพืช เป็นส าคัญ และดัชนีราคาผู้บริโภคในเดือนน้ีเม่ือเทียบกับเดือนก่อนหน้า

ลดลงร้อยละ -0.71 (MoM) เมื่อเทียบเฉล่ีย 5 เดือน (ม.ค.–พ.ค.) 2566 สูงขึ้นร้อยละ 2.96 (AoA)

ทั้งนี้ เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออกแล้ว อัตราเงินเฟอ้พ้ืนฐานขยายตัวร้อยละ 1.55 (YoY) เมื่อเทียบ

กับเดือนก่อนหน้า สูงขึ้นร้อยละ 0.06 (MoM) และเฉล่ีย 5 เดือน (ม.ค. – พ.ค.) 2566 สูงขึ้นร้อยละ 1.98 (AoA)

ป ี2566
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ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)

ณ เมษายน 2566

อัตราเงินเฟอ้ทั่วไป
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May 2023 
increased 0.53 (YoY)
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Trade Policy and Strategy Office (TPSO)

As of April 2023
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Consumer Price Index (CPI) in May 2023 was at 107.19. As compared to the same month a 

year earlier, the headline inflation rose 0.53% (YoY), It is gradually increasing (the headline inflation 

in April rose 2.67% (YoY)). The main contribution are as follows: 1) Electricity price 

reduction from measures to help people with the cost of living such as renewal of 

measures to help electricity bills for electricity. For users, who consume no more than 

300 units per month, got a discount 150 baht per household for electricity and For users, who 

consume no more than 500 units per month, received the reduction of FT cost electricity 

for 4 months (May - August 2022). 2) prices of fuel drop by 11.30% according to global 

energy. As a result, prices of Non-food and beverages increased by 1.83%, the lowest 

level in 26 months since March 2021. Moreover price of Food and non-alcoholic 

beverages have been rising at a continually slower pace at the beginning of the year, 

mainly due to the increasing prices of pork and vegetable oil. The CPI dropped by -0.71% (MoM) 

from the previous month. For the 5-month average of 2023, the CPI increased 2.96% (AoA). 

Meanwhile, the core inflation increased 1.55 (YoY). On a month-to-month 

basis, the core inflation rose 0.06% (MoM) . For the 5-month average of 2023, the core 

inflation increased 1.98 percent (AoA). 
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ดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 109.3 (ปี 2558=100)Producer Price Index (PPI)

Highlights
ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ แบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA : Classification of Products 

by Activity) เดือนพฤษภาคม 2566 (ปี 2558 = 100) เท่ากับ 109.3 เทียบกับเดือน
พฤษภาคม 2565 ลดลงร้อยละ 5.0 (YoY) โดยมีปัจจัยหลักจากราคาสินค้าส าคัญปรับลดลง
อย่างต่อเนื่องตามตลาดโลก โดยเฉพาะน  ามันและสินค้าเกี่ยวเนื่อง ประกอบกับฐานราคา
ในปีก่อนอยู่ในระดับสูง ทั งนี  ราคาสินค้าลดลงทั ง 3 หมวดหลัก ประกอบด้วย หมวดผลิตภัณฑ์ 
อุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ 5.1 จากกลุ่มสินค้าส าคัญ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ที่ ได้จากการกลั่น
ปิโตรเลียม เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก และโลหะขั นมูลฐาน (เหล็ก) 
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 13.5 จากกลุ่มสินค้าส าคัญ ได้แก่ ปิโตรเลียมดิบ
และก๊าซธรรมชาติ และสินแร่โลหะ และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง ลดลง
ร้อยละ 0.7 เป็นผลจากสินค้าส าคัญ ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา มะพร้าวผล สุกรมีชีวิต 
และผลิตภัณฑ์จากการประมง อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าที่ราคาสูงขึ น ได้แก่ ข้าวเปลือก พืชผัก 
หัวมันส าปะหลังสด ผลไม้ ไก่มีชีวิต และไข่ไก่

ดัชนีราคาผู้ผลิต แบ่งตามขั้นตอนการผลิต (SOP : Stage of Processing) พบว่า ดัชนีหมวด
สินค้าส าเร็จรูป หมวดสินค้ากึ่งส าเร็จรูป (แปรรูป) และหมวดสินค้าวัตถุดิบ ลดลงร้อยละ 0.2 
12.8 และ 8.0 ตามล าดับ โดยมีสินค้าส าคัญในห่วงโซ่อุปทานที่ราคาปรับลดลงตามวัตถุดิบ ได้แก่ 
ผลปาล์มสด→ น  ามันปาล์มดิบ → น  ามันปาล์มบริสุทธิ์  และ น  ายางสด/ยางแผ่นดิบ/เศษยาง →
ยางแผ่นรมควัน/ยางแท่ง → ถุงมือยาง/ถุงยางอนามัย/ยางล้อรถ/ยางรัดของ

องค์ประกอบของการเปลี่ยนแปลง (Contribution 
to Growth) ของ ดัชนีราคาผู้ผลิต แบ่งตามกิจกรรม
การผลิต (CPA)
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สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 7337

เมื่อเทียบกับ การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

1. เดือนพฤษภาคม 2565 (YoY) ลดลง -5.0

2. เดือนเมษายน 2566 (MoM) ลดลง -0.7

3. เฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค.- พ.ค.) ปี 2566
เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2565 (AoA)

ลดลง -1.3

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนพฤษภาคม 2566
6 มิถุนายน 2566

ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า (สนค.)

หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ 5.1 จากการลดลงของราคาสินค้าส าคัญ 
ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ได้แก่ น  ามันแก๊สโซฮอล์ 91 และ 95 
น  ามันเตา น  ามันเคร่ืองบิน และก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG) เนื่องจากราคาเคลื่อนไหวตาม
ราคาตลาดโลกซึ่งมีทิศทางปรับลดลงต่อเนื่องตั งแต่กลางปี 2565 กลุ่มเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์
เคมี ได้แก่ เม็ดพลาสติก โซดาไฟ และกรดเกลือ เนื่องจากราคาปรับลดลงตามราคาอ้างอิง
ตลาดต่างประเทศ ประกอบกับความต้องการของตลาดชะลอตัว และปุ๋ยเคมีผสม เนื่องจาก
ราคาวัตถุดิบลดลง กลุ่มผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก ได้แก่ ยางแท่ง น  ายางข้น ยางแผ่นรมควัน 
ถุงมือยาง แผ่นฟิล์มพลาสติก บรรจุภัณฑ์พลาสติกอื่น ๆ  และท่อพลาสติก และกลุ่มโลหะขั นมูลฐาน 
ได้แก่ เหล็กแท่ง เหล็กเส้น เหล็กลวด และท่อเหล็กกล้า เนื่องจากราคาวัตถุดิบลดลง กลุ่มผลิตภัณฑ์
คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์  ได้แก่ อุปกรณ์จัดเก็บข้อมูล เนื่องจากเป็นสินค้าส่งออก 
ราคาจึงเคลื่อนไหวตามค่าเงินบาทที่แข็งค่า ประกอบกับสินค้าบางรุ่นปรับราคาลดลงก่อนการผลิต
รุ่นใหม่ทดแทน

1. เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2565 (YoY) ลดลงร้อยละ 5.0 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังนี 
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2. เทียบกับเดือนเมษายน 2566 (MoM) ลดลงร้อยละ 0.7 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังนี 

1. เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2565 (YoY) ลดลงร้อยละ 5.0 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังนี   (ต่อ)

หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 13.5 จากการลดลงของราคาสินค้า ได้แก่ ก๊าซธรรมชาติ
น  ามันปิโตรเลียมดิบ และสินแร่โลหะ (สังกะสี ดีบุก เหล็ก วุลแฟรม) ราคาเคลื่อนไหวตามทิศทาง
ราคาตลาดโลกที่ลดลง 
หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง ลดลงร้อยละ 0.7 จากการลดลงของราคาสินค้าส าคัญ
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ประกอบด้วย กลุ่มไม้ยืนต้น ได้แก่ ผลปาล์มสด เนื่องจากปริมาณผลผลิต
ในประเทศเพ่ิมขึ น ประกอบกับราคาน  ามันปาล์มดิบในตลาดโลกมีการปรับตัวลดลงจากปริมาณ
ผลผลิตปาล์มน  ามันของโลกที่สูงขึ น ยางพารา เนื่องจากปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดเพ่ิมขึ น ประกอบกับ
ภาวะเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้ายังชะลอตัว ส่งผลให้ความต้องการใช้ยางพาราในอุตสาหกรรม
ที่เกี่ยวเนื่องลดลง มะพร้าวผล และกลุ่มสัตว์ ได้แก่ สุกรมีชีวิต เนื่องจากปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดเพิ่มขึ น 
และผลิตภัณฑ์จากการประมง ได้แก่ กุ้งทะเล และกุ้งแวนนาไม เนื่องจากความต้องการบริโภคของตลาด
ชะลอตัว ส าหรับสินค้าที่ราคาปรับสูงขึ้น ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า และข้าวเปลือกเหนียว เนื่องจาก
ความต้องการบริโภคเพ่ิมขึ นจากภาวะเศรษฐกิจในประเทศที่เร่ิมฟ้ืนตัวจากภาคการท่องเที่ยว
ขยายตัวดีขึ น หัวมันส าปะหลังสด เนื่องจากยังมีความต้องการใช้อย่างต่อเนื่องทั งในอุตสาหกรรม
พลังงานและอุตสาหกรรมการผลิตอาหารสัตว์ อ้อย เนื่องจากราคาน  าตาลในตลาดโลกปรับตัวสูงขึ น 
ประกอบกับมีความต้องการใช้เพ่ือการบริโภคและในอุตสาหกรรมอาหารเพ่ิมขึ น พืชผัก (มะนาว 
ต้นหอม ผักกวางตุ้ง ถั่วฝักยาว พริกแห้ง ผักคะน้า พริกสด มะเขือ หน่อไม้ฝร่ัง กะหล่ าปลี ผักชี ) 
และผลไม้ (สับปะรดโรงงาน ล าไย กล้วยน  าว้า มะละกอสุก ส้มเขียวหวาน กล้วยไข่ ) เนื่องจาก
ปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดลดลงจากสภาพอากาศที่แปรปรวน ไก่เนื อมีชีวิต เนื่องจากความต้องการ
ของตลาดทั งในและต่างประเทศยังคงเพ่ิมขึ นอย่างต่อเนื่อง ไข่ไก่ เนื่องจากต้นทุนวัตถุดิบอาหารสัตว์สูงขึ น 
และปลาน  าจืด ได้แก่ ปลานิล ปลาดุก ปลาช่อน และปลาตะเพียน เนื่องจากความต้องการบริโภค
ปรับเพ่ิมขึ นจากการฟ้ืนตัวของภาคการท่องเที่ยว

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนพฤษภาคม 2566 ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า (สนค.)

หมวดผลิตภัณฑ์อ ุตสาหกรรม ลดลงร ้อยละ 0.9 จากการลดลงของราคาสินค้าส าคัญ 
ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ได้แก่ น  ามันดีเซล น  ามันแก๊สโซฮอล์ 91 และ 95 
น  ามันเตา น  ามันเคร่ืองบิน น  ามันก๊าด และก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG) เนื่องจากความต้องการใช้น  ามัน
ของหลายประเทศในภูมิภาคเอเชียชะลอตัว ประกอบกับความไม่แน่นอนเศรษฐกิจของจีนและสหรัฐฯ 
เป็นแรงกดดันให้ราคาน  ามันปรับลดลง กลุ่มเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี ได้แก่ เม็ดพลาสติก โซดาไฟ 
กรดก ามะถัน และปุ๋ยเคมีผสม เนื่องจากราคาวัตถุดิบลดลง ประกอบกับความต้องการของตลาดชะลอตัว 
กลุ่มผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ อุปกรณ์จัดเก็บข้อมูล (ฮาร์ดดิสก์ไดรฟ์) 
ราคาปรับตามค่าเงินบาทที่แข็งค่าในเดือนนี  กลุ่มโลหะขั นมูลฐาน ได้แก่ เหล็กแท่ง ท่อเหล็กกล้า 
เหล็กแผ่นรีดเย็น เหล็กลวด และเหล็กเส้น เนื่องจากต้นทุนการผลิตลดลงจากราคาวัตถุดิบและ
พลังงาน กลุ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่นๆ ได้แก่ ทองค า ราคาปรับลดลงตามตลาดโลก กลุ่มกระดาษ
และผลิตภัณฑ์กระดาษ ได้แก่ เยื่อกระดาษ กล่องกระดาษ กระดาษพิมพ์เขียน และกระดาษแข็ง 
เนื่องจากราคาวัตถุดิบลดลง ประกอบกับมีการแข่งขันสูงด้านราคา และกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ท าจากแร่อโลหะ 
ได้แก่ ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ เนื่องจากมีการปรับลดราคาให้ลูกค้าตามปริมาณขายสินค้าที่เพิ่มขึ น
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง สูงขึ้นร้อยละ 0.4 จากราคาสินค้าก๊าซธรรมชาติเหลว (คอนเดนเสท) 
และน  ามันปิโตรเลียมดิบ ราคาตลอดเดอืนนี คอ่นข้างผนัผวนตามปัจจัยบวกและลบ ส่งผลให้ราคาโดยเฉลี่ย
ปรับเพ่ิมขึ นเล็กน้อย
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3. เฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค. – พ.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน (AoA) ลดลงร้อยละ 1.3 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังนี 

2. เทียบกับเดือนเมษายน 2566 (MoM) ลดลงร้อยละ 0.7 โดยมีการเปลี่ยนแปลงรายหมวด ดังนี (ต่อ)

หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 0.9 จากการสูงขึ นของราคาสินค้าส าคัญ 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ประกอบด้วย กลุ่มพืชล้มลุก ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า และข้าวเปลือกเหนียว 
เนื่องจากปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง ขณะที่ผู้ประกอบการยังคงมีความต้องการสินค้าเพ่ือส่งมอบ
และเก็บสต็อก พืชผัก (ผักกวางตุ้ง ต้นหอม ถั่วฝักยาว ผักคะน้า พริกแห้ง มะเขือ ผักชี มะนาว 
ผักกาดหอม กะหล่ าปลี ผักขึ นฉ่าย พริกสด แตงกวา ผักกาดขาว ฟักทอง มะระจีน ) เนื่องจาก
ปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดลดลงจากสภาพอากาศที่ร้อนจัด ส่งผลให้ผลผลิตโตช้าและบางส่วนได้รับ
ความเสียหาย ผลไม้ (ทุเรียน กล้วยน  าว้า มะละกอสุก สับปะรดโรงงาน กล้วยไข่ กล้วยหอม องุ่น ) 
เนื่องจากปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง โดยเฉพาะทุเรียนเป็นช่วงปลายฤดูกาล กลุ่มสัตว์ปีก 
ได้แก่ ไกเ่นื อมีชีวิต และไข่ไก่ เนื่องจากความต้องการบริโภคเพ่ิมขึ นตามการฟ้ืนตัวของภาคการท่องเที่ยว
และบริการ กลุ่มปลาน  าจืด ได้แก่ ปลานิล ปลาดุก ปลาตะเพียน และปลาช่อน เนื่องจากปริมาณผลผลิต
ออกสู่ตลาดลดลง ประกอบกับความต้องการบริโภคที่เพ่ิมขึ น ส าหรับสินค้าส าคัญที่ราคาปรับลดลง
ได้แก่ หัวมันส าปะหลังสด เนื่องจากพื นที่เพาะปลูกมันส าปะหลังส่วนใหญ่มีฝนตกต่อเนื่อง ท าให้ผลผลิต
มันส าปะหลังและเชื อแป้งมีคุณภาพลดลง ข้าวโพดเลี ยงสัตว์ เนื่องจากผู้ประกอบการใน พื นที่    
มีข้าวโพดเพียงพอ ราคาจึงปรับลดลงเล็กน้อยแต่อยู่ในระดับสูง ผลปาล์มสด เนื่องจากปริมาณ
ผลผลิตออกสู่ตลาดอย่างต่อเนื่อง ขณะที่ความต้องการใช้ในประเทศและการส่งออกน  ามันปาล์มดิบ
ยังชะลอตัว ยางพารา เนื่องจากความต้องการของตลาดชะลอตัว สุกรมีชีวิต เนื่องจากปริมาณผลผลิต
ออกสู่ตลาดเพิ่มขึ น ทั งจากการน าเข้าสุกรและการกลับมาเลี ยงรอบใหม่ของเกษตรกรบางส่วน 
และผลิตภัณฑ์จากการประมง ได้แก่ กุ้งทะเล กุ้งแวนนาไม ปลาหมึกกล้วย และปลาทูสด เนื่องจาก
ความต้องการของตลาดชะลอตัว

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนพฤษภาคม 2566 ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า (สนค.)

หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ 1.5 จากการลดลงของราคาสินค้าส าคัญ ประกอบด้วย
กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม ได้แก่ น  ามันดีเซล น  ามันเตา น  ามันแก๊สโซฮอล์ 91 และ 95
ก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG) น  ามันก๊าด และน  ามันหล่อลื่น กลุ่มเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี ได้แก่ 
เม็ดพลาสติก โซดาไฟ และกรดเกลือ กลุ่มผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก ได้แก่ ยางแท่ง น  ายางข้น 
ยางแผ่นรมควัน ถุงมือยาง แผ่นฟิล์มพลาสติก ท่อและข้อต่อพลาสติก และกลุ่มโลหะขั นมูลฐาน 
ได้แก่ เหล็กเส้น เหล็กแผ่นรีดร้อน เหล็กลวด ท่อเหล็กกล้า และเหล็กแท่ง
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ 1.4 จากการลดลงของราคาสินค้า ได้แก่ ก๊าซธรรมชาติเหลว 
น  ามันปิโตรเลียมดิบ และสินแร่โลหะ (สังกะสี)
หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง สูงขึ้นร้อยละ 0.4 จากการสูงขึ นของราคาสินค้าส าคัญ 
ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ได้แก่ ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว หัวมันส าปะหลังสด 
ข้าวโพดเลี ยงสัตว์ อ้อย ผลไม้ (สับปะรดโรงงาน ล าไย) พืชผัก (ต้นหอม พริกแห้ง หน่อไม้ฝรั่ง 
พริกสด ถั่วฝักยาว มะนาว) น  านมดิบ ไก่มีชีวิต และไข่ไก่ และกลุ่มผลิตภัณฑ์จากการประมง ได้แก่ 
ปลาหมึกกล้วย และปูม้า
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ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ
เดือนพฤษภาคม 2566 ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า (สนค.)

4. แนวโน้มดัชนีราคาผู้ผลิต เดือนมิถุนายน 2566

ดัชนีราคาผู้ผลิตเดือนมิถุนายน 2566 ยังคงมีแนวโน้มลดลง จากราคาพลังงานและสินค้าที่เกี่ยวเนื่องใน
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม นอกจากนี  ฐานราคาปี 2565 ที่อยู่ในระดับสูง และอุปสงค์โลก
ที่ชะลอตัวตามสถานการณ์เศรษฐกิจ โดยเฉพาะในประเทศคู่ค้าส าคัญ มีส่วนท าให้ดัชนีราคาผู้ผลิตหดตัวเมื่อเทียบกับปีก่อน

อย่างไรก็ตาม ราคาพลังงานท่ีผันผวนในกรอบแคบ ๆ สภาพอากาศที่อาจส่งผลต่อปริมาณผลผลิตทางการเกษตร
และประมง ต้นทุนการผลิตที่ยังคงอยู่ในระดับสูง ทั งค่าไฟฟ้า ค่าจ้างแรงงาน และอัตราดอกเบี ยที่ปรับเพิ่มขึ น รวมทั ง
การฟื้นตัวของภาคการท่องเที่ยว อาจส่งผลต่ออุปสงค์และอุปทานของสินค้าและบริการ ซึ่งจะกระทบต่อภาคการผลิต
และดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศไทยตามล าดับ ทั งนี  จะต้องมีการติดตามและประเมินสถานการณ์อย่างใกล้ชิด

ก าหนดการแถลงข่าว “ดัชนีเศรษฐกิจการค้า” ครั้งต่อไป ในวันที่ 5 กรกฎาคม 2566



ตารางแสดงดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ โครงสร้างแบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA) และอัตราการเปลี่ยนแปลง                  
(ปี 2558=100)

กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมือง จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 7337 โทรสาร 02 507 5825  

www.tpso.moc.go.th

Concept ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ ปีฐาน 2558 โครงสร้างแบ่งตามกิจกรรมการผลิต (CPA : Classification of Products by Activity version 2554) 
แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงราคาในรูปของดัชนี เพื่อใช้วัดการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าที่ผู้ผลิตได้รับ ครอบคลุม 3 หมวดใหญ่ คือ หมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและ
การประมง หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และ 29 หมวดย่อย จากการส ารวจและประมวลผลราคาสินค้าที่เกษตรกร ผู้ประกอบการ และผู้ผลิต
จ าหน่ายทั่วประเทศ มีจ านวนรายการสินค้าทั งหมด 501 รายการ

ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า (สนค.)

พ.ค. 66 พ.ค. 65 M/M Y/Y A/A M/M Y/Y A/A

                        รวมทุกรายการ 100.00 109.3 115.1 -0.7 -5.0 -1.3 110.1 0.0 -3.4 -0.4
ผลิตภัณฑ์เกษตรกรรม และการประมง 11.12 114.4 115.2 0.9 -0.7 0.4 113.4 -0.7 -2.5 0.6
           ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 9.85 113.6 114.2 1.3 -0.5 0.4 112.1 -0.4 -2.8 0.5
           ผลิตภัณฑ์จากการประมง 1.27 121.5 123.1 -2.4 -1.3 0.9 124.5 -2.6 0.2 1.4
ผลิตภัณฑ์จากเหมือง 4.34 138.9 160.6 0.4 -13.5 -1.4 138.3 -0.1 -10.5 2.1
           ถ่านหินและลิกไนต์ 0.08 100.0 100.0 0.0 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0
           ปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ 3.66 146.5 173.3 0.5 -15.5 -1.5 145.7 0.1 -12.1 2.5
           สินแร่โลหะ 0.03 125.0 168.7 -6.2 -25.9 -16.2 133.3 -4.0 -24.3 -13.6
           ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ท่ีได้จากการท าเหมือง 0.57 108.9 108.3 0.0 0.6 0.6 108.9 -0.1 0.6 0.6
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 84.54 107.5 113.3 -0.9 -5.1 -1.5 108.5 0.0 -3.2 -0.6

           ผลิตภัณฑ์อาหาร 12.67 111.7 110.1 0.4 1.5 2.4 111.3 0.9 2.4 2.5
           เคร่ืองด่ืม 3.29 106.3 100.9 -0.1 5.4 5.7 106.4 0.0 5.6 5.7
           ผลิตภัณฑ์ยาสูบ 0.53 107.4 107.4 0.0 0.0 0.0 107.4 0.0 0.0 0.0
           ส่ิงทอ 1.95 102.7 102.5 0.1 0.2 0.8 102.6 -0.2 0.4 1.0
           เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย 1.75 102.5 102.2 0.0 0.3 0.7 102.5 0.0 0.3 0.8
           เคร่ืองหนังและผลิตภัณฑ์ 0.48 101.9 101.4 0.0 0.5 0.4 101.9 0.0 0.5 0.4
           ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ 0.75 102.2 102.4 0.0 -0.2 0.3 102.2 0.0 0.0 0.5
           กระดาษและผลิตภัณฑ์กระดาษ 1.00 111.0 108.4 -0.8 2.4 5.6 111.9 -0.3 4.5 6.3
           ส่ิงพิมพ์และส่ิงท่ีเก่ียวข้องกับการพิมพ์ 0.55 105.5 101.3 3.4 4.1 2.5 102.0 0.0 2.4 2.1
           ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากการกล่ันปิโตรเลียม 8.36 125.0 188.9 -8.1 -33.8 -15.0 136.0 -2.5 -23.7 -9.3
           เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี 5.39 105.9 118.9 -1.5 -10.9 -6.4 107.5 0.3 -9.4 -5.2
           ผลิตภัณฑ์ทางเภสัชกรรม 0.61 96.9 96.7 0.0 0.2 -0.5 96.9 0.0 0.2 -0.7
           ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก 4.19 101.8 109.2 0.3 -6.8 -6.1 101.5 0.0 -7.1 -5.9
           ผลิตภัณฑ์ท่ีท าจากแร่อโลหะ 2.68 105.7 102.4 -0.2 3.2 4.0 105.9 -0.1 4.1 4.1
           โลหะข้ันมูลฐาน 1.79 110.4 116.3 -2.0 -5.1 -2.7 112.6 -0.2 -3.2 -2.1
           ผลิตภัณฑ์โลหะประดิษฐ์ 1.85 104.1 103.9 -0.1 0.2 0.7 104.2 0.1 0.5 0.8
           ผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์ และอิเล็กทรอนิกส์ 11.57 95.6 95.9 -0.3 -0.3 1.0 95.9 -0.3 1.3 1.3
           อุปกรณ์ไฟฟ้า 3.23 99.0 99.0 0.0 0.0 0.0 99.0 0.0 0.0 0.0
           เคร่ืองจักรและเคร่ืองมือ 4.05 106.5 106.5 0.0 0.0 0.1 106.5 0.0 0.0 0.1
           ยานยนต์ ช้ินส่วนและอุปกรณ์ 9.59 103.1 102.5 0.0 0.6 0.7 103.1 0.0 0.5 0.7
           จักรยานยนต์ จักรยาน ช้ินส่วนและอุปกรณ์ 0.99 100.2 100.2 0.0 0.0 0.0 100.2 0.0 0.0 0.0
           เฟอร์นิเจอร์ 0.67 104.1 103.0 0.0 1.1 1.8 104.1 0.0 1.1 1.9
           ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอ่ืนๆ 6.60 133.6 128.7 -0.2 3.8 2.3 133.9 2.7 2.5 2.0
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ตารางแสดงดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ โครงสร้างแบ่งตามขั้นตอนการผลิต (SOP) และอัตราการเปลี่ยนแปลง                                   
(ปี 2558=100)

กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมือง จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 7337 โทรสาร 02 507 5825  

www.tpso.moc.go.th

Concept ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศ ปีฐาน 2558 โครงสร้างแบ่งตามขั นตอนการผลิต (SOP : Stage of Processing) แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงราคาในรูปของ
ดัชนี เพื่อใช้วัดการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าที่ผู้ผลิตได้รับ ประกอบด้วย ดัชนีราคาหมวดสินค้าส าเร็จรูป ดัชนีราคาหมวดสินค้ากึ่งส าเร็จรูป (แปรรูป) และดัชนีราคา
หมวดสินค้าวัตถุดิบ ซ่ึงจากการส ารวจและประมวลผลราคาสินค้าที่เกษตรกร ผู้ประกอบการ และผู้ผลิตจ าหน่ายทั่วประเทศ มีจ านวนรายการสินค้าทั งหมด 501 รายการ

ส านักงานนโยบายและยุท ศาสตร์การค้า (สนค.)

พ.ค. 66 พ.ค. 65 M/M Y/Y A/A M/M Y/Y A/A

สินค้าส้าเร็จรูป 100.00 104.7 104.9 -0.2 -0.2 0.9 104.9 0.4 0.3 1.2

       สินค้าอุปโภคบริโภค 77.24 109.1 109.3 -0.1 -0.2 0.7 109.2 0.6 0.0 1.0
         -   สินค้าบริโภค 24.81 109.0 104.8 1.4 4.0 3.0 107.5 0.2 1.5 2.7
         -   สินค้าอุปโภค 52.43 109.2 111.5 -0.7 -2.1 -0.1 110.0 0.7 -0.7 0.4
       สินค้าทุน 22.76 95.1 95.0 -0.2 0.1 1.0 95.3 -0.2 1.1 1.2
สินค้าก่ึงส้าเร็จรูป  (แปรรูป) 100.00 109.3 125.4 -2.1 -12.8 -5.6 111.7 -0.9 -9.5 -3.8
       สินค้าก่ึงส้าเร็จรูปส้าหรับอุตสาหกรรม 77.88 110.1 130.8 -2.5 -15.8 -7.2 112.9 -1.2 -11.9 -4.9
         -   สินค้าอาหารและอาหารสัตว์ 8.22 117.9 120.7 -0.7 -2.3 -0.8 118.7 1.5 -0.6 -0.4
         -   สินค้าก่ึงส าเร็จรูปท่ีไม่ใช่อาหาร 69.66 108.5 130.9 -2.7 -17.1 -8.0 111.5 -1.5 -13.0 -5.4
       สินค้าก่ึงส้าเร็จรูปก่อสร้าง 22.12 106.3 107.0 -0.7 -0.7 0.5 107.0 0.1 0.3 0.7
สินค้าวัตถุดิบ 100.00 128.5 139.6 -0.2 -8.0 -0.3 128.8 -0.2 -4.9 1.7
       วัตถุดิบส้าหรับอาหาร 55.59 126.7 125.5 -0.4 1.0 4.5 127.2 0.9 4.1 5.4
       วัตถุดิบท่ีไม่ใช่อาหาร 44.41 130.9 157.9 0.0 -17.1 -5.6 130.9 -1.5 -14.2 -2.4
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เดือนพฤษภาคม 2566
ลดลงร้อยละ 5.0 (YoY)

ร้อยละ 13.5 จากกลุ่มสินค้าส าคัญ ได้แก่ ปิโตรเลียมดิบและก๊าซธรรมชาติ และสินแร่โลหะ และหมวดผลิตภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง 
ลดลงร้อยละ 0.7 เป็นผลจากสินค้าส าคัญ ได้แก่ ผลปาล์มสด ยางพารา มะพร้าวผล สุกรมีชีวิต และผลิตภัณฑ์จากการประมง อย่างไรก็ตาม 
ยังมีสินค้าที่ราคาสูงขึ้น ได้แก่ ข้าวเปลือก พืชผัก หัวมันส าปะหลังสด ผลไม้ ไก่มีชีวิต และไข่ไก่

ดัชนีราคาผู้ผลิต แบ่งตามขั้นตอนการผลิต พบว่า ดัชนีหมวดสินค้าส าเร็จรูป หมวดสินค้ากึ่งส าเร็จรูป (แปรรูป) และหมวดสินค้า
วัตถุดิบ ลดลงร้อยละ 0.2 12.8 และ 8.0 ตามล าดับ โดยมีสินค้าส าคัญในห่วงโซ่อุปทานที่ราคาปรับลดลงตามวัตถุดิบ ได้แก่ ผลปาล์มสด 
→ น้ ามันปาล์มดิบ → น้ ามันปาล์มบริสุทธิ์  และ น้ ายางสด/ยางแผ่นดิบ/เศษยาง → ยางแผ่นรมควัน/ยางแท่ง → ถุงมือยาง
ถุงยางอนามัย/ยางล้อรถ/ยางรัดของ

ดัชนีราคาผู้ผลิตเดือนมิถุนายน 2566 ยังคงมีแนวโน้มลดลง จากราคาพลังงานและสินค้าที่เกี่ยวเนื่องในหมวดผลิตภัณฑ์
จากเหมือง และหมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม นอกจากนี้ ฐานราคาปี 2565 ที่อยู่ในระดับสูง และอุปสงค์โลกที่ชะลอตัวตามสถานการณ์
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะในประเทศคู่ค้าส าคัญ มีส่วนท าให้ดัชนีราคาผู้ผลิตหดตัวเมื่อเทียบกับปีก่อน

อย่างไรก็ตาม ราคาพลังงานที่ผันผวนในกรอบแคบ ๆ สภาพอากาศที่อาจส่งผลต่อปริมาณผลผลิตทางการเกษตร และประมง 
ต้นทุนการผลิตที่ยังคงอยู่ในระดับสูง ท้ังค่าไฟฟ้า ค่าจ้างแรงงาน และอัตราดอกเบี้ยที่ปรับเพิ่มขึ้น รวมทั้งการฟื้นตัวของภาคการท่องเที่ยว 
อาจส่งผลต่ออุปสงค์และอุปทานของสินค้าและบริการ ซึ่งจะกระทบต่อภาคการผลิตและดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศไทย ตามล าดับ 
ทั้งนี้ จะต้องมีการติดตามและประเมินสถานการณ์อย่างใกล้ชิด
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สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 7337

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)

ดัชนีราคาผู้ผลิตของประเทศแบ่งตามกิจกรรมการผลิต เดือนพฤษภาคม 2566    
(ปี 2558 = 100) เท่ากับ 109.3 เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2565 ลดลงร้อยละ 5.0
(YoY) โดยมีปัจจัยหลักจากราคาสินค้าส าคัญปรับลดลงอย่างต่อเนื่องตามตลาดโลก
ประกอบกับฐานราคาในปีก่อนอยู่ในระดับสูง ทั้งนี้ ราคาสินค้าลดลงทั้ง 3 หมวดหลัก 
ประกอบด้วย หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ 5.1 จากกลุ่มสินค้าส าคัญ 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นปิโตรเลียม เคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี ผลิตภัณฑ์
ยางและพลาสติก และโลหะขั้นมูลฐาน (เหล็ก) หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลง



Highlights
ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 113.3 เมื่ อ เที ยบกับ

เ ดือนพฤษภาคม 2565 ลดลงร้อยละ 1.5 (YoY) ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างปรับตัว
ลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 2 เป็นผลจากการลดลงของดัชนีราคาหมวดเหล็กและ
ผลิตภัณฑ์เหล็กเป็นส าคัญ โดยลดลงร้อยละ 9.8 เนื่องจากราคาวัตถุดิบลดลง (บิลเล็ต 
เศษเหล็ก สินแร่เหล็ก) ขณะที่ดัชนีหมวดอื่น ๆ ราคาสูงขึ้นทุกหมวด อาทิ หมวดไม้
และผลิตภัณฑ์ไม้ สูงขึ้นร้อยละ 6.4 จากต้นทุนการผลิต ราคาพลังงานและค่าขนส่งท่ี
สูงขึ้น หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 4.7 จากผลิตภัณฑ์สีประเภทต่าง ๆ ที่สูงขึ้นตาม
ต้นทุนวัตถุดิบ และเคมีภัณฑ์

เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า (MoM) ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง ลดลงร้อยละ 0.2 
จากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 1.1 เนื่องจากราคา
วัตถุดิบที่ลดลงก่อนหน้านี้ (บิลเล็ต เศษเหล็ก) รวมทั้งมีปริมาณเหล็กในตลาดสูงหมวดอุปกรณ์
ไฟฟ้าและประปา ลดลงร้อยละ 0.1 จากการลดลงของสินค้าประเภทท่อพีวีซีและข้อต่อ
ท่อประปา เนื่องจากต้นทุนราคาวัตถุดิบ (เม็ดพลาสติก) ปรับลดลง

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 113.3Construction Materials Price Index (CMI)

องค์ประกอบของการเปลี่ยนแปลง (Contribution to 
Growth) ของดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง
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หมวดซีเมนต์

หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้

รวมทุกหมวด
(%) YoY

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างของประเทศ
ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตรก์ารค้า (สนค.)6 มิถุนายน 2566

เดือนพฤษภาคม 2566

 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ ไม้  สู งขึ้นร้อยละ 6 .4  จากการสูงขึ้นของไม้แบบ ไม้ฝา 
ไม้พ้ืน  ไม้คาน วงกบหน้าต่าง และไม้โครงคร่าว เน่ืองจากต้นทุนสูงขึ้นท้ังวัตถุดิบและพลังงาน
 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 1.9 จากการสูงขึ้นของปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนซีเมนต์ผสม
และปูนฉาบส าเร็จรูป เป็นผลจากต้นทุนวัตถุดิบ (แร่ยิปซ่ัม หินดินดาน) และพลังงาน (ถ่านหิน) 
ปรับเพิ่มขึ้นและทรงตัวในระดับสูงจากปีก่อน ซ่ึงเป็นปัจจัยส าคัญท่ีส่งผลต่อต้นทุนการผลิตซีเมนต์ 
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.2 จากการสูงขึ้นของผนังคอนกรีตส าเร็จรูป 
คอนกรีตบล็อก พื้นคอนกรีตส าเร็จรูป และชีทไพล์คอนกรีต เน่ืองจากต้นทุนสูงขึ้นจาก 
ราคาวัตถุดิบ (ซีเมนต์ หิน ทราย) และราคาพลังงาน
 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 9.8 จากการลดลงของเหล็กแผ่นเรียบด า  
ท่อสแตนเลส ท่อเหล็กเคลือบสังกะสี เหล็กตัวซี เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ-ข้ออ้อย เน่ืองจาก
ราคาวัตถุดิบลดลง (บิลเล็ต เศษเหล็ก สินแร่เหล็ก) 
หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 1.5 จากการสูงขึ้นของกระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา 
กระเบื้องแกรนิตและกระเบื้องปูพื้น ตามการสูงขึ้นของราคาวัตถุดิบ (ดิน หินแร่ สี วัสดุแต่งสี) 
และราคาพลังงาน 
หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 4.7 จากการสูงขึ้นของสีรองพื้นโลหะ สีน้ าอะคริลิค  
ทาภายในและภายนอก และน้ ามันเคลือบแข็ง ตามการสูงขึ้นของราคาวัตถุดิบเคมีภัณฑ์ 
และความต้องการใช้ในการซ่อมแซมอาคารเพื่อรองรับการเติบโตของภาคการท่องเท่ียวท่ีเพิ่มขึ้น
 หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 1.6 สินค้าที่ปรับตัวสูงขึ้น ได้แก่ ที่ใส่กระดาษช าระ 
ราวแขวนผ้าติดผนัง และฉากกั้นห้องอาบน้ าส าเร็จรูป จากความต้องการใช้ในธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย์เพิ่มขึ้น
 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 0.3 จากการสูงขึ้นของท่อพีอี 
สายส่งก าลังไฟฟ้า NYY และสายไฟฟ้า VCT เป็นผลมาจากต้นทุนวัตถุดิบ (ทองแดง) 
ท่ีมีราคาสูงขึ้นก่อนหน้าน้ี และความต้องการใช้สายไฟฟ้าในโครงการก่อสร้างของภาครัฐ
และภาคเอกชนเพิ่มขึ้น
 หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ สูงขึ้นร้อยละ 0.5 จากการสูงขึ้นของสินค้ากลุ่มวัสดุ
ธรรมชาติ (หิน ดิน ทราย) เน่ืองจากต้นทุนสูงขึ้นจากราคาพลังงาน และการขนส่ง รวมท้ัง
แหล่งผลิตท่ีมีน้อย
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หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา
หมวดวัสดุฉาบผิว หมวดกระเบื้อง
หมวดสุขภัณฑ์ หมวดซีเมนต์
หมวดวัสดุก่อสร้างอ่ืน ๆ หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต
หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก YoY

เมื่อเทียบกับ การเปลี่ยนแปลง ร้อยละ

1. เดือนพฤษภาคม 2565 (YoY) ลดลง 1.5

2. เดือนเมษายน 2566 (MoM) ลดลง 0.2

3. เฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค.–พ.ค.) ปี 2566
เทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2565 (AoA) สูงขึ้น 0.8

1. เทียบกับเดือนพฤษภาคม 2565 (YoY) ลดลงร้อยละ 1.5 โดยมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า ดังนี้

สอบถามเพ่ิมเติมได้ที ่กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5822



ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างของประเทศ เดือนพฤษภาคม 2566

2. เทียบกับเดือนเมษายน 2566 (MoM) ลดลงร้อยละ 0.2 โดยมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า ดังนี้

(%) MoM

ส านักงานนโยบายและยทุธศาสตร์การค้า (สนค.)

3. เฉลี่ย 5 เดือน (ม.ค.- พ.ค.) ปี 2566 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน (AoA) สูงขึ้นร้อยละ 0.8 โดยมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า ดังนี้
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หมวดสุขภัณฑ์

หมวดวัสดุฉาบผิว

หมวดกระเบื้อง

หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก

หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต

หมวดซีเมนต์

หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้

รวมทุกหมวด

 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ สูงขึ้นร้อยละ 6.8 จากการสูงขึ้นของวงกบหน้าต่าง ไม้แบบ
ไม้ฝา ไม้พื้น ไม้โครงคร่าว และบานประตู เนื่องจากต้นทุนวัตถุดิบและค่าขนส่งสูงขึ้น
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า
 หมวดซีเมนต์ สูงขึ้นร้อยละ 3.5 จากการสูงขึ้นของปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ 
ปูนซีเมนต์ผสม และปูนฉาบส าเร็จรูป เนื่องจากต้นทุนการผลิตสูงขึ้นจากราคาพลังงาน
(ถ่านหิน) รวมทั้ งมีความต้องการใช้ ในภาคการก่อสร้างของภาครัฐและ
ภาคเอกชนเพิ่มขึ้น
 หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 1.9 จากการสูงขึ้นของผนังคอนกรีตส าเร็จรูป 
ชีทไพล์ คอนกรี ต คอนกรีตบล็อก พ้ืนคอนกรี ตส าเร็ จรูป เสาเข็มคอนกรี ต                
และคานคอนกรีต เนื่องจากต้นทุนราคาวัตถุดิบ (ซีเมนต์ หิน ทราย) และพลังงานสูงขึ้น 
 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก ลดลงร้อยละ 4.0 จากการลดลงของเหล็กเส้นกลม
ผิวเรียบ-ผิวข้ออ้อย ท่อเหล็ก เหล็กโครงสร้างรูปพรรณ เหล็กตัวซี เหล็กแผ่นเรียบด า 
ท่อเหล็กเคลือบสังกะสี และท่อเหล็กส าเร็จรูป เนื่องจากราคาวัตถุดิบลดลง (บิลเล็ต เศษเหล็ก)
หมวดกระเบื้อง สูงขึ้นร้อยละ 0.9 จากการสูงขึ้นของกระเบื้องมุงหลังคา 
กระเบื้องแกรนิต กระเบื้องเคลือบปูพ้ืน กระเบื้องยางพีวีซีปูพื้น และกระเบื้องเคลือบบุผนัง 
ตามต้นทุนการผลิตทั้งราคาวัตถุดิบ และราคาพลังงานท่ีปรับสูงขึ้น 
หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 3.2 จากการสูงขึ้นของสีรองพื้นโลหะ สีทาถนน     
สีน้ าอะครีลิคทาภายใน-นอก สีรองพื้นปูน และซิลิโคน เนื่องจากราคาวัตถุดิบ
เคมีภัณฑ์สูงขึ้น (ผงสี ส่วนผสมที่เป็นเคมีภัณฑ์)
หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 1.2 จากการสูงขึ้นของสายน้ าดี ที่ใส่กระดาษช าระ  
กระจกเงา ราวแขวนผ้าติดผนัง และฉากกั้นห้องอาบน้ าส าเร็จรูป เนื่องจากความต้องการใช้
ในการก่อสร้างอสังหาริมทรัพย์เพิ่มขึ้น
 หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ 1.0 จากการสูงขึ้นของท่อพีอี 
ตะแกรงกรองผง ถังบ าบัดน้ าเสีย สายส่งก าลังไฟฟ้า NYY และสายไฟฟ้า VCT
ตามการสูงขึ้นของต้นทุนวัตถุดิบ (ทองแดง) เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า
 หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ  สูงขึ้นร้อยละ 2.1 จากการสูงขึ้นของวัสดุธรรมชาติ (ดิน หิน 
ทราย) และฉนวนกันความร้อนที่ปรับตัวสูงขึ้นตามต้นทุนวัตถุดิบและราคาพลังงานที่สูงขึ้น

(%) AoA

 หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้  หมวดซี เมนต์  และหมวดวัสดุฉาบผิว 
ดัชนีราคาไม่ เปลี่ยนแปลง 
หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต สูงขึ้นร้อยละ 0.2 จากการสูงขึ้นของ ผนังคอนกรีต
เสาเข็มคอนกรีต คอนกรีตบล็อก และพ้ืนคอนกรีตส าเร็จรูป ตามการสูงขึ้นของราคา
วัตถุดิบ (หิน ทราย) รวมทั้งมีความต้องการใช้ในโครงการก่อสร้างของภาครัฐ       
และภาคเอกชนอย่างต่อเนื่อง
 หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์ เหล็ก ลดลงร้อยละ 1.1 จากการลดลงของ
เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ-ข้ออ้อย ท่อเหล็กเคลือบสังกะสี ท่อสแตนเลส และ         
เหล็กแผ่นเรียบด า เนื่องจากราคาวัตถุดิบท่ีลดลงก่อนหน้าน้ี (บิลเล็ต เศษเหล็ก) 
หมวดกระเบ้ือง สูงขึ้นร้อยละ 0.6 จากการสูงขึ้นของกระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคา
กระเบื้องยางพีวีซีปูพื้น และกระเบื้องเคลือบปูพื้น เนื่องจากราคาวัตถุดิบสูงขึ้น 
(ดิน หินแร่ สี วัสดุแต่งสี) 
หมวดสุขภัณฑ์ สูงขึ้นร้อยละ 0.2 จากการสูงขึ้นของกระจกเงา ราวแขวนผ้าติดผนัง 
และฉากกั้นห้องอาบน้ าส าเร็จรูป เนื่องจากความต้องการใช้ในธุรกิจอสังหาริมทรัพย์เพิ่มขึ้น
หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา ลดลงร้อยละ 0.1 จากการลดลงของท่อระบายน้ าเสีย
พีวีซี ท่อร้อยสายไฟและสายโทรศัพท์พีวีซี ท่อประปาและข้อต่อท่อประปา     
จากการลดลงของต้นทุนวัตถุดิบ (เม็ดพลาสติก)
หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ สูงขึ้นร้อยละ 0.2 จากการสูงขึ้นของวัสดุตามธรรมชาติ 
(หิน ดิน ทราย) เนื่องจากต้นทุนพลังงานที่สูงขึ้น และแหล่งผลิตที่มีน้อย

สอบถามเพิ่มเติมได้ที ่กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5822
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สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า โทร 0 2507 5822

ก าหนดการแถลงข่าว “สถานการณ์ด้านราคาสินค้าและบริการ” คร้ังต่อไป ในวันที่ 5 กรกฎาคม 2566

4. แนวโน้มดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนมิถุนายน 2566

ส านักงานนโยบายและยทุธศาสตร์การค้า (สนค.)

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง มิถุนายน 2566 มีแนวโน้มลดลงเล็กน้อย ตามราคาสินค้าหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก
ที่ลดลงตามราคาพลังงานและสินค้าวัตถุดิบ (เศษเหล็ก บิลเล็ต) ประกอบกับอัตราดอกเบี้ยที่อยู่ในระดับสูง อาจมีส่วน
ชะลอการซื้อและความต้องการลงทุนของเอกชนในภาคอสังหาริมทรัพย์ ส่งผลให้ดัชนีราคามีแนวโน้มลดลงเล็กน้อย

อย ่าง ไรก ็ตาม  ส ินค ้า ว ัสด ุก ่อสร ้า งหมวดส าค ัญ เช ่น  หมวดไม ้และผล ิตภ ัณฑ ์ไม ้ หมวดซ ีเมนต์ 
และหมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีตจะยังคงขยายตัว เนื่องจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทย ที่ได้รับปัจจัยสนับสนุนจาก                
ภาคการท่องเที ่ยวและก าลังซื ้อในประเทศ การขับเคลื ่อนโครงการก่อสร้างของภาครัฐที ่เป็นไปอย่างต่อเนื ่อง 
และต้นทุนการผลิตที่ยังอยู่ระดับสูงกว่าเดือนเดียวกันของปีก่อน

ปี 2565
ปี 2566



ตารางแสดงดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างและอัตราการเปลี่ยนแปลง

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างของประเทศเดือนพฤษภาคม 2566

Concept ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างแสดงถึงการเปลี่ยนแปลงของระดับราคาสินค้าวัสดุก่อสร้างที่ซื้อขายใน 12 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพมหานคร นนทบุรี 
สมุทรปราการ ปทุมธานี ชลบุรี ระยอง เชียงใหม่ พิษณุโลก ขอนแก่น นครราชสีมา สงขลา และนครศรีธรรมราช ครอบคลุมหมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ซีเมนต์ 
ผลิตภัณฑ์คอนกรีต เหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก กระเบื้อง วัสดุฉาบผิว สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา และวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ มีจ านวนรายการสินค้าทั้งหมด 136 รายการ 

กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบุรี จ.นนทบุรี โทรศัพท์ 02 507 5822 โทรสาร 02 507 5825 

www.tpso.moc.go.th

(ปี 2558=100)

สอบถามเพ่ิมเติมได้ที ่กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5822

รายการ
สัดส่วน
น้ าหนัก
พ.ค. 66

เดือนพฤษภาคม 2566 เดือนเมษายน 2566

ดัชนี อัตราการเปลี่ยนแปลง
ดัชนี

อัตราการเปลี่ยนแปลง

พ.ค. 66 พ.ค. 65 M/M Y/Y A/A M/M Y/Y A/A

ดัชนี 100.00 113.3 115.0 -0.2 -1.5 0.8 113.5 -0.1 -1.4 1.3

หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ 4.96 130.4 122.5 0.0 6.4 6.8 130.4 0.0 6.4 6.9

หมวดซีเมนต์ 11.46 100.6 98.7 0.0 1.9 3.5 100.6 0.6 2.7 4.0

หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต 16.44 110.4 109.1 0.2 1.2 1.9 110.2 0.3 1.3 2.0

หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก 29.66 136.5 151.4 -1.1 -9.8 -4.0 138.0 -0.4 -9.6 -2.4

หมวดกระเบื้อง 7.38 110.1 108.5 0.6 1.5 0.9 109.4 0.0 0.8 0.8

หมวดวัสดุฉาบผิว 3.21 108.2 103.3 0.0 4.7 3.2 108.2 1.6 4.7 2.8

หมวดสุขภัณฑ์ 2.13 100.4 98.8 0.2 1.6 1.2 100.2 0.0 1.5 1.1

หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา 12.30 104.9 104.6 -0.1 0.3 1.0 105.0 0.0 0.4 1.2

หมวดวัสดุก่อสร้างอื่น ๆ 12.46 103.2 102.7 0.2 0.5 2.1 103.0 -0.3 0.4 2.4

http://www.tpso.moc.go.th/
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เดือนพฤษภาคม 2566 ลดลงร้อยละ 1.5 (YoY)

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า โทร 0 2507 5822

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง มิถุนายน 2566 มีแนวโน้มลดลงเล็กน้อย ตามราคาสินค้าหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก 
ที่ลดลงตามราคาพลังงานและสินค้าวัตถุดิบ (เศษเหล็ก บิลเล็ต) ประกอบกับอัตราดอกเบี้ยที่อยู่ในระดับสูง อาจมีส่วนชะลอการซื้อ
และความต้องการลงทุนของเอกชนในภาคอสังหาริมทรัพย์ ส่งผลให้ดัชนีราคามีแนวโน้มลดลงเล็กน้อย

อย่างไรก็ตาม สินค้าวัสดุก่อสร้างหมวดส าคัญ เช่น หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ หมวดซีเมนต์ และหมวดผลิตภัณฑ์ คอนกรีต
จะยังคงขยายตัว เนื่องจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทย ที่ได้รับปัจจัยสนับสนุนจากภาคการท่องเที่ยวและก าลังซื้อในประเทศ 
การขับเคลื่อนโครงการก่อสร้างของภาครัฐที่เป็นไปอย่างต่อเนื่อง และต้นทุนการผลิตที่ยังอยู่ระดับสูงกว่าเดือนเดียวกันของปีก่อน

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างเดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 113.3 เมื่อเทียบกับ
เดือนพฤษภาคม 2565 ลดลงร้อยละ 1.5 (YoY) ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างปรับตัว
ลดลงต่อเนื่องเป็นเดือนท่ี 2 เป็นผลจากการลดลงของดัชนีราคาหมวดเหล็กและ
ผลิตภัณฑ์เหล็กเป็นส าคัญ โดยลดลงร้อยละ 9.8 เนื่องจากราคาวัตถุดิบลดลง 
(บิลเล็ต เศษเหล็ก สินแร่เหล็ก) ขณะท่ีดัชนีหมวดอื่น ๆ ราคาสูงขึ้นทุกหมวด 
อาทิ หมวดไม้และผลิตภัณฑ์ไม้  สูงขึ้นร้อยละ 6.4 จากต้นทุนการผลิต        
ราคาพลังงานและค่าขนส่งท่ีสูงขึ้น หมวดวัสดุฉาบผิว สูงขึ้นร้อยละ 4.7 
จากผลิตภัณฑ์สีประเภทต่าง ๆ ที่สูงขึ้นตามต้นทุนวัตถุดิบ และเคมีภัณฑ์

เมื่อเทียบกับเดือนก่อนหน้า (MoM)//ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างลดลงร้อยละ 
0.2 จากการลดลงของหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์ เหล็กลดลง ร้อยละ 1.1 
เนื่องจากราคาวัตถุดิบท่ีลดลงก่อนหน้านี้ (บิลเล็ต เศษเหล็ก) รวมท้ังมีปริมาณ
เหล็กในตลาดสู ง  หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้ าและประปา ลดลงร้อยละ 0 .1 
จากการลดลงของสินค้าประเภทท่อพีวีซีและข้อต่อท่อประปา เนื่องจากต้นทุน
ราคาวัตถุดิบ (เม็ดพลาสติก) ปรับลดลง



รายการ เม.ย.66 พ.ค.66 +/-

1. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 53.5 56.6

2. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน 44.3 46.5

3. ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) 59.6 63.3

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม
ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคเดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 56.6

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 02 507 6761

หมายเหตุ : ตั้งแต่เดือนมกราคม 2562 ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า เริ่มใช้ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคที่มีการปรับปรุงใหม่ (REV .CCI 2019)
ซ่ึงมีการปรับปรุง ทั้งจ านวนกลุ่มตัวอย่าง แบบสอบถาม และวิธีการส ารวจ

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า)

ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อม่ันผู้บริโภค
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การแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 ระลอก 1

สถานการณ์การแพร่ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้น

ตามล าดับ

เมื่อพิจารณาปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น
ผู้บริโภค พบว่า ปัจจัยเรื่องเศรษฐกิจไทยส่งผลต่อความ
เชื่อมั่นผู้บริโภคมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 41.40 รองลงมาคือ 
การเมือง/การเลือกตั้ง คิดเป็นร้อยละ 19.89 มาตรการของ
ภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 11.66 สังคม/ความมั่นคง คิดเป็น
ร้อยละ 7.77 เศรษฐกิจโลก คิดเป็นร้อยละ 6.92 ผลจาก
ราคาน้ ามันเชื้อเพลิง คิดเป็นร้อยละ 5.75 ราคาสินค้าเกษตร 
คิดเป็นร้อยละ 4.07 ภัยพิบัติ/โรคระบาด คิดเป็นร้อยละ 
2.12 และอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 0.41 ตามล าดับ

การแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 ระลอก 2

มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ 
และวัคซีน Covid-19 การแพร่ระบาดของไวรัส 

Covid-19 ระลอก 3

มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ 
และวัคซีน Covid-19

การแพร่ระบาดของไวรัส 
Covid-19 รุนแรงขึ้น

เศรษฐกิจไทยยังเส่ียง น้ ามันเชื้อเพลิง 
และราคาสินค้าปรับตัวสูงขึ้น

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
เดือนพฤษภาคม 2566

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตรก์ำรค้ำ (สนค.)6 มิถุนายน 2566

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และการท่องเที่ยวขยายตัว

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤษภาคม 2566 ปรับเพ่ิมมาอยู่ที่ระดับ 56.6 จากระดับ 53.5 ในเดือนก่อนหน้า         
ซ่ึงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่ 6 (นับต้ังแต่เดือนธันวาคม 2565) สูงสุดในรอบ 53 เดือน (นับต้ังแต่เดือนมกราคม 2562)   
และเป็นการปรับเพ่ิมขึ้นอย่างมีนัยส าคัญจากเดือนก่อนหน้า ส าหรับดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพิ่มมาอยู่ที่ระดับ 46.5     
จากระดับ 44.3 และดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับเพิ่มมาอยู่ที่ระดับ 63.3 จากระดับ 59.6 โดยมีปัจจัยส าคัญ
จาก (1) การฟื้นตัวของเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยว (2) ผลการเลือกตั้งที่ผ่านมา และ (3) มาตรการจากภาครัฐ
ท่ีช่วยบรรเทาภาระค่าครองชีพประชาชนในหลาย ๆ ด้าน จะเห็นได้ว่า หากเศรษฐกิจไทยฟ้ืนตัวได้อย่างต่อเนื่อง และสถานการณ์ การเมือง
มีความชัดเจน น่าจะช่วยให้ความเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง

สถานการณ์
รัสเซีย-ยูเครน



เมื่อพิจารณาจ าแนกรายอาชีพ พบว่า ดัชนีความเชื่อมั่น
ผู้บริโภคทุกกลุ่มอาชีพปรับตัวเพิ่มขึ้น เกษตรกร จากระดับ 
52.1 มาอยู่ที่ระดับ 53.7 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 
อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย ราคาสินค้าเกษตร และการเมือง/
การเลือกตั้ง

พนักงานของรัฐ จากระดับ 57.3 มาอยู่ที่ระดับ 60.2
กลุ่มผู้ประกอบการ จากระดับ 57.0 มาอยู่ที่ระดับ 59 .3
พนักงานเอกชน จากระดับ 52.5 มาอยู่ที่ระดับ 55.5 และ
กลุ่มรับจ้างอิสระ จากระดับ 51.1 มาอยู่ที่ ระดับ 56.6
โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย
การเมือง/การเลือกตั้ง และมาตรการของภาครัฐ 

กลุ่มนักศึกษา จากระดับ 52.2 มาอยู่ที่ระดับ 58.0 โดย
ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย 
การเมือง/การเลือกตั้ง และสังคม/ความมั่นคง

กลุ่มไม่ได้ท างาน/บ านาญ จากระดับ 49.8 มาอยู่ที่
ระดับ 57.5 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ 
เศรษฐกิจไทย การเมือง/การเลือกตั้ง และผลจากราคาน้ ามัน
เชื้อเพลิง

เมื่อพิจารณาจากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ดัชนีความ
เชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวลดลง จากระดับ 57.2 อยู่ที่ระดับ 56.0

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคจ าแนกรายภาค

เมื่อพิจารณารายภูมิภาค พบว่า ดัชนีความเชื่อมั่น
ผู้บริโภคปรับตัวเพิ่มขึ้นทุกภูมิภาค กรุงเทพฯ และปริมณฑล 
จากระดับ 57.2 มาอยู่ที่ระดับ 59.4 โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อความ
เชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย การเมือง/การเลือกตั้ง 
และสังคม/ความมั่นคง

ภาคกลาง จากระดับ 54.4 มาอยู่ที่ระดับ 57.1 โดย
ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย 
การเมือง/การเลือกตั้ง และมาตรการของภาครัฐ

ภาคเหนือ จากระดับ  52.3 มาอยู่ ที่ ระดับ  55.9 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากระดับ 51.3 มาอยู่ที่ระดับ 56.5 
และภาคใต้ จากระดับ 52.4 มาอยู่ที่ระดับ 54.7 โดยปัจจัยที่
ส่งผลต่อความเชื่อมั่น 3 อันดับแรก คือ เศรษฐกิจไทย 
การเมือง/การเลือกตั้ง และมาตรการของภาครัฐ 

หมายเหตุ ผู้เชี่ยวชาญ คือ ผู้ทรงคุณวุฒิทางเศรษฐกิจของประเทศไทย และมีการติดตามภาวะเศรษฐกิจเป็นประจ า

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภค จ าแนกรายอาชีพ

สอบถามเพิ่มเติมได้ที่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 02 507 6761



ตารางดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค

หมายเหตุ 1.  ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 4,377 คน ในทุกอ าเภอทั่วประเทศ (884 อ าเภอ/เขต)  แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ 
ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร         
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ

2.  การอ่านค่าดัชนี :  ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0–100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง  ผู้บริโภค
มีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่นต่อภาวะ  
เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น)

ก าหนดการเผยแพร่ “ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค” คร้ังต่อไป ในวันพุธที่ 5 กรกฎาคม 2566

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

สอบถามเพ่ิมเตมิไดท้ี่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบรุี จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 6761 โทรสาร 02 507 5825  

ดูรายละเอียดเพ่ิมเตมิไดท้ี่ http://www.tpso.moc.go.th

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
2565 เฉลี่ย

2565

2566

เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค.

โดยรวม 45.7 44.7 44.3 45.5 46.3 46.4 47.7 49.9 50.4 46.2 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6

ในปัจจุบัน 36.4 35.2 34.4 36.0 36.9 37.1 38.7 40.4 41.3 36.8 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5

ในอนาคต 52.0 51.0 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 52.4 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3

รายอาชีพ

เกษตรกร 46.9 45.7 45.4 46.4 47.1 47.9 49.1 49.2 50.9 47.3 50.6 51.8 50.8 52.1 53.7

พนักงานเอกชน 43.9 42.5 42.2 43.7 43.2 44.0 45.3 48.6 49.3 43.9 50.5 51.2 50.2 52.5 55.5

ผู้ประกอบการ 46.2 45.6 44.8 46.0 48.6 47.2 49.2 51.7 51.1 47.1 52.6 54.2 55.7 57.0 59.3

รับจ้างอิสระ 43.4 42.5 42.8 43.3 44.7 44.4 45.5 47.6 47.4 44.0 48.4 50.4 50.7 51.1 56.6

พนักงานของรัฐ 52.1 50.7 49.3 51.6 52.1 51.5 52.9 55.7 55.7 52.0 56.9 58.0 57.1 57.3 60.2

นักศึกษา 43.0 41.6 43.4 45.5 44.9 45.6 45.7 50.1 51.1 44.2 50.9 52.0 52.9 52.2 58.0

ไม่ได้ท างาน/บ านาญ 40.8 41.9 41.4 40.3 42.2 41.3 40.9 44.9 45.6 42.1 46.9 50.1 52.5 49.8 57.5

รายภาค

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 42.7 40.7 44.2 43.4 43.1 43.8 48.5 50.8 48.0 43.4 52.2 51.9 51.1 57.2 59.4

กลาง 46.2 44.5 43.5 44.8 45.1 45.4 44.9 49.3 49.5 45.4 50.9 53.3 54.6 54.4 57.1

เหนือ 43.8 43.2 42.1 43.4 44.7 45.9 46.9 49.5 50.3 45.1 49.7 50.7 51.1 52.3 55.9

ตะวันออกเฉียงเหนือ 47.3 46.4 46.8 47.4 49.3 47.8 49.8 51.3 51.5 48.1 52.0 53.0 51.6 51.3 56.5

ใต้ 47.0 46.8 44.2 46.6 46.7 46.8 48.5 48.7 50.5 46.7 51.1 53.2 52.1 52.4 54.7

http://www.price.moc.go.th/


ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความเชื่อมั่นผู้บริโภค

สอบถามเพ่ิมเตมิไดท้ี่ กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์
563 ถ.นนทบุรี อ.เมืองนนทบรุี จ.นนทบุรี  โทรศัพท์ 02 507 6761 โทรสาร 02 507 5825  

ดูรายละเอียดเพ่ิมเตมิไดท้ี่ http://www.tpso.moc.go.th

หมายเหตุ 1.  ส ารวจข้อมูลจากผู้บริโภคจ านวน 4,377 คน ในทุกอ าเภอทั่วประเทศ (884 อ าเภอ/เขต) แยกเป็น 7 กลุ่มอาชีพ  
ตามโครงสร้างอาชีพประชากรในแต่ละภาค โดยได้รับความร่วมมือจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร         
(ธ.ก.ส.) และสถาบันการศึกษาท่ัวประเทศ

2.  การอ่านค่าดัชนี :  ระดับค่าของดัชนีมีค่าอยู่ระหว่าง 0–100 หากค่าของดัชนีมีค่าตั้งแต่ระดับ 50 ขึ้นไป หมายถึง  ผู้บริโภค
มีความเช่ือมั่นต่อภาวะเศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงเช่ือมั่น) และหากค่าดัชนีต่ ากว่า 50 หมายถึง ผู้บริโภคมีความไม่เช่ือมั่นต่อภาวะ  
เศรษฐกิจ (อยู่ในช่วงไม่เช่ือมั่น)

ก าหนดการเผยแพร่ “ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค” คร้ังต่อไป ในวันพุธที่ 5 กรกฎาคม 2566
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รายอาชีพ

เกษตรกร 36.43 11.25 11.00 4.40 11.25 3.67 19.32 2.44 0.24

พนักงานเอกชน 35.91 5.64 13.96 7.46 26.11 1.99 0.87 7.89 0.17

ผู้ประกอบการ 41.27 6.33 10.11 8.68 20.33 1.43 4.39 7.15 0.31

รับจ้างอิสระ 42.77 7.23 12.54 8.26 19.62 2.06 1.77 5.16 0.59

พนักงานของรัฐ 43.16 7.10 15.10 8.17 18.29 2.31 1.60 3.37 0.89

นักศึกษา 56.50 5.16 5.83 8.74 14.80 1.57 4.48 2.24 0.67

ไม่ได้ท างาน/บ านาญ 45.90 8.20 6.56 3.28 18.03 1.64 6.56 9.84 0.00

รายภาค

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 32.62 7.62 11.17 14.54 17.55 1.24 3.72 11.52 0.00

กลาง 39.28 6.45 10.91 10.25 21.06 2.28 3.32 6.17 0.28

เหนือ 44.95 7.57 13.42 4.24 19.72 1.38 3.33 4.82 0.57

ตะวันออกเฉียงเหนือ 41.71 6.24 13.97 5.59 21.04 3.45 4.38 3.07 0.56

ใต้ 46.17 7.27 7.91 6.51 18.62 1.53 5.74 5.74 0.51

ส ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ (สนค.)

http://www.price.moc.go.th/


ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
เดือนพฤษภาคม 2566 เท่ากับ 56.6

56.5

55.9

59.4

57.1

54.7

ดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนพฤษภาคม 2566 ปรับเพิ่มมาอยู่ท่ีระดับ 56.6 จากระดับ 
53.5 ในเดือนก่อนหน้า ซึ่งอยู่ในช่วงเช่ือมั่นติดต่อกันเป็นเดือนท่ี 6 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) สูงสุด     
ในรอบ 53 เดือน (นับตั้งแต่เดือนมกราคม 2562) และเป็นการปรับเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคัญจากเดือนก่อนหน้า 
ส ำหรับดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพิ่มมำอยู่ที่ระดับ 46.5 จำกระดับ 44.3 และดัชนีควำมเชื่อมั่น
ผู้บริโภคในอนำคต (3 เดือนข้ำงหน้ำ) ปรับเพิ่มมำอยู่ที่ระดับ 63.3 จำกระดับ 59.6 โดยมีปัจจัยส ำคัญจำก 
(1) กำรฟื้นตัวของเศรษฐกิจภำยในประเทศ โดยเฉพำะภำคกำรท่องเที่ยว (2) ผลกำรเลือกต้ังที่ผ่ำนมำ และ 
(3) มำตรกำรจำกภำครัฐที่ช่วยบรรเทำภำระค่ำครองชีพประชำชนในหลำย ๆ ด้ำน จะเห็นได้ว่ำ หำกเศรษฐกิจไทย
ฟื้นตัวได้อย่ำงต่อเนื่อง และสถำนกำรณ์กำรเมืองมีควำมชัดเจน น่ำจะช่วยให้ควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคปรับตัวดี ข้ึน
อย่ำงต่อเนื่อง

พฤษภาคม
2566

เมษายน
2566
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44.1 43.1 37.5 33.3 38.1 42.5 41.0 43.0 45.1 44.6 46.3 46.3 43.2 45.5 47.5 43.5 41.6 42.7 36.7 37.2 42.1 43.4 45.2 47.0 44.6 43.8 45.7 45.7 44.7 44.3 45.5 46.3 46.4 47.7 49.9 50.4 51.3 52.5 52.3 53.5 56.6

38.9 38.2 32.7 28.0 32.0 36.0 35.6 36.9 37.2 36.4 38.5 39.3 36.3 38.1 40.2 36.4 34.3 34.4 29.8 29.9 34.2 35.3 37.0 37.6 35.6 34.5 36.4 36.4 35.2 34.4 36.0 36.9 37.1 38.7 40.4 41.3 42.3 43.6 43.4 44.3 46.5

47.6 46.4 40.7 36.8 42.1 46.9 44.5 47.0 50.4 50.1 51.5 50.9 47.7 50.4 52.3 48.2 46.5 48.1 41.3 42.1 47.4 48.8 50.7 53.2 50.6 50.0 52.0 52.0 51.0 50.9 51.9 52.6 52.5 53.7 56.3 56.5 57.2 58.5 58.2 59.6 63.3
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สอบถามเพิ่มเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 6761
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ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค.

2563 2564 2565 2566

การแพรร่ะบาดของ
ไวรัส Covid-19

ระลอก 1

สถานการณก์ารแพรร่ะบาด
ของไวรสั Covid-19 ดีขึ้น

ตามล าดับ

การแพรร่ะบาดของไวรสั 
Covid-19 ระลอก 2

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกจิ และ
วัคซีน Covid-19

การแพรร่ะบาดของ
ไวรัส Covid-19 

ระลอก 3

มาตรการกระตุ้น
เศรษฐกจิ และ
วัคซีน Covid-19

เศรษฐกจิไทยยงัเส่ียง 
น ้ามันเชือ้เพลงิ และราคา
สินค้าปรบัตวัสูงขึน้

เศรษฐกจิปรบัตัวดขีึน้
และการทอ่งเทีย่ว

ขยายตัว

สถานการณ์
รัสเซีย-ยเูครน



เดือนเมษายน 2566
สูงขึ้นร้อยละ 0.9 (YoY)

ดัชนีราคาส่งออก เดือนเมษายน 2566 เท่ากับ 109.0 สูงขึ้นร้อยละ 0.9 (YoY)
หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาส่งออกปรับตัวสูงขึ้น ประกอบด้วย หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร 
หมวดสินค้าเกษตรกรรม และหมวดสินค้าอุตสาหกรรม ขณะที่หมวดสินค้าแร่และ
เชื้อเพลิงปรับตัวลดลง

ดัชนีราคาน าเข้า เดือนเมษายน 2566 เท่ากับ 112.1
ลดลงร้อยละ 0.3 (YoY) คือ หมวดสินค้าเช้ือเพลิง ขณะที่
หมวดสินค้าอุปโภคบริโภค หมวดสินค้าวัตถุดิบและ
กึ่งส าเร็จรูป หมวดสินค้าทุน และหมวดยานพาหนะ
และอุปกรณ์การขนส่งปรับตัวสูงขึ้น

เดือนเมษายน 2566
ลดลงร้อยละ 0.3 (YoY)

อัตราการค้าของไทย ในเดือนเมษายน 2566 เท่ากับ 97.2 (เดือนมีนาคม 2566 เท่ากับ 97.7) ลดลงจากเดือนก่อนหน้า และยังคงต ่ากว่า 100
เป็นเดือนที  16 ติดต่อกัน สะท้อนถึง ไทยมีความเสียเปรียบทางโครงสร้างราคาระหว่างประเทศ เนื่องจากระดับราคาน าเข้าสูงกว่าราคาส่งออก ส่งผลให้
ราคาน าเข้าน้ ามันและสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับราคาน้ ามัน (ซึ่งมีสัดส่วนน้ ามันน าเข้าสูงกว่าส่งออก) สูงขึ้นในอัตราที่มากกว่าการสูงขึ้นของราคาส่งออก
ส่าหรับกลุ่มสินค้าที ราคาส่งออกยังคงอยู่ในระดับที สูงกว่าราคาน่าเข้า (ได้เปรียบในอัตราการค้า) ประกอบด้วย กลุ่มสินค้าที่ใช้วัตถุดิบขั้นกลาง
จากต่างประเทศในการผลิต เช่น เครื่องส าอาง สบู่และผลิตภัณฑ์รักษาผิว เคมีภัณฑ์ เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์พลาสติก  
เม็ดพลาสติก และเครื่องจักรกลและส่วนประกอบ และกลุ่มสินค้าขั้นกลางที่ใช้วัตถุดิบภายในประเทศในการผลิต เช่น ผลไม้ ผลไม้กระป๋องและแปรรูป 
และของปรุงแต่งท าจากผลไม้ ผัก ผักกระป๋องและแปรรูป และของปรุงแต่งท าจากผัก และผลิตภัณฑ์ท าจากข้าวและแป้ง เป็นต้น แนวโน้มอัตรา
การค้าไทย เดือนพฤษภาคม 2566 คาดว่าจะปรับตัวดีขึ้นหากราคาน้ ามันยังอยู่ในทิศทางชะลอลง ประกอบกับฐานราคาน าเข้าทีสู่งมากในปี 2565

สอบถามเพิ มเติมได้ที  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส่านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 5821

ส่านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)
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แนวโน้มดัชนีราคาส่งออก และดัชนีราคาน่าเข้า เดือนพฤษภาคม 2566 คาดว่าจะมีแนวโน้มลดลงอย่างค่อยเป็นค่อยไป 
โดยมีปัจจัยเสี่ยงจาก 1) การชะลอตัวของเศรษฐกิจโลกและประเทศคู่ค้าส าคัญ 2) ผลกระทบท่ีเกิดจากความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ 
3) ประเทศคู่ค้าหลักยังคงด าเนินนโยบายการเงินท่ีเข้มงวด เพื่อควบคุมปัญหาเงินเฟ้อท่ีอยู่ในระดับสูง 4) ราคาน้ ามันปรับลดลงจากปีก่อนหน้า
ค่อนข้างมาก ตามความกังวลเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจโลกชะลอตัว 5) ความผันผวนของค่าเงินบาท และ 6) ความเสี่ยงจากปัญหาวิกฤตสถาบันการเงิน
ในสหรัฐฯ และยุโรป ซึ่งยังมีความไม่แน่นอนสูง และอาจส่งผลต่อก าลังซื้อของประเทศคู่ค้า
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