


กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

 เมื่อคณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบมาตรการสนับสนุนการใช้รถยนต์ไฟฟ้า หรือ 

แพ็กเกจรถยนต์ EV ตามท่ีคณะกรรมการนโยบายยานยนต์ไฟฟ้าแห่งชาตเิสนอ มีการส่งเสริม

ในกิจการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าทุกประเภทสามารถสร้างแรงกระเพ่ือมให้แก่ตลาดรถยนต์

ไฟฟ้าในประเทศไทยอย่างมาก ในวารสารฉบับนี้ จึงได้สรุปสถานการณ์รถยนต์ไฟฟ้า 

ในไทยและประเทศส�าคัญในบทความ “แนวโน้ม EV เพื่อสิ่งแวดล้อมในต่างประเทศ” 

	 นอกจากนโยบายรถยนต์ไฟฟ้าข้างต้นแล้ว	 กอง	 บก.	 ยังขอน�าเสนอบทความ 
ที่น่าสนใจไม่แพ้กัน	“ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน	(Sustainable	Tourism)	กับวิสาหกิจชุมชน”		
และข้อมูลเศรษฐกิจการค้าจาก	Global	 Demand	Dashboard	 บน	www.คิดค้า.com	 
โดยน�าเสนอ	“5	สินค้าไทยที่ครองต�าแหน่งแชมป์ส่งออกโลก”	รวมถึงดัชนีเศรษฐกิจการค้า	
ภาวะการค้าระหว่างประเทศของไทย	และ	Trade	Alert	มาฝากทุกท่านอีกเช่นเคยค่ะ

	 	 ก่อนจากกัน	 เริ่มเข้าฤดูฝนและมีฝนตกหนักในหลายพื้นที่แล้ว	 ขอให้ทุกคน 
อย่าลืมพกร่ม	ดูแลสุขภาพด้วยนะคะ

	 เมื่อวันอังคารที่	 9	 พฤษภาคม	 2566	 นายพูนพงษ์	 นัยนาภากรณ์	 
ผูอ้�านวยการส�านกังานนโยบายและยทุธศาสตร์การคา้	ไดจ้ดักจิกรรมการจดัการความรู	้
(KM	DAY)	 ประจ�าปีงบประมาณ	 2566	 ในหัวข้อเรื่อง “พ่ีเล่าให้น้องฟงั	 สร้างพลัง 
สู่ความส�าเร็จ”	ณ	 ห้องประชุมฉลาดลบเลอสรรค์	 ชั้น	 4	 ส�านักงานปลัดกระทรวง
พาณิชย์	

นายพูนพงษ์กล่าวทิ้งท้ายว่า

ท�ำงำนให้มีควำมสุข ค�ำนึงถึงสุขภำพ  
อยำกให้ทุกคน Work Life Balance  
ถ้ำเรำอยำกมีควำมฉลำด มีควำมเก่ง  

มีควำมรอบรู้ จะต้องพัฒนำตนเองอยู่ตลอดเวลำ

ผอ.	สนค.
จัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้แก่
ข้าราชการและบุคคลากร

	 มีจุดประสงค์เพื่อถ่ายทอดความรู ้ถึงการเตรียมความพร้อม	 และแนวทางสู ่ 
ความส�าเร็จในการรับราชการ	 บอกเล่าประสบการณ์การท�างานในสังกัดกระทรวงพาณิชย	์
บทบาทหน้าที่	 ความท้าทายและปัญหาอุปสรรคของแต่ละหน่วยงาน	 รวมถึงวิธีการหรือ
แนวทางจัดการกับความท้าทายและปัญหาอุปสรรคที่เกิดขึ้น	 เพื่อการดึงดูดเด็กรุ่นใหม่ให้รับ
ราชการและให้มทีศัคตทิีด่ต่ีอหน่วยงานราชการ	โดยในการอบรมครัง้นีม้ผีูเ้ข้าร่วมท้ังหมด	150	คน	
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บรรณาธิการ  :  ผู้อ�ำนวยกำรส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ

ผู้จัดท�า :  ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ กระทรวงพำณิชย์

  563 ถนนนนทบุรี ต�ำบลบำงกระสอ อ�ำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 11000

โทรศัพท์ : 0 2507 7895 โทรสาร :  0 2547 5687
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	 ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า	 (สนค.)	 ได้คัดเลือก	 5	 สินค้าไทยที่ครองต�าแหน่งแชมป์ส่งออกโลก 
จาก	Global	Demand	Dashboard	ในเว็บไซต์คิดค้า.com	พบว่า	ทุเรียนสด	มันส�าปะหลัง	ถุงยางอนามัย	สับปะรดกระป๋อง	และ
ปลาทูน่ากระป๋อง	เป็นสินค้าที่ไทยครองต�าแหน่งแชมป์โลกในปี	2565	จากส่วนแบ่งการค้าในตลาดโลกสูงเป็นอันดับที่	1

ส�าหรับผู้ที่สนใจเทรนด์และข้อมูลแนวโน้มสินค้าไทย 
ในตลาดโลก	สามารถติดตามได้ที่	 

Global	Demand	Dashboard	บนเว็บไซต์	คิดค้า.com

เผย 5 สินค้าไทย

5 สินค้าไทยแชมป์การส่งออก

ครองต�ำแหน่งแชมป์โลกบน

ทุเรียนสด

ถุงยำงอนำมัย

มันส�ำปะหลัง

สับปะรดกระป๋อง

ปลำทูน่ำกระป๋อง

อันดับ 1

อันดับ 1

อันดับ 1

อันดับ 1

อันดับ 1

93.3%

44.0%

46.5%

36.4%

24.8%

ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก

ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก

ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก

ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก

ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก

ไทยครองส่วนแบง่ตลาดโลกในทเุรยีนสดเปน็อนัดบั	1	สูงถงึ	93.3%	
ของมูลค่าน�าเข้ารวมทั่วโลก	 โดยลดลงจากปีก่อนหน้า	 3.9%	 
รองลงมาเป็นเวียดนามและมาเลเซียตามล�าดับ	

ไทยครองส่วนแบ่งตลาดโลกในถุงยางอนามัยเป็นอันดับ	 1	 สูงถึง	
44.0%	ของมลูคา่น�าเขา้รวมทัว่โลก	โดยเพ่ิมขึน้จากปกีอ่นหนา้	0.3%	
รองลงมาเป็นจีนและมาเลเซียตามล�าดับ	

ไทยครองส่วนแบง่ตลาดโลกในมนัส�าปะหลงัเปน็อนัดบั	1	อยูที่	่46.5%	
ของมูลค่าน�าเข้ารวมทั่วโลก	 โดยลดลงจากปีก่อนหน้า	 5.6%	 
รองลงมาเป็นกัมพูชาและลาวตามล�าดับ	

ไทยครองส่วนแบ่งตลาดโลกในสับปะรดกระป๋องเป็นอันดับ	1	สูงถึง	
36.4%	 ของมูลค่าน�าเข้ารวมทั่วโลก	 รองลงมาเป็นอินโดนีเซียและ
ฟลิิปปินส์ตามล�าดับ	

ไทยครองส่วนแบ่งตลาดโลกในปลาทูน่ากระป๋องเป็นอันดับ	1	สูงถึง	
24.8%	ของมลูคา่น�าเขา้รวมทัว่โลก	โดยเพ่ิมขึน้จากปกีอ่นหนา้	0.2%	
รองลงมาเป็นเอกวาดอร์และสเปนตามล�าดับ
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



ท่องเที่ยวแบบ
ยั่งยืน

กับวิสาหกิจชุม
ชน

1ข้อมูลจาก Business Watch เดือนเมษายน 2565 รายงาน มูลค่าทางเศรษฐกิจจาก Soft Power ของไทย รวม 1,198,000 ล้านบาท ดังนี้ 
(1) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (2) อาหารไทย (3) โฆษณา (4) แฟชั่น และ (5) การออกแบบ มีสัดส่วน ร้อยละ 34.14 22.29 17.36 15.78 และ 10.43 ตามล�าดับ

การท่องเที่ยวมีบทบาทส�าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจภายใน
ประเทศ	กระจายความเจริญสูภ่มูภิาคตา่ง	ๆ 	กอ่ใหเ้กดิการจ้างงาน	
สร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชนและธุรกิจอื่น	ๆ	ที่เกี่ยวข้อง	รวมถึง
ชว่ยยกระดบัวถิชีวีติเศรษฐกจิชมุชน	จากขอ้มูลของกองเศรษฐกจิ
การท่องเที่ยวและกีฬา	กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา	พบว่า

การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย และสมาคมธรุกจิท่องเทีย่วภายในประเทศ ได้อธบิายนยิามการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนื (Sustainable Tourism) ว่าเป็นการด�าเนนิ
การด้านการท่องเที่ยวที่ค�านึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณี และวิถีชีวิตที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว เพื่อปกป้อง 
สงวนรกัษาและพฒันาส่ิงเหล่านีใ้ห้อนชุนคนรุน่หลงั ซึง่ต้องปลกูจติส�านกึให้แก่ผูท้ีม่ส่ีวนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) ในปัจจบุนัมรีปูแบบการท่องเทีย่วหลายแบบ 
ที่มุ่งส่งเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco Tourism) การท่องเที่ยวเชิงชุมชน (Community-based Tourism) และ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ถือเป็นซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) ที่สามารถ
สร้างมูลค่าให้กับประเทศ ข้อมูลจาก Business Watch เดือนเมษายน 2565 เปิดเผยข้อมูล Soft Power ของไทยที่สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
ได้มากทีส่ดุ 5 อนัดบัแรก1 พบว่า	การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม	สามารถสร้างมลูค่าทางเศรษฐกิจได้มากทีส่ดุเป็นอนัดบัหนึง่	คดิเป็นร้อยละ	34.14	ของมลูค่า 
ทางเศรษฐกิจจาก	Soft	Power	หรือราว	409,000	ล้านบาท

EIC Consumer Survey 2022 ของ SCB ส�ารวจความเหน็ผูบ้รโิภคเกีย่วกับพฤตกิรรมของนกัท่องเทีย่วแต่ละช่วงวยั (Generation) 
ผ่านช่องทางออนไลน์ SurveyMonkey ระหว่างวนัที ่8 - 22 กรกฎาคม 2565 จากผูบ้รโิภคจ�านวน 2,676 คน พบว่ากลุม่ Gen Y  
เน้นเที่ยวแบบชิลเข้าร้านคาเฟ่ นวดสปา และกลุ่ม Gen X กับ Baby Boomer มีความชื่นชอบเที่ยวตามสถานที่ท่องเท่ียว  
ร้านอาหารคาเฟ่ และท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยเฉพาะกลุ่ม  Baby Boomer ที่ชอบท่องเที่ยวกับกลุ่มเพื่อน และอยู่ในกลุ่มที่ใช้
เวลาท่องเท่ียวทีค่่อนข้างนานกว่ากลุม่อืน่ ๆ  เพือ่ซึมซบัประเพณวีฒันธรรม และมกัเลอืกทีพ่กัใกล้ชดิธรรมชาต ิเป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม

(Sustainable Tourism)

3,088,837	ล้านบาท
คิดเป็น

18.29% 
ของ	GDP	รวม

(ก่อนสถานการณ์	COVID-19)	 
GDP	ภาคท่องเที่ยวสร้างรายได ้
ให้กับประเทศเป็นจ�านวนมาก	 
โดยมีมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวม 
ภายในประเทศด้านการท่องเที่ยว	 

โดยมีมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน
ประเทศด้านการท่องเที่ยว	(TGDP)	

มูลค่า	TGDP

(ช่วงสถานการณ์	 
COVID-19)	 
มูลค่า	TGDP

(สถานการณ์	COVID-19	 
เริ่มคลี่คลาย)	 
มูลค่า	TGDP

สะท้อนว่าการท่องเที่ยว
ของไทยเริ่มกลับมา 
ฟื้ นตัวอีกครั้ง

 356,105	ล้านบาท	 
คิดเป็น
2.20%  

ของ	GDP	รวม

982,585	ล้านบาท	 
คิดเป็น  
5.66%  

ของ	GDP	รวม

+169.12%(YoY)	
เพ่ิมขึ้น

จากรายงาน	Sustainable	Travel	Study	2022	ของ	Expedia	Group	 
และ	Wakefield	Research

นักท่องเที่ยวที่ใช้เกณฑ์เรื่อง
ความยั่งยืนเป็นเรื่องหลัก 
ในการตัดสินใจท่องเที่ยว

ปี	2562 ปี	2564 ปี	2565

90%	

นักท่องเที่ยวต้องการ
สนับสนุนเศรษฐกิจชุมชน

66%

นักท่องเที่ยวสนใจ
วัฒนธรรมท้องถิ่น 
และความเป็นชุมชน

65%

ได้ส�ารวจนักท่องเที่ยวทั่วโลก ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป จ�านวน 11,000 คน  
จาก 11 ประเทศ ได้แก่ แคนาดา สหรัฐอเมริกา เม็กซิโก บราซิล สหราชอาณาจักร 
ฝรัง่เศส เยอรมน ีออสเตรเลยี อนิเดยี จนี และญีปุ่น่ ในช่วงเดอืนกมุภาพนัธ์-มนีาคม 
2565 เพ่ือส�ารวจทัศนคติ พฤติกรรม และค่านิยมเก่ียวกับความยั่งยืนในการ 
เดินทางท่องเที่ยว พบว่า
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โดย กองนโยบายการสร้างความเข้มแข็งทางการค้า 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



ที่มา: Expedia Group Media Solution / กรุงเทพธุรกิจ / SCB EIC Consumer Survey 2022 / กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

 สามารถชูจุดเด่นด้านการมีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม
และวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมมาแต่ในอดีต มีคุณค่าต่อการสืบทอด สอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
(Sustainable Tourism) ตอบสนองต่อพฤติกรรม ค่านิยม และเทรนด์การท่องเที่ยวที่ให้ความส�าคัญกับ 
ความยัง่ยนื รวมถงึมบีทบาทส�าคญัในการพฒันาเศรษฐกจิฐานราก ตวัอย่างของวสิาหกจิชมุภาคบรกิารท่องเทีย่ว
ที่เป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ท�าให้เกิดความยั่งยืน ลดผลกระทบ 
ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ตามแนวคิดของ BCG Model เช่น

 เป็นวิสาหกิจชุมชนด้านบริการการท่องเที่ยวที่มีดินแดนทะเล 3 ด้าน วัฒนธรรม 3 สาย คือ 
ไทยพทุธ ไทยมสุลมิ และไทยเชือ้สายจนี (บาบ๋าย่าหยา) มกีจิกรรมการท่องเทีย่วเชงินเิวศ (Eco Tourism) 
มเีส้นทางการท่องเทีย่วใกล้ชดิธรรมชาต ิดวูถิขีองชุมชน ชาวประมง นัง่เรอืชมท้องทะเลและถ�า้ ควบคูก่บั
การให้ข้อมูลการอนุรักษ์ และการดูแลทรัพยากรชายฝั่ง รวมถึงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural 
Tourism) ที่ให้นักท่องเที่ยวไหว้พระสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในชุมชน (วัด ศาลเจ้าจีน) กิจกรรมระบายสี 
ผ้าบาติก และมีโฮมสเตย์ส�าหรับให้นักท่องเที่ยวพัก นอกจากนี้ ยังมีการค�านึงถึงผลกระทบสิ่งแวดล้อม  
โดยมีการคัดแยกขยะในชุมชน และให้นักท่องเที่ยวสนับสนุนการซ้ือคาร์บอนเครดิตให้กับชุมชน 
เพื่อชดเชยการปล่อยคาร์บอน (CO

2
) ที่เกิดจากการท�ากิจกรรมท่องเที่ยวภายในชุมชนอีกด้วย

 เป็นวสิาหกิจชุมชนด้านการบรกิารการท่องเทีย่วเรยีนรูว้ฒันธรรมชมุชน (Local experience) 
มีกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เช่น เที่ยวชมอาคารบ้านเรือนเก่าแก่ที่มีสถาปัตยกรรมแบบ  
“ชโินยโูรเปียน” กจิกรรมให้นกัท่องเทีย่วได้ท�าขนมองักู ๊ กจิกรรมท�าผดัหมีฮ่กเกีย้น ซึง่เป็นอาหารท้องถิน่
ของชุมชนเมืองเก่าภูเก็ต และมีการน�าโมเดลเศรษฐกิจ BCG มาปรับใช้ในวิสาหกิจชุมชน โดยมีจุดเด่น
ด้านเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ผ่านการท่องเที่ยวแบบคาร์บอนต�่า โดยเก็บข้อมูลจุดที่มีการ
ปล่อยก๊าซเรอืนกระจกตลอดเส้นทางการท่องเทีย่ว และน�ามาวางแผนเพือ่ลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก
ตามจุดต่าง ๆ และจัดหาคาร์บอนเครดิตมาชดเชย นอกจากน้ี ยังมีกิจกรรมตู้สมทบชดเชยคาร์บอน 
โดยสมัครใจ ให้นักท่องเที่ยวได้บริจาคสมทบการชดเชยการปล่อยคาร์บอน เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมและ
สร้างความตระหนักรู้เรื่องผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมให้กับนักท่องเที่ยว

วิสาหกิจชุมชนด้านบริการการท่องเที่ยว

วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวแหลมสัก	จังหวัดกระบี่	

วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าภูเก็ต	จังหวัดภูเก็ต

ข้อเสนอแนะ	

วิสาหกิจชุมชนภาคการท่องเที่ยว 
ในประเทศไทย 

สร้างกลยุทธ์ทางการตลาด 
เพ่ือตอบสนองต่อ 

ความต้องการของนักท่องเที่ยว 

ควรมีการปรับตัวต่อการท่องเที่ยว 
แบบยั่งยืน 

มีจุดเด่นด้านทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรมและวิถีชีวิต 
ทีย่าวนาน มคีณุค่าต่อการสบืทอด ควรน�าจดุเด่นต่าง ๆ  
มาเล่าเรื่อง (Story Telling) ซ่ึงจะเป็นเคร่ืองมือ 
ในการสร้างความน่าสนใจ ท�าให้จุดหมายปลายทาง
เป็นทีรู้่จกั อกีทัง้ยงัช่วยสร้างมลูค่าเพิม่ทางเศรษฐกจิ
ให้กับพื้นที่และชุมชน

เช่น จัดโปรแกรมท่องเที่ยวเอาใจนักท่องเท่ียว  
กลุม่ Baby Boomer พร้อมทัง้สือ่สารประชาสมัพันธ์ 
และสร้างโอกาสในการเข้าถึงนักท่องเท่ียวท่ีเป็น 
กลุ่มเป้าหมาย เพื่อสร้างรายได้ เกิดการจ้างงาน 
ในชุมชน และยกระดับเศรษฐกิจชุมชนหรือ 
เศรษฐกิจฐานราก

เช่น ค�านึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม เพื่อสร้าง
ความยั่งยืนระยะยาว โดยการน�าโมเดลเศรษฐกิจ 
บซีีจ ี(BCG Model) มาปรบัใช้ในกจิกรรมการท่องเทีย่ว 
เพ่ือตอบสนองพฤติกรรม ค่านิยม และเทรนด ์
การท่องเที่ยวที่ให้ความส�าคัญกับความยั่งยืน 
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เพ่ือส่ิงแวดล้อม ในต่ำงประเทศ

แนวโน้ม

สถานการณ์รถยนต์ไฟฟา้ในประเทศส�าคัญ

รถยนต์ไฟฟา้ (EV) คือ
	 รถยนต์ทีใ่ช้พลังงานไฟฟ้าในการขบัเคลือ่น	มอีงค์ประกอบหลกั	3	อย่าง	ได้แก่	แบตเตอรี	่อปุกรณ์แปลงกระแสไฟฟ้า	และมอเตอร์ไฟฟ้า	โดยมีกระบวนการ
ท�างานทีเ่ริม่ต้นจากการใช้แบตเตอร่ีเป็นท่ีเกบ็พลังงานไฟฟ้ากระแสตรง	หลังจากนัน้จะใช้ตวัแปลงกระแสไฟฟ้าดงึพลังงานจากแบตเตอร่ีไปเปล่ียนเป็นไฟฟ้ากระแสสลบั
เพ่ือส่งต่อไปยังมอเตอร์ให้รถยนต์เกิดการขับเคลื่อน1	 การใช้รถยนต์ไฟฟ้าไม่มีการปล่อยก๊าซเรือนกระจก	 เนื่องจากไม่มีการเผาเชื้อเพลิงเพื่อใช้ในระบบขับเคลื่อน	
ดังนั้น	รถยนต์ไฟฟ้าจึงปล่อยก๊าซอันตรายน้อยกว่ารถยนต์ที่อาศัยการสันดาป	ท�าให้ประเทศต่าง	ๆ	ทั่วโลกหันมาสนับสนุนการผลิตและการใช้รถยนต์ไฟฟ้ามากขึ้น	
ซึ่งสอดคล้องกับความตกลงปารีส	 (Paris	 Agreement)	 ท่ีทุกประเทศตั้งเป้าหมายในการจ�ากัดการเพิ่มขึ้นของอุณหภูมิเฉลี่ยของโลก	 โดยการลดการใช้
คาร์บอนไดออกไซด์	และการสนับสนุนกลไกต่าง	ๆ	เพื่อลดผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ	และแก้ปัญหาภาวะเรือนกระจก

จีน สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา

จากรายงานของสถาบันยทุธศาสตรศึ์กษานานาชาต	ิ
(Chinese	 State	 Capitalism)	 ปี	 2565	 พบว่า	 
จีนเป็นทั้งผู้ผลิตและตลาดรถยนต์ไฟฟ้าที่ใหญ ่
ที่สุดของโลก	 ที่ผ่านมา	 จีนมีการก�าหนดแผน 
พัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์ไฟฟ้า	 5	 ปี	 โดยมี
มาตรการต่าง	ๆ	อาทิ

หน่วยงานรัฐทั้งส่วนกลางและระดับมณฑลร่วมกัน
ส่งเสริมการผลิตแบตเตอรี่รถยนต์ไฟฟ้าในประเทศ	
รัฐบาลอุดหนุนการซื้อรถยนต ์ ไฟฟ ้าเป ็นเ งิน	 
2,300	–	3,200	เหรียญสหรัฐ	ต่อคัน2

ทั้งนี้	รถยนต์ไฟฟ้าในจีนมีการเติบโตอย่างมาก	

สหภาพยโุรปอยูร่ะหวา่งการผลักดันเร่ืองการหยดุ
การจ�าหน่ายเครื่องยนต์สันดาปภายในปี	2578	
เพ่ือเร่งผลักดันการใช้รถยนต์ไฟฟ้าในยุโรป 
มากย่ิงขึ้น	 และส่งเสริมให้ผู้ผลิตรถยนต์ในยุโรป
หันมาผลิตรถยนต์ไฟฟา้มากยิ่งขึ้น

นอกจากนี้	 สหภาพยุโรปเตรียมออกร่างกฎหมาย
ก�าหนดจดุชาร์จไฟฟ้าในประเทศสมาชกิ	เพือ่รองรบั
ยานพาหนะพลงังานสะอาดทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม

อย ่างไรก็ดี 	 กลุ ่มผู ้ผลิตรถยนต์ในยุโรป	 อาทิ	 
ในเยอรมนี	และอิตาลี	ได้ออกมาคัดค้าน	โดยเห็นว่า	
การเปลี่ยนผ่านไปสู่ยุคของรถยนต์ไฟฟ้ายังมีความ
ท้าทายหลายประการ	อาทิ

แบตเตอรี่ยังมีคุณภาพและ 
เสถียรภาพไม่สูงพอ

ข้อจ�ากัดด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน 
อย่างสถานีชาร์จรถไฟฟา้

ปัญหา	ความพร้อม 
ด้านทักษะแรงงาน

สหรฐัฯ	ไดอ้อกกฎหมาย	Inflation	Reduction	Act	
เพ่ือส่งเสริมการลงทุนด้านพลังงานสะอาด	 และ
การสร้างแรงจูงใจทางการเงิน	 เพ่ือผลักดันให ้
ผู้ประกอบการสหรัฐฯ	 ลด-ละ-เลิก	 ใช้พลังงาน
ฟอสซิล	อาทิ

การให้เครดิตภาษีให้กับอุตสาหกรรมต่าง	ๆ 	ที่ปรับ
ธุรกิจมาใช้พลังงานลม	 พลังงานแสงอาทิตย	์ 
และพลังงานนิวเคลียร์	

การให้เครดติเงนิคนืแก่ผูซ้ื้อรถยนต์ไฟฟ้า	และเงือ่นไข
การจัดหาวัตถุดิบที่มีความเข้มงวด	

ท�าให ้ผู ้ผลิตยานยนต ์และชิ้นส ่วนยานยนต  ์
ในสหรัฐฯ	เกิดการปรับตัว	อาทิ	ฮอนด้าสร้างฐาน
การผลิตแบตเตอรี่อีวีในสหรัฐฯ	 โตโยต้ามีแผน
ลงทุนโรงงานแบตเตอรี่ในรัฐนอร์ทแคโรไรนา	 
นิสสันจะมีการผลิตรถอีวีใหม่	 4	 รุ ่นในสหรัฐฯ	 
หลังปี	 2569	 และ	 General	 Motors	 ลงทุน 
ในบริษัทของออสเตรเลียเพื่อสร้างความมั่นคง 
ด้านซัพพลายเชนของโลหะนิกเกิล	ซึ่งเป็นวัตถุดิบ
ของการผลิตแบตเตอรี่	เป็นต้น

ตลาดรถยนต์ไฟฟา้ 
ในสหรัฐฯ	9	เดือนแรก 
ของปี	2565	

มียอดขาย	 
530,577	คัน4

มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น 
เมื่อเปรียบเทียบกับ 
ปี	2564

มียอดขาย	 
470,000	คัน	

ปี	2562

ปี	2564

ปี	2565

มียอดขาย	1,060,000	คัน

มียอดขาย	3,000,000	คัน

มียอดขาย	4,730,000	คัน
(เดือนมกราคม	-	พฤศจิกายน	2565)
โดยยอดขายรถยนต์ไฟฟา้ 
คิดเป็นสัดส่วน

ปี	2559-2564

ปี	2564

	 ยอดขายรถยนต์ไฟฟา้ในยุโรป 
					เพ่ิมขึ้นด้วยอัตราการเติบโตต่อปี	
(CAGR)	ที่	61%
			ยอดขายรถยนต์ไฟฟา้	2.3	ล้านคัน
เพ่ิมขึ้นกว่า	65%	เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า3

19%	ของยอดขายรถยนต์ใหม ่
ทั้งหมดในจีน
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โดย กลุ่มความร่วมมือระหว่างประเทศ กองนโยบายระบบการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ 



การพัฒนาด้านแรงงาน	 ควรมีการพัฒนาบุคลากรที่จ�าเป็นโดยสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐกับภาคเอกชนและ 
สถาบนัการศกึษา เพือ่เข้าไปส่งเสรมิด้านการวจิยัและพฒันาให้มากขึน้ รวมไปถงึอาจใช้ต้นแบบจากประเทศทีม่วีธิกีารปฏบิตัทิีด่ี

ไทยมีก�าลังซื้อในประเทศ
ที่จ�ากัด	จึงเป็นตลาด 

ที่ค่อนข้างเล็ก	

โอกาสในการถึงจุดคุ้มทุน 
ของโรงงานผลิตในไทยต�่า	 
ซึ่งในขณะเดียวกันการน�าเข้า 
จากประเทศจีนมีต้นทุนที่ถูก	

เนื่องจากมีการยกเว้นภาษีน�าเข้า

ตลาดรถยนต์ไฟฟา้ของประเทศไทย

ส่ิงที่ไทยควรด�าเนินการเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมรถยนต์ไฟฟา้ 

 ประเทศไทยมแีผนการสนบัสนนุการผลติรถยนต์ไฟฟ้าภายใต้นโยบาย 
“30@30” คือการตั้งเป้าหมายให้ไทยผลิตรถยนต์ไฟฟ้าได้ร้อยละ 30 ภายในปี 
2030 (2573) โดยรัฐบาลไทยได้มีการออกมาตรการสนับสนุนทั้งด้านฝั่งอุปทาน
และอุปสงค์ อาท ิมาตรการสนบัสนนุการผลติแบตเตอรีด้่วยการให้สิทธปิระโยชน์
ด้านภาษีสรรพสามิตจาก 8% ลดเหลือ 1% การให้เงินสนับสนุนวงเงิน 24,000 
ล้านบาท ส�าหรับการผลิตแบตเตอรี่ระดับเซลล์ในประเทศไทย และการอุดหนุน
การซื้อยานยนต์ไฟฟ้า ไม่เกินคันละ 150,000 บาท 
 นอกจากนี้ กระทรวงอุตสาหกรรมได้จัดท�ามาตรฐานยานยนต์ไฟฟ้า
และส่วนที่เกี่ยวข้องอย่างต่อเนื่อง อาทิ มาตรฐานแบตเตอร่ี และมาตรฐาน 
สถานีชาร์จ เป็นต้น โดยครอบคลุมทั้งด้านความปลอดภัย และการใช้พลังงาน 
รวมถึงมีการพจิารณาบงัคบัใช้มาตรฐานทีเ่กีย่วกบัความปลอดภัยของผูใ้ช้รถยนต์
ไฟฟ้าด้วย5 

	 อย่างไรกด็	ีสถานการณ์การผลติรถยนตไ์ฟฟา้ของไทยอาจเผชญิ 
ความท้าทาย	3	ประการ6	ได้แก่

โครงสร้างการผลิต 
ของโลกมีการเปลี่ยนแปลง	
โดยประเทศพัฒนาแล้ว

มีนโยบายดึงการสร้างฐาน
การผลิตกลับไปยัง 

ประเทศต้นทางมากขึ้น7

ข้อมูลจากสมาคมยานยนต์ไฟฟา้ไทย	พบว่า
การผลิตรถยนต์ไฟฟา้

ยอดขายรถยนต์ไฟฟา้ในประเทศ

ถือว่าภาพรวมตลาดรถยนต์ไฟฟา้ของไทยขยายตัวได้ดีอย่างต่อเนื่อง8

นอกจากตลาดในประเทศแล้วไทยยังมีโอกาสในการส่งออกรถยนต์ไฟฟา้	 
เห็นได้จากมูลค่าการส่งออกรถยนต์ไฟฟา้ของไทยไปยังโลก	
(พิกัด	HS	Code	870340,	870350,	870360,	870370,	870380)

โดยประเทศที่ไทยส่งออกมากที่สุด	5	อันดับแรก9	ได้แก่	

ญี่ปุ่น เวียดนาม ฟลิิปปินส์ เม็กซิโก อินโดนีเซีย

ที่มา: 
1Nissan / 2thaipublica / 3IEA (Global EV Outlook 2022) / 4Blink Drive / 5กระทรวงอุตสาหกรรม / 
6KKP Research / 7TNN Online / 8AutoSpinn  / 9Global Trade Atlas

การส่งเสริมตลาดภายในประเทศ	โดยการกระตุ้นการใช้รถยนต์ไฟฟ้าภายในประเทศ อาทิ การอุดหนุนการซื้อรถยนต์ไฟฟ้า

การส่งเสรมิโครงสรา้งพ้ืนฐานส�าหรบัการผลติและใชร้ถยนต์ไฟฟา้	อาท ิการตัง้สถานชีาร์จไฟฟ้าเพ่ือเป็นแหล่งพลงังาน
แก่รถยนต์ไฟฟ้าครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศ รวมไปถึงการสนับสนุนผู้ผลิตรถยนต์ไฟฟ้าและชิ้นส่วนที่เก่ียวข้อง การส่งเสริม 
การตั้งโรงงานผลิตรถยนต์ไฟฟ้า และการส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้อง เป็นต้น

การส่งเสริมการส่งออกรถยนต์ไฟฟา้และชิ้นส่วนที่เกี่ยวข้อง

การส่งออกยานยนต์และชิน้ส่วนถอืเป็นสินค้าส่งออกอนัดบัต้นของการส่งออกไทยท้ังหมด อตุสาหกรรมยานยนต์
จงึถือเป็นอตุสาหกรรมทีส่�าคญัของไทย ซ่ึงผูผ้ลติและผูป้ระกอบการยานยนต์ของไทยควรปรบัตวัให้สอดคล้องกบั
กฎหมายกฎระเบยีบ และแนวโน้มตลาดส่งออก รวมทัง้ตดิตามนโยบายและมาตรการทางการค้าของประเทศส่งออก
อย่างใกล้ชดิ อาทิ มาตรการด้านสิง่แวดล้อม ตลอดจนเข้าร่วมกจิกรรมส่งเสรมิการส่งออก เพือ่สร้างเครือข่ายธรุกิจ
กับผู้น�าเข้าในต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง

ปี	2565

ปี	2560	–	2565

ปี	2565

ปี	2565

มีจ�านวน	92,746	คัน	เพ่ิมขึ้นจากปี	2564	34.93%

มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย	6.33%	ต่อปี

มีจ�านวน	72,158	คัน	เพ่ิมขึ้นจากปี	2564	86.58%

ไทยส่งออกรถยนต์ไฟฟา้เป็นอันดับที่	24	ของโลก
เป็นอันดับที่	4	ของเอเชีย	รองจากญี่ปุ่น	จีน	และเกาหลีใต้	
คิดเป็นมูลค่าการส่งออก	497.50	ล้านเหรียญสหรัฐ

51.05%
14.54%

9.17% 9.03% 6.63%
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เดือนเมษายน 2566

เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง	 โดยได้รับแรงสนับสนุนจากอุปสงค์ในประเทศที่ปรับตัวดีขึ้นจากภาคการท่องเที่ยวและการบริโภคภายในประเทศ	
ขณะที่ราคาน�้ามันเชื้อเพลิงลดลง	 และราคาสินค้าอาหารชะลอตัวเกือบทุกกลุ่มสินค้า	 ประกอบกับฐานราคาในเดือนเมษายนปี	 2565	 อยู่ในระดับสูง	 ส่งผลให้อัตรา
เงินเฟ้อทั่วไป	สูงขึ้นร้อยละ	2.67	 (YoY)	ชะลอตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่	 4	และต�่าสุดในรอบ	16	 เดือน	นอกจากนี้	 ข้อมูลล่าสุดเดือนมีนาคม	2566	พบว่า	 เงินเฟ้อ 
ไทยต�่าเป็นอันดับที่	14	จาก	133	เขตเศรษฐกิจที่มีการประกาศตัวเลข	ซึ่งอยู่ในระดับที่ดีกว่าหลายเขตเศรษฐกิจ	อาทิ	สหรัฐอเมริกา	อิตาลี	สหราชอาณาจักร	เม็กซิโก	
อินเดีย	ญี่ปุ่น	และเกาหลีใต้	และอยู่ระดับต�่าสุดใน	7	ประเทศอาเซียนที่ประกาศตัวเลข	ทั้ง	สปป.ลาว	ฟิลิปปินส์	สิงคโปร์	อินโดนีเซีย	มาเลเซีย	และเวียดนาม	

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนเมษายน 2566

%MoM %YoY %AoA

0.19

0.05

2.67

1.66

3.58

2.09

เม.ย.66

เม.ย.66

เม.ย.66

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 

ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป 

Headline Inflation

CPI

เงินเฟ้อพื้นฐาน

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน

Core Inflation

Core CPI

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม CCI

ภำพรวมเศรษฐกิจ

ดัชนี

107.96

104.27

53.5

107.76

104.22

52.3

-0.27

0.05

2.83

1.75

3.88

2.24

มี.ค.66

มี.ค.66

มี.ค.66

เดือนเมษายน 2566 อยู่ที่ร้อยละ 2.67 (YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภค (อัตราเงินเฟ้อทั่วไป) เดือนเมษายน	2566	สูงขึ้น
ร้อยละ	2.67	(YoY)	 ตามการชะลอตัวของสินค้าในหมวดอาหารและเครื่องดื่ม
ไม่มีแอลกอฮอล ์ที่สูงขึ้นร้อยละ 4.53 (YoY) ลดลงจากร้อยละ 5.22 ในเดือน
ก่อนหน้า ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าส�าคัญ อาทิ ผักและผลไม้ (ถั่วฝักยาว 
มะนาว กระเทยีม แตงโม เงาะ มะม่วง) ตามสภาพภมูอิากาศทีไ่ม่เอือ้อ�านวย และ
ต้นทนุท่ีสงูขึน้ ข้าวสารเจ้า ข้าวสารเหนยีว ตามปริมาณข้าวท่ีลดลงจากการส่งออก
ทีม่มีากขึน้ และสิน้สุดการจดัโปรโมชัน่ ไข่ไก่ ราคาสงูขึน้ตามต้นทนุการผลิต และ
ปริมาณในตลาดที่มีไม่มากนัก เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ (กาแฟผงส�าเร็จรูป  
น�า้อดัลม กาแฟ/ชา (ร้อน/เยน็)) อาหารบรโิภคในบ้าน (กับข้าวส�าเร็จรปู ข้าวแกง/
ข้าวกล่อง ก๋วยเตีย๋ว) ตามต้นทนุการผลิตท่ีสูงกว่าเดอืนเดยีวกันของปีก่อน ขณะที่
เครือ่งประกอบอาหาร (ซอีิว๊ น�า้พรกิแกง ซอสหอยนางรม) ราคาสงูขึน้เพยีงเลก็น้อย 
อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าอีกหลายรายการที่ราคาลดลง อาทิ เนื้อสุกร ขึ้นฉ่าย  
ผกักาดขาว ผกับุ้ง กล้วยน�า้ว้า น�า้มันพชื มะพร้าว (ผลแห้ง/ขดู) และมะขามเปียก 
ส่วนสินค้าในหมวดอืน่	ๆ 	ทีไ่ม่ใช่อาหารและเครือ่งดืม่ สงูขึน้ร้อยละ 1.39 (YoY) 
ตามการสูงขึ้นของราคาสินค้าส�าคัญ อาทิ ค่าไฟฟ้า ก๊าซหุงต้ม ค่าโดยสาร
สาธารณะ (แทก็ซ่ี เรอื รถเมล์เลก็/สองแถว เครือ่งบนิ) น�า้มนัเชือ้เพลงิบางประเภท 
(น�า้มันกลุม่ดีเซล ก๊าซยานพาหนะ (LPG) แก๊สโซฮอล์ E85) ค่าการศึกษา ค่าใช้จ่าย
ส่วนบุคคลและสิ่งที่เกี่ยวกับท�าความสะอาด (สบู่ถูตัว ยาสีฟัน แป้งทาผิวกาย 
น�า้ยาปรบัผ้านุม่ ผลติภัณฑ์ซักผ้า) เนือ่งจากส้ินสุดโปรโมชนั ค่าบรกิารส่วนบคุคล 

แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม ปี 2566 

 แนวโน้มเงินเฟ้อเดือนพฤษภาคม ปี 2566  คาดว่าจะชะลอตัวลงค่อนข้างมาก โดยสาเหตุส�าคัญมาจากฐานราคาในเดือนเดียวกันของปีก่อน

ที่ใช้ค�านวณเงินเฟ้อค่อนข้างสูง และราคาน�า้มนัเชือ้เพลิงทีอ่ยู่ในระดบัต�า่กว่าปีทีผ่่านมา ขณะทีร่าคาสนิค้าและบรกิารบางรายการชะลอตวั และบางรายการ

เริ่มทรงตัวแล้ว อย่างไรก็ตาม แม้ว่าอัตราเงินเฟ้อจะมีแนวโน้มชะลอตัว และคาดว่าจะอยู่ในกรอบเป้าหมายที่ก�าหนด แต่ยังมีปัจจัยที่อาจท�าให้เงินเฟ้อ

ขยายตวัมากกว่าทีค่าดไว้ อาท ิราคาก๊าซหงุต้มท่ียงัอยู่ในระดบัสงูเมือ่เทยีบกบัปีทีผ่่านมา ซึง่เป็นต้นทนุการผลติส�าคญั ปัญหาภยัแล้ง ซึง่จะส่งผลกระทบ

ต่อปริมาณและราคาสินค้าเกษตร อุปสงค์ที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องจากภาคการท่องเที่ยว และมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ ซึ่งจะต้องติดตาม

สถานการณ์อย่างใกล้ชิด เนื่องจากปัจจัยเหล่านี้จะส่งผลต่ออัตราเงินเฟ้ออย่างมีนัยส�าคัญ ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์คาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป  

ปี 2566 อยู่ที่ระหว่างร้อยละ 1.7 – 2.7 (ค่ากลาง 2.2) และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส�าคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง

สัดสวนน้ำหนัก

YoY
MoM
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จำแนกรายหมวด ยาสูบและเครื่องดื่ม
มีแอลกอฮอล
1.33%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.46%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.19%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.30%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.41%
เคหสถาน

22.25%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.07%

-0.
0.
09
17

ดัชนีราคาผู้บริโภค 
อัตราการเปลี่ยนแปลง

จ�าแนกรายหมวด

(ค่าแต่งผมชาย/สตรี ค่าท�าเล็บ) ทั้งนี้ มีสินค้าส�าคัญหลายรายการราคาลดลง ส่งผลให้ราคาสินค้า 
ทีไ่ม่ใช่อาหารและเคร่ืองดืม่ในภาพรวมอยูใ่นระดบัทีไ่ม่สงูมากนัก อาท ิน�า้มนัเชือ้เพลงิในกลุม่แก๊สโซฮอล์
และเบนซิน เคร่ืองรับโทรทัศน์ เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ืองซักผ้า เสื้อผ้าบุรุษ น�้ายาระงับกล่ินกาย  
แป้งผดัหน้า ทีเ่ขียนคิว้ ค่าสมาชกิเคเบลิทวี ีและเคร่ืองรับโทรศพัท์มอืถือ ดชันีราคาผูบ้รโิภคพืน้ฐาน 
(เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออกแล้ว) สูงขึ้นร้อยละ	1.66	(YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป เมื่อเทียบกับเดือนมีนาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ	 0.19	 (MoM)	
และเฉลีย่ 4 เดอืนแรก (ม.ค. – เม.ย.) ปี 2566 เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน สงูข้ึนร้อยละ	3.58	(AoA)
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ
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นักศึกษา
52.2
52.9

+ / -

เม.ย. 66
มี.ค. 66

รับจ้างอิสระ
51 . 1
50.7

+ / -

เม.ย. 66
มี.ค. 66

พนักงานเอกชน
52.5
50.2

+ / -

เม.ย. 66
มี.ค. 66

ไม่ได้ทำงาน

+ / -

49.8
52.5

เม.ย. 66
มี.ค. 66

เกษตรกร

+ / -

เม.ย. 66
มี.ค. 66

52.1
50.8

เม.ย. 66
มี.ค. 66

57.3
57.1

+ / -

พนักงานของรัฐ ผู้ประกอบการ

+ / -

เม.ย. 66
มี.ค. 66
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การแพร�ระบาดของไวรัส Covid-19 ระลอก 2

การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 

ระลอก 1

สถานการณ�การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิงและ
ราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

การแพร�ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

52.3

51.3
54.4

57.2

52.4

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็กซ�เมนต

YoY
MoM

YoY
MoM

2.7
0.6

YoY
MoM

1.3
0.3

YoY
MoM

-9.6
-0.4

6.4
0.0

อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM

0.8
0.0

YoY
MoM

4.7
1.6

YoY
MoM

1.5
0.0

YoY
MoM

0.4
0.0

YoY
MoM

0.4
-0.3

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.32%

ไมและผลิตภัณฑไม
4.95%

วัสดุฉาบผิว
3.20%

สุขภัณฑ
2.12%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.36%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.40%

ซีเมนต
11.44%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.28%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

29.92% ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง	เดือนเมษายน	2566	ลดลงร้อยละ	1.4	(YoY)	 
จากราคาวัตถุดิบเหล็ก (บิลเล็ต เศษเหล็ก) ที่ลดลง ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
ส่งผลให้หมวดเหลก็และผลติภณัฑ์เหลก็ ลดลงร้อยละ	9.6	(เหล็กเส้นกลมผิวเรยีบ 
– ผวิข้ออ้อย เมทลัชที เหลก็ตวัซ)ี ขณะท่ีดชันหีมวดอืน่ๆ สูงขึน้ทุกหมวด จากต้นทนุ
ที่สูงกว่าปีที่ผ่านมา ทั้งราคาวัตถุดิบ พลังงาน และค่าขนส่ง รวมทั้งความต้องการ 
ใช้วัสดุก่อสร้างในภาคการก่อสร้างเพิ่มขึ้น ท้ังจากโครงการภาครัฐและภาคเอกชน 
ส่งผลให้หมวดไม้และผลติภณัฑ์ไม้	สงูขึน้ร้อยละ	6.4	(ไม้แบบ วงกบหน้าต่าง บานประต)ู 
หมวดวัสดุฉาบผิว	สูงขึ้นร้อยละ	4.7	(สีทาถนนชนิดสะท้อนแสง สีน�้าอะคริลิคทา
ภายใน-ภายนอก สีรองพื้นโลหะ) หมวดซีเมนต ์สูงขึ้นร้อยละ	2.7	(ปูนซีเมนต์ผสม 
ปนูซเีมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนฉาบส�าเร็จรปู) หมวดสุขภัณฑ์ สงูข้ึนร้อยละ	1.5	(ราวจบั
สแตนเลส อ่างล้างหน้าเซรามิก สายน�า้ด)ี หมวดผลติภณัฑ์คอนกรตี สงูขึน้ร้อยละ	1.3 
(ผนงัคอนกรตีส�าเรจ็รปู เสาเขม็คอนกรตีอดัแรง คอนกรตีผสมเสรจ็) หมวดกระเบือ้ง	
สงูขึน้ร้อยละ	0.8	(กระเบือ้งแกรนติ กระเบ้ืองเคลือบปูพืน้ กระเบ้ืองยางพวีีซีปูพืน้) 
หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ	0.4	(ท่อพีอี ถังบ�าบัดน�้าเสียระบบ

 ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม	 เดือนเมษายน	 2566	 ปรับเพิ่มขึ้น
มาอยู่ที่ระดับ	 53.5	 จากระดับ	 52.3	 ในเดือนก่อนหน้า	 โดยอยู่ในช่วงเชื่อมั่น 
ติดต่อกนัเป็นเดอืนที	่5 (นบัตัง้แต่เดอืนธันวาคม 2565) และสูงสุดในรอบ 52 เดอืน 
(นับตั้งแต่เดือนมกราคม 2562) เป็นการปรับเพิ่มขึ้นทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ในปัจจุบันและในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) โดยมีสาเหตุจาก (1) การฟื้นตัว 
ของเศรษฐกิจในประเทศ ที่ได้รับแรงสนับสนุนจากช่วงเทศกาลสงกรานต์ ซึ่งม ี
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติเดินทางมาท่องเที่ยวสถานท่ีต่าง ๆ ที่จัดงาน
เป็นจ�านวนมาก (2) ใกล้เข้าสู่วันเลือกตั้ง (14 พฤษภาคม 2566) ท�าให้ประชาชน
คาดหวังว่าจะมีส่วนร่วมในการก�าหนดทิศทางการเมืองของประเทศ และ  
(3) ราคาน�า้มนัเชือ้เพลงิประเภทดีเซลปรบัลดลง อย่างไรกต็าม ค่าไฟฟ้าทีป่ระชาชน
จ่ายมากขึ้นตามจ�านวนหน่วยท่ีใช้ในช่วงฤดูร้อน ท�าให้ประชาชนเกิดความกังวล 
กับภาระค่าครองชีพท่ีสูงข้ึน มีส่วนท�าให้ดัชนีความเชื่อมั่นผู ้บริโภคโดยรวม 
ปรับตัวดีขึ้นแบบค่อยเป็นค่อยไป

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนเมษายน 2566 ลดลงร้อยละ 3.4 (YoY)

เดือนเมษายน 2566 ลดลงร้อยละ 1.4 (YoY)

เดือนเมษายน 2566 เท่ากับ 53.5 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
YoY
MoM

-2.5
-0.7

ผลิตภัณฑ
จากเหมือง

MoM
YoY -10.5

-0.1

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม
YoY
MoM

-3.2
0.0

สินคา
สำเร็จรูป

YoY
MoM

0.3
0.4

สินคากึ่ง
สำเร็จรูป

YoY
MoM

-9.5
-0.9

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -4.9

-0.2

ผลิตภัณฑจากเหมือง

4.29%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

10.95%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

84.77%

จำแนกรายหมวด แบงตามกิจกรรมการผลิต 
(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนีราคาผู้ผลิต	เดือนเมษายน	2566	ลดลงร้อยละ	3.4	(YoY)	หดตัว
ต่อเนื่องเป็นเดือนท่ี 2 เป็นผลมาจากการลดลงของราคาสินค้าทั้ง 3 หมวดหลัก  
ตามราคาพลังงานในตลาดโลก และราคาวัตถุดิบที่ปรับลดลง รวมทั้งความต้องการ
ทีช่ะลอตวั โดยหมวดผลิตภณัฑ์จากเหมอืง ลดลงร้อยละ	10.5	สนิค้าส�าคัญท่ีราคา
ลดลง ได้แก่ ก๊าซธรรมชาติ น�า้มันปิโตรเลียมดบิ และสินแร่โลหะ (สังกะสี ดบีกุ เหลก็) 
หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ลดลงร้อยละ	3.2	สินค้าส�าคัญที่ราคาลดลง ได้แก่ 
กลุ่มผลติภณัฑ์ทีไ่ด้จากการกลัน่ปิโตรเลียม (น�า้มันดเีซล น�า้มันเตา น�า้มนัเครือ่งบนิ) 
กลุ่มเคมภีณัฑ์และผลติภณัฑ์เคมี (เม็ดพลาสตกิ โซดาไฟ กรดเกลอื) กลุม่ผลติภณัฑ์ยาง
และพลาสติก (ยางแท่ง น�า้ยางข้น ยางแผ่นรมควนั) กลุม่โลหะขัน้มลูฐาน (เหลก็เส้น 
เหล็กลวด เหล็กแผ่นรีดร้อน) อย่างไรก็ตาม ยังมีสินค้าที่ราคาปรับสูงขึ้น ได้แก่  
กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร (น�้าตาลทราย ข้าวสารเจ้า มันเส้น) กลุ่มเครื่องดื่ม (สุรากลั่น 
เบียร์ น�้าอัดลม) และกลุ ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมอื่น ๆ (ทองค�า) ขณะที ่
หมวดผลติภัณฑ์เกษตรกรรมและการประมง	ลดลงร้อยละ	2.5	สนิค้าส�าคญัทีร่าคา
ลดลง คอื ผลติภณัฑ์ทางการเกษตร ได้แก่ กลุ่มไม้ยนืต้น (ผลปาล์มสด มะพร้าวผล 
ยางพารา) และกลุม่ผลไม้ (ทุเรยีน กล้วยหอม) อย่างไรกต็าม ยงัมสีนิค้าทีร่าคาปรับสงูข้ึน 
ได้แก่ กลุ่มพืชล้มลุก (ข้าวเปลือกเจ้า ข้าวเปลือกเหนียว หัวมันส�าปะหลังสด)  

กลุ่มพืชผัก (ถั่วฝักยาว พริกสด กระเทียม) กลุ่มสัตว์ (ไก่มีชีวิต ไข่ไก่ ไข่เป็ด) และกลุ่มผลิตภัณฑ์
จากการประมง (ปลาหมึกกล้วย ปูม้า ปลาลัง)

 ดชันีราคาผูผ้ลติ เมือ่เทยีบกบัเดอืนมนีาคม 2566 ดชันีโดยเฉล่ียไม่เปลีย่นแปลง	(MoM)	
และเฉลีย่ 4 เดอืนแรก (ม.ค. – เม.ย.) ปี 2566 เทยีบกับช่วงเดยีวกนัของปีก่อน ลดลงร้อยละ	0.4	(AoA)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

ไม่อัดอากาศ ตะแกรงกรองผง) และหมวดวัสดุก่อสร้างอื่น	ๆ สูงขึ้นร้อยละ	0.4 (สินค้ากลุ่มวัสดุ
ธรรมชาติ (หิน ดิน ทราย)) 

 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนมีนาคม 2566 ลดลงร้อยละ	0.1	(MoM) และ
เฉลีย่ 4 เดอืนแรก (ม.ค. – เม.ย.) ปี 2566 เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน สงูขึน้ร้อยละ	1.3	(AoA)
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Import

การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า	

การส่งออกของไทยในเดือนมีนาคม 2566

27,654.4 (942,939	ล้านบาท)	
ล้านเหรียญสหรัฐ

หดตัว	4.2%

โดยการส่งออกเดือนนี้หดตัวต�่ากว่าที่คาดการณ์ ท�ามูลค่าสูงกว่าค่าเฉลี่ย 5 ปี (23,904.9 ล้านเหรียญสหรัฐ) และมีมูลค่าสูงสุดในรอบ 12 เดือน การส่งออก

ในภาคเศรษฐกิจทีแ่ท้จรงิถอืได้ว่าท�าได้ใกล้เคยีงกบัปีทีผ่่านมา โดยสินค้าเกษตรและอตุสาหกรรมเกษตร และสินค้าอตุสาหกรรมส�าคญัหลายรายการ มสีญัญาณ

ที่ดีจากการกลับมาเป็นบวกในตลาดที่มีสัดส่วนส�าคัญต่อการส่งออกของไทย อาทิ สหรัฐฯ ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ และอินเดีย อีกทั้งยังกลับมาเกินดุลการค้าในรอบ 

12 เดือน อย่างไรก็ตามภาพรวมเศรษฐกิจโลกยังมีความไม่แน่นอนจากภาวะเงินเฟ้อ ที่แม้จะผ่อนคลายลงแต่ยังคงทรงตัวในระดับสูง นอกจากน้ี 

การเร่งปรับขึ้นดอกเบี้ยอย่างต่อเนื่องในช่วงที่ผ่านมายังคงส่งผลกระทบต่อภาคธนาคาร ภาคธุรกิจ และก�าลังซื้อของประชาชน ขณะที่การย่อตัวลงของราคา

น�้ามันตามอุปสงค์ตลาดโลกที่ชะลอตัว ได้ส่งผลให้การส่งออกสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับน�้ามันหดตัวลงต่อเนื่อง ทั้งนี้ การส่งออกไทย	 ไตรมาสแรก	หดตัว 
ร้อยละ	4.5	และเมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า	และยุทธปัจจัย	หดตัวร้อยละ	0.9

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง	ๆ	ดังนี้

ขณะที่สหรัฐฯ	และญี่ปุ่นขยายตัวต่อเนื่อง	+1.7%	และ	+10.2%

หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย	ขยายตัว 0.01%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน	ทองค�า

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�าเข้า เดือนมีนาคม 2566 มีมูลค่า 24,935.5 ล้านเหรียญสหรัฐ 

หดตัวร้อยละ 7.1 สินคา้น�าเขา้ทียั่งขยายตวั ได้แก่ เครื่องจักรกลและ

ส่วนประกอบ และแผงวงจรไฟฟ้า สินคา้น�าเขา้ทีห่ดตวั ได้แก่ น�า้มนัดบิ 

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ และเคมีภัณฑ์ แหล่งน�าเข้าที่ยัง
ขยายตวั ได้แก่ จนี สหรฐัฯ มาเลเซยี และไต้หวัน  แหลง่น�าเขา้ทีห่ดตวั 
ได้แก่ ญี่ปุ่น

ดุลการค้า เดือนมีนาคม 2566 การค ้าขาดดุล 2,718.8  

  ล้านเหรียญสหรัฐ ดุลการค้าไตรมาสแรกของปี 2566  

  ขาดดุล 3,044.2 ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก	–	น�าเข้า

 ดัชนีราคาส่งออก เดือนมีนาคม 2566 เท่ากับ 108.6  

สูงข้ึนร้อยละ 0.9 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาส่งออกปรับตัวสูงขึ้น 

ประกอบด้วย หมวดสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร หมวดสินค้า

เกษตรกรรม และหมวดสินค้าอุตสาหกรรม ขณะที่หมวดสินค้าแร่ 

และเชื้อเพลิงปรับตัวลดลง

 ดัชนีราคาน�าเข้า เดือนมีนาคม 2566 เท่ากับ 111.1  

ลดลงร้อยละ 1.7 (YoY) หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาน�าเข้าปรับตัวลดลง 

ประกอบด้วยหมวดสินค้าเชื้อเพลิง และหมวดยานพาหนะและ 

อปุกรณ์การขนส่ง ขณะทีห่มวดสนิค้าอปุโภคบรโิภค หมวดสนิค้าวตัถดุบิ

และกึ่งส�าเร็จรูปและหมวดสินค้าทุนปรับตัวสูงขึ้น

เดือนมีนาคม	2566

หดตัว

หดตัว

0.8%

39.5%

หดตัว 3.4%

จีน 
-3.9% 

เอเชียใต ้
-6.9%

สวิตเซอร์แลนด ์
-43.5%

รัสเซียและ
กลุ่ม	CIS	 
+228.0%

อาเซียน	(5)	
-2.1%

สหภาพยุโรป	(27) 
-7.3%

ทวีป
แอฟริกา 
+2.1% 

ลาติน 
อเมริกา 
+5.9% 

สหราช
อาณาจักร 
+5.8% 

CLMV 
-3.5%

ทวีปออสเตรเลีย 
-23.3%

ตะวันออก 
กลาง 
+3.0%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย

ประจ�าเดือนมีนาคม 2566  
ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน มี.ค. 66

0.6
1.3

-0.1
-0.3

0.0
-0.9

0.9
-1.7

108.6
111.1

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
ม.ค. 66 ก.พ. 66 มี.ค. 66 มี.ค. 66 มี.ค. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน มี.ค. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน มี.ค. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

มี.ค. 2566
Mar 2023
27,654.4
-4.2%

24,935.5
-7.1%

2,718.8

ม.ค. – มี.ค. 2566
Jan-Mar 2023

70,280.1
-4.5%

73,324.3
-0.5%

-3,044.2

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,751.0
2,282.8

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
อัญมณีและเครื่องประดับ

ผลิตภัณฑยาง

เครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ

เครื่องปรับอากาศ
และสวนประกอบ

1.4
-33.1

10.0
8.3

4,520.4
3,080.3

สหรัฐอเมริกา
จีน

1.7
-3.9

16.4
11.1

2,257.0
1,262.3
849.6

-6.0
-2.4
-10.8

8.2
4.6
3.1

2,508.2
1,214.4
1,094.2

ญี่ปุน
สิงคโปร
เวียดนาม

10.2
-3.8
-6.1

9.1
4.4
4.0

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

2,297.7
1,943.5

9.2
7.8

6,226.2
3,141.6

10.1
-7.8

25.0
12.6

จีน
ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

ไตหวัน
มาเลเซีย

-41.2
4.3

1,755.1
1,712.3
1,638.4

7.0
6.9
6.6

1,432.8
1,429.6
1,061.3

4.6
14.9
10.8

5.8
5.7
4.3

-0.4
-11.2
4.3

น้ำมันดิบ
เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา
เคมีภัณฑ

เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

WEBSITE
 http://www.tpso.moc.go.th/

international_trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์	และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

 การส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ด�าเนินการเชิงรุกและลึก  
เพือ่ผลกัดนัและอ�านวยความสะดวกการส่งออก โดยการด�าเนนิงานทีส่�าคญัในรอบเดอืน
ทีผ่่านมา อาท ิ(1)	การด�าเนนิงานตามมาตรการบรหิารจดัการผลไมเ้ชงิรกุ	ป	ี2566	
เพื่อรับมือกับผลไม้ที่จะออกสู่ตลาด 6.78 ล้านตัน โดยแบ่งแผนงานออกเป็น 4 ด้าน 
คือ แผนการผลิต แผนการตลาดในประเทศ แผนการตลาดต่างประเทศ และ 
แผนดูแลด้านกฎหมาย ผ่าน 22 มาตรการเชิงรุก เช่น การดูแลมาตรฐานสินค้า 
เพือ่การส่งออก การช่วยเหลอืดอกเบ้ียและเงนิช่วยเหลอืแก่ผูส่้งออกผลไม้ การเจรจา
และจับคู่ซื้อขายทั้งแบบออนไลน์และออฟไลน์ รวมไปถึงการจัดงานแสดงสินค้า 
ระดบันานาชาต ิเป็นต้น โดยตัง้เป้าส่งออกผลไม้ปีนีไ้ว้ที ่4.4 ล้านตนั (2)	การอ�านวย 
ความสะดวกส่งสินค้าผ่านแดนไปยังจีน โดยคณะผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์  
ได้เดินทางไปส�ารวจด่านรถไฟโม่ฮาน และได้หารือกับผู้บริหารด่านศุลกากร  
เพื่อขอให้ช่วยอ�านวยความสะดวกในการส่งออกผลไม้ไทยเข้าสู่ตลาดจีน รองรับ
ฤดูกาลผลิตผลไม้ไทยปี 2566 ที่ก�าลังจะออกสู่ตลาด พร้อมตรวจสอบพ้ืนท่ี 
ลานตรวจสอบจ�าเพาะของสินค้าผลไม้ เพื่อเตรียมความพร้อมรองรับการขนส่ง 
ในฤดูผลไม้ของไทยผ่านด่านส�าคัญของจีน (3)	 โครงการพัฒนาผู้ส่งออกรุน่ใหม	่ :	
Young	 Exporter	 from	 Local	 to	 Global	 (YELG)	 ประจ�าปี	 2566  
ให้ความส�าคัญกับการสร้างความพร้อมและพัฒนาผู้ประกอบการ SMEs ในภูมิภาค
ให้สามารถก้าวสู ่ตลาดโลกอย่างมั่นคง โดยอบรมความรู ้และทักษะท่ีจ�าเป็น 
ต่อการส่งออกให้แก่ผู้ประกอบการรายย่อยของไทย

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป	

 กระทรวงพาณชิย์ ประเมนิว่า ภาพรวมเศรษฐกจิโลกยงัอยูใ่นภาวะชะลอตวั 
เนื่องจากแรงกดดันด้านอุปสงค์ ทั้งจากอัตราเงินเฟ้อและอัตราดอกเบ้ียในแต่ละ
ภมูภิาคของโลกยงัอยูใ่นระดบัสงู ภาวะวกิฤตของสถาบนัการเงนิยงัเป็นปัจจยับัน่ทอน
ต่อความเชือ่ม่ันของผูบ้รโิภคและภาคธรุกจิ รวมไปถงึความขดัแย้งด้านภมูริฐัศาสตร์
ที่ส่งผลต่อผันผวนของราคาพลังงาน อย่างไรก็ตาม จากการด�าเนินงานของ 
กระทรวงพาณชิย์ในไตรมาสแรกของปี 2566 ทัง้การรือ้ฟ้ืนความสมัพันธ์และการเปิด
ตลาดใหม่ในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง และการท�าความตกลงทางการค้า 
ในระดบัท้องถิน่กับตลาดศกัยภาพในจีน เกาหลใีต้ และอนิเดยี ช่วยสนบัสนนุการน�า
รายได้เข้าสูป่ระเทศ และคาดว่าจะช่วยประคบัประคองการส่งออกของไทยให้ผ่านพ้น
ภาวะการชะลอตัวของเศรษฐกิจโลกได้
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แหล่งน�้ามันเชื้อเพลิงกลั่น ที่ใหญ่สุดของยุโรป

หลังเงินเฟอ้พุ่งสูง 

อนิเดยีกลายเป็นแหล่งน�าเข้าน�า้มนัเช้ือเพลงิกลัน่รายใหญ่ทีส่ดุของยโุรปในเดอืน	เม.ย.	66	โดยยโุรปหนัมาน�าเข้าจากอนิเดยีเพิม่ข้ึนหลงัจากท่ีแบนการน�าเข้า

จากรสัเซยี	และคาดว่าการน�าเข้าน�า้มนัเชือ้เพลงิกล่ันจะพุง่สงูถงึ	3.6	แสนบาร์เรลต่อวัน	ขณะทีอ่นิเดยีน�าเข้าน�า้มนัดิบจากรสัเซียกว่า	2	ล้านบาร์เรลต่อวนั	 

ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนราว	44%	ของปริมาณการน�าเข้าน�้ามันดิบทั้งหมดของอินเดีย	โดยจะถูกน�ามากลั่นเพื่อใช้ทั้งในประเทศและเพื่อการส่งออก

กัมพูชาร่วมมือกับออสเตรเลีย	 เตรียมสร้างสวนอุตสาหกรรมการเกษตรแห่งแรกในประเทศ	 เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการผลิต	 และเพิ่มมูลค่าให้กับ

ผลผลิตหลักของกัมพูชา	 อาทิ	 มะม่วง	 กล้วย	 มันส�าปะหลัง	 ข้าว	 โดยคาดว่าจะสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจกว่า	 5.1	 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ	 และสามารถ 

สร้างงานใหม่กว่า	100,000	ต�าแหน่ง	ภายในปี	88

ประธานสภาการค้าและอุตสาหกรรมแห่งชาติ	 ระบุ	 สปป.ลาว	 ก�าลังประสบปัญหาขาดแคลนแรงงาน	 เนื่องจากการอ่อนค่าลงของเงินกีบ	 ประกอบกับ 

อัตราเงินเฟ้อพุ่งสูงขึ้นเฉล่ียท่ี	 40.8%	 (YoY)	 ในไตรมาสแรกของปี	 66	 รวมทั้งผลตอบแทนการท�างานที่ค่อนข้างต�่าส่งผลให้แรงงานส่วนใหญ่ตัดสินใจ 

ไปท�างานในต่างประเทศ	เช่น	ไทยและเกาหลีใต้	เป็นต้น

อินเดียขึ้นแท่น

ลาวเผชิญการขาดแคลนแรงงาน

เล็งสร้างสวนอุตสาหกรรมเกษตร

กัมพูชาร่วมมือกับออสเตรเลีย 
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