


กองบรรณาธิการวารสาร สนค.

 อาจกล่าวได้ว่าเร่ืองสุขภาพและส่ิงแวดล้อมเป็นเร่ืองทีทุ่กคนเร่ิมหนัมาให้ความ

ส�าคัญกันมากข้ึน ส่งผลให้เกิดแนวคิด นโยบายทางเศรษฐกิจ หรือแม้กระทั่งโมเดล

ธุรกิจใหม่ ๆ เพื่อตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป และแน่นอนว่า 

สนค. ก็ไม่พลาดที่จะน�าข้อมูลอันน่าสนใจเช่นนี้มาฝากทุกท่านอีกเช่นเคย

	 ในวารสารฉบับนี้	กอง	บก.	ได้น�าบทความที่เกี่ยวกับเศรษฐกิจสุขภาพ	“Wellness	
Economy	 ไทยกับแนวโน้มความต้องการโลก”	บทความเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมที่ใกล้ตัวและ
เป็นหนึง่ในเป้าหมายการพฒันาทีย่ัง่ยนื	(SDGs)	“Food	Waste	เปลีย่นขยะอาหารให้มคีณุค่า”	
นอกจากนี้ยังมีข้อมูลเชิงลึกจาก	 Province	 Dashboard	 บนเว็บไซต์	 คิดค้า.com	 ซึ่งจะ 
พาทุกท่านมาร่วมติดตามข้อมูลตลาด	สปป.	ลาว	และข้อมูลเศรษฐกิจการค้าอื่น	ๆ 	ที่น่าสนใจ
มาให้ได้ติดตามกันค่ะ

	 	 ก่อนจากกัน	ด้วยสภาพอากาศที่ยังร้อนในหลายพื้นที่ของประเทศไทย	อาจท�าให้
เกิดโรคลมร้อน	 หรือ	 Heatstroke	 อุณหภูมิในร่างกายสูงขึ้นอย่างรวดเร็วข้ึนได้	 จึงขอให ้
ทุกท่านรักษาสุขภาพ	 หลีกเลี่ยงพ้ืนที่ที่ร้อนจัดและอากาศถ่ายเทไม่สะดวก	 รวมถึงดื่มน�้า 
ให้เพียงพอในแต่ละวันด้วยนะคะ	แล้วพบกันใหม่ฉบับหน้าค่ะ

	 นายวชิานนั	นวิาตจินดา	รองผูอ้�านวยการส�านกังานนโยบาย
และยทุธศาสตรก์ารคา้	ขา้ราชการและเจา้หน้าทีใ่นสงักดัรว่มกจิกรรม
โครงการจติอาสา	พาณิชย…์จติอาสา	รว่มแรงร่วมใจ	ท�าความสะอาด
วัดและปลูกต้นรวงผึ้ง	เนื่องในวันข้าราชการพลเรือน	ประจ�าปี	2566	
โดยมีปลัดกระทรวงพาณิชย์เป็นประธานกิจกรรมในครั้งนี้	 เมื่อวันที่	
4	เมษายน	2566	ณ	วัดบางไผ่	พระอารามหลวง	จังหวัดนนทบุรี	

“พาณิชย์…จิตอาสา ร่วมแรงร่วมใจ 
ท�าความสะอาดวัดและปลูกต้นรวงผึ้ง”

สนค. ร่วมกิจกรรม

	 โดยภายในกจิกรรมดงักล่าวผูบ้รหิารและเจ้าหน้าที	่สนค.	ได้ร่วมกนั

ปลูกต้นรวงผึ้ง	ดูดฝุ่นพรม	กวาด	ถู	 เช็ดเก้าอี้	ล้างห้องน�้า	ปรับปรุงภูมิทัศน์

บริเวณโดยรอบวัด	ให้เป็นระเบียบเรียบร้อยและสวยงามสะอาดตา	พร้อมทั้ง

สนับสนุนอุปกรณ์ท�าความสะอาดให้วัดอีกด้วย
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	 จากการวเิคราะหส์ถานการณก์ารค้าชายแดนโดยใช	้Province	Dashboard	บน	คดิคา้.com	พบว่า มูลคา่การคา้ชายแดน
รวมระหว่างไทยและ สปป.ลาว ในปี 2565 อยู่ที่ 260,081 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 21.1 (YOY) โดยแบ่งเป็นมูลค่าการส่งออก 
156,738 ลา้นบาท ขยายตวัรอ้ยละ 25.6 (YOY) และมลูคา่การน�าเขา้ 103,343 ล้านบาท ขยายตวัรอ้ยละ 14.8 (YOY) และ เมือ่วเิคราะห์
ข้อมูลเชิงลึก โดยพิจารณาการกระจายตัวของสินค้าส่งออกข้ามชายแดน สามารถแบ่งกลุ่มสินค้าตามการขยายตัวได้ดังนี้

	 ส�านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า	(สนค.)	
พัฒนาเว็บไซต์	 “คิดค้า.com”	 อย่างต่อเนื่องและผลักดัน
เป็นศูนย์รวมข้อมูลเศรษฐกิจการค้าเชิงลึกที่ส�าคัญของ
ประเทศ	 ประกอบด้วยข้อมูลเชิงลึกรายตลาดและสินค้า  
ที่เป็นประโยชน์ส�าหรับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน  
ตลอดจนผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและ 
ขนาดย่อมน�าไปประกอบการจัดท�านโยบายหรือประกอบ
ธุรกิจที่ครอบคลุมทั้งข้อมูลเศรษฐกิจการค้า สินค้าเกษตร
ธุรกิจบริการ เศรษฐกิจจังหวัด รวมถึงเศรษฐกิจการค้า
ระหวา่งประเทศ คน้หาขอ้มลูเพ่ิมเตมิไดท้ี	่www.คดิคา้.com

ส่องตลาด สปป.ลาว ด้วย
  ข้อมูลค้าชายแดนบน Province Dashboard

กลุ่มสินค้าที่มูลค่าการส่งออก
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โดย ศูนย์ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



ศักยภาพและโอกาสของ

Wellness Economy ไทย
กับแนวโน้มความต้องการโลก

โครงสรา้งของกลุม่เวลเนสสาขาตา่ง ๆ ของโลก และไทย 

เศรษฐกิจสุขภาพ หรือ Wellness Economy มีการตื่นตัวสูงจากกระแสการใส่ใจต่อสุขภาพและการดูแลตนเองที่มากขึ้น ข้อมูลล่าสุด
ของ The Global Wellness Institute (GWI) อุตสาหกรรมเวลเนสโลก ในปี 2563 มีมูลค่ารวม 4.37 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ  
(ลดลง -11.0% จากปี 2562 ซึ่งมีมูลค่าสูงถึง 4.90 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ) โดยคาดการณ์การเติบโตของอุตสาหกรรมเวลเนสของโลก
ว่าระหว่างปี 2566-2568 จะมีโอกาสเติบโตเฉลี่ย 7.5% ต่อปี โดยปี 2568 จะมีมูลค่ารวมสูงถึง 6.99 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ  
โดยพบว่า สัดส่วนมูลค่าตลาดเกือบ 70% จะอยู่ที่ 4 สาขา ได้แก่ (1) การดูแลสุขภาพส่วนบุคคลและความงาม (สัดส่วน 19.90%)  
(2) โภชนาการและการลดน�้าหนัก (สัดส่วน 17.04%) (3) การออกก�าลังกาย (สัดส่วน 16.89%) และ (4) ท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ  
(สัดส่วน 15.88%) 

ภาพที่ 1 อุตสาหกรรมเวลเนส โลกและไทย รายสาขา

การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
1.08%, 10.2%, 1,127.6

อสังหาริมทรัพย์
0.14%, 12.4%, 580.3

การออกกำลังกาย
0.39%, 9.5%, 1,198.8

น้ำพุ/น้ำแร่ร้อน
0.03%, 7.7%, 89.7

สถานที่ทำงาน
0.25%, 3.5%, 58.4

การดูแลสุขภาพส่วนบุคคล
และความงาม

0.68%, 5.0%, 1,412.9

โภชนาการและการลดน้ำหนัก
0.92%, 5.4%, 1,209.9

สปา
1.55%, 7.0%, 150.5

(%สัดส่วนไทยในตลาดโลกในปี 2563, %การเติบโตเฉลี่ยของโลกปี 2566-2568, มูลค่าประมาณการตลาดโลกปี 2568 (หน่วย: พันล้านเหรียญสหรัฐ))

ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก ในปี 2563

ที่มา: Global Wellness Institute หมายเหตุ: + - มาจากสัดสวนมูลคาเวลเนสโลก ป 63 เทียบกับป 68 ถาสัดสวนเพิ่มขึ้น (+) และลดลง (-)
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0.0%

ยาแผนโบราณ
และอาหารเสริม

0.69%, 6.6%, 582.6

เวชศาสตร์
เชิงป้องกัน

0.46%, 5.5%, 478.3

การดูแลจิตใจ
0.32%, 7.9%, 209.8

กลุ่มที่
03 สาขาที่ไทยโดดเด่น

(ไทยมีสัดส่วนในตลาดโลกสูง	 แต่ตลาดโลก
เติบโตปานกลาง)	 ได้แก่	 สปา (สัดส่วนไทย 
ในตลาดโลก	 1.55%	 ตลาดโลกเติบโต	 7.0%	 
คาดการณ์มูลค่าตลาดโลกปี	2568	อยู่ที่	150.5	
พันล้านเหรียญสหรัฐ)	 แม้สปามีมูลค่ารวม 
ในตลาดโลกน ้อย	 แต ่ไทยสามารถพัฒนา 
อัตลักษณ์เป็นจุดขายท่ีเจาะกลุ ่มเฉพาะด้าน	

สามารถแบ่งกลุ่มศักยภาพของไทย*	ตามแนวโน้มการเติบโตของสาขาเวลเนสในตลาดโลก	(คาดการณ์เติบโตเฉลี่ย	ปี	2566	-	2568)	ดังนี้	

01
กลุ่มที่

(ไทยมีสัดส่วนในตลาดโลกสูง	และตลาดโลกเติบโตสูง)	
ได้แก่	การท่องเทีย่วเชงิสขุภาพ	(สัดส่วนไทยในตลาดโลก	
1.08%	 ตลาดโลกเติบโต	 10.2%	 คาดการณ์มูลค่า 
ตลาดโลกปี	2568	อยูท่ี	่1,127.6	พนัล้านเหรยีญสหรฐั)	 
โดยคาดว่าจะเร่งตวัสูงข้ึนมากในช่วงหลงัเปิดการท่องเทีย่ว
เต็มรูปแบบ	 จึงเป็นสาขาที่ควรให้ความส�าคัญในการ
ก�าหนดยุทธศาสตร์การขยายตลาดของไทย	

สาขาศักยภาพของไทย
กลุ่มที่
02 สาขาที่เป็นโอกาสการพัฒนาของไทย

(ไทยมีสัดส่วนในตลาดโลกต�่า	 แต่ตลาดโลกเติบโตสูง)	
ได้แก่	อสงัหารมิทรพัย์ (สดัส่วนไทยในตลาดโลก	0.14%	
ตลาดโลกเติบโต	 12.4%	 คาดการณ์มูลค่าตลาดโลก 
ปี	 2568	 อยู ่ที่	 580.3	 พันล้านเหรียญสหรัฐ)	 และ 
การออกก�าลังกาย (สัดส่วนไทยในตลาดโลก	 0.39%	
ตลาดโลกเตบิโต	9.5%	คาดการณ์มลูค่าตลาดโลกปี	2568	
อยู ่ที่	 1,198.8	 พันล้านเหรียญสหรัฐ)	 ซึ่งแนวโน้ม 
การเติบโตสูง	 แต่ไทยมีสัดส่วนตลาดในประเทศและ 
ตลาดโลกน้อย	จงึเป็นโอกาสในการพฒันาเพือ่ชงิส่วนแบ่ง
ตลาดโลกเพิ่มขึ้น
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โดย กองนโยบายการสร้างความเข้มแข็งทางการค้า 
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ
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สาขาที่ไทยโดดเด่น

สามารถแบ่งกลุ่มศักยภาพของไทย*	ตามแนวโน้มการเติบโตของสาขาเวลเนสในตลาดโลก	(คาดการณ์เติบโตเฉลี่ย	ปี	2566	-	2568)	ดังนี้	

04
กลุ่มที่

สาขาที่ต้องปรับปรุงพัฒนา	โดยการรีแบรนด์	หรือเพ่ิมนวัตกรรม
(ไทยมีสัดส่วนในตลาดโลกต�่า	และตลาดโลกเติบโตปานกลาง)	แบ่งเป็น

สาขาที่ไทยควรส่งเสริมการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง

สาขาที่ไทยควรเร่งพัฒนา

ได้แก่	 โภชนาการและการลดน�้าหนัก	 (สัดส่วนไทยในตลาดโลก	 0.92%	 ตลาดโลกเติบโต	 5.4%	 คาดการณ์มูลค่าตลาดโลกปี	 2568	 อยู่ท่ี	 1,209.9	 
พันล้านเหรียญสหรัฐ)	การดูแลสุขภาพและความงาม	 (สัดส่วนไทยในตลาดโลก	0.68%	ตลาดโลกเติบโต	5.0%	คาดการณ์มูลค่าตลาดโลกปี	 2568	อยู่ที่	
1,412.9	พันล้านเหรียญสหรัฐ) ยาแผนโบราณและอาหารเสริม (สัดส่วนไทยในตลาดโลก	0.69%	ตลาดโลกเติบโต	6.6%	คาดการณ์มูลค่าตลาดโลกปี	2568	
อยู่ที่	582.6	พันล้านเหรียญสหรัฐ)	และเวชศาสตร์เชิงป้องกัน (สัดส่วนไทยในตลาดโลก	0.46%	ตลาดโลกเติบโต	5.5%	คาดการณ์มูลค่าตลาดโลกปี	2568	
อยู่ที่	478.3	พันล้านเหรียญสหรัฐ)	สาขาการดูแลสุขภาพและความงาม	และโภชนาการและการลดน�้าหนัก	มีมูลค่ารวมในตลาดโลกสูง	ซึ่งต้องให้ความส�าคัญ
ในการขยายตลาด	ในส่วนของยาแผนโบราณและอาหารเสริม	ต้องเร่งน�านวัตกรรมมาใช้ในการพัฒนาสินค้าและบริการให้มีคุณภาพและมาตรฐานสูง	

ได้แก่	น�้าพุ/น�้าแร่ร้อน (สัดส่วนไทยในตลาดโลก	 0.03%	 ตลาดโลกเติบโต	 7.7%	 คาดการณ์มูลค่าตลาดโลกปี	 2568	 อยู่ที่	 89.7	 พันล้านเหรียญสหรัฐ)	 
ซึง่แม้จะมขีนาดตลาดไม่ใหญ่	และไทยมสีดัส่วนในตลาดโลกน้อยมาก	แต่ก็มโีอกาสจากแนวโน้มสดัส่วนตลาดโลกทีข่ยายตวัเพิม่ขึน้	และไทยมแีหล่งท่องเทีย่ว
น�้าพุร้อนกลุ่มจังหวัดอันดามัน	ซึ่งต้องประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักกว้างขวางมากขึ้น

	*หมายเหตุ:
	 กลุ่ม	1	ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก	>	1%,	อัตราการเติบโตของตลาดโลก	ปี	66-68	สูง	>	9.5%
	 กลุ่ม	2	ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก	<	1%,	อัตราการเติบโตของตลาดโลก	ปี	66-68	สูง	>	9.5%
	 กลุ่ม	3	ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก	>	1%,	อัตราการเติบโตของตลาดโลก	ปี	66-68	ปานกลาง	5-9	%
	 กลุ่ม	4	ส่วนแบ่งไทยในตลาดโลก	<	1%,	อัตราการเติบโตของตลาดโลก	ปี	66-68	ปานกลาง	5-9	%

ไทยมีมีอัตลักษณ์ท้องถ่ิน มาผสมผสานในการ 
ให้บริการฯ ต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ เช่น น�้าแร่ 
โคลน เกลือ สมุนไพร ฯลฯ 
ไทยมีความหลากหลายด้านการเกษตรและสมุนไพร ที่
สามารถน�ามาต่อยอดธุรกิจ ทั้งอาหารสุขภาพ และ
อาหารเสริม ฯลฯ
บริการสปาและนวดแผนไทย เ ป็นภูมิปัญญา 
ที่ยอมรับของนานาชาติ 

จุดแข็ง 
(Strengths)

จุดอ่อน 
(Weaknesses)

โอกาส 
(Opportunities)

แนวโนม้ความตอ้งการการบรกิารฯ สูงขึน้ของคนไทยและ
ตา่งชาติ
โอกาสการพัฒนาต่อยอดการจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์ 
ที่เกี่ยวเนื่อง (Wellness Product) ควบคู่กับบริการฯ 
แนวโน้มการท่องเที่ยว/การเดินทางที่กลับมา
โอกาสของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์จากสังคมสูงวัย

อุปสรรค 
(Threats)

การบริโภคยาสมุนไพรไทยยังจ�ากัดอยู่ในตลาดแคบ  
และมีอุปสรรคจากมาตรการน�าเข้าของต่างประเทศ

ธุรกิจให้บริการฯ แบบครบวงจรต้องใช้เงินลงทุนสูง 
ต้องฝึกอบรมทักษะบุคลากรเป็นเวลานาน จึงอาจ 
เกิดปัญหาขาดแคลนบุคลากร 
ขอ้จ�ากดัดา้นภาษาในการส่ือสารกับลกูคา้ชาวตา่งชาติ 
ผู้ประกอบการขนาดเล็กและวิสาหกิจชุมชนไม่สามารถ
ลงทุนในการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม และ 
การด�าเนินการตลาดเชิงรุก

ผู้ให้บริการฯ ในไทยจ�านวนมากไม่ได้รับการขึ้นทะเบียนถูกต้องตามกฎหมายสถาน
ประกอบการเพ่ือสุขภาพ
สรรพคุณของ น�้าพุ/น�้าแร่ร้อน และสมุนไพรของไทย ยังไม่ค่อยเป็นที่รู้จัก ซึ่งยังขาด
การประชาสัมพันธ์ที่เพียงพอ

จุดหมายด้านการพักผ่อนเพ่ือสุขภาพ  
(Wellness Retreat 2020, www.slingo.com) 

อันดับ

ไทยมนีโยบายในการสนบัสนนุประเทศไทยเป็นระเบยีงเศรษฐกจิเวลเนสประเทศไทย	(Thailand	Wellness	Economic	Corridor	:TWC)	โดยไทยควรต้องมุ่งส่งเสริม
อุตสาหกรรมเวลเนสในสาขาท่ีมีแนวโน้มความต้องการสูงขึ้น	 การดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวท่ีมีแนวโน้มการใช้จ่ายด้านเวลเนสสูง	 การใช้โอกาสนี้ในการกระจายรายได้ 
ไปสูก่ารท่องเทีย่วเมืองรอง	โดยชอูตัลกัษณ์เชงิวฒันธรรมประสานกบัความโดดเด่นในพืน้ที	่ควบคูก่บัการตรวจสอบมาตรฐานการให้บรกิารและการผลติสนิค้าทีม่คีณุภาพ	
รวมถึงการสนับสนุนการจับคู่ทางธุรกิจให้แก่ผู้ประกอบการท้องถิ่นเพื่อดึงดูดการลงทุน	ซึ่งจะช่วยบูรณาการการสร้างความเข้มแข็งให้แก่อุตสาหกรรมเวลเนสของไทย	
และสร้างโอกาสให้แก่ผู้ประกอบการไทย

ประเทศไทยถือวา่มศัีกยภาพด้านเวลเนสในหลากหลายดา้น

1
ประเทศที่มีการดูแลด้านสุขภาพที่ดี
(Global Health Security Index 2021)

ประเทศที่มีอิทธิพลของมรดกทางวัฒนธรรม
(Culture Heritage Influence 2021, นิตยสาร CEOWorld)

อันดับ

5
อันดับ

5

5TPSO Journal



KOREAN

Food Waste 
เปลี่ยนขยะอาหารให้มีคุณค่า
 ขยะอาหาร (Food Waste)	 เป็นหนึ่งปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมที่ทั่วโลกให้ความสนใจ	 
เพราะอาหารเป็นปัจจยัพ้ืนฐานในการด�ารงชีวติของมนษุย	์โดยการลดขยะอาหารเป็นหนึง่ในเป้าหมาย
การพัฒนาทีย่ัง่ยนื	(SDGs)	ขององคก์ารสหประชาชาต	ิ(UN)	เป้าหมายยอ่ยที	่12.3	“รว่มกนัลดปรมิาณ
ขยะอาหารของโลกลงครึง่หนึง่ภายในปี	 2573	 ทัง้ในระดบัคา้ปลีกและผูบ้รโิภค	 และลดการสญูเสยีอาหาร
จากกระบวนการผลิตและห่วงโซ่อุปทาน	 รวมถึงการสูญเสียอาหารหลังเก็บเกี่ยว”	 รายงานดัชนีขยะอาหาร	 
ปี	 2564	 (Food	Waste	 Index	Report	 2021)	 ของโครงการสิง่แวดลอ้มแหง่สหประชาชาต	ิ (UNEP)	 ระบวุา่	 
ปี	 2562	 ทั่วโลกมีปริมาณขยะอาหารกว่า	 931	 ล้านตัน	 เทียบได้กับรถบรรทุก	 40	 ตัน	 จ�านวน	 23	 ล้านคัน	 
ซึง่เกิดจากผูบ้ริโภค	 รอ้ยละ	 61	 ผูป้ระกอบการ	 รอ้ยละ	 26	 และผูจ้�าหนา่ยอาหาร	 รอ้ยละ	 13	 โดยเฉลีย่แลว้ทัว่โลก 
มีปริมาณขยะอาหารคิดเป็น	 74	 กิโลกรัมต่อคนต่อปี	 ซึ่งขยะอาหารที่ถูกทิ้งไปอย่างสูญเปล่า	 สร้างก๊าซเรือนกระจก 
ถึงรอ้ยละ	8	ของการปล่อยกา๊ซเรือนกระจกทัว่โลก	

การด�าเนินการโดยภาครัฐในต่างประเทศ  

	 แม้ว่าปรมิาณอาหารทีถ่กูผลติขึน้บนโลกจะมจี�านวนมากจนบางส่วนกลายเป็นขยะอาหาร	 
แต่มผีูค้นทัว่โลกกว่า	830	ล้านคน	ก�าลงัเผชิญกบัความอดอยากและขาดสารอาหาร	องค์การอาหาร
และเกษตรแห่งสหประชาชาต	ิ(Food	and	Agriculture	Organization	of	the	United	Nations	:	FAO)	
ระบวุ่า	หากลดปรมิาณอาหารเน่าเสยีหรือเหลอืทิง้ทัว่โลกลงได้ร้อยละ	25	จะสามารถเลีย้งดผููค้นได้อกี	
870	ล้านคน	ท�าให้หลายประเทศตระหนกัถงึผลกระทบทีจ่ะเกดิขึน้ต่อโลกและผูค้น	และได้ด�าเนินการ
ในหลายมิติตลอดห่วงโซ่อุปทาน	 ผ่านการด�าเนินการทั้งภาครัฐ	 และภาคเอกชน	 ตลอดจนส่งเสริม 
ให้ครัวเรือนมีส่วนร่วม						

ฝรั่งเศส 
ออกกฎหมายเพื่อลดปริมาณขยะอาหารที่เกิดจากผู้ประกอบการ	 กฎหมายว่าด้วยการต่อต้านขยะอาหาร	 
(The	 fight	 against	 food	waste)	 ในปี	 2559	 ก�าหนดให้ร้านค้าปลีกที่มีพื้นที่ตั้งแต่	 400	 ตารางเมตรขึ้นไป	 
ห้ามท้ิงและท�าลายอาหารที่ยังไม่หมดอายุ	 โดยให้ร้านค้าต้องท�าสัญญากับองค์กรการกุศลหรือธนาคารอาหาร	 
เพ่ือบริจาคอาหารทีเ่หลอืจากการขายทีย่งัไม่หมดอาย	ุและน�าไปแจกจ่ายให้กบัผูท้ีต้่องการ	รวมถงึมาตรการทางกฎหมาย
ว่าด้วยการสร้างแรงจูงใจทางภาษี	(the	French	General	Tax	Code	มาตราที่	238)	ก�าหนดให้ผู้บริจาคอาหาร
สามารถขอคืนภาษีได้ร้อยละ	60	ของมูลค่าอาหารที่บริจาค	แต่ไม่เกินร้อยละ	0.5	ของผลประกอบการต่อปี

ขยะอาหาร คือ

สหรัฐอเมริกา 
ออกกฎหมายเพื่อส่งเสริมการบริจาคอาหารส่วนเกิน	The	Bill	Emerson	Good	Samaritan	Act	of	1996	โดยก�าหนดว่าผู้บริจาคอาหาร 
โดยเจตนาสจุรติ	จะไม่ต้องรบัโทษทางแพ่งและอาญา	หากอาหารทีบ่ริจาคไปเป็นอนัตรายต่อผูบ้รโิภค	ปัจจุบนั	ส�านกังานปกป้องสิง่แวดล้อมสหรฐั	
(U.S.	Environmental	Protection	Agency	:	EPA)	จัดท�าแผนที่โอกาสด้านอาหารส่วนเกิน	(Excess	Food	Opportunities	Map)	เพื่อเป็น 
ฐานข้อมูลแหล่งผลิตอาหารส่วนเกินหรือขยะอาหาร	 และข้อมูลความต้องการรับอาหาร	 โดยได้รวบรวมแหล่งผลิตอาหารกว่า	 1.2	 ล้านแห่ง 
ทั่วประเทศ	ทั้งโรงงานผลิตและแปรรูปอาหาร	ร้านอาหาร	และศูนย์การค้า	และหน่วยงานที่รับบริจาคอาหารส่วนเกินกว่า	5,000	แห่งทั่วประเทศ

เกาหลีใต ้

ให้ความส�าคัญกับการลดปริมาณขยะอาหารที่เกิดจากครัวเรือน	 โดยในปี	2538	รัฐบาลเริ่มใชร้ะบบ	Volume-Based	Waste	Fee	 (VBWF)	 
เปลี่ยนการเก็บค่าธรรมเนียมการจัดเก็บขยะในอัตราคงที่	เป็นการเก็บตามสัดส่วนปริมาณขยะที่ทิ้ง	โดยก�าหนดให้ครัวเรือนต้องซื้อถุงขยะเฉพาะ
ส�าหรับขยะแต่ละประเภท	ได้แก่	เศษอาหาร	ขยะรีไซเคิล	ขยะปกติ	และขยะขนาดใหญ่	ซึ่งหากฝ่าฝืนทิ้งขยะโดยใช้ถุงพลาสติกทั่วไป	มีโทษปรับ	
200,000	วอน	จึงช่วยให้ครัวเรือนเกิดแรงจูงใจในการลดปริมาณขยะ	และความชื้นของขยะ	เรียนรู้ที่จะคัดแยก	และน�าขยะกลับมารีไซเคิล

เศษอาหารท่ีไม่สามารถน�ามา 
บริโภคต่อได้	 อาจเป็นสิ่งที่เหลือ
จากการบริ โภคในครั ว เรื อน	 
จากการจ�าหน่ายในร้านค้าปลีก	
เป็นขยะทีส่รา้งขึน้จากภาคเกษตร
และอุตสาหกรรม	 หรือจากการ 
จัดเก็บวัตถุดิบที่ไม่ดีจนท�าให้เกิด 
การเน่าเสีย	อาทิ	เศษอาหารที่รับ
ประทานไม่หมด	 อาหารกระป๋อง 
ที่หมดอายุ	 และเศษผักผลไม้
ตกแต่งจาน	
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โดย นางศุจิรัตน์ สิทธิโรจน์
นักวิชำกำรพำณิชย์ช�ำนำญกำร กองนโยบำยระบบกำรค้ำ
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ



อังกฤษและไอร์แลนด์
มแีอปฯ	FoodCloud	เป็นกจิการเพือ่สงัคมทีเ่ชือ่มโยงธรุกจิทีม่อีาหารส่วนเกิน	
กับองค์กรการกุศลและชุมชนที่ต้องการอาหาร	

สหราชอาณาจักร
มีแอปฯ	Nosh	 ใช้	 AI	 ค�านวณวันหมดอายุของอาหารและติดตามพฤติกรรม 
การซือ้อาหาร	โดยจะช่วยวางแผนการซือ้ของ	และแนะน�าสตูรอาหารจากวตัถดิุบ
ทีม่ใีนตูเ้ยน็	เพือ่ช่วยในการตดัสนิใจก่อนออกไปเลอืกซือ้สนิค้าในซเูปอร์มาร์เกต็	

สหรัฐอเมริกา
มีแอปพลเิคชนั	Misfits	Market	ช่วยจดัการกบัผลผลติทางการเกษตรทีค่ณุภาพ
ดอีาจถกูโยนทิง้	เนือ่งจากไม่สวยงาม/ไม่สมบรูณ์ทีจ่ะวางขายในซเูปอร์มาร์เกต็	
โดยจะส่งผลผลติจากเกษตรกรถงึบ้านผู้บรโิภคโดยตรง	ในราคาทีถ่กูลงร้อยละ	
40	ในขณะที่	Food	for	All	เป็นแอปฯ	ที่ช่วยให้ผู้บริโภคสามารถซื้ออาหารได้	
1	 ชั่วโมงก่อนร้านอาหารปิด	 โดยได้รับส่วนลดสูงสุดถึงร้อยละ	 80	 และผู้ใช้ 
ยังสามารถบริจาคอาหารให้กับผู้คนผ่านแอปได้โดยตรง

สิงคโปร์
มีแพลตฟอร์มTreatsure	 ให้บริการบุฟเฟต์ใส่กล่อง	 (Buffet	 In	 A	 Box)	 
ที่ให้ผู้ใช้งานเลือกซื้ออาหารในไลน์บุฟเฟ่ต์ของโรงแรม	 ในช่วง	 30-60	 นาที	 
ก่อนหมดเวลาบุฟเฟต์	ในราคาเพียง	10	ดอลลาร์สิงคโปร์

เดนมาร์ก
มีแอปฯ	Too	Good	To	Go	ทีปั่จจบุนัขยายไปยงัหลายประเทศ	ช่วยให้ร้าน
อาหารและร้านขายของช�าต่าง	 ๆ	 น�าอาหารส่วนเกินมาขายแบบลดราคา	
ประมาณ	3-6	ยโูร	จากราคาเตม็	ท�าให้ผูบ้รโิภคได้อาหารทีด่	ีขณะท่ีร้านอาหาร
มีรายได้ที่เพิ่มขึ้น

สถานการณ์ในประเทศไทย  
และโอกาสทางธุรกิจ

	 รายงานดัชนีขยะอาหาร	ปี	2564	ประเมินว่าประเทศไทยมีปริมาณ
ขยะอาหาร	79	กโิลกรมัต่อคนต่อปี	โดยไทยอยูใ่นกลุ่มประเทศรายได้ปานกลาง
ระดับสูง	ที่มีค่าเฉลี่ยปริมาณขยะอาหาร	76	กิโลกรัมต่อคนต่อปี	ซึ่งใกล้เคียง
กับข้อมูลของกรมควบคุมมลพิษ	ที่ระบุว่าในปี	2563	ไทยมีปริมาณขยะอาหาร	
5.58	ล้านตัน	หรือ	80	กิโลกรัมต่อคนต่อปี	ขณะทีปั่ญหาความหวิโหย1ของไทย	
มสีดัส่วนผู้หิวโหยสงูถงึร้อยละ	 9	 ของประชากรท้ังประเทศ	 สะท้อนให้เห็นถึง
ปัญหาของการบริหารจัดการระบบห่วงโซ่อุปทานอาหาร	 ซึ่งจ�าเป็นต้องอาศัย
การมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในการร่วมมือแก้ปัญหา	

	 ในส่วนภาครฐัได้ให้ความส�าคญัและด�าเนนิการจดัท�าแผนปฏบิติัการ
ด้านการจัดการขยะของประเทศ	ฉบับที่	 2	 (พ.ศ.	2565-2570)2	 	ซึ่งได้บรรจุ
แนวทางการลดปริมาณขยะอาหาร	ทั้งการส่งเสริมการแบ่งปันอาหารส่วนเกิน
ในส่วนของผู้จ�าหน่ายอาหาร	 และการให้ความรู้เพื่อลดการเกิดขยะอาหาร 
ในส่วนของผู้บริโภค	 ส�าหรับกระทรวงพาณิชย์มีนโยบายที่เกี่ยวข้องกับการ 
ลดโอกาสการเกิดขยะอาหารทั้งต้นน�้าและกลางน�้าของห่วงโซ่อุปทานอาหาร	
อาท	ินโยบายเกษตรผลติ	พาณชิย์ตลาด	ใช้แนวคดิตลาดน�าการผลติ	เพือ่บรหิาร
จัดการผลผลิตทางการเกษตรให้มีความสมดุล	 การบริหารจัดการสินค้า	 และ
การจดักจิกรรมจบัคูธ่รุกจิ	ทีเ่ชือ่มโยงให้ผลผลติจากตลาดสนิค้าเกษตรส่งถงึมอื
ผูบ้รโิภคก่อนจะเน่าเสยี	และร่วมกบัภาคธุรกจิจดัอบรมให้ความรูผู้ป้ระกอบการ
ร้านอาหาร	 โดยมีเนื้อหาเกี่ยวกับการจัดการร้านและสต๊อกวัตถุดิบ	 เพื่อลด 
การเกิดขยะอาหารจากร้านค้าปลีก	

	 ขณะที่ภาคเอกชนและภาคประชาสังคม	 มีองค์กรและธุรกิจท่ีให้
บริการเชื่อมโยงอาหารส่วนเกินกับผู้ที่ต้องการ	 อาทิ	 มูลนิธิรักษ์อาหาร	 หรือ	
SOS	Thailand	รบับรจิาคอาหารจากร้านค้าปลกี	หรอืโรงแรม	เพือ่น�ามาส่งต่อ
ให้ผู ้ที่ต ้องการแต่ไม่สามารถเข้าถึงอาหารได้	 ทั้งโรงเรียน	 ชุมชน	 และ 
สถานสงเคราะห์	 แอปฯ	Yindii	 และแอปฯ	Oho!	 เป็นแพลตฟอร์มสั่งอาหาร
คุณภาพดีที่เหลือจากการขายหน้าร้านอาหาร	 โรงแรม	 และซูเปอร์มาร์เก็ต	 
ที่ถูกกว่าราคาจริงร้อยละ	 50-80	 ซึ่งปัจจุบันมีร้านค้าเข้าร่วมแล้วกว่า	 
200-500	แห่ง

	 นอกเหนือจากการผลักดันของภาครัฐแล้ว	 ภาคเอกชนจ�านวนมาก
ได้พัฒนาโมเดลธุรกิจเพื่อช่วยลดการเกิด	 Food	Waste	 ต้ังแต่การจัดการ
ผลผลิตทางการเกษตร	การบริจาคหรือซื้อขายอาหารส่วนเกิน	และการจัดการ
วัตถุดิบในครัวเรือน	อาทิ

การด�าเนินการของภาคเอกชน 
ในต่างประเทศ

 อย่างไรก็ตาม ยังมีช่องว่างการพัฒนาที่ภาครัฐสามารถออก 
กฎระเบียบเพ่ือเป็นกลไกช่วยขับเคลื่อนการด�าเนินการ และภาคธุรกิจ 
ยงัสามารถแสวงหาโอกาสและสรา้งมลูคา่ทางเศรษฐกจิใหก้บัอาหารส่วนเกนิ 
เพ่ือไม่ให้กลายเป็นขยะอาหารได้ ดังนั้น จึงควรยกระดับการด�าเนินการ 
โดยอาศัยการประยุกต์ใช้แนวทางปฏิบัติที่ดีจากหลายประเทศ เพ่ือให้เกิด 
การบูรณาการการด�าเนินการอย่างเป็นรูปธรรมในองค์รวม และน�าไปสู ่
การลดปริมาณขยะอาหารในทุกขั้นตอนตลอดห่วงโซ่อุปทานต่อไป 

1องค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ	(FAO)	นิยามว่า	ความหิวไทย	คือความรู้สึกไม่สบายหรือเจ็บป่วยทางร่างกาย	เนื่องจากได้รับพลังงานจากการบริโภคอาหารไม่เพียงพอ
2จัดท�าโดย	กรมควบคุมมลพิษ	กระทรวงทรัพยากรธรราชาติและสิ่งแวดล้อม

แหล่งที่มาของข้อมูล:	 กรมควบคุมมลพิษ	/	กรมประชาสัมพันธ์	/	สถาบันเทคโนโลยีและสารสนเทศเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน	/	Creatrip	/	EPA	/	Seoul	Solution	/	
	 The	Guardian	/	Thai	Publica	/	The	United	Nations	Environment	Programme	/	Zero	Waste	Europe	/		
	 กรมควบคุมมลพิษ	กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม		
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เดือนมีนาคม 2566

เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง	 โดยได้รับแรงสนับสนุนจากอุปสงค์ในประเทศที่ปรับตัวดีขึ้นจากภาคการท่องเที่ยวและการบริโภค 
ภายในประเทศ	 ขณะท่ีราคาน�้ามันเชื้อเพลิงลดลง	 และราคาสินค้าอาหารชะลอตัวเกือบทุกกลุ่มสินค้า	 ประกอบกับฐานราคาที่ใช้ค�านวณเงินเฟ้อในปี	 2565	 
อยู่ในระดับสูง	ส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อทั่วไป	สูงขึ้นร้อยละ	2.83	(YoY)	ชะลอตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่	3	และต�่าสุดในรอบ	15	เดือน	อยู่ในกรอบเป้าหมายเงินเฟ้อ
ที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการคลัง	และคณะกรรมการนโยบายการเงิน	(กนง.)	ก�าหนดไว้	

ภาพรวม 
เคร่ืองช้ีวัดเศรษฐกิจท่ีส�าคัญ เดือนมีนาคม 2566
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เดือนมีนาคม 2566 อยู่ที่ร้อยละ 2.83 (YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภค	(อัตราเงินเฟ้อทั่วไป)	เดือนมีนาคม	2566	สูงขึ้น
ร้อยละ	2.83	(YoY)	ตามการชะลอตัวของสินค้าในหมวดอาหารและเครื่องดื่ม
ไม่มแีอลกอฮอล์	ทีส่งูขึน้ร้อยละ	5.22	(YoY)	ลดลงจากร้อยละ	5.74	ในเดอืนก่อนหน้า	
สนิค้าทีร่าคาสงูขึน้	อาท	ิผกัและผลไม้	(มะนาว	กะหล�า่ปล	ีแตงกวา)	ตามปรมิาณ
ผลผลติทีเ่ข้าสูต่ลาดน้อย	ไข่ไก่	 เนือ้สกุร	ไก่สด	ราคาสงูขึน้ต่อเนือ่งจากช่วงท่ีผ่านมา	
แต่มีแนวโน้มชะลอตัว	ข้าวสาร	ตามโปรโมชนั	ซอีิว๊	น�า้พรกิแกง	กาแฟ/ชา	(ร้อน/เยน็)	
และน�้าอัดลม	 เนื่องจากต้นทุนการผลิตท่ียังสูงกว่าปีท่ีผ่านมา	 ประกอบกับ 
ความต้องการมีอย่างต่อเนื่องตามภาวะเศรษฐกิจ	 นอกจากนี้	 อาหารส�าเร็จรูป
ปรบัข้ึนเลก็น้อย	ส�าหรับสนิค้าทีร่าคาลดลง	อาทิ	ผักคะน้า	ผักช	ีขึน้ฉ่าย	กล้วยหอม	
ทเุรยีน	น�า้มนัพชื	มะพร้าว	(ผลแห้ง/ขูด)	และมะขามเปียก	ส่วนสนิค้าในหมวดอืน่	ๆ	
ทีไ่ม่ใช่อาหารและเครือ่งด่ืม	สงูข้ึนร้อยละ	1.22	(YoY)	ชะลอตวัจากร้อยละ	2.47	
ในเดือนก่อนหน้า	สินค้าที่ราคายังคงสูงขึ้น	อาทิ	ค่าไฟฟ้า	ก๊าซหุงต้ม	ค่าโดยสาร
สาธารณะ	 น�้ามันเชื้อเพลิงบางประเภท	 (น�้ามันดีเซล	 ก๊าซยานพาหนะ	 (LPG))	 
ค่าการศึกษา	ค่าใช้จ่ายส่วนบุคคล	และส่ิงท่ีเก่ียวกับความสะอาด	(สบู่ถูตัว	ยาสีฟัน	
น�า้ยาปรบัผ้านุม่)	นอกจากนี	้ค่าบรกิารส่วนบุคคล	(ค่าแต่งผมชาย/สตร	ีค่าท�าเล็บ)	
เพ่ิมขึ้นเล็กน้อย	 อย่างไรก็ตาม	 ยังมีสินค้าส�าคัญหลายรายการราคาลดลง	 
ซึ่งส่งผลให้ราคาสินค้าที่ไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่มในภาพรวมชะลอตัวค่อนข้าง
มาก	 อาทิ	 น�้ามันเชื้อเพลิงในกลุ ่มแก๊สโซฮอล์และเบนซิน	 เครื่องใช้ไฟฟ้า	 

แนวโน้มเงินเฟ้อไตรมาสที่ 2 ปี 2566 

 แนวโน้มเงินเฟ้อไตรมาสที่ 2 ปี 2566 มีแนวโน้มชะลอตัว เนื่องจากราคาสินค้าส�าคัญหลายรายการมีแนวโน้มลดลง โดยเฉพาะน�้ามันเชื้อเพลิง

ท่ีส่งผลท้ังทางตรงและทางอ้อมต่อเงนิเฟ้อ ประกอบกับฐานราคาปี 2565 อยู่ระดบัสูง และมาตรการช่วยเหลือค่าครองชพีของภาครฐัทีม่อีย่างต่อเนือ่ง 

นอกจากนี ้การส่งออกของไทยทีช่ะลอตัว และการปรับขึน้อตัราดอกเบีย้ อาจจะส่งผลให้ก�าลงัซือ้ของภาคธรุกจิและประชาชนลดลง ซึง่มส่ีวนท�าให้อตัรา

เงนิเฟ้อชะลอตวั อย่างไรก็ตาม ค่าไฟฟ้า และก๊าซหงุต้มทีย่งัอยูร่ะดับสงู รวมทัง้การขาดแคลนแรงงาน ยงัคงเป็นสาเหตทุีท่�าให้ต้นทนุอยูร่ะดบัสงู นอกจากนี้ 

เศรษฐกิจของไทยที่ฟื้นตัวอย่างต่อเนื่อง รวมถึงเทศกาลสงกรานต์ วันหยุดยาว และการหาเสียงของพรรคการเมือง ท�าให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

มีมากขึ้น และจะส่งผลต่ออุปสงค์โดยรวม ราคาสินค้าและบริการ ตามล�าดับ ซึ่งจะต้องติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิดต่อไป ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชย์

ได้ปรับตัวเลขคาดการณ์อัตราเงินเฟ้อทั่วไป ปี 2566 เพื่อให้สอดคล้องกับสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน จากระหว่างร้อยละ 2.0 – 3.0  

(ค่ากลาง 2.5) เป็นระหว่างร้อยละ 1.7 – 2.7 (ค่ากลาง 2.2) และหากสถานการณ์เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส�าคัญจะมีการทบทวนอีกครั้ง
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จำแนกรายหมวด ยาสูบและเครื่องดื่ม
มีแอลกอฮอล
1.33%

อาหารและ
เครื่องดื่ม

ไมมีแอลกฮอล

41.40%

การบันเทิง การอาน
การศึกษาฯ

4.20%

พาหนะ การขนสง
และการสื่อสาร
23.30%

การตรวจรักษา
และบริการสวนบุคคล

5.41%
เคหสถาน

22.29%

เครื่องนุงหมและรองเทา

2.07%

-0.
-0.

70
32

ดัชนีราคาผู้บริโภค 
อัตราการเปลี่ยนแปลง

จ�าแนกรายหมวด

(เคร่ืองรับโทรทศัน์	เคร่ืองปรับอากาศ	เคร่ืองซกัผ้า)	เสือ้ผ้าบรุุษ	หน้ากากอนามยั	โฟมล้างหน้า	ทีเ่ขยีนคิว้	
ผลิตภัณฑ์เปลี่ยนสีผม	 ค่าสมาชิกเคเบิลทีวี	 เคร่ืองรับโทรศัพท์มือถือ	 และค่าทัศนาจรในประเทศ	 
ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน	(เมื่อหักอาหารสดและพลังงานออกแล้ว)	สูงขึ้นร้อยละ	1.75	(YoY)

 ดัชนีราคาผู้บริโภคทั่วไป	เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์	2566	ลดลงร้อยละ	0.27	(MoM)	
ขณะทีไ่ตรมาสที่	1	ปี	2566	(ม.ค.	-	มี.ค.)	เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน	สูงขึ้นร้อยละ	3.88	
(YoY)	และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า	สูงขึ้นร้อยละ	0.05	(QoQ)
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economic
indicators
โดย  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า
ส�ำนักงำนนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ
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การแพร�ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 ระลอก 2การแพร�ระบาด

ของไวรัส Covid-19 
ระลอก 1

สถานการณ�การแพร�ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ดีขึ้นตามลำดับ

การแพร�ระบาดของไวรัส
Covid-19 ระลอก 3

สถานการณ�
รัสเซีย-ยูเครน

เศรษฐกิจไทยยังเสี่ยง น้ำมันเชื้อเพลิงและ
ราคาสินค�าปรับตัวสูงขึ้น

การแพร�ระบาดของ
ไวรัส Covid-19 รุนแรงขึ้น

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และท�องเที่ยวขยายตัว

มาตรการกระตุ�นเศรษฐกิจ
และวัคซีน Covid-19

ภาคเหนือ

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคใต

ภาคกลาง

กรุงเทพฯ
และปริมณฑล

51.1

51.6
54.6

51.1

52.1

ไมและ
ผลิตภัณฑไม

ผลิตภัณฑ
คอนกร�ต

เหล็กและ
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MoM

3.8
0.0

YoY
MoM

1.7
0.1

YoY
MoM
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อุปกรณไฟฟา
และประปา

วัสดุกอสราง
อื่น ๆวัสดุฉาบผิว สุขภัณฑกระเบื้อง

YoY
MoM
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3.1
1.4
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1.3
0.5
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1.3
-0.4

สัดสวนน้ำหนัก
จำแนกรายหมวด

กระเบื้อง
7.31%

ไมและผลิตภัณฑไม
4.95%

วัสดุฉาบผิว
3.15%

สุขภัณฑ
2.12%

ผลิตภัณฑ
คอนกรีต

16.33%

วัสดุกอสราง
อื่น ๆ

12.44%

ซีเมนต
11.36%

อุปกรณไฟฟา
และประปา

12.28%

เหล็กและ
ผลิตภัณฑเหล็ก

30.05% ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง	 เดือนมีนาคม	2566	สูงขึ้นร้อยละ	0.6	(YoY)	
ชะลอตัวจากร้อยละ	2.6	(YoY)	ในเดือนก่อนหน้า	ตามต้นทุนการผลิต	ทั้งวัตถุดิบ	
พลังงาน	และค่าขนส่ง	ที่ยังคงสูงกว่าปีที่ผ่านมา	และความต้องการใช้วัสดุก่อสร้าง
ทีเ่พ่ิมขึน้	โดยหมวดไม้และผลติภณัฑ์ไม้	สงูขึน้ร้อยละ	6.4	(ไม้แบบ	วงกบหน้าต่าง	
บานประตู)	หมวดซเีมนต์	สงูข้ึนร้อยละ	3.8	(ปนูซเีมนต์ผสม	ปนูซเีมนต์ปอร์ตแลนด์	
ปนูฉาบส�าเรจ็รปู)	หมวดวสัดฉุาบผวิ	สงูขึน้ร้อยละ	3.1	(สีทาถนนชนดิสะท้อนแสง	
สีรองพื้นโลหะ	น�้ายากันซึม)	หมวดผลิตภัณฑ์คอนกรีต	สูงขึ้นร้อยละ	1.7	(เสาเข็ม
คอนกรีตอัดแรง	 ผนังคอนกรีตส�าเร็จรูป	 คานคอนกรีตส�าเร็จรูป)	หมวดสุขภัณฑ์	 
สูงขึ้นร้อยละ	 1.5	 (ราวจับสแตนเลส	 อ่างล้างหน้าเซรามิก	 สายน�้าดี)	หมวดวัสดุ
ก่อสร้างอื่น	 ๆ สูงข้ึนร้อยละ	 1.3	 (กลุ ่มวัสดุธรรมชาติ	 (หิน	 ดิน	 ทราย))  
หมวดอุปกรณ์ไฟฟ้าและประปา สูงขึ้นร้อยละ	1.3	(ท่อพีอี	ถังดักไขมัน	ตะแกรง
กรองผง)	และหมวดกระเบือ้ง	สูงข้ึนร้อยละ	0.8	(กระเบือ้งแกรนติ	กระเบือ้งเคลอืบ
ปูพื้น	 กระเบ้ืองยางพีวีซีปูพื้น)	 ขณะท่ีหมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็ก	 ลดลง 
ร้อยละ	4.0	(เหล็กเส้นกลมผิวเรียบ–ผิวข้ออ้อย	เมทัลชีท	เหล็กตัวซี)				

 ดชันคีวามเช่ือมัน่ผู้บรโิภคโดยรวม	เดอืนมนีาคม	2566	อยูท่ีร่ะดบั	52.3	
ยังคงอยู่ในช่วงเช่ือมั่นติดต่อกันเป็นเดือนที่	 4	 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม	 2565)	
แม้ว่าจะปรับลดลงเล็กน้อยจากระดับ	 52.5	 ในเดือนก่อนหน้า	 เป็นการปรับลดลง
ทั้งดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบัน	และในอนาคต	(3	เดือนข้างหน้า)	สาเหตุ
การปรับลดลงเล็กน้อยแต่ยังคงอยู่ในช่วงเชื่อมั่นโดยรวมมาจาก	 (1)	 เศรษฐกิจ 
ในประเทศฟื้นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป	 โดยได้รับแรงสนับสนุนจากการท่องเที่ยว	
และการบริโภคในประเทศ	 (2)	 ราคาสินค้าอุปโภคบริโภคบางรายการปรับลดลง 
โดยเฉพาะน�า้มนัเชือ้เพลงิ	เมือ่เทยีบกบัเดือนก่อนหน้า	(3)	มาตรการลดค่าครองชพี
และการกระตุ้นเศรษฐกิจจากภาครัฐ	 อาทิ	 การตรึงค่าไฟฟ้าภาคครัวเรือน	 และ
โครงการเราเที่ยวด้วยกันเฟส	 5	 และ	 (4)	 พรรคการเมืองเริ่มหาเสียงเพื่อเลือกตั้ง 
ในกลางเดือนพฤษภาคมนี	้ส่งผลให้กจิกรรมทางเศรษฐกิจเพิม่ขึน้	รวมทัง้ประชาชน
ส่วนมากคาดหวังทีจ่ะมส่ีวนร่วมในการก�าหนดทิศทางการเมอืง	ส่งผลให้ความเช่ือมัน่
อยู่ในเกณฑ์ดี	อย่างไรก็ตาม	ประชาชนยังมีความกังวลต่อภาระค่าครองชีพที่ยังคง
อยู่ในระดับสูง	 โดยเฉพาะค่าไฟฟ้าภาคครัวเรือนที่ปรับเพิ่มขึ้น	 ซึ่งอาจจะส่งผล 
ต่อความเชื่อมั่นของประชาชนในระยะต่อไป

ดัชนีราคาผู้ผลิต

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม 

เดือนมีนาคม 2566 ลดลงร้อยละ 1.7 (YoY)

เดือนมีนาคม 2566 สูงขึ้นร้อยละ 0.6 (YoY)

เดือนมีนาคม 2566 เท่ากับ 52.3 (YoY)

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง
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0.5
0.8
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YoY
MoM
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สินคากึ่ง
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0.3

สินคา
วัตถุดิบ

MoM
YoY -1.7

-3.9

ผลิตภัณฑจากเหมือง

4.28%

สัดสวนน้ำหนัก

ผลิตภัณฑเกษตรกรรม
และการประมง

11.02%

ผลิตภัณฑ
อุตสาหกรรม

84.70%

จำแนกรายหมวด แบงตามกิจกรรมการผลิต 
(CPA : Classification of Products by Activity)

แบงตามขั้นตอนการผลิต
(SOP : Stage of Processing)

 ดัชนีราคาผู้ผลิต	เดือนมีนาคม	2566	ลดลงร้อยละ	1.7	(YoY)	หดตัว
ครั้งแรกในรอบ	 26	 เดือน	 ตามราคาวัตถุดิบและสินค้าในตลาดโลกที่ปรับลดลง	 
โดยเฉพาะน�า้มนัดิบ	ประกอบกบัความต้องการชะลอตวัตามภาวะเศรษฐกิจ	ส่งผลให้
หมวดผลิตภัณฑ์จากเหมือง ลดลงร้อยละ	 6.5	 สินค้าที่ราคาปรับลดลง	 ได้แก่	 
ก๊าซธรรมชาติ	 น�้ามันปิโตรเลียมดิบ	 และแร่โลหะ	หมวดผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม	 
ลดลงร้อยละ	1.7	สินค้าส�าคัญที่ราคาปรับลดลง	ได้แก่	กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการ 
กลั่นปิโตรเลียม	(น�้ามันดีเซล	น�้ามันเตา	น�้ามันแก๊สโซฮอล์	91,95)	กลุ่มผลิตภัณฑ์
ยางและพลาสตกิ	(ยางแท่ง	น�า้ยางข้น	ยางแผ่นรมควนั)	กลุม่เคมภีณัฑ์และผลติภณัฑ์เคมี	
(เมด็พลาสติก	โซดาไฟ	กรดเกลอื)	กลุม่โลหะขัน้มูลฐาน	(เหล็กเส้น	เหล็กแผ่นรดีร้อน	
ท่อเหลก็กล้า)	อย่างไรกต็าม	ยงัมสีนิค้าทีร่าคาปรบัสงูขึน้	ได้แก่	กลุม่ผลติภณัฑ์อาหาร	
(เนื้อสุกร	 มันเส้น	 น�้าตาลทราย)	 กลุ่มเครื่องดื่ม	 (สุรากลั่น	 เบียร์	 น�้าอัดลม)	 
กลุ ่มผลิตภัณฑ์ที่ท�าจากแร่อโลหะ	 (ปูนเม็ด	 กระเบื้องปูพื้น-บุผนัง	 โถส้วม)	 
กลุม่กระดาษและผลติภัณฑ์กระดาษ	(เยือ่กระดาษ	กล่องกระดาษ	กระดาษพิมพ์เขยีน)	
กลุม่ยานยนต์	ช้ินส่วนและอปุกรณ์	(รถบรรทุก	ตวัถงัรถยนต์)	ขณะท่ีหมวดผลติภัณฑ์
เกษตรกรรมและการประมง	 สูงข้ึนร้อยละ	 0.5	 โดยสินค้าที่มีราคาสูงขึ้น	 คือ	
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร	ได้แก่	กลุ่มพืชล้มลุก	(ข้าวเปลือกเจ้า	ข้าวเปลือกเหนียว	
หัวมันส�าปะหลังสด)	 กลุ่มพืชผัก	 (มะนาว	หน่อไม้ฝรั่ง	พริกสด)	 กลุ่มผลไม้	 (ล�าไย	

สบัปะรดโรงงาน	มะละกอสกุ)	กลุ่มสัตว์	(ไก่/สกุรมชีวีติ	ไข่ไก่	ไข่เป็ด)	และกลุม่ผลติภณัฑ์จากการประมง	
(ปลาหมึกกล้วย	ปูม้า	ปลาทูสด)	อย่างไรก็ตาม	ยังมีสินค้าที่ราคาปรับลดลง	ได้แก่	ผลปาล์มสด	และ
ยางพารา	)	

 ดัชนีราคาผู้ผลิต	เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์	2566	ลดลงร้อยละ	0.2	(MoM)	ขณะที่
ไตรมาสที่	1	ปี	2566	(ม.ค.	-	มี.ค.)	เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน	สูงขึ้นร้อยละ	0.7	(YoY)	
และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า	ลดลงร้อยละ	2.8	(QoQ)

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

อัตราการเปลี่ยนแปลง
จ�าแนกรายหมวด

จ�าแนกรายหมวด
อัตราการเปลี่ยนแปลง

 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง เมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ์	2566	สูงขึ้นร้อยละ	0.3	(MoM)	
ขณะทีไ่ตรมาสที่	1	ปี	2566	(ม.ค.	-	มี.ค.)	เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน	สูงขึ้นร้อยละ	2.2	
(YoY)	และเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า	สูงขึ้นร้อยละ	0.6	(QoQ)
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การค้าระหว่างประเทศไทย

มีมูลค่า 

การส่งออกของไทยในเดือนกุมภาพันธ์ 2566

22,376.3 (730,123 ล้านบาท) 
ล้านเหรียญสหรัฐ

หดตัว 4.7%

เนื่องจากฐานที่สูงในปีก่อนหน้า	และแรงกดดันจากภาวะเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัว	กระทบต่อความต้องการสินค้า	โดยกลุ่มอิเล็กทรอนิกส์และเครื่องใช้ไฟฟ้า

ยังคงหดตัว	 รวมท้ังสินค้าเก่ียวเน่ืองกับน�้ามัน	 (โดยเฉพาะเม็ดพลาสติก	 และเคมีภัณฑ์)	 และทองค�า	 มีการปรับลดลงจากปัจจัยราคาเป็นหลัก	 อย่างไรก็ด ี

การส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรกลับมาขยายตัวในรอบ	5	เดือน	และสินค้าอุตสาหกรรมที่มีสัดส่วนต่อการส่งออกสูงยังคงขยายตัวได้ดี	ได้แก่	

รถยนต์และส่วนประกอบ	 อัญมณีและเคร่ืองประดับ	 (ไม่รวมทองค�า)	 และเครื่องปรับอากาศ	 แม้ว่าการส่งออกไปตลาดหลัก	 (ได้แก่	 สหรัฐฯ	 จีน	 ญี่ปุ่น)	 

ยังคงหดตัว	 แต่การส่งออกไปตลาดเป้าหมายที่กระทรวงพาณิชย์ให้ความส�าคัญในปี	 2566	 เติบโตดี	 โดยเฉพาะตลาดตะวันออกกลาง	 และอินเดีย	 อีกทั้ง 

การส่งออกไปฮ่องกงท่ีเป็นคู่ค้าอันดับ	 4	 ของไทย	 กลับมาขยายตัวในรอบ	 10	 เดือน	 ทั้งน้ี	การส่งออกไทย 2 เดือนแรก หดตัวร้อยละ 4.6 และ 
เมื่อหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน ทองค�า และยุทธปัจจัย หดตัวร้อยละ 1.4

ภาพรวมการส่งออกไปยังกลุ่มตลาดต่าง ๆ ดังนี้

ขณะที่สหภาพยุโรป (27) ขยายตัวต่อเนื่อง +0.1%

หดตัวในตลาด

และยุทธปัจจัย หดตัวเพียง 0.05%
หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับน�้ามัน ทองค�า

ตลาดหลัก

ตลาดอื่น ๆ

ตลาดรอง

การน�าเข้า	เดือนกุมภาพันธ์	2566	มีมูลค่า	23,489.7	ล้านเหรียญสหรัฐ	

ขยายตัวร้อยละ	 1.1	 สินค้าน�าเข้าที่ยังขยายตัว ได้แก่	 น�้ามันดิบ	

เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ	 และแผงวงจรไฟฟ้า	 สินค้าน�าเข้า 
ที่หดตัว	 ได้แก่	 เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ	 และเคมีภัณฑ	์ 

แหล่งน�าเขา้ทีย่งัขยายตวั	ได้แก่	สหรัฐฯ	และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์	

แหล่งน�าเขา้ทีห่ดตวั	ได้แก่	จีน	ญี่ปุ่น	และมาเลเซีย

ดุลการค้า เดือนกุมภาพันธ ์ 	 2566	 การค ้าขาดดุล	 1,113.4	 

	 	 ล้านเหรียญสหรัฐ	 ดุลการค้า	 2	 เดือนแรกของปี	 2566	 

	 	 ขาดดุล	5,763.1	ล้านเหรียญสหรัฐ

ดัชนีราคาสินค้าส่งออก – น�าเข้า

 ดัชนีราคาส่งออก	 เดือนกุมภาพันธ์	 2566	 เท่ากับ	 108.6	 

สูงข้ึนร้อยละ	 2.1	 (YoY)	 หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาส่งออกปรับตัวสูงขึ้น 

ทุกหมวดสินค้า	ประกอบด้วย	หมวดสินค้าแร่และเชื้อเพลิง	หมวดสินค้า

อุตสาหกรรมการเกษตร	 หมวดสินค้าเกษตรกรรม	 และหมวดสินค้า

อุตสาหกรรม

 ดัชนีราคาน�าเข้า	 ดัชนีราคาน�าเข้า	 เดือนกุมภาพันธ์	 2566	

เท่ากับ	112.1	สูงขึ้นร้อยละ	2.6	 (YoY)	หมวดสินค้าที่ดัชนีราคาน�าเข้า

ปรับตัวสูงขึ้นทุกหมวดสินค้า	 ประกอบด้วยหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค	

หมวดสนิค้าเชือ้เพลงิ	หมวดสนิค้าวตัถุดบิและก่ึงส�าเรจ็รปู	หมวดสนิค้าทนุ	

และหมวดยานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่ง

เดือนกุมภาพันธ์	2566

หดตัว

หดตัว

5.9%

67.1%

ขยายตัว 2.4%

สหรัฐฯ 
-9.5% 

เอเชียใต้

-9.4%

สวิตเซอร์แลนด ์
-80.7%

ฮ่องกง 
+28.6%

ญี่ปุ่น 
-2.5% 

ลาติอเมริกา

-4.7% 

ทวีปแอฟริกา 
+11.2% 

จีน 
-7.9%

ทวีป
ออสเตรเลีย

-9.2% 

ตะวนัออกกลาง 
+23.8% 

รัสเซียและ
กลุ่ม CIS
-26.0% 

สหราช
อาณาจักร
-3.5% 

CLMV 
-4.9%

อาเซียน (5) 
-6.4%
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ท่านสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติม
การค้าระหว่างประเทศของไทย
ประจ�าเดือนกุมภาพันธ์ 2566  

ผ่าน QR  Code นี้

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.พ. 66

0.0
-0.5

0.6
1.3

-0.1
-0.3

2.1
2.6

108.6
112.1

ดัชนีราคา การเปลี่ยนแปลง (%MoM)
ธ.ค. 65 ม.ค. 66 ก.พ. 66 ก.พ. 66 ก.พ. 66

การเปลี่ยนแปลง (%YoY)
ดัชนี

สงออก
นำเขา

สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 66สินค�าและตลาดส�งออก 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 66

สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 66สินค�าและแหล�งนำเข�า 5 อันดับแรก เดือน ก.พ. 66

การค�าระหว�างประเทศของไทยการค�าระหว�างประเทศของไทย

ดัชนีราคาส�งออก – นำเข�า เดือน ก.พ. 66

หน�วย (Unit) :
ล�านเหรียญสหรัฐฯ (Million USD)

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

มูลคาการสงออก
(Export Value)

ก.พ. 2566
Feb 2023
22,376.3
-4.7%

23,489.7
+1.1%

-1,113.4

ม.ค. – ก.พ. 2566
Jan-Feb 2023

42,625.8
-4.6%

48,388.8
+3.3

-5,763.1

มูลคาการนำเขา
(Import Value)
ดุลการคา
(Trade Balance)

2,380.7
1,240.9
1,235.8
1,135.1
756.0

รถยนต อุปกรณ 
และสวนประกอบ
เครื่องคอมพิวเตอร 
อุปกรณและสวนประกอบ

ผลิตภัณฑยาง
อัญมณีและเครื่องประดับ

เครื่องปรับอากาศ
และสวนประกอบ

3.6
-22.9
-5.8
-3.6
8.2

10.6
5.6
5.5
5.1
3.4

3,525.2
2,456.9
2,034.2
1,155.7
963.0

สหรัฐอเมริกา
จีน
ญี่ปุน
ฮองกง
มาเลเซีย

-9.5
-7.9
-2.5
28.6
-7.9

15.8
11.0
9.1
5.2
4.3

สินค�า
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%) ประเทศ
มูลค�า สัดส�วน

(ล�าน USD) (%YoY) (%)

3,239.0
1,501.8

13.8
6.4

4,942.1
2,848.5

-1.3
-0.3

21.0
12.1

จีน
ญี่ปุน

สหรัฐอเมริกา

มาเลเซีย 

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส

21.4
-12.1

1,489.4
1,487.8
1,302.3

6.3
6.3
5.5

1,789.0
1,464.4
1,156.9

10.8
118.7
-3.8

7.6
6.2
4.9

-10.3
0.2
2.7

น้ำมันดิบ
เครื่องจักรกล
และสวนประกอบ

แผงวงจรไฟฟา

เคมีภัณฑ
เครื่องจักรไฟฟา
และสวนประกอบ

WEBSITE
 http://www.tpso.moc.go.th/

international_trade

การส่งเสริมการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ และแนวโน้มการส่งออก
ระยะถัดไป

 การส่งเสริมการส่งออก	 กระทรวงพาณิชย์ด�าเนินการเชิงรุกและลึก	 
เพื่อผลักดันและอ�านวยความสะดวกการส่งออก	 โดยการด�าเนินงานที่ส�าคัญ 
ในรอบเดอืนทีผ่่านมา	อาท	ิ(1) การผลกัดันการส่งออกสินคา้เกษตร	กระทรวงพาณชิย์
เดินหน้าท�าตลาดข้าวผ่านงานแสดงสินค้านานาชาติ	 ตั้งเป้าการส่งออกปี	 2566	 
ที่	 7.5	 ล้านตัน	 ด้วยปัจจัยหนุนจากอินเดียและเวียดนามมีนโยบายเก็บสต๊อกข้าว 
ในประเทศเพิ่มขึ้น	รวมทั้งความต้องการบริโภคข้าวในอินโดนีเซีย	บังกลาเทศ	และ
ตะวนัออกกลางทีเ่พิม่ขึน้	(2) การเดนิหนา้สรา้งความรว่มมอืระดบัทอ้งถิน่	ด้วยการ
ลงนามบนัทึกความเข้าใจ	(Mini	FTA)	ระหว่างไทยและเซนิเจิน้	ตัง้เป้าการค้าระหว่าง
กันอีก	 43,000	 ล้านบาท	 ในปี	 2566	 -	 2567	 เซินเจิ้นเป็นเขตเศรษฐกิจใหญ ่
อันดับ	 3	 ของจีน	 รองจากเซี่ยงไฮ้และปักกิ่ง	 และมีขนาดเศรษฐกิจเกือบเท่าไทย	 
(3) การเร่งเปิดเจรจา FTA	 คณะรัฐมนตรีเห็นชอบการเจรจาจัดท�าความตกลง 
การค้าเสรี	 (FTA)	 ไทย-สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์	 (ยูเออี)	 โดยหลังจากน้ีจะเข้าสู่
กระบวนการเปิดการเจรจาระหว่างทัง้สองฝ่าย	ซึง่ก่อนหน้านีก้ระทรวงพาณชิย์ได้น�า
คณะผู้แทนภาครัฐและเอกชนของไทยร่วมประชุมกับฝ่ายยูเออี	 เพื่อส่งเสริมการค้า
การลงทุนระหว่างกัน	และเปิดโครงการไทยซุค	(Thai	Souq)	ที่เป็นแหล่งรวมและ
กระจายสนิค้าและบรกิารของไทยในเมอืงดไูบ	ทัง้นี	้ยเูออเีป็นคูค้่าอนัดบัหนึง่ในกลุม่
ประเทศตะวนัออกกลางและจะเป็นประตเูข้าสูก่ารค้าของกลุม่ประเทศอาหรบัต่อไป

แนวโน้มการส่งออกระยะถัดไป 

	 กระทรวงพาณิชย์	 ประเมินว่า	 ช่วงครึ่งปีแรกการส่งออกของไทยจะได้รับ
ผลกระทบตามภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีมีความไม่แน่นอนสูง	 ประเทศคู่ค้าหลักยังคง
เผชญิกบัปัญหาเงนิเฟ้อ	และการปรบัขึน้อตัราดอกเบีย้นโยบายอย่างต่อเนือ่งจะชะลอ
การเตบิโตของเศรษฐกจิ	อย่างไรกด็คีาดว่าช่วงหลงัของปี	การส่งออกจะปรบัตวัดขีึน้
อย่างค่อยเป็นค่อยไปจากแรงกดดนัเงนิเฟ้อทีป่รบัตวัลดลงตามแนวโน้มราคาพลงังาน	
และปัญหาห่วงโซ่อุปทานโลกที่ทยอยคลี่คลาย	 นอกจากนี้	 แรงหนุนจากการเปิด
ประเทศของจนี	และการฟ้ืนตวัของภาคบรกิารและการท่องเทีย่วจะช่วยหนนุอปุสงค์
ของประเทศคู่ค้าในระยะต่อไป
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สหรัฐฯ

เมียนมา เผชิญแรงกดดัน

IMF ชี้ ปี 66

รุกลงทุนเอเชีย หวังถ่วงดุลจีน

หลังธุรกิจต่างชาติคว�า่บาตร

จะเป็นอีกปีทีเ่ศรษฐกิจโลกเผชิญความท้าทาย

รอยเตอร์ระบสุหรฐัฯ	ส่งสญัญาณรกุลงทนุในเอเชยีหวงัถ่วงดลุจนี	พร้อมร่วมมอืกบัญีปุ่่นยกเว้น

ภาษีส่งออกแร่ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตแบตเตอรี่รถยนต์	 EV	 โดยได้ประกาศข้อตกลงการค้า

ระหว่างกันเกี่ยวกับการละเว้นภาษีส่งออกแร่ที่ส�าคัญในการผลิตแบตเตอรี่รถ	EV	ได้แก่	ลิเธียม	

โคบอลต์	แมงกานสี	นกิเกลิ	และกราไฟต์	รวมทัง้ร่วมกนัแบ่งปันข้อมลูเกีย่วกบัการละเมดิแรงงาน

เพื่อเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับห่วงโซ่อุปทานระหว่างกัน

นางครสิตาลนิา	จอร์เจยีวา	กรรมการผูจ้ดัการกองทนุการเงนิระหว่างประเทศ	(IMF)	ชีว่้าความเสีย่ง

ต่อเสถียรภาพระบบการเงินเพิ่มขึ้น	 และปี	 66	 จะเป็นอีกปีที่เศรษฐกิจโลกเผชิญความท้าทาย	

โดยการเติบโตทางเศรษฐกิจ	(GDP)	ทัว่โลกจะชะลอลง	เนือ่งจากผลกระทบจากโรคระบาด	ความขดัแย้ง

ในยูเครน	 และการด�าเนินนโยบายทางการเงินที่ตึงตัว	 และกล่าวเพิ่มเติมว่า	 แม้ประเทศ 

ทีพ่ฒันาแล้วได้จดัการกบัความเสีย่งด้านเสถยีรภาพทางการเงนิหลงัจากเกดิวกิฤตภาคธนาคาร

เมียนมาเผชิญแรงกดดันระลอกใหม่หลังธุรกิจต่างชาติทยอยคว�่าบาตร	 ล่าสุด	 2	 บริษัท 

ในอุตสาหกรรมปิโตรเลียม	 ได้แก่	 Total	 และ	 Chevron	 เริ่มด�าเนินการตามแนวทางของ 

สหภาพยุโรปและรัฐบาลสหรัฐฯ	เช่น	ไม่จ่ายเงินปันผล	ย้ายส�านักงานและทิ้งหุ้น	อย่างไรก็ตาม	

ในทางปฏิบัติยังมีขั้นตอนในการถอนการลงทุนอีกมากและอาจโดนเบี้ยปรับเพราะผิดสัญญาได้
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