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โดยส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองมมุไบ ประเทศอินเดีย 

                              กระแสรถยนตไ์ฟฟา้ในอนิเดยี และสนิคา้ทีต่อ้งเชยีรใ์หส้ง่ออกจากไทย 

  เดือนเมษายนของทุกปีเป็นการเริ่มต้นปีภาษีและปีงบประมาณของอินเดีย ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่ค่ายรถยนต์มักจะน ารถ
รุ่นใหม่ออกมาสู่ตลาด ส าหรับรถไฟฟ้าในอินเดีย ผู้ผลิตอย่างน้อย 4 รายได้ออกมาน าเสนอรถยนต์ไฟฟ้าแล้ว ได้แก่ Maruti- 
Suzuki’s Fronx และ MG’s Comet EV, Citroen’s C3 Aircross  และ Mercedes’s GT 63 SE ส าหรับรถจักรยานยนต์ไฟฟ้า 
หลายแบรนด์ได้ทยอยเปิดตัวรถรุ่นใหม่เข้าสู่ตลาดภายหลังจากทีม่ีการตั้งโรงงานผลติแบตเตอรลีเิธียม-ไอออนในอินเดีย และท า
ให้ต้นทุนการผลิตลดลง โดยในขณะนี้ จักรยานยนต์ไฟฟ้ามีราคาข้ันต่ าประมาณคันละ 40,000 บาท 
 จากการศึกษาตลาดรถยนต์ไฟฟ้าในอินเดียของ Climate Trend (Analysis of State Electric Vehicle Policies and 
Their Impact)1 พบว่าตลาดในอินเดียที่มีความพร้อมรองรับการใช้รถยนต์ไฟฟ้า ได้แก่ กรุงนิวเดลีและหรยาณา และรัฐอุตตระ
ประเทศ รวมถึงรัฐทมิฬนาฑู พิหาร และ กรณาฏกะ ซึ่งมีการเตรียมความพร้อมด้านโครงสร้างพื้นฐานส าหรับการชาร์จแบตเตอรี่
ไว้ในระดับหนึ่งแล้ว โดยล่าสุดข้อมูลจากกรมการขนส่งของอินเดียรายงานว่า ในเดือนมีนาคมที่ผ่านมา ยอดขายรถยนต์ไฟฟ้า
มีสัดส่วนถึง 14.8% ของยอดขายรถยนต์ทั้งหมดในกรุงนิวเดลี คิดเป็นจ านวนทั้งสิ้น 7,917 คัน ซึ่งเป็นยอดขายที่สูงที่สุดใน
อินเดีย โดยในจ านวนนี้ รถยนต์ 4 ล้อมีสัดส่วนประมาณ 20% รถ 3 ล้อประมาณ 12%รวมจ านวนรถยนต์ไฟฟ้าในกรุงนิวเดลี
ทั้งสิ้น 1.12 แสนคัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                
1 https://climatetrends.in/wp-content/uploads/2023/02/executive-summary-digital-with-spreads.pdf 



Disclaimer: การเผยแพร่ข้อมูลในที่นี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเท่านั้น ส านักงานส่งเสริมการค้าในตา่งประเทศ ณ เมืองมุมไบ จะไม่รับผิดชอบต่อ
ความเสียหายใดๆ ที่อาจเกิดขึ้นจากการน าข้อมูลนี้ไปใช้  

 ทั้งนี้ รัฐบาลอินเดียก าลังกระตุ้นให้คนหันมาใช้รถจักรยานยนต์และรถยนต์ไฟฟ้ามากข้ึน ด้วยการสร้างแรงจูงใจทางการเงิน
และภาษี ภายใต้มาตรการ Faster Adoption and Manufacturing of Electric Vehicles (FAME) ในขณะเดียวกัน ในด้านอุปทาน 
รัฐบาลได้ เร่งส่งเสริมการลงทุนด้วยมาตรการ Production-Linked Scheme เพื่อยกระดับการผลิตให้เพียงพอต่อความต้องการ 
ลดการพึ่งพาการน าเข้าและลดต้นทุนในการผลิต 
                                ที่มา  www.financialexpress.com เมษายน 2566 

ข้อมูลเพิ่มเติมและข้อคิดเห็น 
เนื่องจากต้นทุนการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าในอินเดียยังสูงกว่าประเทศอื่น และพบว่ายังต้องมีการน าเข้าช้ินส่วนจากจีน 

และไต้หวันจ านวนมาก การเปลี่ยนผ่านไปสู่สังคมที่ใช้รถยนต์ไฟฟ้าของอินเดียจึงยังต้องใช้เวลาและเป็นโอกาสของไทยที่จะ
ส่งออกและเข้าไปลงทุนในอินเดีย โดยสินค้าหนึ่งที่ไทยมีศักยภาพในการแข่งขันและเป็นที่ต้องการของตลาดอินเดียคือยางล้อที่มี
ส่วนประกอบเปน็วัสดุสังเคราะห์ (อาทิ Aramid และ Kevlar) ที่ช่วยให้แก้มยางสามารถรองรับอัตราเร่งที่ฉับพลันจากแรงบิดของ
มอเตอร์ไฟฟ้า และเป็นยางล้อที่มีน้ าหนักเบา มีหน้ายางแบนเรียบเพื่อลดแรงกดที่กระท าต่อหน้ายางและมีแรงต้านในการหมุน
ให้ต่ าที่สุด (Low Rolling Resistant) เพื่อลดแรงเสียดทานระหว่างล้อกับถนนได้มากขึ้น ซึ่งผู้ส่งออกไทยอาจมีเทคนิคการ           
บ่มยางและการผลิตยางล้อเหล่านี้ นอกจากนี้ ยังมีความต้องการยางล้อขนาดใหญ่ส าหรับรถไฟฟ้าเพื่อบริการสาธารณะ (e-Bus) 
และรถบรรทุก (Heavy-duty Tyres) ด้วย 
 ส าหรับผู้ประกอบการรายใหญ่ที่มีความพร้อมควรพิจารณาออกไปลงทุนผลิตช้ินส่วนรถยนต์และอุปกรณ์ที่ใช้ใน            
สถานีชาร์จไฟฟ้า เครื่องชาร์จพลังงานแบบแสงอาทิตย ์อุตสาหกรรมการรีไซเคิลแบตเตอรี่ บริการซ่อมบ ารุงรักษารถยนต์ไฟฟ้า 
บริการซอฟต์แวร์และแอปพลิเคชันอัจฉริยะที่เกี่ยวข้อง รวมถึงบริการดัดแปลงเครื่องยนต์สันดาปเป็นเครื่องยนต์ไฟฟ้า ทั้งนี้    
ควรศึกษามาตรฐานสินค้าและบริการเหล่านีท้ี่รัฐบาลอินเดียมีการปรับเปลี่ยนอยู่เป็นระยะ2   

  
     
 

                                                
2 https://www.services.bis.gov.in/tmp/WCETD37919366_23082022_1.pdf 


