
บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมได้รับความนิยมในวงการอาหารจีน 

 
ตั้งแต่จีนออกข้อกำหนดเกี่ยวกับการใช้พลาสติก ก็ทำให้อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์อาหารและ

เครื่องดื่มของจีนเริ่มมีการเปลี่ยนแปลง ไม่เพียงแต่ต้องมีคุณสมบัติในการใช้งานได้ดี ลักษณะภายนอกสวยงาม 
แต่ยังต้องรักษาสิ่งแวดล้อม และประหยัดต้นทุนด้วย โดยพบว่าตั้งแต่ปี ค.ศ. 2008 จีนได้ออกข้อกำหนด
เกี่ยวกับการจำกัดการใช้พลาสติก โดยระบุอย่างชัดเจนว่าในซูเปอร์มารเ์ก็ต และตลาดสด ไม่ควรให้ถุงพลาสติกฟรี 
และในปี ค.ศ. 2021 มีคำสั่งห้ามใช้พลาสติกที่เข้มงวดที่สุด โดยมีผลบังคับใช้อย่างเป็นทางการทั่วประเทศ คือ
ซูเปอร์มารเ์ก็ต ตลาดสด รวมถึงการใช้บรรจุภัณฑ์อาหารเดลิเวอรี่ และกิจกรรมนิทรรศการต่างๆ ห้ามใช้หลอด
พลาสติก และบรรจุภัณฑ์พลาสติกที่ย่อยสลายไม่ได้ (บรรจุภัณฑ์ที่ใช้ครั้งเดียวทิ้ง) แสดงให้เห็นว่าจีนกำลังให้
ความสำคัญด้านการรักษาสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม ประเภทบริการเดลิเวอรี่
ที่เติบโตเป็นอย่างมากในช่วง 2 – 3 ปีที่ผ่านมานี้ ทำให้มีการใช้กล่องอาหารและหลอดพลาสติกเป็นจำนวนมาก 
ซ่ึงก่อให้เกิดมลพิษพลาสติกไปทั่วประเทศ 

ข้อมูลล่าสุดในปี ค.ศ. 2020 พบว่าจีนมีปริมาณการสั่งซื้ออาหารและเครื่องดื่มเดลิเวอรี่มากถึง 
17,120 ล้านใบสั่ง โดยเมื่อสันนิษฐานว่า ร้อยละ 1 ของทุกใบสั่งจะต้องใช้ถุงเก็บความร้อนบรรจุอาหาร 170 
ล้านอันต่อปี ขณะที่ร้อยละ 30 ของใบสั่ง จะต้องใช้กล่องข้าว และถุงพลาสติกบรรจุอาหารที่เป็นผลิตภัณฑ์
พลาสติกมากกว่า 5,100 ล้านอัน ทำให้อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มถูกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจับตามอง 
และควบคุมการใช้พลาสติกมากท่ีสุด 

ภายใต้ความกดดันจากนโยบายรักษาสิ ่งแวดล้อมดังกล่าว ทำให้ผู ้ประกอบการอาหารและ
เครื่องดื่มเริ ่มใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น และคาดว่าในปี ค.ศ. 2025 ความต้องการ
พลาสติกที่ย่อยสลายได้ของอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มจะสูงถึงเกือบ 2.10 ล้านตัน โดยพลาสติกที่ย่อย
สลายได้มีราคาเฉลี่ย 25,000 หยวนต่อตัน หรือประมาณ 132,500 บาทต่อตัน (อัตราแลกเปลี่ยน 1 หยวน 
เท่ากับ 5.3 บาท) แสดงให้เห็นว่าความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้ในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม 
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จะมีมูลค่าไม่ต่ำกว่า 52,500 ล้านหยวน หรือประมาณ 278,250 ล้านบาท แต่อย่างไรก็ดี ในปัจจุบันการใช้
บรรจุภัณฑ์พลาสติกที่ย่อยสลายได้ในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื ่มของจีนยังมีจำนวนไม่มากเท่าที่
คาดการณ์ไว้ ซึ่งคาดว่ามาจากปัจจัยที่สำคัญ ดังนี้ 

1) ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมีต้นทุนที่สูง ปัจจุบันผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม
อาหารและเครื่องดื่มได้ตระหนักถึงการรักษาสิ่งแวดล้อมมากขึ้น แต่อย่างไรก็ดี ผู้ประกอบการร้านอาหารและ
เครื่องดื่มส่วนใหญ่ก็ยังไม่ให้ความร่วมมือในการนำบรรจุภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้มาใช้มากเท่าที่ควร เนื่องจากมี
ต้นทุนสูง โดยกล่องอาหารที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมรวมถึงอุปกรณ์ต่างๆ จะมีต้นทุนที่สูงกว่ากล่องอาหาร
พลาสติกธรรมดาถึง 1 เท่าหรือมากกว่า ซึ่งต้นทุนดังกล่าวจะส่งผลกระทบต่อกำไรที่จะได้รับ จึงทำให้ร้านอาหาร
และเครื่องดื่มหลายแห่งยังคงเลือกใช้ผลิตภัณฑ์พลาสติกที่ย่อยสลายไม่ได้ เนื่องจากต้องการควบคุมต้นทุน 

2) คุณสมบัตขิองบรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่ยังไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร เนื่องจากปัจจุบันพบว่ามี
ผู้บริโภคร้องเรียนผ่านแพลตฟอร์มสั่งอาหารเดลิเวอรี่อยู่บ่อยครั้งเกี่ยวกับอาหารที่ทะลักออกมาจากกล่อง
อาหาร หลอดกระดาษมีกลิ่นเหม็น ค่าใช้จ่ายทีเ่พ่ิมขึ้นสำหรับอุปกรณ์รักษาสิ่งแวดล้อม บรรจุภัณฑ์ไม่สามารถ
เก็บความร้อนได้ เป็นต้น ผลิตภัณฑ์พลาสติกย่อยสลายได้ในปัจจุบันยังมีปัญหาในด้านประสิทธิภาพ เนื่องจาก
ด้านประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์พลาสติกย่อยสลายได้ไม่ดีจึงทำให้ผู้บริโภคไม่ประทับใจ และยังส่งผลกระทบ
ต่อแบรนด์ด้วย   

3) บรรจุภัณฑ์ยากต่อการนำมารีไซเคิล เนื่องจากผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์มีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่
มีความซับซ้อนมากเกินไป ไม่ว่าจะเป็น วัสดุ สี ขนาด หรือรูปร่าง ทำให้ยากต่อการใช้งานบรรจุอาหารและการ
ขนส่ง ส่งผลให้เกิดความสูญเสียเมื่อใช้งานเป็นครั้งแรก รวมทั้งไม่สามารถนำมารีไซเคิลเพ่ือใช้งานอีกครั้งได้ตาม
วัตถุประสงค์ 

ด้วยปัจจัยที่กล่าวมาข้างต้นทำให้อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มต่างมองหาผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์
อาหารที่มีคุณภาพและสามารถตอบสนองความต้องการของอุตสาหกรรมได้มากที่สุด ซึ่งปัจจุบันพบว่าบริษัท
หลงจุน ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ม ถือเป็นบริษัทที่ได้รับความไว้วางใจจากแบรนด์อาหารและ
เครื่องดื่มจากทั่วประเทศจีน โดยพบว่าในแบรนด์เครื่องดื่มชาชื่อดังของจีน เช่น แบรนด์ Yidiandian แบรนด์ 
More Cheers รวมถึงแบรนด์ร้านอาหารจีน อย่างแบรนด์ AXIANG แบรนด์ Mystic South-Yunnan Ethnic 
Cuisine ต่างร่วมมือบริษัทหลงจุนในการใช้บรรจุภัณฑ์ที่รักษาสิ่งแวดล้อมอย่างต่อเนื่อง 

นอกจากนี้ยังพบว่าบริษัทหลงจุนเป็นผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์อาหารที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพียงแห่ง
เดียวที่ถูกนำไปใช้ในงานโอลิมปิกเมื่อปี ค.ศ. 2008 และงาน Expo 2010 Shanghai China รวมถึงงาน 7th 
CISM Military World Games โดยจุดแข็งของบริษัทหลงจุนที่ทำให้ได้รับการยอมรับจากคู่ค้า คือ อุปกรณ์
อาหารชีวภาพ ถุงบรรจุอาหารย่อยสลายได้ ช้อนส้อมย่อยสลายได้ และหลอดย่อยสลายได้ นอกจากนี้ บริษัท
หลงจุนก็ได้มีการพัฒนาธุรกิจอย่างต่อเนื่อง โดยในอนาคตได้วางแผนที่จะเพิ่มผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์จากเยื่อ
กระดาษ ให้คู่ค้าในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มมีตัวเลือกในการใช้งานเพิ่มมากขึ้น ไม่เพียงเท่านั้น ยังให้
ความสำคัญต่อการวิจัยและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยมีการควบคุมปริมาณการใช้พลาสติก การกำหนด
ราคาที่เป็นมิตร การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีคุณสมบัติที่มีประสิทธิภาพในการใช้งานได้ดี และยังคำนึงถึงวัสดุที่
นำมาใช้เพ่ือให้ง่ายต่อการนำไปรีไซเคิลด้วย 
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ผลกระทบด้านเศรษฐกิจต่อประเทศไทย และแนวทางการปรับตัวของภาครัฐภาคเอกชนและผู้ประกอบการไทย 

ปัจจุบันจีนมีการส่งเสริมการบริโภคที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เดินหน้าสู่การบรรลุเป้าหมายการ
ลดปริมาณการใช้คาร์บอนไดออกไซด์สูงสุด พร้อมทั้งกระตุ้นการบริโภคสีเขียวให้สำเร็จภายในปี ค.ศ. 2025 
เพื่อให้ประชาชนตระหนักถึงการบริโภคที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน ควบคุมการใช้จ่า ยที่ฟุ่มเฟือย  
หันมาบริโภคสินค้าแบบหมุนเวียน และสนับสนุนผลิตภัณฑ์คาร์บอนต่ำที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม แต่อย่างไรก็ดี
ในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มของจีนก็ยังคงมีการใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติกเป็นจำนวนมากที่ไม่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ทำให้หน่วยงานที่เกี ่ยวข้องต้องเข้ามาควบคุมการใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติกดังกล่าวอย่างใกล้ชิด 
ดังนั้น ตลาดผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของจีนจึงนับเป็นอีกโอกาสของผู้ประกอบการไทย
ในการเข้ามาขยายตลาดในจีน เนื่องจากมีปัจจัยสนับสนุนหลายด้านทั้ง Stay at Home Economy หรือ
เศรษฐกิจอยู่ติดบ้าน และพฤติกรรมการสั่งอาหารและเครื่องดื่มเดลิเวอรี่ของชาวจีนที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง ประกอบกับนโยบายควบคุมการใช้พลาสติกที่จะทำให้ตลาดบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเริ่ม
เป็นที่ต้องการอย่างมากในจีน ซ่ึงผู้ประกอบการไทยสามารถพิจารณาพัฒนาบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มให้
สอดคล้องกับความต้องการในการบริโภคสีเขียว และสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลจีน ให้มากขึ้น โดยการ
พัฒนาคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ให้มีความเป็นธรรมชาติ สามารถย่อยสลายได้เอง สามารถนำมารีไซเคิลได้ง่าย 
มีตัวเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่หลากหลายและมีราคาที่เป็นมิตร นอกจากนี้ ยังสามารถพิจารณานำเอาวัสดุ
จากธรรมชาติของไทยมาแปรรูปให้มากขึ้น ซึ่งนอกจากจะช่วยรักษาสิ่งแวดล้อมแล้ว ยังช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์พื้นบ้านของไทยได้อีกทางหนึ่งด้วย ไม่เพียงเท่านั้น ผู้ประกอบการไทยยังควรเฝ้าติดตามพฤติกรรม
การบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไปของผู้บริโภคชาวจีนอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนพิจารณาร่วมมือกับแบรนด์ที่มีชื่อเสียง
ของจีนในลักษณะของ Co-Brand เพื่อให้การเข้ามาเจาะตลาดผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในจีนมี
โอกาสประสบความสำเร็จ และสามารถครองส่วนแบ่งการตลาดในระยะยาวได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
แต่อย่างไรก็ตาม เนื่องจากการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในจีนยังประสบกับปัญหาด้านต้นทุนที่
สูงขึ้น รวมถึงประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่ดีเท่ากับบรรจุภัณฑ์พลาสติกแบบเดิม จึงทำให้ผู้ประกอบการ
ร้านอาหารและเครื่องดื่มยังคงเมินเฉยต่อการใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งปัจจัยดังกล่าวก็เป็น
อุปสรรคที่ท้าทายต่อการเข้ามาขยายตลาดของผู้ประกอบการไทยเช่นกัน 
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