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สถานการณ์อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มของจีนปี 2564 

 

 

 

 

 

 

 

ปี 2564 GDP ของจีนขยายตัวขึ้นร้อยละ 8.1 การบริโภคอาหารและเครื่องดื่มของผู้บริโภคชาวจีน

ขยายตัวขึ้นอย่างมีเสถียรภาพ และดัชนีความเชื่อมั่นของผู้บริโภคอยู่ในระดับสูง แสดงให้เห็นว่า การบริโภค

ของผู้บริโภคชาวจีนฟื ้นตัวขึ้นอย่างเห็นได้ชัด เมื่อพิจารณารายได้และกำไรในอุตสาหกรรมอาหารและ

เครื่องดื่มของจีนพบว่า ช่วงสามไตรมาสแรกปี 2564 อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มของจีนมีรายได้ทั้งหมด 

667,663 ล้านหยวน หรือประมาณ 3.33 ล้านล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 11 และมีกำไรสุทธิ 124,011 ล้าน

หยวน หรือประมาณ 620,055 ล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 12 

เมื่อพิจารณาการนำเข้าอาหารและเครื่องดื่มของจีนพบว่า ระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม 2564 

จีนนำเข้าอาหารปรุงแต่งจากเนื้อสัตว์ ปลาหรือสัตว์น้ำมากที่สุด คิดเป็นมูลค่า 391,956 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

หรือประมาณ 13.01 ล้านล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 11.21 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า รองลงมาคือ เนื้อสัตว์

และส่วนอื่นของสัตว์ที่บริโภคได้ และธัญพืช ซึ่งคิดเป็นมูลค่า 31,558 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 1.04 

ล้านล้านบาท) และ 19,913 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 661,111 ล้านบาท) ขยายตัวขึ้นร้อยละ 4.34 และ 

113.56 ตามลำดับ ในขณะที่ส่งออกอาหารปรุงแต่งจากเนื้อสัตว์ ปลาหรือสัตว์น้ ำ มากที่สุดเช่นกัน คิดเป็น

มูลค่า 11,717 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 389,004 ล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 27.84 เมื่อเทียบกับ

ปีก่อนหน้า รองลงมาคือ สัตว์น้ำ และพืชผัก ซึ่งคิดเป็นมูลค่า 11,037 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 366,428 

ล้านบาท) และ 10,078 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 334,589 ล้านบาท) ขยายตัวขึ้นร้อยละ 3.04 และ 

4.20 ตามลำดับ รายละเอียดที่เก่ียวข้องแสดงดังตารางด้านล่าง 
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การนำเข้าและส่งออกอาหารและเครื่องดื่มของจีนระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม 2564 

HS 

CODE 

สินค้า มูลค่านำเข้า 

(ล้านเหรยีญสหรัฐฯ) 

มูลค่านำเข้าขยายตัว 

(ร้อยละ) 

มูลค่าส่งออก 

(ล้านเหรยีญสหรัฐฯ) 

มูลค่าส่งออกขยายตัว 

(ร้อยละ) 

01 สัตว์มีชีวิต 945 49.00 560 -6.53 

02 เนื้อสัตว์และส่วนอ่ืนของสตัว์ที่

บริโภคได ้

31,558 4.34 872 22.70 

03 ปลา สัตวน ้าจ าพวกครสัตาเซีย โมล

ลุสก และสตัวน ้าที่ไมมีกระดูกสัน

หลังอื่นๆ  

13,808 11.59 11,037 3.04 

04 ผลิตภณัฑ์นม ไขส่ัตว์ปีก น้ำผึ้ง

ธรรมชาต ิ

9,690 32.94 621 7.72 

05 ผลิตภณัฑจากสัตวที่ไมไดระบหุรือ

รวมไวในที่อ่ืน 

1,048 37.29 1,958 7.17 

07 พืชผักท่ีรับประทานได ้ 2,846 45.50 10,078 4.20 

08 ผลไม้และลูกนตัที่บริโภคได ้ 15,793 31.59 6,334 -10.41 

09 กาแฟ ชา ชามาเต้ และเครื่องเทศ 2,846 45.50 4,189 3.81 

10 ธัญพืช 19,913 113.56 1,076 12.11 

15 ไขมันและน ้ามันบริโภค 15,972 41.93 2,368 65.65 

16 อาหารปรุงแต่งจากเนื้อสัตว์ ปลา

หรือสัตว์น ้า 

391,956 11.21 11,717 27.84 

17 น ้าตาลและขนมจากน ้าตาล 3,149 19.46 1,931 13.42 

18 โกโกและของปรุงแตงที่ท าจากโกโก 1,043 34.33 436 33.27 

19 อาหารปรุงแตงจากธัญพืช แปง 

สตารช หรือนม ผลิตภณัฑอาหาร

จ าพวกเพสทร ี

6,835 -6.60 2,346 16.69 
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20 อาหารปรุงแตงท าจากพืชผัก ผลไม 

ลูกนัต หรือจากสวนอ่ืนของพืช 

1,697 26.29 8,273 8.52 

21 อาหารปรุงแตงเบ็ดเตล็ดที่บริโภคได้ 4,850 9.04 5,706 25.03 

22 เครื่องดื่ม สรุา น ้าสมสายช ู 6,611 29.82 2,085 5.73 

แหล่งข้อมูล: Global Trade Atlas 

เมื่อมองภาพรวมของอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มของจีนในปี 2564 จะพบว่า ตลาดจีนนิยม

สินค้าอาหารและเครื่องดื่มนำเข้ามากขึ้น สังเกตได้จากมูลค่านำเข้าสินค้าอาหารและเครื่องดื่มแต่ละประเภท

ของจีนที่ขยายตัวขึ้นสูง มีเพียงอาหารปรุงแต่งจากธัญพืชและแป้งฯ ที่จีนนำเข้าน้อยลง (-6.60%) ในขณะที่

การส่งออกอาหารและเครื่องดื่มของจีนขยายตัวขึ้นอย่างมีเสถียรภาพ มีเพียงสัตว์มีชีวิต และผลไม้และลูกนัตที่

บริโภคได้ที่ส่งออกน้อยลง (-6.53% และ -10.41%) นอกจากนี้ ขนาดตลาด รายได้และกำไรในอุตสาหกรรม

อาหารและเครื่องดื่มในปี 2564 ก็อยู่ในทิศทางที่ดี มีการขยายตัวขึ้นอย่างมีเสถียรภาพ ทั้งนี้ เนื่องจากสินค้า

อาหารและเครื่องดื่มในตลาดจีนมีหลายประเภท ดังนั้น รายงานฉบับนี้จึงขอนำเสนอสถานการณ์สินค้าอาหาร

และเครื่องดื่มที่น่าสนใจในตลาดจีน 4 ประเภท ได้แก่ อาหารแช่แข็ง เครื่องปรุงรส ผลิตภัณฑ์จากนม และ

เบียร์ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

1. อุตสาหกรรมอาหารแช่แข็งของจีน 

1.1 ห่วงโซ่ของอุตสาหกรรมอาหารแช่แข็งของจีน 

อาหารแช่แข็งเป็นอาหารที่ผลิตจากอาหารสดและแช่ให้แข็งอย่างรวดเร็ว จากนั้นจึงนำไปส่งถึงมือ

ผู้บริโภคด้วยห่วงโซ่ความเย็น โดยธุรกิจต้นน้ำในห่วงโซ่อุตสาหกรรมอาหารแช่แข็งของจีน ได้แก่ ธุรกิจผลิต

และซัพพลายวัตถุดิบอาหารแต่ละประเภท เช่น ข้าว แป้ง ธัญพืช เนื้อสัตว์ ผัก อาหารทะเล เป็นต้น สำหรับ

ธุรกิจกลางน้ำที่สำคัญ ได้แก่ ธุรกิจแปรรูปอาหารแช่แข็งจากข้าวและแป้ง ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ำแช่แข็ง เนื้อสัตว์

แช่แข็ง อาหารแช่แข็งอ่ืนๆ เป็นต้น สำหรับธุรกิจปลายน้ำในอุตสาหกรรมอาหารแช่แข็งคือ ผู้กระจายสินค้าใน

ช่องทางจำหน่ายต่างๆ ได้แก่ ห้างสรรพสินค้า ซูเปอร์มาเก็ต ร้านอาหาร ตลาดสินค้าเกษตร แพลตฟอร์ม

ออนไลน์ เป็นต้น รายละเอียดที่เก่ียวข้องแสดงดังรูปภาพด้านล่าง 
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แหล่งข้อมูล: iiMedia Research 

ไม่กี ่ปีมานี ้ การค้าบนออนไลน์ของจีนขยายตัวขึ ้นอย่างมีเสถียรภาพ ระบบโลจิสติกส์ท ี ่มี

ประสิทธิภาพสูงและการบริการหลังการขายที่ดีจะทำให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าบนออนไลน์มากขึ้น ซึ่งการค้าปลีก

อาหารแช่แข็งสามารถอาศัยแพลตฟอร์มบนออนไลน์ขยายตลาดให้กว้างขึ้นและผลักดันให้ธุรกิจอาหารแช่แข็ง

โตขึ้นอย่างต่อเนื่อง  

1.2 ขนาดตลาดอาหารแช่แข็งของจีน 

ตัวเลขสถิติของ iiMedia Research ชี้ว่า ปัจจุบันประเทศจีนมีผู้บริโภคที่ไม่ชอบออกนอกบ้าน

มากกว่า 800 ล้านคน ประกอบกับวิถีชีวิตของผู้บริโภคชาวจีนในปัจจุบันแตกต่างจากเมื่อก่อนมาก ทำให้

ความต้องการอาหารแช่แข็งในตลาดจีนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2563 ตลาดอาหารแช่แข็งของจีนมี

มูลค่า 139,300 ล้านหยวน คาดว่าปี 2564 ตลาดอาหารแช่แข็งของจีนจะมีมูลค่า 154,210 ล้านหยวน และ

ในปี 2567 จะมีมูลค่าสูงถึง 198,600 ล้านหยวน รายละเอียดที่เก่ียวข้องแสดงดังกราฟด้านล่าง 
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แหล่งข้อมูล: iiMedia Research 

จากกราฟข้างบนจะเห็นได้ว่า ปี 2560 การขยายตัวของตลาดอาหารแช่แข็งของจีนเริ่มชะลอตัว 

และเริ่มขยายตัวขึ้นอย่างมีเสถียรภาพนับตั้งแต่ปี 2561-2563 โดย iiMedia Research คาดว่าในปี 2564 

ตลาดอาหารแช่แข็งของจีนจะขยายตัวขึ้นร้อยละ 10.7 และในปี 2565 จะชะลอตัวอีกครั้ง นอกจากนี้ ตัวเลข

สถิติของ ittime ได้ชี้ว่า ปี 2564 ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับอาหารแช่แข็งในจีนมีจำนวนทั้งหมด 1.12 ล้านราย 

ถึงแม้อัตราการขยายตัวของธุรกิจใหม่จะหดตัวลง แต่เมื่อมองในภาพรวมจะเห็นว่าธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับอาหาร

แช่แข็งในจีนมีจำนวนมาก ทำให้การแข่งขันในตลาดค่อนข้างรุนแรง 

1.3 การบริโภคอาหารแช่แข็งของจีน  

ผลสำรวจของ iiMedia Research  ชี้ว่า ผู้บริโภคชาวจีนที่มีอายุมากกว่า 40 ปีจะนิยมซื้ออาหารแช่

แข็ง ในขณะที่ความต้องการซื้อของผู้บริโภคชาวจีนที่มีอายุต่ำกว่า 30 ปีจะไม่สูงมากหากไม่มีโปรโมชั่นหรือ

สินค้าใหม่ที่สามารถดึงดูดผู้บริโภคได้ สำหรับประเภทอาหารแช่แข็งที่ผู้บริโภคชาวจีนนิยมบริโภคมากที่สุดคือ 

อาหารแช่แข็งที่ใส่ในหม้อไฟ รองลงมาคือ เนื้อสัตว์ เกี๊ยวและบัวลอย และผู้บริโภคแต่ละรายจะชื่นชอบอาหาร

แช่แข็งมากกว่า 3 ประเภท รายละเอียดแสดงดังกราฟด้านล่าง 
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แหล่งข้อมูล: iiMedia Research 

ผู้บริโภคชาวจีนจะพิจารณาซื้ออาหารแช่แข็งจากหลายปัจจัย ซึ่งผลสำรวจของ iiMedia Research 

พบว่า ผู้บริโภคชาวจีนเกินครึ่งจะพิจารณาซื้อสินค้าจากคุณภาพและรสชาติ และผู้บริโภคชาวจีนเกือบครึ่งจะ

พิจารณาจากราคา แบรนด์และคุณค่าทางโภชนาการ เมื่อพิจารณาด้านความพึงพอใจของผู้บริโภคชาวจีน

พบว่า ผู้บริโภคชาวจีนพอใจราคาของอาหารแช่แข็งที่จำหน่ายในตลาดมากท่ีสุด รองลงมาคือ รสชาติ โดยสิ่งที่

ผู้บริโภคชาวจีนพอใจน้อยที่สุดคือ คุณค่าทางโภชนาการของอาหารแช่แข็ง ดังนั้น สิ่งสำคัญที่ธุรกิจอาหารแช่

แข็งในจีนควรพัฒนาเป็นอันดับแรกคือ โภชนาการของอาหารแช่แข็ง ควรใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยเพื่อเก็บรักษา

คุณค่าทางโภชนาการของอาหารแช่แข็งให้มากที่สุด พร้อมกับประชาสัมพันธ์ให้ผู ้บริโภคทราบถึงข้อมูลที่

เกี่ยวข้องกับโภชนาการของอาหารแช่แข็ง 

เนื่องจากปี 2564 ที่ผ่านมา ต้นทุนของวัตถุดิบหลายประเภทปรับตัวสูงขึ้น เช่น เนื้อวัว ปลา และนำ้

มันบริโภค เป็นต้น  ประกอบกับ การบริโภคของผู้บริโภคชาวจีนชะลอตัวลง มีการแพร่ระบาดของโรคโควิด 

19 และจำนวนผู้ซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าและซุปเปอร์มาเก็ตน้อยลง ทำให้ยอดจำหน่ายของอาหารแช่แข็ง

ไม่สูงเท่าที่ควร ธุรกิจอาหารแช่แข็งจึงจำเป็นต้องปรับราคาสินค้าขึ้น โดยเริ่มจากอันจิ่งฟู้ดซึ่งเป็นธุรกิจ

เนื้อสัตว์และสัตว์น้ำแช่แข็งยักษ์ใหญ่ของจีนเริ่มปรับราคาสินค้าขึ้นร้อยละ 3-10 ในเดือนพฤศจิกายน 2564 ที่

ผ่านมาจากนั้นไม่นานซานเฉวียนซึ่งเป็นธุรกิจอาหารแช่แข็งยักษ์ใหญ่ของจีนก็ปรับราคาสินค้าขึ้นเช่นกัน ทำให้

ธุรกิจอาหารแช่แข็งอ่ืนๆ ปรับราคาสินค้าข้ึนตามไปด้วย 

2. อุตสาหกรรมเครื่องปรุงรสของจีน 

2.1 ขนาดตลาดเครื่องปรุงรสของจีน  
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ปัจจุบัน เครื่องปรุงรสในตลาดจีนมีความหลากหลาย เครื่องปรุงรสแต่ละประเภทจะมีขนาดตลาด

และได้รับความนิยมจากผู้บริโภคชาวจีนที่แตกต่างกันไป โดยเครื่องปรุงรสทั่วไปที่ใช้ประกอบอาหารใน

ชีวิตประจำวัน เช่น ซอสหอยนางรม เหล้าจีน ซีอิ๊ว เป็นต้น ยังคงเป็นที่ต้องการของตลาด ขยายตัวขึ้นอย่าง

ต่อเนื่องและครองสัดส่วนตลาดในอัตราสูง แต่เนื่องจากการบริโภคของครอบครัวชาวจีนได้ยกระดับขึ้น อีกทั้ง

ร้านอาหารที่ดำเนินกิจการแบบแฟรนไชส์มีจำนวนมากขึ้น จึงทำให้ไม่ก่ีปีมานี้เครื่องปรุงรสผสม (เครื่องปรุงรส

ที่เกิดขึ้นจากการผสมของเครื่องปรุงรสสองชนิดขึ้นไป) มีแนวโน้มโตขึ้นอย่างรวดเร็ว 

iiMedia Research ชี้ว่าตลาดเครื่องปรุงรสของจีนในปี 2563 มีมูลค่าถึงสูง 395,000 ล้านหยวน 

หรือประมาณ 1.97 ล้านล้านบาท ขยายตัวขึ้นจากปีก่อนหน้ากว่าร้อยละ 11 เนื่องจากเกิดการแพร่ระบาด

ของโรคโควิด 19 จึงทำให้ผู้บริโภคหันมาปรุงอาหารรับประทานเองมากขึ้น ส่งผลให้ความต้องการเครื่องปรุง

รสในตลาดจีนสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยระหว่างปี 2557 - 2563 ตลาดเครื่องปรุงรสของจีนโตเฉลี่ยร้อยละ 

7.25/ปี เมื่อพิจารณาการบริโภคเครื่องปรุงรสของผู้บริโภคชาวจีนพบว่า ในปี 2549 ปริมาณการบริโภค

เครื่องปรุงรสเฉลี่ยต่อคนอยู่ที่ 5.7 กก./ปี ในขณะที่ปี 2563 ปริมาณการบริโภคเครื่องปรุงรสเฉลี่ยต่อคนขยับ

ตัวขึ้นเป็น 10.7 กก./ปี แสดงให้เห็นว่าตลาดเครื่องปรุงรสของจีนโตเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณร้อยละ 5/ปี และคาด

ว่าตลาดเครื่องปรุงรสของจีนจะโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 

 

 

 

 

 

แหล่งข้อมูล: iiMedia Research 

2.2 ภาวะการแข่งขันในตลาดเครื่องปรุงรสของจีน  

ตัวเลขสถิติชี้ว่า ปี 2563 แบรนด์เครื่องปรุงรส TOP 5 ในตลาดจีน ได้แก่  ไห่เทียน เนสท์เล่ ลีกุมก่ี 

เหล่ากานมา และแม็กกี้ ครองสัดส่วนตลาดเครื่องปรุงรสเพียงร้อยละ 19.5 แสดงให้เห็นว่า การกระจุกตัวของ
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ธุรกิจเครื่องปรุงรสในจีนไม่สูง และยังมีช่องว่างในการเติบโตมากพอสมควร ซึ่งสถานการณ์การครองสัดส่วน

ตลาดของแบรนด์เครื่องปรุงรสในตลาดจีนแสดงดังภาพด้านล่าง 

 

 

 

 

 

 

 

แหล่งข้อมูล: baijiahao.baidu.com 

เมื่อพิจารณาในส่วนธุรกิจซีอิ๊วพบว่า ยังคงอยู่ในระยะเติบโต โดยตัวเลขสถิติชี้ว่า ระหว่างปี 2559 -

2563 มูลค่าการจำหน่ายของธุรกิจซีิอ๊ิว TOP 100 ในจีนมีแนวโน้มขยายตัวขึ้นอย่างต่อเนื่องตามการขยายตัว

ของธุรกิจร้านอาหารที่โตขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2563 ธุรกิจซีิอ๊ิว TOP 100 มีมูลค่าจำหน่ายสูงถึง 30,600 

ล้านหยวน หรือประมาณ 153,000 ล้านบาท เมื่อพิจารณาในด้านราคาพบว่า ซีอิ๊วมีราคาสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง

เนื่องจากวัตถุดิบมีราคาสูงขึ้น โดยระหว่างปี 2549 - 2563 ราคาซีอิ๊วได้ปรับตัวขึ้นจาก 8.8 หยวน/ก.ก. เป็น 

17.3 หยวน/ก.ก. อัตราขยายตัวเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 4.95/ปี แต่เนื่องจากผู้บริโภคชาวจีนมีรายได้สูงขึ้นและ

ต้องการบริโภคซีอ๊ิว จึงทำให้ซีอ๊ิวที่ปรับราคาสูงขึ้นหรือซีอ๊ิวราคาสูงยังคงจำหน่ายได้ในตลาดจีน 

เมื่อพิจารณาในส่วนธุรกิจน้ำส้มสายชูและจิ๊กโฉ่วพบว่า มีการกระจายตัวค่อนข้างสูง โดยตัวเลขสถิติ

ชี้ว่า ธุรกิจน้ำส้มสายชูและจิ๊กโฉ่วในจีนมีขนาดตลาดประมาณ 50,000 ล้านหยวน หรือประมาณ 250,000 

ล้านบาท เมื่อเทียบกับธุรกิจเครื่องปรุงรสประเภทอ่ืนจะพบว่ามีการกระจายตัวค่อนข้างสูง โดยมีสาเหตุสำคัญ

มาจากน้ำส้มสายชูและจิ๊กโฉ่วมีรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์ และอาหารของแต่ละพ้ืนที่ในจีนมีความแตกต่างกันใน

เรื่องรสชาติอย่างเห็นได้ชัด ดังนั้น ในพื้นที่ที ่นิยมบริโภคอาหารรสเปรี ้ยวจะมีการแข่งขันระหว่างธุรกิจ

น้ำส้มสายชูหรือจิ๊กโฉ่วค่อนข้างสูง โดยธุรกิจน้ำส้มสายชูและจิ๊กโฉ่วในจีนทั้งธุรกิจเล็กและใหญ่มีจำนวนมากถึง 

6,000 ราย ซึ่งธุรกิจที่เป็นแบรนด์ดังครองสัดส่วนตลาดเพียงร้อยละ 30 และอีกร้อยละ 70 ที่เหลือเป็นของ

ธุรกิจขนาดเล็ก 
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เมื่อพิจารณาในส่วนธุรกิจซอสหอยนางรมพบว่ายังอยู่ในระยะพัฒนา โดยธุรกิจซอสหอยนางรมได้ทำ

โฆษณาและประชาสัมพันธ์สินค้าไปยังผู้บริโภคและขยายช่องทางจำหน่ายอย่างต่อเนื่อง ทำให้ความต้องการ

ซอสหอยนางรมในตลาดจีนค่อยๆ สูงขึ้น คาดว่าขนาดตลาดซอสหอยนางรมและการเจาะตลาดของธุรกิจซอส

หอยนางรมในอนาคตจะสูงขึ้นอีกหนึ่งระดับ 

สำหรับสถานการณ์ธุรกิจเครื่องปรุงรสผสมในจีน พบว่าโตขึ้นค่อนข้างเร็ว เนื่องจากเครื่องปรุงรส

ผสมใช้ง่าย สะดวก รวดเร็ว และมีรสชาติให้เลือกมากมาย จึงกลายเป็นสินค้าจำเป็นสำหรับร้านอาหารแฟรน

ไชส์และร้านอาหารเดลิเวอร์รี่ ประกอบกับ ไม่ก่ีปีมานี้ ร้านอาหารแฟรนไชส์โตขึ้นค่อนข้างเร็วและร้านอาหาร

เดลิเวอร์รี ่เจาะตลาดได้มากขึ ้น จึงทำให้ขนาดของตลาดเครื ่องปรุงรสผสมโตขึ้นอย่างต่อเนื ่อง คาดว่า

ร้านอาหารแฟรนไชส์และร้านอาหารเดลิเวอร์รี่ในอนาคตยังคงมีช่องว่างสำหรับการเติบโต และจะผลักดันให้

ธุรกิจเครื่องปรุงรสผสมโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้ ตัวเลขสถิติชี้ว่า ปลายปี 2564 ธุรกิจเครื่องปรุงรสผสม TOP 

3 ของจีนครองสัดส่วนตลาดเครื่องปรุงรสผสมถึงร้อยละ 12.9 และคาดว่าตลาดเครื่องปรุงรสผสมในปี 2565 

จะมีมูลค่าสูงถึง 469,600 ล้านหยวน และยังมีช่องว่างในการเติบโตอีกมาก 

2.3 ต้นทุนและการปรับราคาสินค้า  

ต้นทุนการผลิตที่สูงขึ้นเป็นสาเหตุสำคัญที่ทำให้ธุรกิจเครื่องปรุงรสต้องปรับราคาสินค้า โดยวัตถุดิบ

ในการผลิตบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรซึ่งเป็นวัตถุดิบสำคัญในอุตสาหกรรมเครื่องปรุงรสมีราคา

สูงขึ้น ทำให้ต้นทุนในการผลิตเครื่องปรุงรสต้องสูงขึ้นตามไปด้วย ซึ่งการผลิตเครื่องปรุงรสต่างๆ เช่น ซีอ๊ิว จิ๊ก

โฉ่ว และซอสหอยนางรม เป็นต้น จะมีต้นทุนด้านวัตถุดิบ การผลิต ทรัพยากรมนุษย์และการขนส่ง เป็นต้น ซึ่ง

เมื่อเปรียบเทียบอัตราส่วนของต้นทุนแต่ละด้านจะพบว่า ต้นทุนด้านวัตถุดิบสูงกว่าต้นทุนด้านอ่ืนอย่างเห็นได้

ชัด อาทิเช่น แบรนด์ไห่เทียนมีต้นทุนวัตถุดิบคิดเป็นสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 80 ของต้นทุนทั้งหมด เมื่อ

พิจารณาราคาวัตถุดิบในไตรมาสแรกของปี 2564 พบว่า กากถั่วเหลืองมีราคาสูงขึ้นร้อยละ 24.41 ถั่วเหลืองมี

ราคาสูงขึ ้นร้อยละ 19.44 แก้วและ PVC ที ่ใช้ผลิตบรรจุภัณฑ์มีราคาสูงขึ้นร้อยละ 52.84 และ 36.81 

ตามลำดับ 

การปรับราคาของเครื่องปรุงรสในตลาดจีนค่อนข้างมีระยะเวลาที่แน่นอน โดยปกติธุรกิจเครื่องปรุง

รสยักษ์ใหญ่จะเป็นผู้ปรับราคาสินค้าขึ้นก่อน จากนั้นธุรกิจอื่นจะปรับราคาขึ้นตาม เมื่อพิจารณาสถิติตัวเลข

ตั้งแต่ปี 2551 เป็นต้นมา จะพบว่ารอบการปรับราคาของเครื่องปรุงรสจะอยู่ที่ 2-3 ปี/ครั้ง โดยการปรับราคา

รอบที่แล้วเกิดขึ้นในปี 2559-2560 และปัจจุบันก็อยู่ในช่วงปรับราคาขึ้นอีกครั้ง ยกตัวอย่างแบรนด์ไห่เทียน 

ซึ่งได้ปรับราคาสินค้าข้ึนในปี 2551, 2553, 2555, 2557 และ 2560 จะเห็นได้ว่าใน 2-3 ปี จะมีการปรับราคา
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ขึ้นหนึ่งครั้ง และส่วนใหญ่จะปรับราคาขึ้นในช่วงปลายปี นอกจากนี้ การปรับราคาในธุรกิจเครื่องปรุงรสจะไม่

ดำเนินการปรับเพียงลำพัง กล่าวคือ เมื่อธุรกิจยักษ์ใหญ่ปรับราคาเครื่องปรุงรสขึ้น แบรนด์อื่นๆ ก็จะปรับราคา

ขึ้นเช่นกัน เช่น แบรนด์ไห่เทียนปรับราคาสินค้าขึ้นในเดือนพฤศจิกายน 2557 และเดือนมีนาคม 2560 

จากนั้นแบรนด์จงจี๋ก็จะปรับราคาสินค้าข้ึนในเดือนธันวาคม 2557 และเดือนมีนาคม 2560 

เครื่องปรุงรสเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคอ่อนไหวต่อราคาต่ำ เนื่องจากเป็นสินค้าที่ผู้บริ โภคขาดไม่ได้ใน

ชีวิตประจำวัน ปริมาณและราคาในการบริโภคเครื่องปรุงรสแต่ละครั้งไม่สูงมาก จึงทำให้ผู้บริโภคส่วนใหญ่

ยอมรับราคาที่ปรับสูงขึ้นได้ ส่งผลให้การปรับราคาของธุรกิจเครื่องปรุงรสดำเนินการได้ง่าย ซึ่งเมื่อดูค่า CPI 

ของเครื่องปรุงรสในปี 2564 จะพบว่าสูงกว่าค่าเฉลี่ยของ CPI ทั้งประเทศ อย่างไรก็ตาม การขึ้นราคาของ

เครื่องปรุงรสส่งผลดีต่อธุรกิจเครื่องปรุงรสหลายด้าน เช่น ทำให้ธุรกิจเครื่องปรุงรสมีมูลค่าการจำหน่ายสูงขึ้น 

ลดความตึงเครียดจากต้นทุนที่สูงขึ้น ทำให้ราคาหุ้นปรับตัวสูงขึ้น เป็นต้น  

2.4 ปัญหาสินค้าค้างสต๊อกและก าไรในอุตสาหกรรมเครื่องปรุงรส 

ครึ่งแรกของปี 2564 ตลาดจีนยังคงได้รับผลกระทบจากโรคโควิด 19 ทำให้ความต้องการสินค้า

สำหรับบริโภคในที่พักอาศัยสูงขึ้น ผลักดันให้ธุรกิจเครื่องปรุงรสเร่งผลิตสินค้าออกสู่ตลาดจำนวนมาก จนทำ

ให้การอุปทานเครื่องปรุงรสในระยะสั้นสูงกว่าอุปสงค์ โดยช่วงตรุษจีนปี 2564 รัฐบาลท้องถิ่น เช่น ปักกิ่ง สื

อเจียงจวง เป็นต้น ได้ส่งเสริมให้ชาวจีนฉลองตรุษจีนในท้องถิ่น ส่งผลให้ผู้กระจายสินค้าสำรองเครื่องปรุงรสไว้

จำนวนมาก ถึงแม้การจำหน่ายเครื่องปรุงรสในไตรมาสแรกของปี 2564 จะอยู่ในระดับดี แต่สินค้าที่ค้างใน

คลังยังคงมีมาก นอกจากนี้ ธุรกิจเครื่องปรุงรสในจีนยังประสบปัญหากับกำไรที่ลดลงอย่างต่อเนื่อง โดยเมื่อ

พิจารณาด้านกำไรของธุรกิจเครื่องปรุงรสพบว่า นับตั้งแต่ต้นปี 2564 เป็นต้นมา กำไรในธุรกิจเครื่องปรุงรส

ลดลงอย่างต่อเนื่อง โดยในช่วงสามไตรมาสแรกปี 2564 กำไรของบริษัท เจียเจีย เทียนเว่ย และจงจี๋ หดตัวลง

ถึงร้อยละ 98.7, 75 และ 45.1 ตามลำดับ จากสาเหตุข้างต้นทำให้ธุรกิจยักษ์ใหญ่หลายรายต้องปรับโครงสร้าง

ธุรกิจหลายด้านนับตั้งแต่ไตรมาสแรกของปี 2564 เป็นต้นมา อย่างไรก็ดี สถานการณ์สินค้าค้างคงคลังใน

ปัจจุบันได้กลับสู่ภาวะปกติ คาดว่าโครงสร้างของธุรกิจเครื่องปรุงรสจะปรับตัวดีขึ้น และจะผลักดันให้กำไร

ของธุรกิจเครื่องปรุงรสในจีนกลับสู่สภาวะปกติ  

3. อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากนมของจีน 

3.1 การผลิตและรายได้ของธุรกิจผลิตภัณฑ์จากนมในจีน 

อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากนมมีห่วงโซ่ค่อนข้างยาว โดยห่วงโซ่ต้นน้ำคือผู้กระจายนม ห่วงโซ่กลาง

น้ำคือผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์นม และห่วงโซ่ปลายน้ำคือตลาดกระจายสินค้า เนื่องจากการผลิตนมของโคนมและ
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ความต้องการของผู ้บริโภคจะเปลี ่ยนไปตามแต่ละฤดูกาล ดังนั ้น อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ จากนมจึง

เปลี่ยนแปลงไปตามฤดูกาล ซึ่งเมื่อพิจารณาปริมาณการผลิตในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากนมของจีนพบว่า 

การผลิตผลิตภัณฑ์จากนมระหว่างปี 2553 - 2563 ค่อนข้างผันผวน การขยายตัวเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณร้อยละ 

2.6 ต่อปี และปริมาณการผลิตใน 5 ปีที่ผ่านมาอยู่ที่ประมาณ 26 ล้านตันต่อปี 

เมื่อพิจารณาด้านรายได้และกำไรสุทธิพบว่า สามไตรมาสแรกปี 2564 รายได้และกำไรสุทธิของ

ธุรกิจผลิตภัณฑ์จากนมในจีนอยู่ในทิศทางที่ดี โดยระหว่างเดือนมกราคม - กันยายน 2564 ธุรกิจผลิตภัณฑ์

จากนมมีรายได้รวมทัั้งหมด 132,603 ล้านหยวน หรือประมาณ 663,015 ล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 16.97 

และมีกำไรสุทธิรวมเป็นมูลค่า 9,595 ล้านหยวน หรือประมาณ 47,975 ล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 41.5 

อย่่างไรก็ดี นับตั้งแต่ครึ่งหลังของปี 2564 เป็นต้นมา น้ำนมจากแหล่งผลิตปรับราคาสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทำให้

กำไรของธุรกิจผลิตภัณฑ์จากนมหลายรายไม่สูงเท่าที่ควร ซ่ึงไม่เพียงจะสร้างความตึงเครียดให้กับธุรกิจ อีกทั้ง

ยังส่งผลให้บางธุรกิจล้มละลายและถูกธุรกิจอื่นควบซื้อกิจการ ทำให้การกระจายตัวของธุรกิจผลิ ตภัณฑ์จาก

นมในจีนลดลง 

3.2 ภาวะการแข่งขันในตลาดผลิตภัณฑ์จากนมของจีน 

นโยบายของรัฐบาลจีนและการดำเนินการของเจ้าของธุรกิจผลักดันให้การแข่งขันในตลาดผลิตภัณฑ์

จากนมดีขึ้นอย่างต่อเนื่องและคาดว่าธุรกิจผลิตภัณฑ์จากนมจะกระจุกตัวมากขึ้น นอกจากนี้ จากการที่น้ำนม

ในตลาดจีนมีราคาเพิ่มสูงขึ้น จะผลักดันให้แหล่งผลิตน้ำนมมีคุณภาพมากขึ้น สินค้าที่อยู่ปลายน้ำมีความ

สมบูรณ์มากขึ้น และธุรกิจผลิตภัณฑ์นมยักษ์ใหญ่มีช่องว่างในการพัฒนามากขึ้น ซึ่งเมื่อดูสถานการณ์ของ Yili 

Industrial Group ซึ่งเป็นธุรกิจผลิตภัณฑ์นมยักษ์ใหญ่ในตลาดจีนพบว่า Yili Industrial Group มีฐานผลิต

น้ำนมขนาดใหญ่ 3 แห่ง ทำให้มีน้ำนมเพียงพอสำหรับแปรรูปเป็นสินค้าต่างๆ และยังสามารถหลีกเลี่ยง

ผลกระทบที่เกิดจากราคาน้ำนมที่ผันผวนได้ เมื่อมองด้านการจำหน่ายที่ปลายน้ำจะพบว่า บริษัทฯ ค่อนข้างมี

อำนาจต่อรองราคากับผู้กระจายสินค้าและสามารถกำหนดราคาสินค้าเองได้ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังได้ซื้อหุ้น

ของ Ausnutria ในมูลค่า 6,245 ล้านเหรียญฮ่องกง หรือประมาณ 26,595 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 34.33 

ของหุ้นทั้งหมด จนกลายเป็นผู้ถือหุ้นที่ใหญ่ที่สุดของ Ausnutria และผลักดันให้ธุรกิจนมผงของบริษัทฯ โตขึ้น 

ทั้งนี้ สถานการณ์ของตลาดผลิตภัณฑ์นมแต่ละประเภทมีดังนี้ 

ตลาดนมชนิดเหลวของจีนค่อนข้างมีเสถียรภาพ โดยตัวเลขสถิติชี ้ว่า ระหว่างเดือนมกราคม - 

กรกฎาคม 2564 จีนผลิตนมชนิดเหลวได้ 16.36 ล้านตัน ขยายตัวขึ้นร้อยละ 14.61 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน

ของปีก่อนหน้า ผลิตภัณฑ์นมชนิดเหลวที่สำคัญในตลาดจีน ได้แก่ นม UHT และนมพาสเจอไรซ์ ซึ ่งเมื่อ
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เปรียบเทียบนมทั้งสองประเภทจะพบว่า นมพาสเจอไรซ์มีคุณค่าทางอาหารสูงและมีรสชาติดีกว่านม UHT 

และถึงแม้จะมีราคาสูงกว่านม UHT แต่ก็ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคชาวจีนเป็นอย่างมาก ซึ่งเมื่อพิจารณา

การเติบโตของตลาดนมทั้งสองชนิดเมื่อไม่กี่ปีมานี้จะพบว่า ตลาดนม UHT มีการชะลอตัวและอยู่ในจุดอิ่มตัว 

อัตราการขยายตัวเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 2.76/ปี ในขณะที่ ตลาดนมพาสเจอไรซ์ขยายตัวขึ้นอย่างต่อเนื่อง อัตรา

การขยายตัวเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 7.6/ปี นอกจากนี้ นมพาสเจอไรซ์ยังมีมู ลค่าการจำหน่ายและครองสัดส่วน

ตลาดสูงอย่างต่อเนื่อง 

เมื่อพิจารณาในส่วนตลาดนมเปรี้ยวของจีนพบว่า เติบโตค่อนข้างเร็ว ซึ่งตัวเลขสถิติชี้ว่า ในปี 2557 

ตลาดนมเปรี้ยวของจีนมีมูลค่า 28,330 ล้านหยวน หรือประมาณ 141,650 ล้านบาท และในปี 2563 มีมูลค่า

ถึงสูง 84,160 ล้านหยวน หรือประมาณ 420,800 ล้านบาท การขยายตัวของตลาดนมเปรี้ยวของจีนเฉลี่ยอยู่ที่

ร้อยละ 19.9/ปี โดยเมื่อเปรียบเทียบนมเปรี้ยวทั่วไปกับนมเปรี้ยวพาสเจอไรซ์จะพบว่า นมเปรี้ยวทั่วไปครอง

สัดส่วนตลาดนมเปรี้ยวมากขึ้น ในขณะที่นมเปรี้ยวพาสเจอไรซ์ครองตลาดนมเปรี้ยวน้อยลง โดย ในปี 2557 

นมเปรี้ยวทั่วไปครองสัดส่วนตลาดร้อยละ 28.7 และนมเปรี้ยวพาสเจอไรซ์ครองสัดส่วนตลาดร้อยละ 71.3 

และในปี 2560 นมเปรี้ยวทั่วไปครองสัดส่วนตลาดร้อยละ 49.9 และนมเปรี้ยวพาสเจอไรซ์ครองสัดส่วนตลาด

ร้อยละ 50.1 

เมื่อพิจารณาในส่วนตลาดเนยแข็งจะพบว่า เติบโตขึ้นอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง เนื่องจากตลาดจีน

ได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมอาหารตะวันตกไม่น้อย ทำให้ความต้องการเนยแข็งของผู้บริโภคชาวจีนสูงขึ้น

อย่างต่อเนื่อง โดยตัวเลขสถิติชี้ว่า มูลค่าของตลาดเนยแข็งของจีนในปี 2549 มีจำนวนไม่ถึง 500 ล้านหยวน 

หรือประมาณ 2,500 ล้านบาท แต่ในปี 2563 กลับมีมูลค่าสูงถึง 9,000 ล้านหยวน หรือประมาณ 45,00 ล้าน

บาท อัตราการขยายตัวเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณร้อยละ 22 ในขณะเดียวกัน ในปี 2556 ปริมาณการบริโภคเนยแข็ง

ในตลาดจีนมีเพียง 77,300 ตัน แต่ในปี 2563 กลับสูงถึง 256,400 ตัน รายละเอียดแสดงดังกราฟด้านล่าง 

 

 

 

 

 

แหล่งข้อมูล: baijiahao.baidu.com 
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ปัจจุบัน ธุรกิจเนยแข็งในตลาดจีนค่อนข้างสดใส ถึงแม้จะได้รับผลกระทบจากโรคโควิด 19 ทำให้

ชะลอตัวลง แต่เมื่อมองในภาพรวมจะพบว่าเติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง และคาดว่าแนวโน้มในอนาคตจะอยู่ใน

ทิศทางท่ีด ี

4. อุตสาหกรรมเบียร์ของจีน 

4.1 ก าลังผลิตในอุตสาหกรรมเบียร์จีน 

เมื่อมองในภาพรวมจะเห็นได้ว่ากำลังการผลิตในธุรกิจเบียร์ในจีนชะลอตัวลงอย่างต่อเนื่อง ซึ่งมี

สาเหตุสำคัญมาจากธุรกิจเบียร์ในจีนเริ่มแข่งขันกันในด้านสต็อกสินค้ามากขึ้น กล่าวคือ ธุรกิจเบียร์เริ่มเก็บ

สินค้าค้างในสต๊อกน้อยลง เพ่ือจะสามารถอัพราคาของสินค้าให้สูงขึ้นได้ จึงทำให้กำลังผลิตในธุรกิจเบียร์ชะลอ

ตัวลงอย่างเห็นได้ชัด ซึ่งตัวเลขสถิติชี ้ว่า กำลังผลิตในธุรกิจเบียร์ในจีนเริ ่มชะลอตัวลงตั้งแต่ปี 2558 โดย

ระหว่างปี 2558 - 2563 อัตราการขยายตัวของกำลังผลิตในธุรกิจเบียร์ของจีนเฉลี่ยอยู่ที่ ร้อยละ 4.28/ปี  

รายละเอียดที่เก่ียวข้องดังกราฟด้านล่างแสดง 

 

 

 

 

 

 

แหล่งข้อมูล: baijiahao.baidu.com 

ภายใต้สถานการณ์ท่ีแข่งขันกันด้วยปริมาณการเก็บสต๊อกสินค้าที่น้อยลง ยังมีธุรกิจเบียร์ยักษ์ใหญ่ใน

จีนหลายธุรกิจที่ใช้วิธีควบซื้อกิจการเพื่อขยายสัดส่วนตลาด เช่น เบียร์ฉงชิ่งได้ซื้อหุ้นและควบรวมกิจการของ

คาลเบิร์กจีนเมื่อปลายปี 2563 นอกจากนี้ ยังมีซีอาร์เบียร์ที่ควบซื้อไฮเนเก้นจีนเมื่อปี 2562 และเอบีอินเบฟที่

ซื้อหุ้นของเพิร์ลรีเวอร์ในปี 2545 และปี 2560 ซึ่งนอกจากธุรกิจเบียร์ยักษ์ใหญ่ในจีนจะควบซื้อและซื้อหุ้นของ

กิจการอื่นเพื่อขยายสัดส่วนตลาดแล้ว ยังรับแบรนด์ระดับไฮเอนด์อื่นๆ เข้ามาในธุรกิจเพื่อยกระดับความ

เป็นไฮเอนด์ของกิจการ 

4.2 ก าไรและรายได้ในอุตสาหกรรมเบียร์จีน 
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เมื่อพิจารณาด้านรายได้พบว่า ธุรกิจเบียร์เข้าตลาดหลักทรัพย์ทั้ง 7 ธุรกิจมีรายได้รวมทั้งหมด 

53,155 ล้านหยวน หรือประมาณ 265,775 ล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 10.95 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน

ของปีก่อนหน้า มี 6 ธุรกิจที่มีรายได้สูงขึ้นและมี 1 ธุรกิจที่มีรายได้ลดลงคือ เบียร์ HQB โดยธุรกิจเบียร์ที่มี

รายได้เพิ่มขึ้นมากที่สุดสามอันดับแรก ได้แก่ เบียร์ฉงชิ่ง เบียร์ลาซา และเบียร์ชิงต่าว ซึ่งขยายตัวขึ้นร้อยละ 

23.89, 10.21, และ 9.62 ตามลำดับ รายละเอียดแสดงดังกราฟด้านล่าง 

 

 

 

 

 

 

 

แหล่งข้อมูล: baijiahao.baidu.com 

เมื่อพิจารณาด้านกำไรสุทธิพบว่า ธุรกิจเบียร์เข้าตลาดหลักทรัพย์ทั้ง 7 ธุรกิจมีกำไรรวมทั้งหมด 

5,879 ล้านหยวน หรือประมาณ 29,395 ล้านบาท ขยายตัวขึ้นร้อยละ 17.85 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี

ก่อนหน้า ซึ่งมีเพียง 4 ธุรกิจที่มีกำไรเพิ่มขึ้น โดยธุรกิจเบียร์ที่มีกำไรเพิ่มขึ้นมากที่สุดสามอันดับแรก ได้แก่ 

เบียร์ชิงต่าว เบียร์เพิร์ลรีเวอร์ และเบียร์เหยี่ยนจิง ซึ่งขยายตัวขึ้นร้อยละ 21.25, 17.69 และ 16.98 ตามลำดับ 

รายละเอียดแสดงดังกราฟด้านล่าง 
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แหล่งข้อมูล: baijiahao.baidu.com 

ทั้งนี้ ไตรมาสสามปี 2564 ธุรกิจเบียร์ในตลาดจีนส่วนใหญ่ได้รับผลกระทบจากหลายปัจจัย เช่น 

อุทกภัย สภาพอากาศท่ีเปลี่ยนแปลงไป ต้นทุนที่สูงขึ้น การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 เป็นต้น ทำให้การ

จำหน่ายในภาพรวมหดตัวลงอย่างเห็นได้ชัด  แต่อย่างไรก็ตาม เบียร์ยักษ์ใหญ่ในตลาดจีนยังคงโตขึ้นอย่าง

ต่อเนื่อง ผลักดันให้กำไรในภาพรวมสูงขึ้นตามไปด้วย อีกท้ังยังทำให้ธุรกิจเบียร์ในจีนก้าวเข้าสู่ตลาดไฮเอนด์

มากขึ้น 

4.3 ต้นทุนและราคาเบียร์ในจีน 

นับตั้งแต่ปี 2564 เป็นต้นมา วัตถุดิบที่ใช้ในโรงงานผลิตเบียร์มีราคาสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ธุรกิจเบียร์

จำเป็นต้องปรับราคาสินค้าให้สูงขึ้นและยกระดับสินค้าในเวลาเดียวกัน นับเป็นเรื่องท้าทายสำหรับธุรกิจเบียร์

มากพอสมควร ซึ่งเมื่อพิจารณาราคาข้าวบาร์เลย์เมื่อเดือนมกราคม 2564 พบว่า อยู่ที่ 244 เหรียญสหรัฐฯ/

ตัน หรือประมาณ 8,052 บาท/ตัน แต่ในเดือนพฤศจิกายน 2564 ได้ปรับราคาขึ้นเป็น 296 เหรียญสหรัฐฯ/

ตัน หรือประมาณ 9,768 บาท/ตัน ขยายตัวขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 2.00/เดือน สำหรับกล่องกระดาษลังเมื่อเดือน

มกราคม 2564 มีราคาอยู่ที่ 4,006 หยวน/ตัน หรือประมาณ 20,030 บาท/ตัน แต่ในเดือนธันวาคม 2564 ได้

ปรับราคาขึ้นเป็น 4,565 หยวน/ตัน หรือประมาณ 22,825 บาท/ตัน ขยายตัวขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 1.51/เดือน 

ในขณะที่วัสดุอลูมิเนียมมีราคาเพิ่มสูงขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 2.42/เดือน (ระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม 2564) 

และขวดแก้วมีราคาเพ่ิมสูงขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 2.27/เดือน (ระหว่างเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2564) 

จากต้นทุนที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับการอัพเกรดให้สินค้ากลายเป็นสินค้าระดับไฮเอนด์

มากขึ้นของหลายๆ แบรนด์ ทำให้ภาพรวมของราคาเบียร์ในตลาดจีนสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  เมื่อพิจารณาเบียร์
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ชื่อดังทั้ง 6 รายในตลาดจีน ได้แก่ เบียร์ชิงต่าว เบียร์ฉงชิ่ง เบียร์เพิร์ลรีเวอร์ เบียร์ซีอาร์ เบียร์เหยี่ยนจิงและ

เบียร์บัดไวเซอร์ พบว่านับตั้งแต่ปี 2563 เป็นต้นมา เบียร์ที่มีราคาสูงที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ เบียร์บัดไวเซอร์ 

เบียร์ฉงชิ่งและเบียร์ชิงต่าว โดยเบียร์บัดไวเซอร์เป็นเบียร์ที่มีราคาสูงอันดับหนึ่งมาโดยตลอดนับตั้งแต่ปี 2561 

แต่เมื่อพิจารณาอัตราการขยายตัวของราคาพบว่า เบียร์ที่มีอัตราการขยายตัวของราคามากที่สุดในอันดับต้นๆ 

ได้แก่ เบียร์ฉงชิ่ง เบียร์เพิร์ลรีเวอร์ เบียร์เหยี่ยนจิงและเบียร์ชิงต่าว โดยเบียร์ที่ปรับราคาสินค้าขึ้นมากที่สุดคือ

เบียร์ฉงชิ่ง ในอนาคตธุรกิจเบียร์ในจีนสามารถโตขึ้นอย่างต่อเนื่องตามการจำหน่ายสินค้าระดับกลางและ

ระดับไฮเอนด์ที่เพิ่มสูงขึ้น อีกท้ังยังมีช่องว่างสำหรับการปรับราคาสินค้าขึ้นพอสมควร  รายละเอียดแสดงดัง

กราฟด้านล่าง 

 

 

 

 

 

 

 

แหล่งข้อมูล: baijiahao.baidu.com 

4.4 การแข่งขันในตลาดจีน 

เมื่อพิจารณาด้านการแข่งขันในธุรกิจเบียร์ในตลาดจีนปัจจุบัน พบว่าทิศทางการแข่งขันในธุรกิจได้

เปลี่ยนไป จากที่แข่งขันกันในด้านราคาได้กลายเป็นแข่งขันกันในด้านความเป็นไฮเอนด์ ซึ่งคาดว่าการอัพเกรด

สินค้าจะกลายเป็นกลยุทธ์สำคัญที่ทำให้สามารถแข่งขันกับคู่แข่งได้ นอกจากนี้ จากการที่ธุรกิจเบียร์ยักษ์ใหญ่

ในจีนเริ่มควบซื้อธุรกิจอื่นและครองสัดส่วนตลาดมากขึ้น ทำให้แบรนด์อื่นๆ เริ่มผลิตสินค้าใหม่ที่เป็นระดับไฮ

เอนด์เข้าสู่ตลาดมากขึ้น 

สำหรับด้านการกระจุกตัวของธุรกิจพบว่า ไม่กี่ปีมานี้ ธุรกิจเบียร์ในจีนมีการกระจุกตัวมากขึ้น โดย

ตัวเลขสถิติของสมาคมเบียร์จีนเปิดเผยว่า ในปี 2556 ธุรกิจเบียร์ TOP 5 ในตลาดจีน ได้แก่ สโนว์ของซีอาร์

เบียร์ ชิงต่าว เหยี่ยนจิง เอบีอินเบฟ และคาลเบิร์กครองสัดส่วนตลาดเบียร์รวมกันเป็นร้อยละ 74.1 ในขณะที่
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ปี 2563 สัดส่วนการครองตลาดของธุรกิจดังกล่าวขยับตัวสูงขึ้นเป็นร้อยละ 92.0 สามารถกล่าวได้ว่า ปัจจุบัน 

ตลาดเบียร์ในจีนถูกธุรกิจเบียร์ดังกล่าวยึดครองเกือบทั้งตลาด นอกจากนี้ ธุรกิจเบียร์ยักษ์ใหญ่ดังกล่าวยังมี

ความสามารถในด้านบริหารคลังสินค้า การยกระดับโครงสร้างสินค้า การบริหารแบรนด์และช่องทางจำหน่าย 

จึงคาดว่าสัดส่วนการครองตลาดเบียร์ของธุรกิจเบียร์ดังกล่าวจะขยายตัวสูงขึ้นและมีการกระจุกตัวมากขึ้น

กว่าเดิม 

ตัวเลขสถิติยังชี้ว่า ระหว่างปี 2558-2563 หากไม่นับรวมเบียร์เหยี่ยนจิง ธุรกิจเบียร์อ่ืนๆ ใน TOP 5 

ต่างครองสัดส่วนตลาดเบียร์เพ่ิมขึ้นทุกปี ซึ่งธุรกิจเบียร์ที่ครองสัดส่วนตลาดเบียร์มากที่สุดและสามารถขยาย

ตลาดได้เร็วที่สุดมาโดยตลอดคือซีอาร์เบียร์ โดยในปี 2558 สัดส่วนการครองตลาดเบียร์ของซีอาร์เบียร์อยู่ที่

ร้อยละ 25 และในปี 2563 ขยับขึ้นเป็นร้อยละ 32 สำหรับธุรกิจเบียร์ที่ครองตลาดเบียร์มากเป็นอันดับสองคือ

เบียร์ชิงต่าว ซึ่งครองสัดส่วนตลาดร้อยละ 17 ในปี 2558 และขยับขึ้นเป็นร้อยละ 23 ในปี 2563 

5. ข้อคิดเห็นของสคต.เซี่ยงไฮ้ 

(1) อาหารแช่แข็ง 

(1.1) อาหารแช่แข็งเป็นอาหารที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความหลากหลาย อีกทั้งยังทำให้การปรุง

อาหารกินเองในครัวง่ายและสะดวกมากข้ึน จึงคาดว่าผู้บริโภคชาวจีนจะนิยมอาหารแช่แข็งมากข้ึน และธุรกิจ

อาหารแช่แข็งจะสามารถเจาะตลาดในจีนได้มากขึ ้น หากสามารถผลิตอาหารแช่แข็งที ่แปลกใหม่ น่า

รับประทานและมีโภชนาการสูงตามความต้องการของผู้บริโภคในตลาด ซึ่งอาหารแช่แข็งที่ได้รับความนิยมใน

ตลาดจีน ได้แก่ เนื้อสัตว์และลูกชิ้นที่ใส่ในหม้อไฟ เกี๊ยว บัวลอย ซาลาเปา หมั่นโถว และของทอด เป็นต้น 

นอกจากนี้ จากความต้องการอาหารกึ่งสำเร็จรูปในตลาดจีนที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ยังทำให้อาหารแช่แข็ง

แบบกึ่งสำเร็จรูปโตขึ้นอย่างรวดเร็ว สร้างโอกาสทางธุรกิจให้กับธุรกิจอาหารแช่แข็งในตลาดจีนที่ผลิตและ

จำหน่ายอาหารแช่แข็งแบบก่ึงสำเร็จรูปไม่น้อย 

(1.2) ปัจจุบัน ธุรกิจอาหารแช่แข็งได้รับผลกระทบจากหลายปัจจัย โดยปัจจัยสำคัญคือการเติบโต

ของธุรกิจเดลิเวอร์รี่ เมื่อเปรียบเทียบอาหารแช่แข็งกับอาหารเดลิเวอร์รี่จะพบว่า การสั่งอาหารเดลิเวอร์รี ่มี

ความสะดวกมากกว่าการทำอาหารแช่แข็งที่มีขั้นตอนการทำพอสมควร ทำให้ผู้บริโภคเลือกท่ีจะซื้ออาหารเดลิ

เวอร์รี่มากกว่าอาหารแช่แข็ง อย่างไรก็ตาม ธุรกิจอาหารเดลิเวอร์รี่บางส่วนจำเป็นต้องใช้อาหารแช่แข็งในการ

ปรุงอาหาร เพื่อต้องการนำอาหารไปส่งถึงมือลูกค้าโดยเร็วที่สุด ดังนั้น การขยายกลุ่มลูกค้าไปยังธุรกิจอาหาร

เดลิเวอร์รี่ก็เป็นแนวทางสำคัญในการทำให้ธุรกิจอาหารแช่แข็งโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง นอกจากนั้น ท่ามกลาง

สถานการณ์โควิด 19 หน่วยงานภาครัฐจีนที่เกี่ยวข้องจะตรวจสินค้าอาหารแช่เย็นแช่แข็งนำเข้าอย่างเข้มงวด 
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ผู้ส่งออกอาหารดังกล่าวเข้ามาจีนต้องให้ความสำคัญในเรื่องความปลอดภัยจากโควิดในทุกขั้นตอนเริ่มตั้งแต่

วัตถุดิบ การผลิต การบรรจุภัณฑ์และหีบห่อ การขนส่ง จนสินค้าส่งมาถึงจีน  

(1.3) ปัจจุบัน ช่องทางจำหน่ายอาหารแช่แข็งไม่ได้มีเพียงในร้านค้าออฟไลน์ ร้านค้าออนไลน์บน

แพลตฟอร์มต่างๆ ยังเป็นช่องทางสำคัญที่ทำให้ผู้บริโภคสามารถรับประทานอาหารแช่แข็งโดยไม่ต้องออก

นอกบ้าน ซึ ่งไม่กี ่ปีมานี ้ การค้าบนออนไลน์ของจีนขยายตัวขึ ้นอย่างมีเสถียรภาพ ระบบโลจิสติกส์ที่มี

ประสิทธิภาพสูงและการบริการหลังการขายที่ดีจะทำให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าบนออนไลน์มากข้ึน ดังนั้น ธุรกิจค้า

ปลีกและค้าส่งอาหารแช่แข็งสามารถอาศัยแพลตฟอร์มบนออนไลน์ขยายตลาดและผลักดันให้ธุรกิจอาหารแช่

แข็งโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

(2) เครื่องปรุงรส 

(2.1) โรคโควิด 19 ส่งผลให้ห่วงโซ่อุปทานของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรทั่วโลกเกิดการเปลี่ยนแปลง 

โดยวัตถุดิบที่ใช้ผลิตเครื่องปรุงรส เช่น ถั่วเหลือง อ้อย เป็นต้น ซึ่งเป็นวัตถุดิบที่จีนต้องนำเข้าจากต่างประเทศ

ได้รับผลกระทบจากโรคโควิด 19 จนมีราคาสูงขึ้น ทำให้เครื่องปรุงรสที่จำหน่ายในตลาดจีนต้องปรับราคาขึ้น

ตามต้นทุน แต่เนื่องจากเครื่องปรุงรสเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคชาวจีนขาดไม่ได้ ดังนั้นจึงไม่มีผลกระทบต่อความ

ต้องการของผู้บริโภคชาวจีนมากนัก ดังนั้น แบรนด์เครื่องปรุงรสที่มีต้นทุนไม่สูง สามารถใช้ความได้เปรียบ

ด้านต้นทุนแข่งขันกับแบรนด์อื่นในตลาดจีนได้ สำหรับแบรนด์เครื่องปรุงรสที่มีต้นทุนสูง สามารถใช้ความ

ได้เปรียบด้านคุณภาพ ความคิดสร้างสรรค์ และรสชาติแข่งขันกับแบรนด์อื่นในตลาดจีน 

(2.2) ร้านอาหารในจีนและผู้บริโภคชาวจีนล้วนมีความต้องการเครื่องปรุงรสเป็นอย่างมาก ทำให้

ตลาดเครื่องปรุงรสของจีนมีขนาดใหญ่ และมีโอกาสผลักดันให้ธุรกิจเครื่องปรุงรสเติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดย

เครื่องปรุงรสทั่วไปที่ใช้ประกอบอาหารในชีวิตประจำวัน เช่น ซอสหอยนางรม เหล้าจีน ซีอิ๊ว น้ำตาล  เกลือ 

เป็นต้น ยังคงเป็นที่ต้องการของตลาดจีน ในขณะเดียวกัน เครื่องปรุงรสแบบผสม เช่น น้ำจิ้ม นำ้พริก ซอส

หมักเนื้อสัตว์ เป็นต้น มีแนวโน้มโตขึ้นอย่างรวดเร็ว เนื่องจากการบริโภคของครอบครัวชาวจีนได้เปลี่ยนไปจาก

เดิม อีกทั้งร้านอาหารที่ดำเนินกิจการแบบแฟรนไชส์มีจำนวนมากขึ้น จึงทำให้เครื่องปรุงรสแบบผสมเป็นที่

ต้องการของตลาดจีนเป็นอย่างมาก ดังนั้นผู้ผลิตที่กำลังวางแผนผลิตสินค้าใหม่เข้าสู่ตลาดจีน สามารถ

พิจารณาผลิตเครื่องปรุงรสแบบผสมที่มีรสชาติถูกปากผู้บริโภคชาวจีนเข้าสู่ตลาดจีน เพ่ือครองใจผู้บริโภคและ

แย่งส่วนแบ่งทางตลาดในอนาคต 

(2.3) ปัจจุบัน เครื่องปรุงรสแบรนด์ใหม่ๆ ที่เข้าตลาดจีนจะเน้นเจาะตลาดผู้บริโภควัยรุ่นชาวจี น

เป็นหลักและมีหลายแบรนด์ที่ประสบความสำเร็จ เนื่องจากแบรนด์เหล่านี้ได้ผลิตเครื่องปรุงรสที่เข้าถึงรสนิยม
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และตรงกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารของวัยรุ่นชาวจีนได้เป็นอย่างดี ซึ่งวัยรุ่นชาวจีนส่วนใหญ่จะชอบ

ความรวดเร็ว หากจะปรุงอาหารเองก็จะเลือกปรุงแบบง่ายๆ วิธีการทำไม่ยุ่งยาก  แต่อาหารที่รับประทานเข้า

ไปจะต้องมีโภชนาการและคุณค่าทางอาหาร และให้ความสำคัญกับราคาเป็นสิ่งสุดท้าย ซึ่งผู้ประกอบการที่จะ

ขยายตลาดในจีนก็สามารถพิจารณาให้กลุ่มวัยรุ่นเป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก ผลิตและสร้างสรรค์เครื่องปรุงรส

ใหม่ๆ ที่สามารถนำไปประกอบอาหารได้ง่ายๆ สะดวก มีคุณค่าทางอาหารและตรงกับความต้องการของ

ผู้บริโภคสมัยใหม่ ซึ่งอาจจะสร้างโอกาสที่ดีให้กับแบรนด์ในอนาคต 

(3) ผลิตภัณฑ์จากนม 

รายได้ของผู้บริโภคชาวจีนที่สูงขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นปัจจัยสำคัญที่ช่วยให้ผลิตภัณฑ์จากนมในจีน

ขยายตัวขึ้น นอกจากนี้ นโยบายสนับสนุนของรัฐบาลจีนและการเปิดรับวัฒนธรรมจากต่างชาติของชาวจีนที่

มากขึ้นยังมีส่วนทำให้ผู้บริโภคชาวจีนบริโภคผลิตภัณฑ์จากนมมากขึ้น อย่างไรก็ตาม ผู้บริโภคชาวจีนส่วนใหญ่

ยังคงนิยมบริโภคผลิตภัณฑ์จากนมของแบรนด์ยักษ์ใหญ่ในตลาดจีน เช่น Yili และ Mengniu เป็นต้น รวมถึง

แบรนด์ของยุโรป ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา ในขณะที่แบรนด์ของไทยยังไม่เป็นที่รู้จักในตลาดจีนเท่าไหร่

นัก ทำให้การแข่งขันในตลาดจีนของแบรนด์ไทยจะต้องเผชิญกับความท้าทายหลายด้าน อีกทั้งการสร้าง

ชื่อเสียงให้แบรนด์ของไทยเป็นที่รู้จักในตลาดจีนต้องใช้ระยะเวลาพอสมควร นอกจากนั้น ยังมีปัจจัยในเรื่อง

กฎระเบียบการนำเข้าซึ่งผู้ประกอบการไทยต้องศึกษาและคำนึงถึง 

(4) เบียร์ 

(4.1) เมื่อไม่ก่ีปีมานี้ กลยุทธ์การแข่งขันของธุรกิจเบียร์ในจีนได้เปลี่ยนแปลงไปพอสมควร จากเดิมที่

แข่งขันกันในด้านราคาที่ต่ำลงเพื่อให้สามารถขายสินค้าออกไปได้มากที่สุด กลายเป็นแข่งขันกันเก็บสินค้าใน

สต็อกให้น้อยลงเพื่อเพิ่มมูลค่าของสินค้ามากขึ้น ปัจจุบัน กลยุทธ์สินค้าราคาถูกไม่ได้ทำให้เบียร์ของแต่ละแบ

รนด์เป็นที่นิยมและครองสัดส่วนตลาดได้มากขึ้นเหมือนแต่ก่อน กลยุทธ์สินค้าไฮเอนด์จึงกลายเป็นกลยุทธ์

สำคัญของแบรนด์เบียร์ในตลาดจีน นอกจากนี้ เนื่องจากปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อธุรกิจในปัจจุบันมีหลายปัจจัย 

ซึ่งอาจทำให้สถานการณ์การแข่งขันในตลาดจีนเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ดังนั้น การติดตามสถานการณ์

ตลาดที่เกี่ยวข้องอย่างสม่ำเสมอจะทำให้รับรู้ข่าวสารและวิธีรับมือกับปัญหาที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจได้เป็นอย่างดี  

(4.2) จากต้นทุนที่เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับเบียร์หลายแบรนด์ในตลาดจีนได้อัพเกรดสินค้า

เป็นสินค้าระดับไฮเอนด์มากขึ้น ทำให้ภาพรวมของราคาเบียร์ในตลาดจีนสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยนับตั้งแต่ต้น

ปี 2564 เป็นต้นมา วัตถุดิบที่ใช้ผลิตเบียร์ในโรงงานผลิตเบียร์ประสบปัญหาด้านราคาที่สูงขึ้น สร้างความท้า

ทายให้กับธุรกิจเบียร์ว่าจะสามารถยกระดับสินค้าให้สูงขึ้นและสอดคล้องกับราคาที่เพิ่มขึ้นได้หรือไม่ ซึ่ง
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นับตั้งแต่ครึ่งหลังของปี 2564 เป็นต้นมา แบรนด์ยักษ์ใหญ่ในตลาดจีนต่างๆ เริ่มปรับราคาสินค้าสูงขึ้น โดย

คาดว่าในปี 2565 จะมีแบรนด์เล็กๆ หลายแบรนด์ปรับราคาเบียร์สูงขึ้นตามแบรนด์ยักษ์ใหญ่ และอาจทำให้

กำไรในธุรกิจสูงขึ้นตามโครงสร้างสินค้าที่ยกระดับขึ้น ทั้งนี้ การยกระดับเบียร์ให้เป็นเบียร์ไฮเอนด์ ไม่สามารถ

ปรับราคาสินค้าเพียงอย่างเดียวได้ ยังจำเป็นต้องวิเคราะห์ศักยภาพของคู่แข่งในตลาด และพัฒนาให้ด้านต่างๆ 

ของแบรนด์และสินค้าสามารถสู้กับแบรนด์และสินค้าของคู่แข่งที่อยู่ในระดับไฮเอนด์ได้ จึงจะได้รับการยอมรับ

จากตลาดและสามารถขยายตัวขึ้นในทิศทางที่ด ี

(4.3) ปัจจุบัน การยกระดับโครงสร้างสินค้าได้กลายเป็นแนวทางสำคัญในการพัฒนาธุรกิจของเบยีร์

ยักษ์ใหญ่ในจีน โดยเบียร์ชื่อดังต่างๆ ได้ยกระดับสินค้า พร้อมกับผลักดันสินค้าใหม่เข้าสู่ตลาดไฮเอนด์มากขึ้น 

ทำให้ตลาดเบียร์ในจีนมีความเป็นไฮเอนด์มากขึ้น ส่งผลดีต่อเบียร์นำเข้าที่มีราคาสูงกว่าหรือมีราคาใกล้เคียง

กับเบียร์อื่นๆ ในท้องถิ่น โดยการปรับราคาของเบียร์ในประเทศให้สูงขึ้น จะทำให้ช่องว่างระหว่างราคาของ

เบียร์ท้องถิ่นและเบียร์นำเข้าแคบลง ส่งผลต่อเนื่องให้ผู้บริโภคชาวจีนที่ต้องการลิ้มลองเบียร์นำเข้าและผู้ที่

นิยมสินค้านำเข้าซื้อเบียร์นำเข้ามาบริโภคมากขึ้น เพราะราคาของเบียร์นำเข้าและเบียร์ท้องถิ่นแตกต่างกันไม่

มาก แต่การบริโภคเบียร์นำเข้าจะสามารถสร้างประสบการณ์ท่ีแตกต่างให้ผู้บริโภคในท้องถิ่นได้ 
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