
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ข่าวเด่นประจำสัปดาห์จากสหรัฐอเมริกา 

 
WEEKLY NEWS 

ฉบับท่ี: 16/2566 ระหว่างวันที่ 17 - 21 เมษายน 2566 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก 

เศรษฐกิจสหรัฐฯ ส่งสัญญาณชะลอตัว
ในเดือนมีนาคม 

ประเด็นสำคัญ:  

• ปัจจัยด้านการดำเนินมาตรการ
เพิ่มอัตราดอกเบี้ยเพื่อควบคุมอัตรา
เงินเฟ้อในตลาดส่งผลทำให้ยอดค้า
ปลีกสหรัฐฯ ชะลอตัวลงในช่วงเดือน
มีนาคมที่ผ่านมา 

•  ผู้บริโภคชาวอเมริกันมีแนวโน้ม
ชะลอการเลือกซื้ออสังหาริมทรัพย์ 
บ้าน รถยนต์ และเครื ่องใช้ไฟฟ้า
ขนาดใหญ่ รวมถ ึงส ินค้าอ ุปโภค
บริโภค ของตกแต่งบ้าน เสื้อผ้า และ
เฟอร์นิเจอร์ ซึ่งส่งผลให้ปริมาณการ
ผลิตและการนำเข้าลดลง 

• ย อ ด ค ้ า ป ลี ก ผ ่ า น ช ่ อ งท า ง
อ อ น ไ ล น์ แ ล ะ ก า ร ใ ห ้ บ ร ิ ก า ร
ร้านอาหารยังมีแนวโน้มขยายตัว
ต่อเนื่องซึ่งยังเป็นโอกาสสำหรับกลุ่ม
อุตสาหกรรมบริการร้านอาหารไทย
ในสหรัฐฯ 

• แนว โน ้ ม ก า รชะลอต ั ว ข อ ง
เศรษฐกิจสหรัฐฯ น่าจะเกิดขึ้นเป็น
ระยะสั้นระหว่างปลายไตรมาสที่ 1 
ถึงต้นไตรมาสที่ 2 และน่าจะกลับมา
ขยายตัวในช่วงปลายปีนี้  

• กลุ ่มผู ้บร ิโภครุ ่นใหม่ไม่ได้รับ
ผลกระทบมากนักและมีแนวโน้มที่จะ
ใช้จ่ายต่อเนื่อง ผู ้ประกอบการไทย
ควรพิจารณาปรับตัวและพัฒานา
สินค้าเพื่อรองรับความต้องการของ
ผู้บริโภคกลุ่มดังกล่าว 

“ปัจจัยด้านอัตราดอกเบี้ยในระดับสูงส่งผลทำให้ผู้บริโภคชาวอเมริกัน 
ชะลอการเลือกซื้อสินค้าและบริการลงในช่วงปลายไตรมาสที่ 1” 

หมายเหตุr: รายละเอียดที่ปรากฎในบทความข่าวดังกล่าวมากจากหลายแหล่งข้อมูลที่จัดทำและเปิดเผยต่อสาธารณชนทั่วไปซ่ึงบางส่วนเป็นเพียงความคิดเห็นส่วนบุคคลเท่านั้น สำนักงาน
ส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก มีวัตถุประสงค์รวบรวมเพื่อเผยแพร่แก่ผู้ที่สนใจเท่านั้น อย่างไรก็ตาม การรับข้อมูลหรือนำข้อมูลดังกล่าวไปใช้ขึ้นอยู่กับวิจารณญาณเฉพาะ
บุคคล โดยโดยสำนักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครชิคาโกจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ ที่อาจเกิดขึ้นจากการนำข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าทางตรงหรือทางอ้อม 
 

เมื ่อส ัปดาห์ที ่ผ ่านมา สำนักงานสถิต ิสหรัฐฯ (U.S. Census Bureau) 
กระทรวงพาณิชย์สหรัฐฯ (United States Department of Commerce หรือ 
USDOC) รายงานยอดค้าปลีกสหรัฐฯ ประจำเดือนมีนาคม 2566 หดตัวลงมากกว่า
ที่หลายฝ่ายคาดการณ์ไว้เนื่องจากผู้บริโภคชาวอเมริกันในตลาดมีพฤติกรรมชะลอ
การใช้จ่ายเพื่อซื้อสินค้าและบริการลง โดยเฉพาะสินค้าขนาดใหญ่ เช่น รถยนต์และ
เครื่องใช้ไฟฟ้าขนาดใหญ่ เป็นต้น แนวโน้มดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าปัจจัยด้านอัตรา
ดอกเบี้ยในสหรัฐฯ ที่อยู่ในระดับสูงอาจจะส่งผลทำให้เกิดภาวะการชะลอตัวทาง
เศรษฐกิจในสหรัฐฯ ในช่วงปลายไตรมาสที่ 1 ปี 2566 ได ้ 
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นอกจากนี้ แนวโน้มการจ้างงานในสหรัฐฯ เอง
ที่เริ่มชะลอตัวลงก็มีส่วนสำคัญที่ส่งผลกระทบต่อภาค
การค้าปลีกสหรัฐฯ ทำให้ชะลอตัวลง ซึ่งมีส่วนทำให้
ผู้ประกอบการผลิตในตลาดเริ่มลดกำลังการผลิตสินค้า
ลงด้วย ส่งผลทำให้ปริมาณผลผลิตอุตสาหกรรมสหรัฐฯ 
(Manufacturing Production) เด ือนม ีนาคม 2566   
หดตัวลงร้อยละ 0.5 หลังจากที่ขยายตัวร้อยละ 0.6 ใน
เดือนที่ผ่านมา  

อย่างไรก็ตาม แม้ว่าเศรษฐกิจสหรัฐฯ จะเริ่มส่ง
สัญญาณผลกระทบจากนโยบายทางการเงิน แตธ่นาคาร
กลางสหร ั ฐฯ  (Federal Reserve Bank หร ือ  Fed) 
ยังคงมีแผนที่จะปรับอัตราดอกเบี้ยในตลาดเพิ่มขึ้นอีก
อย่างน้อยหนึ่งครั้งในเดือนพฤษภาคมเพื่อควบคุมอัตรา
เงินเฟ้อในตลาดที่ยังคงอยู่ในระดับสูงร้อยละ 5.0 ใน
เดือนมีนาคม ก่อนที่จะเริ่มใช้นโยบายคงอัตราดอกเบี้ย
ตั ้งแต่เดือนมิถุนายนเป็นต้นไป ซึ ่งนับว่าเป็นดำเนิน
มาตรการทางการเง ินท ี ่ร ุนแรงท ี ่ส ุด ในการร ักษา
เสถียรภาพทางเศรษฐกิจสหรัฐฯ นับตั้งแตช่่วงยุค 80  

Mr. Ben Ayers ตำแหน่งน ักเศรษฐศาสตร์
อาวุโส บริษัท Nationwide Insurance กล่าวว่า ภาค
ครัวเรือนในสหรัฐฯ รู้สึกถึงแรงกดดันทางด้านเศรษฐกิจ
จากภาวะเงินเฟ้อและการปรับตัวเพิ ่มขึ ้นของอัตรา
ดอกเบี้ยในตลาด ทำให้เริ่มชะลอการใช้จ่ายลงเพื่อลด
ผลกระทบจากความไม่แน่นอนที ่อาจจะเกิดขึ ้นใน

อนาคต และมีความเป็นไปได้ที ่จะก่อให้เกิดภาวะ
เศรษฐกิจถดถอย (Recession) ในสหรัฐฯ ได้  

ข้อมูลรายงานกระทรวงพาณิชย์สหรัฐฯ  ระบุว่า 
ยอดค้าปลีกสหรัฐฯ เดือนมีนาคม 2566 หดตัวลงร้อยละ 
0.1 ต่อเนื่องจากเดือนกุมภาพันธ์ซึ่งหดตัวลงร้อยละ 0.2 
(แก้ไขจากเดิมที่รายงานหดตัวลงร้อยละ 0.4) ซึ่งเป็น
การหดตัวเดือนที ่สองติดต่อกันหลังจากที ่ขยายตัว
เพิ่มขึ้นในเดือนมกราคม โดยหากคิดเฉพาะยอดค้าปลีก
สินค้าพ้ืนฐาน (Core Retail Sales) หดตัวถึงร้อยละ 0.3 
จากที่ก่อนหน้านี้ขยายตัวร้อยละ 0.5 ในเดือนที่ผ่านมา 

การหดตัวของยอดค้าปลีกดังกล่าวยังเป็นช่วง
เดียวกันกับที่โครงการ the Supplemental Nutrition 
Assistance Program หรือ SNAP สำหรับช่วยเหลือผู้มี
รายไดน้้อยและครอบครัวที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่
ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 จากรัฐบาลกลางหมดอายุ
ลงด้วย ซึ่งน่าจะมีส่วนทำให้ผู ้บริโภคชาวอเมริกันที่มี
รายได้น้อยระมัดระวังการใช้จ่ายมากขึ้นด้วย 

ในช ่วงเด ือนมีนาคมที ่ผ ่านมายอดค้าปลีก
สหรัฐฯ หดตัวลงเกือบทุกกลุ่มสินค้า อาทิ น้ำมัน (-ร้อย
ละ 5.5) วัสดุก่อสร้างและตกแต่งบ้าน (-ร้อยละ 2.1) 
เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ (-ร้อยละ 2.1) 
เสื ้อผ้า (-ร้อยละ 1.7) รถยนต์ (-ร้อยละ 1.6) และ
เฟอร์นิเจอร์ (-ร้อยละ 1.2) ตามลำดับ  

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก 

WEEKLY NEWS 

ditp.thaitradechicago thaitradecenterchicago thaitradecenterchicago 

ที่มา: สำนักข่าว Reuters 
เรื่อง “Weak Retail Sales, Manufacturing Output Data Point to Slowing US Economy”  

โดย: Lucia Mutikani 
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WEEKLY NEWS 

อย่างไรก็ตาม ยอดค้าปลีก
ผ่านช่องทางออนไลน์ยังคงขยายตัว
เพ ิ ่ มข ึ ้น  (ร ้อยละ 1 .9)  ในช ่วง
เดียวกัน เนื่องจากผู้บริโภคในตลาด
สนใจเลือกซื ้อสินค้าลดราคาและ
สินค้าจ ัดโปรโมชั ่นผ่านช ่องทาง
ดังกล่าวมากขึ้น นอกจากนี้ ยอดใช้
จ่ายสำหรับกิจกรรมสันทนาการและ
การดูแลร่างกายก็ขยายตัวเพิ่มขึ้น
ด้วย อีกทั ้ง ยอดจำหน่ายอาหาร
และเครื่องดื่มผ่านร้านอาหารซึ่งเป็น
ตัวชี้วัดสำคัญแสดงให้เห็นถึงสุขภาพ
ทางการ เง ินของผ ู ้ บร ิ โภคชาว
อเมร ิก ันในตลาดย ังคงขยายตัว
เพ ิ ่มข ึ ้นราวร ้อยละ 0.1 ในช ่วง
เดียวกัน 

ทั้งนี้ แม้ว่าปัจจุบันยังไมพ่บ
หลักฐานที่ชัดเจนเชื ่อมโยงปัญหา
การล้มละลายของสถาบันการเงิน
ท ั ้ งสองแห ่งในสหร ัฐฯ ในเด ือน
มีนาคมที ่ผ ่านมาแต่อาจจะส่งผล
กระทบต่อความสามารถเข ้าถึง
แหล่งเงินทุนสำหรับใช้จ่ายในรูป
ของเครดิต (Credit) ซึ่งอาจจะส่งผล
กระทบต่อการใช้จ่ายและยอดค้า
ปลีกสหรัฐฯ ได ้ 

ในขณะท ี ่ ย อดค ้ าปลี ก
สหร ัฐฯ ชะลอตัวลง ด ัชน ีความ
เช ื ่ อม ั ่ นผ ู ้ บ ร ิ โ ภค  (Consumer 
Sentiment Index) สหรัฐฯ เดือน
เมษายน 2566 กล ับม ีแนวโน้ม

ปรับตัวดีขึ ้น แต่กลุ่มผู้บริโภคที ่มี
ร า ย ได ้ ค รอบคร ั ว ในระด ับสู ง 
(Higher - Income Households) 
ก ล ั บ ค ่ อ น ข ้ า ง ม ี ค ว า ม ก ั ง ว ล                
ต ่ อแนวโน ้ม เศรษฐก ิจสหร ั ฐฯ         
ในอนาคต 

โดยรวมการชะลอตัวของ
ยอดค้าปลีกสหรัฐฯ เป็นผลกระทบ
จากปัจจัยอัตราดอกเบี้ยในตลาดที่
ปรับตัวสูงขึ้นจากความพยายามใน
การควบคุมอัตราเงินเฟ้อในประเทศ 
ซ ึ ่ งป ัจจ ัยด ั งกล ่ าวย ัง ส ่งผลต่อ        
การชะลอตัวของการจ้างงานภายใน 
ประเทศ รวมถึงอุตสาหกรรมภาค
การบริการสหรัฐฯ ในเดือนมีนาคม 

อีกทั้ง ปัจจัยด้านอัตราเงิน
เฟ้อในตลาดสหรัฐฯ ยังส่งผลต่อ
มูลค่าการนำเข้าของสหรัฐฯ ด้วย 
โดยสหรัฐฯ มีมูลค่าการนำเข้าเดือน
มีนาคมลดลงร้อยละ 0.6 ต่อเนื่อง
จากเดือนที่ผ่านมา ที่หดตัวลดลง
ร้อยละ 0.2 โดยปัจจัยดังกล่าวส่งผล
ทำให้ด ัชน ีนำเข ้า( import price) 
สหรัฐฯ ในรอบ 12 เดือนที่ผ่านมา
ลดลงถึงร้อยละ 4.6 ซึ่งเป็นระดับที่
ต่ำที่สุดนับตั้งแต่เดือนพฤษภาคม 
2563 ซึ ่งเป็นช่วงที ่ เก ิดการแพร่
ระบาดรุนแรงในสหรัฐฯ ทำให้ภาค
เศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ
หยุดชะงักลง 
 

อุตสาหกรรมการค้าปลีกมี
ความสัมพันธ์และเกี่ยวข้องทางตรง
กับการใช้จ่ายภาคประชาชนซึ่งเป็น
ตัวประกอบที่สำคัญคิดเป็นสัดส่วน
กว่าร้อยละ 70 ของของผลิตภัณฑ์
ม ว ล ร ว ม ป ร ะ ช า ช า ต ิ  ( Gross 
Domestic Product ห ร ื อ  GDP) 
สหรัฐฯ ซึ่งมีมูลค่าสูงกว่า 20 ล้าน
ล้านดอลลาร์สหรัฐในแต่ละปี อีกทั้ง 
ยังมีส่วนสำคัญในการกำหนดทิศ
ท า ง ก า ร ด ำ เ น ิ น ก ิ จ ก า ร ข อ ง
ผ ู ้ประกอบการในภาคการผลิต
ภายในประเทศ ซึ ่งมีสัดส่วนราว  
ร้อยละ 12  ของมูลค่าผลิตภัณฑ์
มวลรวมประชาชาติด้วยกล่าวคือ 
หากผู้บริโภคภายในประเทศมีความ
เชื่อมั่นในระบบเศรษฐกิจและการ
จ้างงานภายในประเทศก็จะขยาย
ความต้องการในการซื้อสินค้าและ
บริการ ส่งผลให้ผู ้ประกอบการค้า
ปลีกในตลาดเพิ ่มคำสั ่งซ ื ้อไปยัง
ผู้ประกอบการผลิตให้เพิ่มกำลังการ
ผลิตมากขึ ้นเพื ่อตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคในตลาดและ
ส ่ งผลทำให ้ เศรษฐก ิจ เก ิ ดการ
ขยายตัว  

โดยเศรษฐกิจสหรัฐฯ เอง
ได ้ ร ับอาน ิสงส์จากการดำเนิน
นโยบายกระต ุ ้นเศรษฐก ิจผ ่าน
มาตรการผ่อนคลายทางเศรษฐกิจ 
(Quantitative Easing) ในช ่ ว งที่
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เกิดการแพร่ระบาด เช่น การลด
อัตราดอกเบี้ยในตลาดใกล้เคียงกับ
ศ ู นย์  การ เพ ิ ่ มปร ิมาณการซื้ อ
พ ั น ธบ ั ต ร ร ั ฐบาล  การ ให ้ เ งิ น
ช่วยเหลือประชาชนและกิจการที่
ได้รับผลกระทบ การลงทุนในระบบ
โครงสร้างพื้นฐานเพื่อให้เกิดเงินทุน
หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจจนทำ
ให ้ เศรษฐก ิจขยายต ัวอย ่างมาก
ในช่วงที่เกิดการแพร่ระบาดของเชื้อ
ไวรัสโควิด-19 ประกอบกับปัจจัย
ด้านปัญหาของระบบการขนส่งและ
ห่วงโซ่อุปทานและการขาดแคลน
สินค้าและว ัตถุด ิบเพื ่อการผลิต
ส ่งผลให ้อ ัตราเง ินเฟ ้อในตลาด
สหรัฐฯ ขยายตัวเพิ่มขึ้นสูงในรอบ
กว่า 40 ปี ด ังนั ้น ธนาคารกลาง
สหร ัฐฯ จ ึ งจำเป ็นต ้องดำ เนิน
มาตรการทางด ้านการเง ิน เช่น 
มาตรการด้านการขายพันธบัตร
รัฐบาล และการเพิ่มอัตราดอกเบี้ย
เพื่อลดเม็ดเงินในตลาดและชะลอ
การขยายตัวของเศรษฐกิจ  

ก า ร ด ำ เ น ิ น ม า ต ร ก า ร
ดังกล่าวจะส่งผลกระทบทำให้การ
ขยายต ัวทาง เศรษฐก ิจสหร ัฐฯ 
ชะลอตัวลง การผลิตและการจ้าง
งานในตลาดชะลอต ัวลง ทำให้
ผู ้บริโภคชาวอเมริกันในตลาดลด
กำล ั งการซ ื ้ อล ง เพ ื ่ อประ เมิ น
สถานการณ์ในอนาคต  
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อย ่ า ง ไ ร ก ็ ต า ม ค า ด ว่ า 
แนวโน้มการชะลอตัวทางเศรษฐกิจ
ของสหร ัฐฯ  จะเก ิดข ึ ้น ในช ่วง
ระยะเวลาสั้นๆ ปลายไตรมาสที่ 1
จนกระท่ังช่วงต้นไตรมาสที่ 2 ของปี
นี้ ก่อนที่จะกลับมาขยายตัวเพิ่มขึ้น
ในช ่วงคร ึ ่ งป ีหล ัง โดยม ีป ัจจัย
สน ั บสน ุ นจ ากแนว โน ้ มความ
ต้องการเดินทางท่องเที่ยวของชาว
อเมริกันภายหลังจากภาวะการแพร่
ระบาดในช่วงฤดูร ้อนปีนี ้ รวมถึง
แนวโน้มการใช้จ่ายในช่วงเทศกาล
ปลายปีซึ่งยังเป็นแรงกระตุ้นการใช้
จ่ายที่สำคัญในสหรัฐฯ 

นอกจากนี ้ ผู ้บริโภคชาว
อเมริกันในตลาดยังมีแนวโน้มเลือก
ซื้อสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์และ
เลือกออกไปรับประทานอาหารตาม
ร้านอาหารนอกบ้านซึ่งน่าจะยังเป็น
โอกาสสำหรับผู้ประกอบการไทยใน
กล ุ ่มด ังกล ่าวโดยเฉพาะกล ุ ่มผู้
ให ้บร ิการร ้านอาหารไทยซ ึ ่ งมี
กระจายตัวอยู่ทั ่วสหรัฐฯ และเป็น
โอกาสในการขยายการส ่งออก
สินค้าวัตถุดิบการปรุงอาหาร ดังนั้น 
การดำเนินกิจกรรมประชาสัมพันธ์
ร ้ า นอ าห า ร ไทยท ี ่ ไ ด ้ ร ั บ ต ร า
ส ั ญ ล ั ก ษ ณ ์  Thai SELECT ใ น
ภ ูม ิภาคผ ่านก ิจกรรมต ่างๆ ทั้ ง
ออนไลน์และออฟไลน์น่าจะช ่วย
กระตุ้นให้เกิดความต้องการสินค้า

นำเข้าสินค้าวัตถุดิบการปรุงอาหาร
ไทยมากขึ้นได้  

ทั ้งนี ้ แม้ว ่าแนวโน้มการ
ปรับตัวเพ่ิมข้ึนของอัตราดอกเบี้ยใน
ตลาดจะส่งผลทำให้ผู้บริโภคชะลอ
การใช้จ่ายลงบ้าง แต่พบว่ากลุ่ม
ผ ู ้บร ิ โภคร ุ ่นใหม ่ ในตลาด เช่น 
Millennial แ ล ะ  Generation Z  
ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีจำนวนและกำลังการ
ซื ้อมากที ่ส ุดในตลาดขณะนี ้กลับ
ไม่ได ้ร ับผลกระทบมากนัก โดย
ผู้บริโภคกลุ่มดังกล่าวในตลาดส่วน
ใหญ่ย ังมีพฤติกรรมใช้ชีว ิตอย่าง
อิสระ กล้าใช้จ่ายเพื่อซื้อสินค้าและ
บริการที ่ตอบโจทย์ความต้องการ
ของตน อีกทั้ง ยังให้ความสำคัญกับ
ประสบการณ์มากกว่าการเก็บออม
เงินเพ่ือใช้ยามเกษียณ 

ดังน ั ้น การเล ือกพัฒนา
สินค้าและบริการที ่สามารถตอบ
โ จ ท ย ์ ค ว า ม ต ้ อ ง ก า ร ด ้ า น
ประสบการณ์ความเชื่อ และกระแส
นิยม เช่น สินค้าเพื่อสุขภาพ สินค้า
เป ็นมิตรก ับส ิ ่ งแวดล้อม ส ินค้า
เทคโนโลย ีท ันสม ัย และส ินค้า
สนับสนุนการทำงานระบบอัจฉริยะ 
น่าจะช่วยให้ผ ู ้ประกอบการไทย
สามารถรักษามูลค่าการส่งออกใน
ต ล า ด ส ห ร ั ฐ ฯ  ไ ด้ อ ย ่ า ง มี
ประสิทธิภาพในอนาคต 

  
 

 

 

 

 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก 


