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รายงานผลโครงการกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับผู้น าเข้าในประเทศเคนยา  
ในประเทศเคนยา ปีงบประมาณ 2566 

1-21 มีนาคม 2566  
 

 ส ำนักงำนส่งเสริมกำรค้ำในต่ำงประเทศ (สคต.) ณ กรุงไนโรบี ได้ร่วมกับผู้น ำเข้ำในประเทศเคนยำจ ำนวน 
6 รำย และผู้ส่งออกไทยที่มีสินค้ำจ ำหน่ำยในประเทศเคนยำ จ ำนวน 10 บริษัท จัดกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยสินค้ำ
ไทยภำยในห้ำง Chandarana Foodplus Supermarket ในสำขำที่มียอดจ ำหน่ำยสินค้ำไทยสูงสุด 5 ล ำดับแรก
ในกรุงไนโรบีได้แก่  Yaya Center, ABC Place, Lavington, Diamond Plaza และ Rhapta Road ระหว่ำงวันที่ 
1-21 มีนำคม 2566 ภำยใต้ชื่องำน “Taste of Thai Promotion 2023” และท ำกิจกรรมสำธิตกำรท ำอำหำร
ไทย และประชำสัมพันธ์กิจกรรมส่งเสริมส่งเสริมกำรขำยข้ำงต้น ภำยในห้ำงสรรพสินค้ำที่เป็นที่รู้จักกับคนต่ำงชำติ
และคนเคนยำ จ ำนวน 2 แห่ง ได้แก่ Sarit Center และ Yaya Center  ในระหว่ำง วันที่ 10-12 มี.ค. 2566 
และ 17-19 มี.ค. 2566 โดยมีสินค้ำเป้ำหมำยที่เข้ำร่วมกำรจัดกิจกรรม อำทิ เช่น ข้ำวหอมมะลิ (ข้ำวตรำฉัตร) 
กระทิกระป๋อง (ยี่ห้อ Suree, Thai Coco, Regal Thai, Real Thai) ปลำทูน่ำกระป๋อง (ยี่ห้อ Seacol) เครื่องปรุง
รสอำหำร (ยี่ห้อ De Siam, Suree, Real Thai) ก๋วยเตี๋ยวส ำเร็จรูป (Sunlee, Suree) ข้ำวโพดกระป๋อง และข้ำว
เหนียว (ตรำ Sunlee) ขนมและผลไม้แห้ง (ยี่ห้อ Tong Garden) ซึ่งมีผลกำรจัดกิจกรรม ดังนี้ 
 

1. ผลของการจัดกิจกรรม 
1.1. กิจกรรมสาธิตการท าอาหารไทย ในห้างสรรพสินค้าชั้นน าในกรุงไนโรบี จ านวน 2 แห่ง  

ได้แก่ Sarit Center และ Yaya Center  ทุกวันศุกร์ เสำร์และอำทิตย์ เป็นเวลำ 2 ครั้ง (วันที่ 10-12 มี.ค. 
2566 และ 17-19 ม.ีค. 2566) ซึ่งเป็นห้ำงสรรพสินค้ำที่มียอดจ ำหน่ำยสินค้ำสูงสุดของในเคนยำ 2 ล ำดับแรก 
ตำมล ำดับ โดยผู้น ำเข้ำได้เข้ำร่วมจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรค้ำกับห้ำง Chandarana Foodplus Supermarket 
ในช่วงเวลำเดียวกันด้วย 

โดยห้ำง Chandarana Foodplus Supermarket ปัจจุบันเป็นห้ำงที่ มียอดจ ำหน่ำยปีละ 216 ล้ำน
เหรียญสหรัฐ สูงเป็นล ำดับที่ 3 ของห้ำงค้ำปลีกที่มีอยู่ในประเทศเคนยำ เป็นห้ำงที่มีกลุ่มเป้ำหมำยลูกค้ำระดับที่มี
รำยได้ปำนกลำงและสูง (C+ ถึง A) ในเคนยำ ซึ่งมีอยู่ประมำณ 10 ล้ำนคน สำขำทั่วประเทศเคนยำจ ำนวน 27 
สำขำ โดยมีสินค้ำน ำเข้ำจ ำหน่ำยที่มีควำมหลำกหลำย ซึ่งผลของกิจกรรมน่ำจะมีผลให้สินค้ำไทยเป็นที่รู้จักและ
แพร่หลำยมำกยิ่งขึ้น โดยตลอดช่วงที่มีกำรจัดกิจกรรมนั้น มีผู้เข้ำชมกิจกรรมกว่ำ 1,000 คน โดย สคต. ได้สำธิต
อำหำรไทยทั้งคำวและหวำน อำทิเช่น แกงเขียวหวำนไก่, ผัดไทย, ข้ำวเหนียวมะม่วง เป็นต้น นอกจำกนั้น ยังมีกำร
แจกจ่ำยโบรชัวร์และสูตรกำรท ำอำหำรไทยกว่ำ 1,000 ชุดให้กับผู้สนใจ 
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ภาพสินค้าไทยที่มีการส่งเสรมิการขายในห้าง Chandarana Foodplus Supermarket 

  
ภาพบรรยากาศการสาธิตการท าอาหารไทยในห้าง Yaya Center   

  
ภาพบรรยากาศการสาธิตการท าอาหารไทยในห้าง Yaya Center   
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ภาพบรรยากาศการสาธิตการท าอาหารไทยในห้าง Sarit Center 

  
ภาพบรรยากาศการสาธิตการท าอาหารไทยในห้าง Sarit Center 

1.2. กิจกรรมวันเริ่มเปิดตัวกิจกรรม สคต. ได้ร่วมกับห้ำง Yaya Center และผู้น ำเข้ำได้จัดท ำ 
กำรเปิดตัวกิจกรรมอย่ำงเรียบง่ำย  โดยกำรจัดพิธีเปิดตัวเริ่มกิจกรรมและจัดท ำกิจกรรมสำธิตกำรท ำอำหำรไทย ณ 
บริเวณลำนแสดงสินค้ำภำยในห้ำง Yaya Center ในวันที่ 10 มี.ค. 2566  โดยได้รับเกียรติจำกเอกอัครรำชทูต
ไทยประจ ำกรุงไนโรบี (นำงสำวศศิริทธิ์ ตันกุลรัตน์) เป็นประธำนเปิดกิจกรรม โดยภำยในกำรจัดกิจกรรมมี ผู้น ำเข้ำ 
ผู้บริหำรห้ำง ผู้บริโภคชำวเคนยำ สื่อมวลชน และInfluencer ในประเทศเคนยำเข้ำร่วมสังเกตกำรณ์กว่ำ 30 คน 
ซึ่งมีกำรสำธิตกำรปรุงอำหำรและชิมอำหำร จ ำนวน 3 ชนิด คือ ผัดไทย แกงเขียวหวำนไก่ และข้ำวเหนียวมะม่วง 
ที่จัดกำรสำธิตโดยพ่อครัวคนไทย เชฟอัครพล ชื่อตรง (เชฟก้อง) โดยเน้นอำหำรที่ใช้วัตถุดิบท้องถิ่นและเครื่องปรุง
ที่มีจ ำหน่ำยในเคนยำเป็นส ำคัญ ผลของกิจกรรมมีผลให้ผู้บริโภครับรู้กำรน ำเอำสินค้ำไทยไปปรุงอำหำรที่บ้ำนมำก
ขึ้น และสื่อมวลชนที่ได้เข้ำมำร่วมงำนได้ประชำสัมพันธ์กำรจัดกิจกรรมให้เป็นที่รับรู้ในวงกว้ำงมำกยิ่งขึ้น 
 

  
ภาพ ท่าน ออท. ศศิริทธิ์กล่าวเปิดกิจกรรม และร่วมถ่ายภาพกับผูบ้ริหารห้าง Chandarana ผู้น าเข้า และ ผอ.สคต. 
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ภาพ ท่าน ออท. ศศิริทธิ์และผอ.สคต. หารือกับผูน้ าเข้าและห้าง และร่วมถ่ายภาพกับ ผู้น าเข้า  

  
บรรยากาศในช่วงการเปิดตัวกิจกรรมที่มีผู้เข้าร่วมกจิกรรมและสือ่มวลชนให้ความสนใจ 

  
ภาพสื่อประชาสมัพันธ์ที่มีในกิจกรรม 
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2. ผลการประชาสัมพันธ์กิจกรรม 
2.1. กำรประชำสัมพันธ์ออนไลน์ผ่ำนผู้มีอิทธิพลในสื่อออนไลน์ (Influencer)  

โดย สคต. ได้ว่ำจ้ำง Influencer จ ำนวน 1 คน เพ่ือให้สื่อสำรไปยังผู้บริโภคชำวเคนยำ โดยมี 
รำยละเอียดดังนี้ 

(1) Ms. Catherine Kamau ดารานักแสดงชาวเคนยา ซึ่งมีผู้ติดตำมกว่ำ 1.8 ล้ำน 
คน เป้ำหมำย คือ ผู้บริโภคชำวเคนยำทั่วไป เพ่ือให้รับรู้ถึงสินค้ำไทย ในด้ำนคุณภำพและควำมหลำกหลำยของ
สินค้ำไทยที่มีจ ำหน่ำยในเคนยำ 

  
ภาพ Post เรื่องราวของกจิกรรมของโครงการของ Ms. Catherine Kamau ดารานักแสดงชาวเคนยา ใน Instragram  
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2.2. กำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนช่องทำงอ่ืนๆ 
สคต. ได้จัดท ำกำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อในช่องทำงอ่ืนๆ อำทเิช่น หนังสือพิมพ์ The Star,  

Nairobian, Asian weekly, Moving Truck Billboard และ สื่อกำรประชำสัมพันธ์ที่  สคต. จัดท ำเอง เช่น 
Banner แผ่นพับโบรชัวร์ FB ของ สอท. และ สคต. เป็นต้น 
 

  
ภาพประชาสัมพันธ์ผ่านหนังสือพิมพอ์อนไลนแ์ละออฟไลน ์The Star และ Nairobian  

  
ภาพประชาสัมพันธ์ผ่านหนังสือพิมพอ์อนไลนแ์ละออฟไลน ์Asian Weekly  
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ภาพประชาสัมพันธ์ผ่าน Moving Truck Billboard  

  
ภาพการประชาสัมพันธ์กิจกรรมใน Facebook ของ สคต. และสถานทูตฯ  

 
ตารางแสดงผลการรับรู้สื่อประชาสัมพันธ์ ในโครงการ “Taste of Thai Promotion 2023” 

ประเภทสื่อ สื่อที่ได้จัดท า จ านวนคนที่เข้าถึงและรับรู้ (คน) 
Ms. Catherine Kamau 
(Influencer) 

Instagram, Facebook 431,175 

นสพ.ออฟไลน์และออนไลน์ - The Star,  
- Nairobian,  
- Asian weekly 

320,000 
140,000 
250,000 

Moving Truck Billboard Billborad เคลื่อนที่ตำมจุดโฆษณำ
ในถนนในกรุงไนโรบีจ ำนวน 11 จุด 

110,000 

สื่อที่ สคต.จัดท ำ  FB, โบร์ชัวร์ 2,000 
รวมผู้รับจ านวนรับรู้ 1,253,175 

รวมมีผู้ได้รับรู้สื่อกำรประชำสัมพันธ์จ ำนวนกว่ำ 1.25 ล้ำนคน 
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3. ผลการด าเนินการส่งเสริมการขาย 
มีผลกำรจ ำหน่ำยสินค้ำได้ทันทีประมำณ 30,000 เหรียญสหรัฐ หรือประมำณ 1.05 ล้ำนบำท  

ซึ่งผู้น ำเข้ำที่เข้ำร่วมกิจกรรมทั้ง 6 รำย แจ้งว่ำ กิจกรรมส่งเสริมกำรขำยดังกล่ำว สำมำรถช่วยท ำให้บริษัทมี
ยอดขำยสินค้ำในช่วงที่มีกำรจัดกิจกรรมเพ่ิมขึ้นกว่ำช่วงเวลำปกติกว่ำ 35-50% โดยขึ้นอยู่กับประเภทสินค้ำที่น ำ
มำร่วมกำรส่งเสริมกำรขำย และผู้น ำเข้ำคำดว่ำจะมีกำรน ำเข้ำสินค้ำไทยเพิ่มขึ้นภำยใน 1 ปี คิดเป็นมูลค่ำประมำณ 
380,000 เหรียญสหรัฐ หรือประมำณ 12.95 ล้ำนบำท โดยสินค้ำที่มียอดกำรจ ำหน่ำยและได้รับควำมสนใจ
สูงสุด  5 ล ำดับแรก ได้แก่ ข้ำวหอมมะลิ ขนมคบเคี้ยว กะทิกระป๋อง เครื่องแกงส ำเร็จรูป และเครื่องปรุงรสต่ำงๆ 
ตำมล ำดับ 

ซึ่งจำกผลกำรจ ำหน่ำยสินค้ำที่เพ่ิมข้ึนดังกล่ำว แสดงให้เห็นว่ำ ผู้บริโภคชำวเคนยำมีควำมสนใจ และมี 
ควำมเข้ำใจในกำรน ำสินค้ำไทยไปใช้โดยเฉพำะกำรท ำอำหำรไทยมำกขึ้น และน่ำจะส่งผลให้สำมำรถน ำเข้ำสินค้ำ
มำจ ำหน่ำยให้หลำยหลำยและมีจ ำนวนมำกขึ้นในอนำคตต่อไป 
 

4. ข้อเสนอแนะ 
ปัญหา/อุปสรรค   

4.1. เนื่องด้วย ผู้น ำเข้ำบำงรำยประสบปัญหำหำรน ำเข้ำสินค้ำล่ำช้ำ และไม่มี Stock สินค้ำที่
เพียงพอท ำให้กำรท ำกำรส่งเสริมกำรขำยไม่ได้ผลมำกตำมได้รับงบประมำณ เนื่องด้วย มี
สินค้ำบำงรำยกำรไม่มีกำรจ ำหน่ำยมำกพอ เช่น กะทิกระป๋อง ปลำกระป๋อง ซอสศรีรำชำ 
เป็นต้น และกำรที่หน่วยงำนด้ำนมำตรฐำนเคนยำเปลี่ยนแปลงระบบกำรน ำเข้ำสินค้ำท ำให้
สินค้ำตกค้ำงอยู่ที่ท่ำเรือจ ำนวนหนึ่ง อย่ำงไรก็ดี ในกำรจัดงำนครั้งหน้ำ สคต. และผู้น ำเข้ำจะ
ได้น ำไปปรับปรุงแก้ไขต่อไป  

4.2. กำรเปลี่ยนแปลงห้ำงที่มีกำรจัดรำยกำรส่งเสริมกำรค้ำเป็นห้ำง Chandarana Supermarket 
เป็นครั้งแรก แทนห้ำง Carrefour นั้น ท ำให้ยังมีกำรประสำนงำนไม่ดีเท่ำที่ควร แต่น่ำจะ
ปรับปรุงได้หำกยังมีกิจกรรมดังกล่ำวอย่ำงต่อเนื่อง และน่ำจะท ำให้สินค้ำที่มีกำรจ ำหน่ำย
ได้ผลตอบรับที่ดีมำกยิ่งขึ้น 

4.3. สคต. ได้หำแนวทำงสร้ำงพันธมิตรเครือข่ำยห้ำงสรรพสินค้ำเพ่ิมเติม เพ่ือขยำยพ้ืนที่ขำย
สินค้ำเพ่ิมเติม ซึ่งข้ึนอยู่กับจ ำนวนงบประมำณที่ได้รับกำรจัดสรรว่ำมีมำกน้อยแค่ไหน 

4.4. ปัญหำกำรอ่อนค่ำเงินของค่ำเงินเคนยำชิลลิ่ง ท ำให้ผู้น ำเข้ำมีควำมระมัดระวังในกำรน ำเข้ำ
มำกขึ้น และสินค้ำที่น ำมำจ ำหน่ำยมีรำคำสูงขึ้น ท ำให้กำรขยำยตลำดท ำได้ไม่เต็มที่นัก 
อย่ำงไรก็ดี ยังมีควำมจ ำเป็นที่จะต้องมีกำรกิจกรรมในลักษณะนี้ต่อไป เพ่ือสร้ำงกำรรับรู้กำร
ใช้สินค้ำไทยให้เป็นทีรู้จักมำกขึ้นต่อไป 
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5. ข้อคิดเห็นของ สคต. 
5.1. สคต. มีควำมเห็นว่ำ จำกกำรที่ สคต.ได้รับกำรจัดสรร งบประมำณกว่ำ 1.2 ล้ำนบำทท ำให้

ผมกำรจัดงำนได้ผลดีกว่ำกำรจัดงำนในปี 2565 และเห็นว่ำมีควำมเป็นจ ำเป็นที่จะต้องได้รับ
กำรสนับสนุนกำรจัดงำนในลักษณะดังกล่ำวต่อไป เพ่ือขยำยฐำนผู้บริโภคที่ใช้สินค้ำอำหำร
ไทยให้มำกขึ้นในเคนยำ 

5.2. สคต. ได้พยำยำมปรับปรุงและแก้ไข โดยพยำยำมสร้ำงพันธมิตรกับห้ำงสรรพสินค้ำ
ระดับกลำง มำกขึ้นเพ่ือให้สำมำรถจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยกับผู้บริโภคได้มำกขึ้น และมี
ควำมน่ำสนใจมำกขึ้นในกำรจัดครั้งต่อไป 

5.3. เคนยำ ยังเป็นตลำดใหม่ส ำหรับสินค้ำอำหำรของไทย ซึ่งยังมีควำมจ ำเป็นต้องจัดกิจกรรมใน
ลักษณะดังกล่ำวอย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือสร้ำงกำรรับรู้ของสินค้ำไทยให้มำกขึ้น และ สคต. เชื่อว่ำ 
หำก สคต. ได้รับกำรจัดสรรงบประมำณต่อเนื่องแล้ว ผลที่จะได้รับก็จะยิ่งมีผลให้มีกำรน ำเข้ำ
สินค้ำมำกขึ้นตำมไปด้วย โดยจำกกำรสอบถำมผู้น ำเข้ำ 1 -2 รำย มียอดกำรน ำเข้ำสินค้ำที่
เพ่ิมข้ึนกว่ำ 2 เท่ำในช่วง 2-3 ปีที่ผ่ำนมำ และต้องกำรให้ สคต. ด ำเนินกิจกรรมเช่นนี้ต่อไป 

 
************************************************************ 

รายงานผลโดย 
สคต. ณ กรุงไนโรบี 

17 เมษายน 2566 
 
 


