
สินค้ากล้วยไม้ 
คาดการณ์การส่งออกปี 2566 
คาดว่าสถานการณ์การส่งออกกล้วยไม้ปี 
2566 มีแนวโน้มปรับตัวในทิศทางที่ดีข้ึน 
เน่ืองจากการคลี่คลายของสถานการณ์การ
แพร่ระบาดโควิด-19 
การส่งออกของไทยในปี 2566 
(เปรียบเทียบ ม.ค. – ม.ค. 2565) 
เดือน ม.ค. – ม.ค. 2566 
มีการส่งออกสินค้ากล้วยไม้โดยรวม 
คิดเป็นมูลค่า 5.76 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
(หรือประมาณ 199.20 ล้านบาท) 
(ลดลงประมาณร้อยละ -14.03) แบ่งเป็น  
- ดอกกล้วยไม้ ปริมาณ 1,655 ตัน 
(เพ่ิมข้ึนประมาณร้อยละ 0.24) 
คิดเป็นมูลค่า 4.68 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
(หรือประมาณ 161.72 ล้านบาท) 
(ลดลงประมาณร้อยละ -10.86) 
- ต้นกล้วยไม้ ปริมาณ 1,447,000 ต้น 
(ลดลงประมาณร้อยละ -42.78) 
คิดเป็นมูลค่า 1.08 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
(หรือประมาณ 37.48 ล้านบาท) 
(ลดลงประมาณร้อยละ -25.52) 

ตลาดหลัก ได้แก่ เวียดนาม สหรัฐอเมริกา 
ญี ่ปุ ่น จีน และอินเดีย คิดเป็นประมาณ
ร้อยละ 73.44 ของมูลค่าการส่งออกกล้วยไม้
โดยรวม 

ตลาดอ่ืนท่ีมีอัตราการขยายตัวสูง              
อินโดนีเซีย (ประมาณร้อยละ 100.00) 
ฮ่องกง (ประมาณร้อยละ 100.00) 
คูเวต (ประมาณร้อยละ 66.67) 

การผลิตกล้วยไม้ของประเทศไทย 
กล้วยไม้ถือเป็นหน่ึงในสินค้าท่ีเป็นสัญลักษณ์
ของไทย พันธ์ุท่ีส่งออกหลัก ได้แก่ สกุล
หวาย  สกุลมอคคารา และสกุลออนซิเดียม 
ช่วงผลผลิตสูง 2 ช่วง คือ เดือน มิ.ย. – ต.ค. 
แหล่งผลิตท่ีสําคัญของไทย ตัวอย่างเช่น 
นครปฐม สมุทรสาคร นนทบุรี กรุงเทพฯ 
และปราจีนบุรี 

ผลผลิตกล้วยไม้ไทย (สรุปข้อมูลปี 2565) : 
พ้ืนท่ีปลูก 17,691 ไร่ ผลผลิต 31,950 ตัน 
ปริมาณผลผลิต 1,806 กิโลกรัม/ไร่ จํานวน
ครัวเรือน 1,521 ครัวเรือน 

สถานการณ์การผลิตดอกกล้วยไม้ของประเทศไทย 
 ปี 2565 คาดการณ์ปี 2566 อัตราขยายตัว %

พ้ืนท่ีปลูก (ไร่) 17,691 18,014 1.83 
ผลผลิต (ตัน) 31,950 32,713 2.39 

ผลผลิตต่อไร่ (กิโลกรัม) 1,806 1,816 0.55 
จํานวนครัวเรือน 1,521 1,520 -0.07 

ท่ีมา: ศูนย์สารสนเทศการเกษตร สํานักเศรษฐกิจการเกษตร

โครงสร้างสินค้าส่งออก ปี 2565 ประมาณร้อยละ (คิดจากมูลค่า) 
-  ดอกกล้วยไม้ มูลค่า 59.60 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (คิดเป็นร้อยละ 73.05) 
-  ต้นกล้วยไม้   มูลค่า 21.99 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (คิดเป็นร้อยละ 26.95) 

ตลาดส่งออกสําคัญ 

 
ประเทศ 

มูลค่า :  ล้านเหรียญฯ อัตราขยายตัว % สัดส่วน % 
2565 

(ม.ค.-ธ.ค.) 
2566 

(ม.ค.-ม.ค.) 
2565 

(ม.ค.-ธ.ค.) 
2566 

(ม.ค.-ม.ค.) 
2565 

(ม.ค.-ธ.ค.)
2566 

(ม.ค-ม.ค.)
1.เวียดนาม 20.98 1.55 135.20 30.25 25.71 26.91 
2.สหรัฐอเมริกา 16.11 0.95 29.61 15.85 19.75 16.49 
3.ญี่ปุ่น 11.11 0.82 -11.76 -8.89 13.62 14.24 
4.จีน 8.16 0.64 -14.11 -61.21 10.00 11.11 
5.อินเดีย 1.74 0.27 19.18 170.00 2.13 4.69 
6.อิตาลี 3.69 0.21 8.21 -8.70 4.52 3.65 
7.เนเธอร์แลนด์ 4.38 0.21 -29.81 -47.50 5.37 3.65 
8.บราซิล 2.80 0.17 48.15 -52.78 3.43 2.95 
9.สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 1.13 0.14 59.15 27.27 1.38 2.43 
10.เกาหลีใต้ 1.65 0.12 42.24 33.33 2.02 2.08 

รวม 10 ประเทศ 71.75 5.08 23.05 -13.16 87.94 88.19 
อ่ืน ๆ 9.84 0.68 -14.29 -20.00 12.06 11.81 

มูลค่ารวม 81.59 5.76 16.91 -14.03 100.00 100.00
ท่ีมา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

กราฟการส่งออกสินค้ากล้วยไม้ 
(มูลค่าล้านเหรียญสหรัฐฯ) 



ผู้ส่งออกกล้วยไม้รายสําคัญของไทย (เรียงลําดับตามตัวอักษร) 
Bangkok Green Co., Ltd. 
Bangkok Intimex Co., Ltd. 
BJ. Orchid (Thailand) Co., Ltd. 
KrungThep Interflora Co., Ltd. 
Suphachadiwong Orchid Co., Ltd.

คู่ค้าสําคัญ :   
- ดอกกล้วยไม้ : สหรัฐอเมริกา เวียดนาม 
ญ่ีปุ่น จีน และอิตาลี 
- ต้นกล้วยไม้ : เนเธอร์แลนด์ เวียดนาม 
บราซิล สหรัฐอเมริกา และญ่ีปุ่น  
คู่แข่งสําคัญ : 
- ดอกกล้วยไม้ : เนเธอร์แลนด์ ไต้หวัน 
- ต้นกล้วยไม้ : เวียดนาม ไต้หวัน 
จุดแข็ง 
1 . เกษตรกรมี ทั กษะการผลิ ต  และ มี
ความสามารถในการพัฒนาพันธ์ุกล้วยไม้ 
2. หน่วยงานภาครัฐมีเครือข่ายเกษตรกร/ผู้
ส่ งออกมีประสบการณ์ ในการส่ งออกที่
เช่ียวชาญ 
3 . ภาครั ฐและเอกชนให้ การสนั บสนุ น
อุตสาหกรรมกล้วยไม้ ท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศ 
อุปสรรค/ความท้าทาย 
1. ปริมาณผลผลิตไม่สอดคล้องกับช่วงความ
ต้องการของตลาด 
2. ขาดแคลนแรงงานภาคการเกษตร ต้อง
พ่ึงพาแรงงานต่างด้าวเป็นหลัก 
3. ทุนต่างชาติจากพ่อค้าชาวจีน ทําให้กลไก
ตลาดบิดเบือน ราคาผันผวน 
4. ปัญหานํ้าเค็มท่ีเกิดจากภัยแล้ง 
กลยุทธ์ 
1. สนับสนุน/ส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์จาก
กล้วยไม้ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม 
2. พัฒนามาตรฐานและคุณภาพกล้วยไม้  
เพ่ือการส่งออก 
3. ส่งเสริมการนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใช้  
ในอุตสาหกรรมกล้วยไม้ เพ่ือเพ่ิมคุณภาพใน
การผลิตกล้วยไม้ 
4. สนับสนุนและประชาสัมพันธ์กล้วยไม้ไทย   
ให้เป็นท่ีรู้จักและเป็นท่ีต้องการของตลาด
ต่างประเทศมากข้ึน 
สรุปสถานการณ์โดยรวม 
- มูลค่าการส่งออกสินค้ากล้วยไม้โดยรวม
ช่วงเดือน ม.ค. – ม.ค. 2566 ลดลง -14.03% 
เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน หลังจาก
สถานการณ์ เกิดการแพร่ระบาด COVID-19 มี
การปรับตัวดีข้ึน ส่งผลให้ตลาดหลักท่ีส่งออก 
ได้แก่ จีน ญ่ีปุ่น สหรัฐอเมริกา ยุโรป ส่งผลให้
การส่งออกสินค้ากล้วยไม้ ทําให้ผู้นําเข้าจาก
ต่างประเทศมีความต้องการซ้ือเพ่ิมข้ึน  
- พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร บ ริ โภ ค ข อ งต ล า ด
ต่างประเทศค่อนข้างหลากหลาย ผู้บริโภคมี
ความต้องการดอกกล้วยไม้ ท่ี มีคุณภาพ/
กล้วยไม้สายพันธ์ุใหม่ ๆ ทําให้ผู้ประกอบการ
ต้องรักษามาตรฐานในการผลิต รวมถึงการ
พัฒนาสายพันธ์ุใหม่ ๆ 

ภาวะการณ์ส่งออกสินค้าดอกกล้วยไม้ และต้นกล้วยไม้ 
 
 

สินค้า 

มูลค่า 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

อัตราขยายตัว 
% 

สัดส่วน 
% 

2565 
ม.ค.-ธ.ค. 

2566    
ม.ค.-ม.ค.

2565 
ม.ค.-ธ.ค. 

2566 
ม.ค.- ม.ค.

2566 
ม.ค.-ม.ค.

ดอกกล้วยไม้และต้นกล้วยไม้
1. ดอกกล้วยไม้ 
2. ต้นกล้วยไม้ 

81.59 
59.60 
21.99 

5.76 
4.68 
1.08 

16.91 
13.42 
27.55 

-14.03 
-10.86 
-25.52 

100.00
81.25 
18.75 

ท่ีมา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 
มาตรฐานและกฎระเบียบท่ีเก่ียวข้อง: 

 
- ประกาศกระทรวงพาณิชย์ว่าด้วยการส่งสินค้าออกไปนอกราชอาณาจักร (ฉบับท่ี 93) 
พ.ศ. 2542 ลงวันท่ี 9 กรกฎาคม พ.ศ. 2542 (กรมวิชาการเกษตรกําหนดให้สินค้ากล้วยไม้
ต้องผ่านการรมสารเมทิลโบรไมด์ และขอใบรับรองปลอดศัตรูพืช (Phytosanitary 
Certificate หรือ PC) กํากับไปกับสินค้ากล้วยไม้ตัดดอก) 
- ประกาศกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เรื่อง กําหนดมาตรฐานสินค้าเกษตร : ช่อดอก
กล้วยไม้ ตามพระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร พ .ศ .2552 (มกอช . กําหนด
มาตรฐานช่อดอกกล้วยไม้ ตามประกาศคณะกรรมการมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร
แห่งชาติมาตรฐานเลขท่ี 5001-2552) 

 
 
 
 
 

สํานักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม
คุณยศไชยศาสตร์ แสงจันทร์ โทร 0 2507 8324

กุมภาพันธ์ 2566
 

        (หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐฯ)

 


